DOSSIER ) INVERNADEROS

StdtEYIAiTEY iU
p [ ENCONHONUE
15 dbsolticieimeuitiVoue
VAU ELEAEL (NS AE ALY

Wewele contelade de e
ARICAGIOMIUEIEIUSIER
UIIVOSIUSR O ELY

PITENTOCTRIIVEIIUCED

Alpnos uses de e QUG CEHTUVSIETT

Visfon cldiilal vy TIVETHCSERUSEUCITIE LY
apllcadon en lz CCOIUYICOITTEUIEIESUE S
loluiailvie [pevcelue | o wlfgdudinl edaszus

Balance provisional de la primera
parte de la campana hortofruticola
de Almeria 2011/2012

En el ultimo Informe de la Campaia Hortofrutico-
la de Almeria, que anualmente elabora la Funda-
cion Cajamar, se decia que, al margen de la alar-
ma sanitaria provocada por la bacteria E. coli a fi-
nales de la primavera, la campana 2010/2011 es-
tuvo marcada por la debilidad de la demanda
interna y, en contraposicion, el excelente compor-
tamiento de las exportaciones. Tanto es asi que el
mercado exterior contribuy6é notablemente a la
mejora de los resultados globales, teniendo en
cuenta la apreciable reducciéon de las cotizacio-
nes medias y el significativo aumento de los cos-

Jerénimo Molina Herrera.

tes, impulsado este ultimo por el continuo enca-
recimiento de las materias primas. Aiin es dema-
siado pronto como para aventurar cuales seran
los elementos que acabaran definiendo el des-
arrollo de la campaia ahora en curso, la 2011/2012.
De hecho, los datos estadisticos disponibles a es-
tas alturas de afo, en su mayoria todavia provisio-
nales, alcanzan en el mejor de los casos hasta ene-
ro o febrero. Aun asi, vamos a aventurarnos a pre-
sentar un primer balance del desarrollo de estos
primeros meses de campana y de las principales
tendencias apuntadas.

Bienvenido Marzo Lopez.

Cajamar Caja Rural / Fundacion Cajamar.

omo sucedio el afio pasado con un
gjercicio de andlisis provisional si-
milar a éste (Vida Rural, n°326),
su publicacién vendra a coincidir

con la gran cita anual del sector: la celebra-

cion de la Expo Agro Almeria, entre el 18 y el 20
de abril. No es casual que, tras las repercusio-
nes de lo sucedido al cierre de la campania pa-
sada, cuando la produccién espafiola cayd ba-
jo la sospecha de los consumidores europeos,
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Evolucion de la temperatura media diaria ( °C) entre septiembre y febrero en

Almeria (2008-2012).

Fuente: Estacion Experimental de la Fundacién Cajamar.
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para esta XVII edicién se haya escogido como
lema “Modelo Almeria: por un mundo mas sa-
ludable”.

Aun asi, creemos estar en condiciones de
poder aportar un primer comentario, necesa-
riamente provisional, de las principales tenden-
cias observadas.

Las altas temperaturas del otofo, el consi-
derable incremento de la produccién y las ba-
jas cotizaciones medias (al menos hasta di-
ciembre) han caracterizado este primer perio-
do. Las cantidades exportadas también
presentan una tendencia creciente, pero el va-
lor global de la produccion vendida en el exte-
rior parece no seguir el mismo ritmo. Siendo
éste el marco general en el que se ha desarro-
llado el inicio de la campaiia, a continuacion
se profundiza, con algo méas de detalle a pesar

de la necesaria provisionalidad, en el estudio
de las principales magnitudes. Asimismo, en la
parte final del texto nos detenemos en el ana-
lisis de las cuestiones de fondo que, mas alla
de la estadistica y de la cuenta de resultados a
corto plazo, preocupan al sector.

Condiciones climaticas

Como puede verse en la figura 1, los me-
ses de septiembre y octubre de 2011 resulta-
ron ser significativamente célidos. Las elevadas
temperaturas aceleraron el ciclo vegetativo de
las siembras mas tempranas, y el volumen de
produccién alcanzado en las primeras sema-
nas de campaiia provocé que las cotizaciones
diarias se mantuvieran, en términos generales,
bastante por debajo de lo habitual en los (lti-

CUADRO I.

Temperaturas medias (°C) de la primera mitad de la campafia hortofruticola en Almeria

(2008-2012).

2008 2009 2010 2011 2012
Septiembre 21,7 22,8 23,7 26,0
Octubre 18,4 20,2 18,5 21,1
Noviembre 13,0 16,6 14 16,7
Diciembre 11,4 12,7 12,6 13,0 .
Enero 13,0 111 11,2 12,1 11,6
Febrero 14,2 11,5 11,9 12,4 10,6
Fuente: Estacion Experimental de la Fundacién Cajamar.
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mos afnos. Las temperaturas medias no co-
menzaron a bajar hasta bien entrado diciem-
bre, y con la llegada de 2012 no solo se acer-
caron mucho mas a lo acostumbrado en la es-
tacion, sino que incluso fueron algo mas bajas.
En este sentido, hay que recordar las sucesi-
vas olas de frio que azotaron el continente eu-
ropeo entre mediados de enero y principios de
febrero, y que afectaron tanto al desarrollo de
los cultivos como a la evolucion de la deman-
da exterior y, por ende, de los precios.

Los datos expuestos en el cuadro I confir-
man que el Ultimo trimestre de 2011 ha sido el
mas calido de las dltimas cuatro campafas.
En contraposicion, el afio en curso se inicié con
registros mas algo mas frios que la media his-
torica reciente. Mas adelante se vera cémo ha
incidido esta secuencia en los precios obteni-
dos por las producciones almerienses.

Si el calor protagonizd los primeros meses
de la campaiia, determinando en buena medi-
da la evolucion diaria de las cotizaciones, es
igualmente resefnable la escasez de precipita-
ciones. Ya entre septiembre de 2010 y febrero
de 2011 se habian reducido en un 40% con
respecto al mismo periodo la campafa
2009/2010, cuando las lluvias fueron sorpren-
dentemente abundantes. No obstante, y aun
siendo aquéllas bastante menores, siguio sien-
do un otofio relativamente hiimedo en relacion
a los parametros habituales de la provincia, cu-
ya media anual de precipitaciones apenas ha
alcanzado histéricamente los 250 mm. En la
campania actual, la 2011/12, las lluvias regis-
tradas han caido drasticamente, en un 75%.
Una proyeccion apresurada lleva a pensar que
dificilmente se alcanzaran los 80 mm como re-
gistro acumulado de la campana (figura 2).

Es cierto que las necesidades hidricas de
los cultivos no dependen directamente de las
lluvias recogidas, ya que la produccion se lleva
a cabo en ambientes controlados artificialmen-
te mediante cubiertas plasticas y sistemas de
riego integrado. Sin embargo, la practica au-
sencia de precipitaciones si determina direc-
tamente las condiciones del exterior de las ex-
plotaciones, favoreciendo la propagacién de
determinadas plagas y enfermedades. Al mis-
mo tiempo, se imposibilita asi la regeneracion
suficiente de los acuiferos que, al no contar la
zona de produccién con aguas superficiales,
deben alimentar en exclusiva el sistema de irri-
gacion de las 37.000 hectareas de cultivo hor-
tofruticola de Almeria.



FIGURA 2.

FIGURA 3.

Fuente: Estacién Experimental de la Fundacion Cajamar.

Evoluc_ic'>_n de la
superficie

La superficie total de cultivo bajo plastico
en Almeria se estabilizd hace ya varias campa-
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fias en el entorno de las 37.000 hectareas. De
igual modo, la distribucion por productos no
suele cambiar demasiado de un afo para otro,
respondiendo el porcentaje de variacién fun-
damentalmente a estrategias individuales de
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los empresarios agricolas, que persiguen renta-
bilizar mejor su inversién apostando por una u
otra variedad en funcion de su experiencia y de
los movimientos del mercado en la campana
anterior. Los cinco productos que aparecen re-
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FIGURA 4.

Incremento de la produccion hortofruticola global almeriense en la campaiia
2011/2012 con respecto a la media de las tres anteriores (%).
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flejados en la figura 3 ocupan alrededor del
70% de la superficie invernada. En este senti-
do, hay que recordar que las otras dos princi-
pales producciones de los invernaderos alme-
rienses, el melén y la sandia, son cultivos espe-
cificos de primavera, por lo que apenas tienen
presencia en estos primeros meses de la cam-
pafa. Como puede verse, el espacio en pro-
duccién que ocupa cada uno de ellos se man-
tiene sin apenas variaciones.

De cara a la campana de primavera, las
bajas temperaturas de las primeras semanas
de 2012 han retrasado los trasplantes previs-

tos de meldn y sandia, previéndose una reduc-
cion significativa de la superficie de ambos. Al
margen de los condicionantes climaticos, lo
cierto es que dicha reduccién empieza a cons-
tituir una tendencia evidente desde hace va-
rias campafias, debido a la progresiva pérdida
de rentabilidad de las producciones especifi-
cas de la primavera, agravada en 2011 por las
consecuencias de la alarma sanitaria desatada
por el brote de E. coli. En Ultimo lugar, las bajas
cotizaciones obtenidas por pimiento y pepino
en la campaia de invierno también han podi-
do influir en la decision de algunos empresa-

Variacion de la produccion con respecto a la campana 2010/11 (en porcentaje

por productos).
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rios de retrasar el inicio del segundo ciclo de
produccion de sus explotaciones, con objeto
de tratar de rentabilizar en lo posible la inver-
sién a la espera de posibles aumentos de los
precios.

Evolucion de la
produccion

Segln los datos facilitados por el Soivre,
en el Gltimo cuatrimestre de 2011 la produc-
cion de frutas y hortalizas bajo abrigo de la pro-
vincia de Aimeria aumentd en un 25% con res-
pecto al mismo periodo del afio anterior (figu-
ra 4). Al haberse mantenido estable la
superficie en cultivo, es evidente que este fuer-
te incremento responde a las elevadas tempe-
raturas del otofio. Todavia no estan disponibles
lo datos definitivos, pero las cifras provisionales
vienen a confirmar que la suavizacién de las
temperaturas que se produjo a partir de me-
diados de diciembre ha provocado una ralenti-
zacion del ritmo productivo. La figura 5 mues-
tra que, seglin productos, que los incrementos
mas destacados corresponden al pimiento en
septiembre (con mas de un 70% por encima
de lo cosechado en el mismo mes de 2010) y
al pepino en noviembre (con un 20% mas).

En cuanto al manejo de cultivos, el uso de
técnicas de control bioldgico estd ya mas que
consolidado en los invernaderos almerienses,
constituyendo un auténtico referente a nivel
mundial. EI 100% de la superficie de pimiento,
el 70% de la de pepino y el 50% de la de to-
mate ya se cultivan con la ayuda de fauna au-
xiliar.

Evolucion de los precios

En términos generales, y como era de es-
perar, la gran cantidad de producto que salié
de los invernaderos almerienses en las prime-
ras semanas de campana trajo consigo fases
de auténtica saturacion del mercado, y la con-
siguiente depresion de las cotizaciones. Asi
ocurrié con el pimiento en septiembre y octu-
bre, y con el pepino en noviembre (periodos
de méxima produccién). Los precios solo co-
menzaron a remontar con la suavizacion de las
temperaturas, a principios de diciembre, y con
el tirdn de la campafa prenavidefia, que im-
pulsé la demanda de los mercados exteriores
justo en el momento en el que se reducia la
presencia en los mercados de nuestros princi-



pales competidores. A partir de los primeros di-
as de enero, la evolucion ha sido un tanto dis-
par pero, como puede observarse en las figu-
ras 6 a 10, la mayoria de los productos han
presentado serias dificultades para alcanzar las
cotizaciones medias de los Ultimos cuatro
afios, y en los casos puntuales en los que si
las han superado ha sido por un corto espacio
de tiempo. El calabacin muestra la trayectoria
mas singular, al haberse mantenido en el entor-
no de los 35 céntimos/kilo durante la mayor
parte del otofo, para remontar espectacular-
mente su cotizacion en la primera mitad de
enero, hasta alcanzar picos de mas de 1,2 eu-
ros/kilo.

Comercio exterior

Ala vista de unos datos todavia provisiona-
les, durante los primeros meses de la campa-
fia el volumen de la exportacion almeriense ha
sido muy superior al de la campafa pasada
(el acumulado de los tres primeros meses de la
misma arroja un diferencial positivo del 30%).
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Sin embargo, este incremento
se ha traducido en una reduc-
cién de los precios medios apa-
rentes, de manera que el valor
global de lo exportado apenas
si se ha incrementado en un
10% (cuadro Il). Hay que recor-
dar que durante el mismo peri-
odo de 2010, con unas ventas
un 5% menores a las de 2009
(y, como se ha dicho, un 30%
por debajo de las de 2011), el
valor comercializado se incre-
mentd en un 19%. Habra que
esperar para comprobar si la re-
duccién de las cantidades ex-
pedidas afecta positivamente a
las cotizaciones, antes de que
el mercado vuelva a calentarse
con las producciones llegadas
de paises terceros y de las pri-
meras remesas de la campafa
de primavera.

Conclusiones
provisionales y
cuestiones de
fondo

La primera mitad de la
campana 2011/2012 se ca-
racterizd por el considerable
aumento de la produccién con
respecto al mismo periodo de
la campania anterior. Las condi-
ciones meteoroldgicas de sep-
tiembre y octubre en Almeria fa-
vorecieron el desarrollo tempra-
no de los cultivos, y el mercado
se ha visto saturado en varias
ocasiones con una produccion
que durante muchas semanas
ha cotizado bastante por deba-
jo de lo habitual en los dltimos
anos. Las exportaciones tam-
bién han crecido significativa-
mente, pero el valor global de
las ventas exteriores ha acaba-
do resintiéndose por el mismo
motivo.

Mas alla de la evolucidn
concreta del sector hortofruti-
cola de la provincia en estos Gl-
timos siete meses, de la que ya
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Evolucion semanal del precio medio en origen del pimiento en
relacion a la media de las tres tltimas campanas (euro/kg).
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FIGURA 7.

Evolucion semanal del precio medio en origen del tomate en
relacién a la media de las tres tltimas campanas (euro/kg).
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FIGURA 8.

Evolucion semanal del precio medio en origen del pepino en
relacion a la media de las tres ultimas campaiias (euro/kg).

140
0.90

o.M
0,60
0,50

Q.30

L
010

Fuente:

H WAL AT A G HATABD 055 L 2 3 4 5 8 70

Media D811 =—J011712

Observatorio de Precios y Mercados de la Junta de Andalucia. Elaboracion propia.

se han comentado las principa-
les magnitudes y las tendencias
mas destacadas, lo cierto es
que uno de sus principales pro-
blemas de fondo sigue siendo
el mismo al que haciamos refe-
rencia en nuestro analisis de
2010: la progresiva pérdida de
rentabilidad de las explotacio-
nes, que tiene dos causas fun-
damentales. En primer lugar, la
conjuncién de unos rendimien-
tos productivos que apenas
crecen con el aumento cons-
tante de los costes.Y, en segun-
do lugar, y sobre todo, la hege-
monia de la gran distribucion
agroalimentaria en la cadena
de valor.

En los ultimos anos, los
cambios experimentados en los
habitos de compra de los con-
sumidores y la paulatina con-
centracién del comercio mino-
rista han transformado muy
profundamente las relaciones
entre los diversos elementos
del sistema agroalimentario. En
los paises mas avanzados, lo
que ha venido en llamarse gran
distribucion alcanza ya cuotas
de mercado superiores al 80%.
El resultado ha sido un des-
equilibrio evidente: el mercado
de la alimentacién ha tomado
la forma de un oligopolio de
demanda, en el que muchos
son los que producen y muy
pocos los que compran, por lo
que su poder de negociacion es
mucho mayor.

La consecuencia mas noto-
ria de esta realidad es la impo-
sicion de condiciones en todos
los aspectos de las transaccio-
nes comerciales. Entre las mas
abusivas podemos destacar la
dilacion del pago a proveedo-
res (vendiendo la distribucion
al contado, por lo que obtiene
una financiacion gratuita a cos-
tas de éstos), y la obligatorie-
dad de envasar marcas pro-
pias, apropidndose abusiva-

Continiia en pag. 30
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mente de todo el esfuerzo de
seleccion e investigacion reali-
zado por los productores. Este
desequilibrio entre oferta ato-
mizada y demanda concentra-
da tiene obviamente también
su incidencia en los precios, ya
que los primeros, amparados
en su gran poder de mercado y
en su capacidad de negocia-
cion, presionan a la baja las
cotizaciones de los productos
comercializados.

La superacion de esta si-
tuacion no es facil y requeriria
de multiples medidas. A decir
verdad, la distribucion se ha
adaptado para dar respuesta a
las necesidades de la pobla-
cion, ajustando su oferta a la
forma y al lugar donde los con-
sumidores demandan sus pro-
ductos. De ahi su éxito. Por tan-
to, es el momento de que los
productores, que no acaban de
adecuarse a las nuevas exigen-
cias en transformacion, comer-
cializacion y tamano, realicen
un esfuerzo similar para con-
centrar la oferta de modo equi-
valente a cémo lo ha hecho a
la demanda. Si se quiere equi-
librar esta situacion de oligopo-
lio, ademas de la puesta en
marcha de una regulacién mas
justa que ponga coto a los abu-
sos derivados de la disparidad
de tamanfo entre compradores

y productores, éstos no pueden esquivar su
responsabilidad, que pasa, en primer lugar, por
aprender a gestionar con éxito la cooperacion

Evolucion semanal del precio medio en origen de la berenjena
en relacion a la media de las tres tltimas campanas (euro/kg).

Finalmente, y ademéas de
problemas estructurales como
los que acabamos de mencio-
nar, este inicio de campana
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2011/12 se ha visto salpicado
también por la preocupacion
por la firma, el 16 de febrero,
del Protocolo Agricola del
Acuerdo de Asociacion entre la
Unidn Europea y Marruecos.
Las reglas del juego hasta aho-
ra vigentes en un mercado tan
competitivo como el de frutas y
hortalizas han cambiado, y toca
adaptarse. Nadie puede negar
que Europa debe hacer un so-
breesfuerzo solidario para con
sus vecinos del sur, porque a

Evolucién semanal del precio medio en origen del calabacin en
relacion a la media de las tres ultimas campaiias (euro/kg).

largo plazo el desarrollo de los
paises del Magreb redundara
en beneficio de todos.

Pero no deja de ser cierto
que el coste de dicha solidari-
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dad no puede recaer exclusiva-
mente sobre un grupo concreto
de productores. Al modificarse
las condiciones de competen-
cia sera necesario también im-
plementar mecanismos de ayu-
da a la agricultura mediterra-
nea europea, que la hagan
capaz de afrontar con garantias
de éxito las exigencias de este
nuevo escenario. En este senti-
do son varios los &mbitos en
los que podria recaer el apoyo

seguir sus fines.

entre agentes con intereses comunes, pero
con estrategias muy dispares a la hora de per-

CUADRO II.
Evolucién de las exportaciones de productos hortofruticolas de Almeria en el otofio
de 2010y 2011.
Volumen (t) Valor (miles de euros)
2011* 2010 Var. (%) 2011* 2010 Var. (%)
Septiembre 60.265,30 42.063,04 43,27 42.573,10 35.601,91 19,58
Octubre 140.189,00 126.219,94 11,07 111.740,30 107.682,26 3,77
Noviembre 255.486,10 175.913,85 45,23 202.948,30 180.022,50 12,73
Acumulado 455.940,40 344.196,83 32,47 357.261,70 323.306,67 10,50
*Datos provisionales.
Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracion propia.

directo de la Unidn, en el &mbi-
to de la mejora de las estruc-
turas de produccion, de comercializacion y de
puesta en mercado.

La apertura de los mercados estaba anun-
ciada hace tiempo, por lo que no merece la
pena seguir lamentandose por lo inevitable. A
partir de ahora, el esfuerzo colectivo debe di-
rigirse a asegurar las mejores condiciones po-
sibles para seguir siendo competitivos en un
nuevo entorno. Sin olvidar, claro estd, que la
eliminacion de las restricciones al comercio
con terceros paises no puede hacerse a costa
de rebajar las exigencias en manejo de culti-
vos y salubridad de las producciones, ya que
esta en juego nada menos que la seguridad
alimentaria de los europeos. @
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