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SE PRESENTAN LAS CONCLUSIONES DEL ESTUDIO FARM PERSPECTIVES REALIZADO EN SEIS PAISES DE CUATRO CONTINENTES

Basf propone soluciones glohales
para la agricultura en su jornada
anual de prensa en Ludwigshafen

El pasado dia 8 de noviembre, Basf invité a un considerable niimero de periodistas
de todo el mundo a sus instalaciones de Ludwigshafen, para presentar los
resultados de un estudio sobre las perspectivas de la agricultura llevado a cabo
durante los meses de junio y julio del presente aino por la empresa Synovate de
investigacion global de mercados y dirigida por el Dr. Ulrich Oevermann, socidlogo
de la Universidad J.W. Goethe, de Frankfurt.

Carlos Bernat.
Experto en maquinaria agricola.

brié la lista de interven-

ciones Stefan Marci-

novski, miembro del pa-

nel de directores ejecuti-
vos de Basf, que habld de los re-
tos a los que se enfrenta la agri-
cultura actual: una compleja le-
gislacion, numerosas regulacio-
nes, los mercados globales, las
posturas cuanto menos contro-
vertidas de los consumidores, y la
necesidad de negociar con la na-
turaleza. Una mejor conexién en-
tre los agricultores y la sociedad
es uno de los objetivos de la em-
presa que ya se anuncid en el
cambio de enfoque estratégico
hace dos afos. «Para ayudar a
nuestros clientes a tener éxito de-
bemos comprender los retos de
los agricultores que incluyen el en-
torno agricola, cada vez mas com-
plejo y las formas y opiniones,
cambiantes, del publico general
hacia la agricultura y los agriculto-
res. Este cambio de estrategia nos
llevé a iniciar el estudio que he-
mos llamado Farm Perspectives,
realizado en seis paises muestra:
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Estados Unidos, India, Brasil, Ale-
mania, Francia y Espana. Cree-
mos que el éxito de una empresa
depende de algo mas que de una
serie de conexiones entre molé-
culas: depende de las conexiones
entre la gente, cuanto mejor estén
conectados nuestros clientes con
la sociedad, mejor podremos des-
arrollar los productos y las solu-
ciones mas adecuadas», explicd
Marcinovski.

Las primeras conclusiones se
refirieron al plano comun: tanto
para los agricultores como para

los consumidores, la agricultura
no es sélo un negocio de vendery
comprar. Es una actividad voca-
cional basada en los valores que
defienden los agricultores y sus
comunidades. Esta idea se sus-
tenta en tres elementos clave: su-
ministrar alimentos a la pobla-
cion; mantener las comunidades
rurales, y conservar la tierra y el
medio ambiente.

La fuerza de estos puntos co-
munes en los seis paises del es-
tudio es sorprendente y estd co-
rrelacionada con el elevado nivel

de respeto personal que los con-
sumidores tienen por los agricul-
tores. Existe, sin embargo, una
sensible diferencia: el concepto
de conservador de la tierra, o del
territorio, que todos los agriculto-
res admiten como propia descrip-
cién, no es compartido por la
misma mayoria de consumidores.

El desencuentro parece estar
en la creencia, muy comdn entre
los consumidores, de que los
agricultores son responsables de
los problemas medioambienta-
les.

Aqui podriamos insertar un
comentario personal en el sentido
de que para llegar a esta conclu-
sién no hacia falta un estudio tan
complejo. Pero, evidentemente,
nuestra opinion se basa en un li-
mitado conocimiento de la situa-
cion en algunos paises europeos.
Es bueno saber qué ocurre en
otras partes, importantes, del
mundo, y no basarse en
opiniones personales si-
no fiarse en mayor medi-
da de encuestas y esta-
disticas. Los agricultores
comprenden las preocu-
paciones de los consu-
midores pero estan con-
vencidos que éstos no
son plenamente cons-
cientes de la magnitud
del reto de alimentar a la
poblacién mundial ni de
la dificultad de enfrentar-
se simultaneamente a
este reto y a la vez al de
la conservacion de la na-
turaleza.
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(ontinental

Trademark, icensed by Continetal AG

Mitas y Continental, las marcas Premium de neumaticos agricolas
producidas por el fabricante europeo Mitas, le garantizan:

Una calidad comprobada - nuestros productos han ganado la confianza de los
rabricantes, tales como AGCD (Fenar, Challenger, Maszey Ferguson, Valtra), Argo [ractors
{Landim, McCormick), Claas, CNH (Case, New Holland), John Deere, Same Deutz-Fahr
(Same, Deutz-Fahr, Lamborghmi, Horlimann)

Innovaciones tecnoldgicas — para aumentar su efectvidad, nuestros neumaticos sobresalen
POF S0 ACEITE Y CAPAC idad de carga, larga vida ut 1 Y tambien por su respeto al suelo

Una ampllia gama - ofrecemas neumaticos para tractores, cosechadoras, remolgues
yi HIOS equiphs -:1‘:_j|'|-:'.[||i.‘.|\r.

03 55 e bos Reyes, Mading, Tel. »34 $1 490 4480, E-mail: pedhaosmitas-(yTIs oo, was i as-OIsom




Se ha discutido mucho acerca
de la manera de alcanzar este
equilibrio agricola. Hasta hoy no
existia un método global de apro-
ximacién al problema. Basf ha cre-
ado un sistema de medida de la
sostenibilidad basado en tres pa-
rametros fundamentales: econo-
mia, ecologia y sociedad, que ha
recibido ya la aprobacion de tres
importantes agencias. El programa
AgBalance de Basf contribuira sin
duda a facilitar el debate.
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Expuso, mas adelante, una
serie de datos entre las mas de
1.064 péginas de resultados del
informe. Entre ellas, observamos
que Espana es, claramente, el pa-
is en que un mayor niimero de
agricultores no estan satisfechos
con su situacion (33% no estan
satisfechos en absoluto y 30% no
estan realmente satisfechos), por
contraste con Estados Unidos
donde un 83% de los agricultores
estan, mas o menos, satisfechos,

Stefan Marcinovski, miembro del panel de directores ejecutivos de Basf.

Estudio delas
perspectivas agricolas

A continuacion tomé la pala-
bra Harald Hasselman, director
ejecutivo de Synovate, que explicd
como se habia llevado a término
este estudio, con una muestra re-
presentativa de trescientos agri-
cultores y mil consumidores en
cada uno de los paises. Las con-
clusiones clave a que se llegaron
fueron las siguientes:

1) Ejercer la agricultura es
una vocacion.

2) Garantizar el suministro
global de alimentos es un objeti-
Vo clave.

3) Los agricultores se toman
en serio las preocupaciones de
los consumidores.

4) Los agricultores buscan el
apoyo de la industria y de los con-
sumidores.
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0 con Brasil, donde esta cifra al-
canza el 74%.

Donde hay una considerable
unanimidad es en la considera-
cién de un objetivo claro a alcan-
zar y un reto para todos los agri-
cultores: la alimentacion mundial.
En cambio, parece también bas-
tante claro que los agricultores
estan convencidos de que la ma-
yoria de los consumidores no es-
tan dispuestos a asumir unos pre-
cios mas elevados por aquellos
alimentos producidos con técni-
cas respetuosas con el medio
ambiente.

Finalmente, y de una forma
muy clara en todos los paises, los
agricultores piden a la industria
que les proporcione productos
mas sostenibles, menos agresi-
vos, Y que al mismo tiempo, ésta
presente una mejor imagen de los
agricultores ante la sociedad.

El futuro de la agricultura:
objetivos complejos,
soluciones integradas

La siguiente intervencién co-
rrespondid Markus Heldt, presi-
dente de la Division de Proteccion
de Cultivos de Basf, que nos ha-
blé del sustancial progreso reali-
zado desde 2009, momento en
que se anuncid el nuevo enfoque
hacia la agricultura sostenible ba-
sada en el agricultor. Este enfo-

F500 que lograron lanzar las ven-
tas hasta los 2.400 millones de
euros en 2011 con un incremen-
to del 33% desde el 2008. El (-
timo producto estrella es el fungi-
cida Xemium, registrado ya en
tres mercados de cereales claves
en Europa, completando su am-
plia gama de fungicidas desarro-
llada para méas de cien cultivos.
Con la nueva unidad de Cui-
dado Funcional de los Cultivos
Basf ha creado el drea de nego-

Markus Heldt, presidente de la Division de Proteccion de Cultivos de Basf.

que intenta ofrecer soluciones in-
tegradas para proporcionar mayor
productividad y rentabilidad por
un lado y una reduccion de la in-
cidencia en el medio ambiente,
por otro. Para ello se ha estableci-
do la nueva unidad de negocio
Cuidado Funcional de los Culti-
vos, como pilar adicional a las ya
establecidas de Malas Hierbas,
Enfermedades e Insectos. Todo
ello ha representado un incre-
mento del personal de campo de
hasta un 20%, mejorando la ofer-
ta de soluciones integradas. Final-
mente se ha creado otra nueva
unida, Sostenibilidad y Manejo
del Producto, que gestionara la
sostenibilidad en toda la organi-
zacion.

El activo principal de Basf es
su cartera de productos innova-
dores. Entre ellos merecen citarse
el herbicida Kixor o el fungicida

cios AgCelence/Salud de las
plantas, que fue presentada ya en
el ano 2006 en el continente
americano, y que inicialmente se
centrard en tres puntos: AgCelen-
ce/Salud de las plantas; gestion
del nitrogeno; y gestion del agua.

«Se han dedicado recursos
estructurales y monetarios en in-
vestigacion, desarrollo y marke-
ting que se espera empiecen a
dar sus frutos a partir del 2015.
Estamos convencidos que esta
iniciativa generara valor anadido,
tanto para los agricultores como
para Basf. Los productos de Ag-
Celence van a cubrir las necesi-
dades de un nuevo mercado para
ayudar a las plantas estimulando
sus propias defensas y ayudan-
dolas a sacar el mejor provecho
de los recursos existentes. De la
misma forma aportara soluciones
totalmente nuevas en la gestion
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del agua y del nitrégeno. Desea-
mos ofrecer soluciones integradas
para los problemas mas acucian-
tes del agricultor», comentd Heldt.

En Brasil, por ejemplo, se ha
realizado una nueva aproximacion
al cultivo de la soja con los pro-
ductos Opera y Standak, integra-
dos en un régimen total de pro-
teccion del cultivo desde la siem-
bra a la cosecha, ademas de
ofrecer un servicio de diagndstico
y una plataforma de intercambio
profesional para ayudar a los agri-
cultores a utilizar tan poco pro-
ducto como sea posible y de la
forma mas efectiva.

En la India, actualmente tra-
bajan mas de mil consejeros agri-
colas con unos 220.000 agricul-
tores durante todo el cultivo, or-
ganizando seminarios, pruebas
de campo, asistiendo a los agri-
cultores en la cosechay en la co-
mercializacion.

El afio pasado Basf presentd
en Estados Unidos los videos One
Hungry Planet, de los que se han
hecho versiones correspondientes
con los propios agricultores en
Brasil, Argentina, Alemania y Es-
pafia, y que hasta la fecha, han
sido visionados mas de 400.000
VECES.

La (ltima intervencion de la
mafana corrié a cargo de Peter
Eckes, presidente de Basf Plant
Science, que empezd recordan-
do los retos importantes a que se
enfrentan los agricultores: «jNo
es facil alimentar a 7.000 millo-
nes de personas! Basf estad com-
prometida a ayudarles, hoy y en
el futuro, a alcanzar el mejor ren-
dimiento y la mayor calidad. Més
con menos es la idea central y es
también la idea central de la agri-
cultura sostenible. La clave del
éxito son las innovaciones que
mejoren las producciones».

Si miramos atras, los cultivos
modificados genéticamente han
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demostrado ser un gran éxito. En
el afio 2010 la superficie ocupa-
da por tales cultivos alcanzé los
148 millones de hectéreas, lo
que representa un 10% del total
de superficie cultivada. Hoy en
dia mas de 15 millones de agri-
cultores se benefician de estos
productos cuyos beneficios no in-
cluyen sélo ventajas econdmicas
sino también ventajas ecoldgicas
y sociales. Estamos convencidos
de que en un futuro seran, cada
vez mas, parte integral de la agri-
cultura sostenible. Estados Uni-
dos representa un 45% del total
de superficie, seguido por Brasil
(17%), Argentina (16%) e India
(6%). Vemos que entre los cua-
tro representan el 84% del total
mundial. Espaiia es la primera en
el ranking europeo, con 80.000
hectareas, Alemania es el Gltimo
pais del ranking, y en Francia, el
pais europeo con mayor superfi-
cie agricola, el pasado afio no se
cultivé una sola hectarea de
transgénicos.

Observamos que los consu-
midores son mas escépticos que
los agricultores en cuanto a la
importancia futura de estos culti-
vos. Esta conclusion se ve mas
clara cuando revisamos el tipo
de cultivos modificados que te-
nemos en el mercado. La prime-
ra generacion de estos productos
ofrece resistencia a herbicidas e
insecticidas, incrementando la
productividad, pero esto tiene es-
casa relevancia para los consu-
midores europeos. Normalmente
ellos gastan sélo una pequefia
parte de sus ingresos en comida.
Por ello, esta primera generacion
de productos modificados no ha
sido considerada particularmente
beneficiosa para el consumidor
de los paises ricos.

¢ Como evolucionara la situa-
cién? Aparte nuevos cultivos con
mayores rendimientos se adivina
una tendencia a incrementar la
salubridad y el valor nutritivo de
estos elementos, enriqueciéndo-
los en vitaminas, enzimas, cidos

grasos favorables, etc. Cuando
los consumidores finales sean
mas conscientes de que estos
productos seran claramente mas
beneficiosos para su salud la
tendencia ird evolucionando.

Basf esta interviniendo en
una serie de acuerdos denomi-
nados The Trait Technology Part-
ner con companias de relevante
importancia en los principales
cultivos (Monsanto en trigo, maiz,
soja, canola y algodén, Bayer en
arroz, etc.) para organizar entre
todas una plataforma (nica de
tecnologia, que sin duda, ofrece-
rd importantes resultados a no
muy largo plazo.

Una vision particular
de los distintos paises

Ya por la tarde, Thomas Scha-
fer, director senior asociado de la
empresa Synovate, presentd los
resultados europeos del estudio
Farm Perspectives, tras el que se
celebré una mesa redonda en la
que intervinieron: Vincent Gros,
vicepresidente de Basf Crop Pro-
tection y jefe de la regién Euro-
pa, Asia Central, Africa y Oriente
Medio; Michael Ceranski, jefe de
Basf Crop Protection para Alema-
nia, Suiza, Austria y Benelux;
Thierry de I'Escaille, presidente
director ejecutivo de la Organiza-
cion de Agricultores Europeos;
Frederik Callens, director de Glo-
bal GAP Food Plus; Jean Marc
Petat, director de la cadena de
Agrosuministros, Medio Ambien-
te y Comunicaci6n para Francia;
y Miguel Sudrez, director general
de Proteccion de Cultivos de Basf
Espana.

La mesa redonda se centrd
basicamente en los puntos clave
reflejados por el estudio presen-
tado. Durante la misma, se hizo
especial mencion a la importan-
cia de la formacién y de la divul-
gacion de los nuevos sistemas de
ayuda al agricultor en el manejo
de los productos empleados en
la proteccion de cultivos, como

los equipos especiales en la ma-
quinaria de aplicacion de fitosa-
nitarios.

El representante francés ha-
bl de las sinergias que se estan
estableciendo entre agricultores,
industria y ensefanza. Se ha des-
arrollado una nueva especialidad
para ingenieros agronomos, ba-
sada en el medio ambiente.

Asimismo se hizo hincapié en
la importancia de la prensa, es-
pecializada y general, y el papel,
a menudo negativo, que puede
llegar a tener sobre todo esta Ul-
tima, generalizando sobre los te-
mas de respeto al medio am-
biente sin profundizar demasia-
do en la informacién. También se
tocd el tema de la importancia
de las grandes superficies y las
cadenas de distribucion.

Hablamos también con el re-
presentante de Espaia, Miguel
Sudrez, que insistid en las condi-
ciones Optimas de nuestro pais
para una produccion especializa-
da, con una incidencia particular
en la dieta mediterranea.

Sudrez destaco el buen nivel
técnico de los agricultores espa-
foles, la seriedad alcanzada en
la produccion y la necesidad de
que las empresas aporten argu-
mentos para que el consumidor
llegue a apreciar la dificil tarea
del agricultor para proporcionar
la alimentacion a la poblacion
mundial, y a una poblacion espe-
cifica, la de los paises desarro-
llados, que exige cada vez un
mayor nivel de garantias sanita-
rias y presta cada vez mayor
atencion a las cualidades orga-
nolépticas de los productos que
consume.

En resumen, un dia de tra-
bajo muy intenso, muy bien or-
ganizado, y que podriamos resu-
mir con una idea: las grandes
empresas de fitosanitarios son
muy conscientes del papel fun-
damental que les corresponde,
mas alla de vender productos, y
esta reunién es un buen ejem-
plo de ello. @






