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La negativa campana 2011 de fruta de hueso suscita cierfos interr ogantes en-
tre los cuales hay una reflexion sobre la necesidad o no del descenso de culti-
vos como la manzana o la pera en Espafia. Ambos cultivos, a pesar de soportar
fuertes competencias de otras zonas productoras europeas y del Hemisferio
Sur, permiten un manejo en camaras frigorificas que flexibiliza la comercializa-
cion. En cualquier caso, la rentabilidad en euros por hectarea es el factor clave
en la eleccion de cualquier cultivo y, en el caso de manzanas y peras, las cotiza-
ciones medias de los dltimos afos se ajustan mucho a los costes y el magen de
beneficio es pequefo o en algtin caso nulo.
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a campana 2011/2012 de fruta de
invierno arranca con mayores pro-
ducciones a nivel europeo, mejores
calidades y cotizaciones ligeramen-

te inferiores a afios anteriores.
Para defender la viabilidad de la pro-
duccién espafiola en manzana y pera fren-
te a la presién externa y conseguir rentas

que aseguren el futuro de las explotaciones
se debe pasar por el incremento del consu-
mo de las especies y el apoyo a la produc-
cion propia.

Produccion, calidad y
situacion para la
campana 2011/2012

La produccién europea de manzanas y
peras para la campafia 2011/2012 se pre-
vé al alza, segln datos publicados por WA-
PA-Prognosfruit 2011. En concreto, en man-
zanas se estima que se cosecharan
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10.195.000 toneladas, un 5% méas que el
ano pasado y un 5% menos que la media
de los tres (ltimos afos. En peras, la previ-
sién de cosecha es de 2.534.000 tonela-
das, un 12% mas que el afo pasado y un
8% mas que la media del Gltimo trienio.

Cabe recordar que las producciones eu-
ropeas de manzana y pera del aino 2010 fue-
ron bajas. En manzana, los paises del Este
europeo y especialmente Polonia presenta-
ron producciones inferiores al habitual (Po-
lonia, var.2010/2011: -28%) hecho que in-
cidié directamente en el precio de manzana
para industria que se situd en niveles altos
(de 0,11-0,12 €/kg para zumo y 0,20-0,22
€/kg para cremas). En pera, el principal pa-
is productor, Italia, bajé un 21% su produc-
cion, hecho que supuso una elevada exporta-
cién de pera espafiola a este pais. Los cali-
bres inferiores al habitual caracterizaron la
calidad de la fruta de pepita europea del afio
pasado.

A nivel de paises y para 2011, en ltalia
se observa en manzanas un ligero aumen-
to productivo del 2% hasta las 2.212.000
toneladas (figuras 1y 2) y en peras una
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das (figuras 3 y 4). En Francia también se
estiman aumentos del 5% en manzanas y Evolucion de la produccion de manzanas en los principales paises de la UE-27.
del 7% en peras situdndose en 1.655.000
toneladas y 176.000 toneladas, respecti-
vamente. En Polonia se recuperara parcial- 3.000.000
mente la produccion y la previsién de cose-
cha de 2,3 millones de toneladas serd un
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des con calibres y niveles de aziicar eleva-
dos. En manzanas del grupo Gala la meteo- Evolucion de la produccion de peras en los principales paises de la UE-27.
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Fuente: WAPA-Prognosfruit 2011.
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A pesar de que Espafia en estos momentos se encuentra
por encima de la cantidad minima recomendada por la FAO de
400 gramos diarios de frutas y verduras (figura 7), nos encon-
tramos con una ingesta estancada (con un leve repunte el afio
pasado segln fuentes del MARM) que favorece la aparicion de
estrategias como son la de la asociacion 5 al dia que busca lle-
gar al consumo de tres raciones de frutas al dia (mas dos de
hortalizas) y estrategias que realzan la calidad y las cualidades
de la produccion propia frente a las importaciones.

En los (ltimos afios los aspectos barajados por el consumi-
dor de productos frescos y que influyen en la decision de com-
pra son el precio, el valor nutritivo, la seguridad alimentaria y la
compra de proximidad (tienda local). En una Europa que garan-
tiza la seguridad, el objetivo actualmente de los productores bus-
ca conseguir un producto diferenciado en los lineales, valorado
por el consumidor y que consiga una cierta estabilidad de pre-
cios. En este terreno de juego queda un amplio campo por reco-
rrer que pasa por convertir nuestra fruta commaodity, indiferencia-
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da y muchas veces sin tan siquiera con un
origen identificado en el lineal en un produc-
to que, aparte de las cualidades intrinsecas,
pueda ser reconocido y valorado por el con-
sumidor.

La aparicion de las IGPs y DOPs parece
empezar a ordenar la produccion propia en el
lineal y a favorecer la decision de ese con-
sumidor que actualmente puede encontrar-
se con las manzanas de Girona o las del
Bierzo y con las peras de Jumilla, Rincon de
Soto y la recién creada DOP Pera de Lleida.
Con la incorporacién de la Pera de Lleida,
principal zona productora de la especie en
Espafa, el potencial de la pera espafola
identificada con un distintivo de calidad po-
dria aumentar en 26.000 toneldas con una
clara apuesta de marca y trazando claramen-
te el camino a seguir.

Todas estas identificaciones de calidad

permitiran:
» Conseguir un producto estandar y homo-
géneo.
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FIGURA 4.

Evolucion de la produccion de las principales variedades de peras en la UE-27.
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Fuente: WAPA-Prognosfruit 2011.

FIGURA 5.

Evolucion de la produccion de las principales variedades de manzanas en Espafia.
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Fuente: CCAE y Afrucat 2011.

FIGURA 6.

Evolucion de la produccion de las principales variedades de peras en Espana.
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FIGURA 7.

Evolucion de la cantidad comprada (kg/capita/iio) de pera y manzana en los hogares espaiioles.
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» Diferenciar el producto del resto. Tanto esta estrategia de diferenciacién  ciendo aquellos proyectos que incluyan
» Recuperar el mercado nacional con una y de potenciar lo propio, junto con la del  valores de territorio en sus estrategias y
estrategia de marca. incremento del consumo se ven y se verdn  que, en lo que atafie al consumo, ya ha
» Comunicar las caracteristicas organolép-  en un futuro potenciadas por las lineas de  puesto en practica con el reparto gratuito
ticas del producto. promocion de la Unién Europea que va a  de fruta en las escuelas (Fruits School
» Incrementar el valor del mercado. seleccionar muy bien las ayudas favore-  Scheme). ®
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