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El mercado del vino en Espaiia atraviesa serias dificulta-
des, debido a distintos factores, algunos coyunturales, co-
mo la caida de ventas de diferentes tipos de vinos en todos
los canales de distribucion sin duda propiciada por la crisis,
y otros estructurales y de superior calado, como el paulati-
no y continuado descenso del consumo interior de todo ti-

po de vinos, los previsibles efectos negativos de la OCM
de 2008 con la desaparicion de las destilaciones para alco-
hol de uso de boca y la dificultad objetiva de muchos pro-
ductores viticolas espafioles para captar las senales del
mercado y para orientar su actividad productiva y comer-
cial hacia nuevos usos y mercados para sus productos.
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unto a ello, debera tenerse en cuenta

que en Espana existen distintas viticul-

turas, y no podemos confundir la pro-

blematica del vifiedo de secano, en re-

giones aridas y marginales, con la de las mo-

dernas explotaciones y bodegas, orientadas a

la exportacion y con vifiedos en espaldera,

con regadio de apoyo y que han apostado
por la reestructuracion varietal.

En el centro de la Peninsula, Castilla-La

Mancha tiene un inmenso vifedo, contando
con practicamente la mitad de la superficie
del vinedo espanol, que tradicionalmente ha
sido de secano y que en muchas zonas supo-
ne la Unica cubierta vegetal posible y permi-
te el desarrollo de un modelo agrario sosteni-
ble, desde el punto de vista medioambiental
y socioeconomico. Para estas explotaciones,
se tienen que utilizar con inteligencia algu-
nas medidas compatibles con la moderna
orientacion de la PAC europea (por ejemplo,
las ayudas agroambientales para el vifiedo
de secano, como acaba de aprobar el Go-
bierno de Castilla-La Mancha), ya que el des-
mantelamiento de ayudas para la destilacion

de alcoholes de uso de boca va a afectar
muy negativamente al sector y las medidas
de promocion del vino en paises terceros van
a resultar de poca ayuda en este tipo de ex-
plotacion.

Excedentes y caida de
greaos en la campana
008/09

La pasada campana se cerré con una
produccion de 41,58 millones de hectolitros
de vino y mosto, consolidando la tendencia
del quinquenio a superar la barrera de los 40
millones, a pesar del descenso de la superfi-
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cie de vinedo provocado por las actuaciones
de la OCM de 1999 consistentes en las me-
didas de arranque y reconversion al cultivo
en espaldera y con regadio, lo que ha provo-
cado un claro aumento de los rendimientos.

En el balance vitivinicola espanol encon-
tramos en la pasada campana la ratificacion
a la tendencia iniciada en la campana
2004/05, con mas exportacion y menos
consumo interno. En efecto, en la campana
2008/09 el destino de la produccion (41,58
Mhl) ha sido:

» Exportacion: 13,8 Mhl.

» Mercado interior: 12,6 Mhl.

» Mosto: 5,3 Mhl.

» Alcohol uso de boca: 5,2 Mhl.

El resto (4,6 Mhl) se ha sumado a los ex-
cedentes de anos anteriores, anadiendo to-
davia mas dificultades de almacenamiento y
financiacion a las bodegas espanolas. Las di-
ficultades en el acceso a los créditos y la fal-
ta de liquidez de muchas bodegas estan pro-
vocando suspensiones de pagos, abandono y
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cierre de bodegas y de empresas auxiliares.

Este cimulo de adversidades, se ha vis-
to agravado en la campana anterior por la
caida de precios de la uva y del vino en ori-
gen, asi como de los precios del vino a gra-
nel y de algunos embotellados en el comer-
cio exterior. La Unica noticia positiva es que,
posiblemente por esta rebaja en los precios,
se recuperan ligeramente las exportaciones
de vinos, especialmente los vinos de mesa
a granel.

Exportaciones espafiolas
y mercado mundial de
vinos

El vino espanol es protagonista en el
mercado mundial, aunque sea verdad que
somos lideres en el comercio mundial de vi-
no a granel y de bajo precio. Asi, como se-
nala el Observatorio Espariol Del Mercado del
Vino (OeMv) «Espafia lideraba en 2008 el
mercado mundial de vinos a granel con casi

En el balance vitivinicola espanol encontramos en la pasada

campana la ratificacion a la tendencia iniciada en la campaia

2004/05, con mas exportacion y menos consumo interno
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350 millones de euros y unos 8,8 millones
de hectolitros exportados a un precio medio
de 40 céntimos de euro por litro». En un re-
ciente trabajo, publicado por el OeMy, sobre
el mercado mundial del vino a granel se des-
taca como en los ltimos anos, los protago-
nistas del mercado estaban liderados por Es-
pafa, con un 19% de las ventas en valor en
2008 y un 28% del volumen.Y en ambos ca-
sos (valor y volumen) le siguen ltalia y Fran-
cia, que colocan sus vinos a precios mas ele-
vados (1,10 €/I'para Francia y 0,55 €/I pa-
ra ltalia).

Segln datos de la OIV, en el mundo se
producen 269 millones de hectolitros de vi-
no, se consumen 245 Mhl, de los que 89
Mhl se destinan al comercio internacional.
Podemos afirmar que en los ultimos anos es-
ta creciendo el consumo de paises no pro-
ductores y descendiendo en los paises pro-
ductores, haciendo que aumente el comer-
cio mundial de vinos.

La exportacion de vinos esta liderada por
el trio de la UE: Italia, Espana y Francia con
un 48% del volumen total de exportacion; les
siguen a distancia los paises emergentes
(Australia, Chile, EE.UU., Argentina y Sudafri-
ca) con un 26%; y en noveno y décimo lugar
se encuentran Alemania y Portugal, con un



6,5%. Por lo tanto, los diez primeros grandes
exportadores concentran el 90% de la expor-
tacion y de ello, la mitad pertenecen a la UE
y acaparan el 54,5% de las exportaciones
mundiales.

A su vez, los principales importadores
son: Alemania (16%), Reino Unido (12%),
EE.UU. (8%), Rusia (6%), Francia (6%), Ho-
landa (83,5%), Canada (3,2%), Bélgica
(3,1%), Suiza (1,8%) y Dinamarca (1,8%),
que entre todos suponen el 84% de las im-
portaciones.

El comercio mundial de vinos se compo-
ne de espumosos, envasados y a granel. En
la campana de 2008/09, de un total de
8.654 millones de litros, 532 son espumo-
sos, 5.048 son envasados y 3.074 son a
granel, con unos precios medios de 7,5;
2,81y 0,60 euros/I. Como ya se ha sefiala-
do, Espana lidera el mercado de los vinos a
granel, con un 28% del volumen de las ex-
portaciones mundiales y un 19% del valor
de las ventas. Por paises, los cinco principa-
les exportadores son: Espana, Italia, Francia,
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Sudafrica y Argentina, y los cinco principa-
les importadores Alemania, Francia, Reino
Unido, Italia y EE.UU. Resulta curioso consta-
tar que el precio medio pagado por los im-
portadores que no producen vino supera el
euro por litro y si son productores ronda los
0,5 euros por litro. En este punto, conviene
también destacar que exportamos a granel
vinos de mesa, pero también vinos con de-
nominacion DO.

El Observatorio Espanol del Mercado del
Vino esta constatando como el ano 2009 es-
ta siendo un ano dificil para las exportacio-
nes espafiolas de vino (figura 1).

La cartera de vinos exportados en 2009
esta dominada por el vino de mesa a granel
(48% del volumen total) y a bastante dis-
tancia se sitia el vino con DO envasado
(18%) y el vino de mesa envasado (15%).
Légicamente, en valor predomina la factura-
cion de los vinos DO envasados (46%), vino
de mesa a granel (14%) y vino de mesa en-
vasado (12%).

Por paises de destino y en volumen son
Francia, Alemania, Portugal y Reino Unido los
que lideran las compras, registrando todos
caidas en 2009 excepto Portugal; si se tiene
en cuenta el valor de esas compras, el orden
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Exportaciones espafiolas de vino en el periodo 1995-2009.
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de importancia es: Alemania, Reino Unido,
EE.UU. y Francia, registrando pérdidas en
2009 en estos cuatro principales mercados.

En definitiva, disminuyen las exportacio-
nes de vinos espanoles en 2009, tanto en
volumen (-9,7%) como en valor (-13,5%) y
con una disminucion del precio medio del vi-
no exportado (-4%), rompiéndose asi, la ten-
dencia de los dltimos quince anos.

Fuente: Observatorio Espariol del Mercado del Vino

Analisis del mercado
interior en 2009 y
efectos de la nueva OCM

La pasada campana coincidio con la en-
trada en vigor de la OCM de 2008. Espana
ha invertido 196,2 millones de euros (el 92%
de lo presupuestado) que ha supuesto limitar
las ayudas a la destilacion de uso de boca a
solo 100 millones de euros y 31 millones eu-
ros para destilacion de subproductos, desti-
nando ademas para la reestructuracion de
vifiedos 57,6 millones de euros. Llama la
atencion que no se ha utilizado la potestad
para destinar recursos sobrantes de la OCM
en destilacion de crisis, a pesar de los enor-
mes excedentes de vino que colapsan a mu-
chas bodegas espanolas, especialmente en
Castilla-La Mancha. La destilacion de crisis
si ha sido autorizada y financiada con fon-
dos de la OCM por parte de Francia e Italia.
Las organizaciones agrarias achacan estas
graves dificultades a la puesta en marcha de
la nueva OCM que ha desmantelado los me-
canismos de regulacion del mercado, despro-
tegiendo al sector vitivinicola ante situacio-
nes de crisis.

La crisis del sector y la notable paraliza-
cion de operaciones en los mercados inte-
rior y exterior, provocan la continua dismi-
nucion del precio de la uva y del vino en zo-
nas de produccion a niveles inferiores al de
los costes y el incremento en las solicitudes
de ayuda para el arranque y abandono del
vifiedo. Como es conocido, el régimen de



En la campana 2008/09 se arrancaron 44.090 ha en Espana.

Para la actual campaia 2009/10 se han solicitado 13.000

autorizaciones de arranque, con una superficie de 53.000 ha,

de las que se autorizaran y primaran solo 27.818 ha

arranque tiene una duracion de tres cam-
pafas (2008/09, 2009/10 y 2010/11) y
como existen limites presupuestarios, las
solicitudes estan superando con creces los
arranques autorizados. En todo caso, en la
campana 2008/09 se arrancaron 44.090
ha en Espana. Para la actual campana
2009/10 se han solicitado 13.000 autori-
zaciones de arranque, con una superficie de
53.000 ha, de las que se autorizaran y pri-
maran solo 27.818 ha, lo que supone prio-
rizar el arranque total del vinedo de los agri-
cultores solicitantes. Nos encontramos asi,
con la “jubilacion anticipada” de mas de
20.500 viticultores en las dos campanas de
aplicacion de la nueva OCM.

En cuanto al consumo de vinos en el
mercado interior continda la tendencia al
descenso de los consumos totales y per ca-
pita. En la campana 1987/88 el consumo
espanol fue de 18,5 millones de hectolitros
y en 2007/08 se ha reducido a 12,6 Mhl.
También en consumos per capita el descen-
so ha sido notable, pasando de 28,36 | en
2004 a 18,57 | en 2008, lo que supone una
reduccion de 10 | en tan solo cinco anos. Y
se acrecienta la disminucion en el consumo
de vinos de gama baja y de mesa. De los
18,57 | de consumo, el 50% sigue siendo
vino sin DO, a pesar de que en los Ultimos
anos el consumidor espafiol ha incrementa-
do el consumo de vinos de calidad.

Con relacion a las destilaciones, en Es-
pana se destilan del orden de 6 Mhl de vino
al ano para obtener alcohol de uso de boca
y sirven junto con las esporadicas destila-
ciones de crisis para aliviar los excedentes
almacenados y sin facil salida a los merca-
dos. Sin embargo, la nueva OCM de 2008
provoca una elevada incertidumbre en el
sector al plantear la eliminacion para el 31
de julio de 2012 de las ayudas por hectérea
para el vino que se destile para alcohol de
uso de boca.

El sector también critica de la OCM de
2008 la medida de apoyo a la promocién de
los vinos esparioles en mercados de terceros
paises, ya que una buena parte de nuestras
exportaciones se dirigen a mercados de la
Union Europea y las ayudas de la UE estan
limitadas al 50% de los gastos subvencio-
nables y pueden concederse con un limite
de tres anos por beneficiario y pais. No debe
olvidarse tampoco que los vinos que pue-
den beneficiarse con estas ayudas son los
acogidos a una DOP, IGP y aquellos en los
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que se indique la variedad de uva de vinifi-
cacion.

El futuro del sector
vitivinicola

La actual atonia y crisis de los mercados
del vino posiblemente solo tengan solucion
en el futuro, a través de la mejora de posi-
cion de los vinos espanoles en el mercado
mundial porque, como hemos visto, la ten-
dencia en el mercado interior es de confir-
macion de la disminucion del consumo, tan-
to en la restauracion como en el hogar.

Seguramente las empresas vitivinicolas
deberian apostar con mas decision por la in-

novacion y la busqueda de nuevos productos
y de nuevos disenos para los productos tra-
dicionales, de forma que se adecuen a los
gustos y deseos de nuevos grupos de consu-
midores. Pienso que los bodegueros deberi-
an pensar también en lanzar al mercado
nuevos productos capaces de captar nuevos
clientes, entre los que deberian estar los jo-
venes y las mujeres, ademas de los produc-
tos tradicionales que ya vienen comerciali-
zando. Es verdad que, estos nuevos consu-
midores van a introducir complejidad y
sofisticacion en la demanda; a nivel mun-
dial, podemos vaticinar la aparicion de nu-
merosos consumidores ocasionales y poco
fieles que, sin embargo, permitiran el incre-
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mento de la demanda de los diferentes pro-

ductos vitivinicolas.

Desde el lado de la oferta, habra distin-
tos factores que provocaran cambios y condi-
cionantes importantes, como senala el Ob-
servatorio Espanol del Mercado del Vino, en
su trabajo titulado «El vino en el mundo pers-
pectiva 2050. Los retos del mercado del siglo
XXI», en el que literalmente destaca tres con-
dicionantes que provocaran un cambio de las
zonas de produccion:

1) El cambio climatico traera como con-
secuencia un desplazamiento de las
zonas de produccion y un cambio en
las variedades y en los métodos de
produccion.

2) Nuevas técnicas de cultivo y nuevas tec-
nologias que permitiran un mayor control
de la calidad para enfrentar los fenome-
nos medioambientales: irrigacion, posi-
ble recurso a los OGM (organismos ge-
néticamente modificados) y puesta en
marcha a mayor escala de la viticultura
de precision. Todo esto contribuira tam-
bién a la ampliacion de los paises capa-
ces ser productores de vino.

3) El sector del vino entrara en un proceso
de concentracion y se desarrollaran gran-
des marcas internacionales, capaces de
producir cerca de los consumidores vinos
de su gusto, con el packaging adaptado
para uvas, mostos o vinos a granel com-
prados a otros productores. Estos tres
grandes condicionantes contribuiran a
que se reparta la produccion en tres
grandes zonas: Europa, “Nuevo Mundo” y
“Nuevo Nuevo Mundo” (Brasil, China, In-
dia, Norte de Africa, Bulgaria, Georgia,
Hungria y Ucrania). @
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