Métodos Situacion
culturales, fitosanitaria y
quimicos y control del olivar

. biolégicos de
econtrol del repilo

Las adversas condiciones climaticas de los meses de in-
vierno han estado condicionando la cosecha de aceituna
para almazara desde el inicio de la campana 2009/10. La
recogida se ha retrasado en la mayor parte de las comu-
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in embargo, y a pesar de que la cam-
pana se inici6 con unas existencias
almacenadas inferiores en mas de
100.000 toneladas a las del periodo
anterior, los precios medios de venta del acei-
te de oliva en origen han estado por debajo de
los 2 €/kg en los primeros meses de campana,
salvo en el virgen extra que ha superado ligera-
mente los 2,1 €, en todo caso por debajo de
los costes de produccion, estimados entre 2,2
y los 2,4 € por kilo.
Esta anomala situacion, que no se corres-
ponde ni con la evolucion de las ventas o del
consumo, ni con la menor produccion espera-
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da, ha llevado al sector productor y cooperati-
vo a demandar al MARM que inste con urgen-
cia a Bruselas para que autorice ya la apertu-
ra del mecanismo de almacenamiento privado
de aceite en esta campana.

A cierre de edicion, la Agencia para el Acei-
te de Oliva (AAO) habia hecho publico el avan-
ce de datos de los dos primeros meses de
campana, con una produccion de aceite en no-
viembre y diciembre de 2009 de apenas
398.500 toneladas, que supone un descenso
del 6% en relacion al mismo periodo de la
campana anterior y del 7% con respecto a la
media de las cuatro (ltimas campanas.

Se trata, seglin la AAQ, del dato mas bajo
de produccion del dltimo quinquenio, debido
a las dificiles condiciones climaticas en las zo-
nas olivareras, que han impedido en gran par-
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nidades autéonomas productoras por los temporales de
lluvia y viento, y hasta de nieve en las zonas de las serra-
nias, lo que tendra incidencia, aun por determinar, en la
calidad y en la cantidad de la recoleccion.

te la recogida del fruto. Esta cantidad se obtu-
vo de la molturacion de 2.015.614 t de aceitu-
na, con un rendimiento medio graso del
19,8%, medio punto superior al dato de la
campana precedente por esas mismas fechas.
Las previsiones oficiales de produccion de
aceite de oliva en la campana 2009/10 as-
cendian inicialmente a 1,2 millones de tonela-
das, aunque sin valorar las consecuencias que
sobre el fruto han tenido las adversidades cli-
maticas en este ultimo invierno. Fuentes del
sector estiman que, al final, la produccion sera
inferior a esa cifra y que estara entre 1y 1,1
millones de toneladas, y que habra que tener
también en cuenta las incidencias sobre la ca-
lidad del aceite del fruto recogido en suelo.
La nueva campana (cuadro 1), sin embar-
go, ha empezado con mejores brios para las
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CUADRO |.

Origen y destino de los recursos del mercado de aceite de oliva. Campana 2009/10 (31/12/2009)

ventas de aceite de oliva en el mercado interior.
En los dos primeros meses de campana y has-
ta finales de ano, las ventas para consumo na-
cional habian alcanzado la cifra de 87.100 to-
neladas, un 14% mas en relacion a la campa-
fia pasada por esas fechas, igualandose con
la media de las Ultimas cuatro campanas.

Hacia el mercado exterior, con un avance
provisional a 31 de diciembre de 2009, se
habria destinado unas 95.100 t, con un lige-
ro descenso del 2% en relacion a un ano an-
tes, pero con un aumento, y esta es una nota
positiva, del 8% respecto a las Ultimas cuatro
campanas.

Fuente: Avance de la Agencia para el Aceite de Oliva (AAO).

Las existencias de aceite de oliva al final
de 2009 se elevaban a 429.200 t, un
25,7% inferiores a las del mismo periodo
por esas fechas, de las que 332.200 t co-
rrespondian al stock en almazaras y en los
depasitos del Patrimonio Comunal Olivarero
y apenas 97.000 t al de envasadoras, refine-
rias y operadores, una cifra un 22% inferior
al volumen almacenado por esas mismas fe-
chas en el ano anterior. Para la AAQ, las es-
casas existencias son debidas sobre todo a
la baja molturacion de las almazaras por la
escasa entrada de aceituna en estos dos
primeros meses.

Cierre de campana

La AAO ofrecié también datos provisionales

Diciembre 2009 [ 2008/09[ 2009//10[ ()var. |  del cierre de la campafa 2008/09 (cuadro
ORIGEN I1), que se inicio con unas existencias bastan-
Existencias iniciales (1/11) 3245 205,2 “3676| e elevadas de 324.500 t de aceite de oliva,
~En almazarasy FPC0 7129 TiLo T7ss|  ueseunieron en las q‘lspombllldades de cam-
, pana a una produccion de 1.030.000 t, un
pall il 315 s i 16,7% inferior, y a unas importaciones de
Produccién 4235 3985 591 40.600 t, inferiores también en un 32% res-
Importaciones 33 i +133,3 pecto a la campafia pasada.
Total Disponib. de Mercado 751,3 6114 -18,62 El aceite disponible total fue de casi 1,4
DESTINO millones de toneladas, un 8,2% inferior al de la
Mercado Interior Aparente 765 871 13,9 campana precedente. De este volumen, unas
Tr— o4 %1 2 .530.'900 t (+0,2%) fueron a parar al mercado
interior y 659.000 t (-0,92%) se exportaron,
Tt Sados o Marcate i i 43 siendo la pasada campana la tercera conse-
Exstencias finales (31/12) 5174 4292 -2567 | cutiva en la que el mercado exterior supera al
- En almazaras y FPCO 452,6 332,2 -26,60 consumo interno.
- En Envas./Refin./Operad. 1248 97,0 -22,28 Las salidas totales de aceite de oliva al
Total Balance 751,3 611,4 18,62 mercado se elevaron en 2008/09 a

1.189.900 t, apenas 5.000 t y un 0,42% me-
nos que en la campana precedente, que mar-
c6 un récord exportador de este producto, con
una media de 99.158 t por mes, con unos
stocks finales a 31 de octubre de 2009 de
apenas 205.200 t, los mas bajos de las cinco
liltimas campanas precedentes.

La nota negativa de la campana pasada,
sin embargo, fue la evolucion de los precios de
venta en origen almazara del aceite de oliva,
que sufrieron un desplome de entre un 20 y
un 25% en relacion a la campana 2007/08,
con una elevada volatilidad y que fue califica-
do de totalmente injustificado para el sector
productor y cooperativo oleicola.

La campafia se inicid con unos precios

CUADRO II.

Balance del aceite de oliva en las Ultimas campanas.

Campanas 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10*
Stock inicial 315.300 229.800 210.901 223.600 324.500 205.200
Produccién 989.800 827.351 1.111.400 1.236.100 1.030.000 398.500
Importaciones 79.800 89.500 80.590 59.700 40.600 7.700
Total disponible 1.384.900 1.146.651 1.402.891 1.519.500 1.395.100 611.400
Consumo + Pérdidas 615.800 483.550 567.041 529.800 530.900 87.100
Exportaciones 545.500 452.200 612.250 665.100 659.000 95.100
Total Salidas 1.161.300 935.750 1.179.291 1.194.900 1.189.900 182.200
Stock final 223.600 210.901 223.600 324.500 205.200 429.200
Salida media al mercado 96.775 77979 98.274 99.575 99.158 91.100

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva (AAO). Cantidades en toneladas.
* Avance provisional con datos acumulados sélo de los dos primeros meses (noviembre y diciembre de 2009) de campaia 2009/10
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CUADRO Il

Precios medios del aceite de oliva.

s ) | M
Oliva virgen extra 2.116,72 2.107,00 2.085,61 2.137,75
Oliva virgen 1.991,11 1.960,65 1.941,80 1.989,72
Oliva virgen lampante (base 1°) 1.904,33 1.855,63 1.837,74 1.922,57
Otros de calidad inferior 1.656,73 1.651,05 1.606,84 1.702,33
Precio medio 1.981,14 1.970,07 1.934,99 1.991,35

Fuente: Sistema Poolred. Informacion de Precios en Origen de la Fundacion del Olivar.
* Precio medio obtenido mediante la media ponderada, segin cantidad de todas las operaciones de compraventa para cada calidad y zonas de origen.

medios ya bastante bajos, por debajo de los 2
€/kg para los virgen lampantes para refinado;
los 2,1 €/kg para los virgenes y los 2,2 €/kg
para los virgen extra, influidos, sin duda, por los
elevados stocks iniciales y las perspectivas de
una buena cosecha.

Sin embargo, estos precios de salida resul-
taron incluso altos, si nos atenemos a lo que
luego ocurrid en los meses siguientes, hasta
mayo, debido a la politica de compra “a resul-
tas” sin precio, que practicaron un grupo de

Evolucion de los precios medios del aceite de oliva espafiol

envasadoras y comercializadoras (apenas cua-
tro empresas adquieren mas del 50% del acei-
te de oliva que se vende a granel a escala
mundial) consistente en entregar el aceite de
almazara a la industria sin fijar precio para re-
alizar liquidaciones al final de la campana, en
funcion de la evolucion de las cotizaciones me-
dias del mercado a lo largo de la misma.

Pero también debido a la politica de im-
portantes descuentos y de “venta a pérdida”,
llevada a cabo por la distribucion minorista en

la venta de aceite de oliva envasado como pro-
ducto reclamo para atraer a los consumidores
en un momento de fuerte crisis econdmica y
de la demanda.

Los precios de venta de aceite de oliva sa-
lida almazara se hundieron en la campana
2008/09 hasta niveles inferiores a 1,80 €/kg
para los virgenes extra; a 1,70 €/kg para los
virgenes, y a los 1,60 €/kg para los virgenes
lampantes para refinado, justo hasta que se
pudo llevar a cabo, mas tarde que pronto, el
almacenamiento privado de aceite de oliva.

Esta situacion parece repetirse por ahora
en los meses que llevamos de la campana
2009/10, si nos atenemos a la evolucion de
los precios (cuadro Il y figura 1), que no
acaban, con la excepcion del aceite de oliva
virgen, de superar en origen la barrera de los 2
€/kg, seglin los datos del sistema Poolred de
la Fundacion del Olivar, y al fuerte malestar
existente en el sector productor y cooperativo.

La campafa 2008/09 concluyo con unos
precios medios ponderados de casi 2,05 €/kg
para los aceites de oliva virgenes extra; de 1,95

salida almazara en febrero 2010.
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€/kg para los virgenes y de 1,85 €/kg para los
lampantes, niveles por debajo del umbral de
rentabilidad y de los costes de produccion.

Cosecha a la baja

En relacion a la campana actual 2009/ 10,
que se inicio el pasado 1 de noviembre, existe
una incertidumbre parecida, puesto que la pro-
duccion, que se preveia bastante aceptable en
1,2 millones de toneladas, es probable que se
quede superando el millén de toneladas, lige-
ramente aln por encima de la produccion de
la campana anterior.

La propia consejera de Agricultura de la
Junta de Andalucia, Clara Aguilera, senalaba re-
cientemente en Jaén que los temporales de llu-
via podrian haber mermado entre un 20 y un
30% la produccion prevista inicialmente
(1.038.000 t) en esta comunidad, con lo que
de confirmarse este descenso, la produccion
nacional no superaria ni el millon de toneladas.

En relacion a las salidas, el sector prevé
una mejora de la comercializacion de aceite de
oliva, principalmente del consumo interno, que
pasaria de 530.900 t a 540.000 t al menos,
una cifra que aun es bastante inferior a la de
las campanas 2004/05 (615.800 t) y
2006/07 (567.100 t). Para las ventas al exte-
rior existe algo mas de prudencia, estimandose
salidas de 660.000 t, una cifra que se queda
por debajo del récord de exportacion de la
campana 2007/08 (665.100 t), pero que ten-
dria en cuenta la mejora de las perspectivas
en Italia, que sigue siendo con diferencia nues-
tro principal cliente.

A la espera de que confirmar mas los da-
tos sobre produccion de aceite de oliva, no pa-
rece que vaya existir en principio problemas pa-
ra el stock de enlace de la proxima campana
2010/11, que podria estar en niveles algo por
encima de los de inicio de la actual campana
(205.100 t).

En la Union Europea (cuadro IV), las Ulti-
mas previsiones de produccion son las ofreci-
das por el Consejo Oleicola Internacional (COI)
a mediados de noviembre del pasado afio y
que podrian haberse quedado algo desfasadas.

El organismo internacional preveia una pro-
duccion en la UE de casi 2,15 millones de to-
neladas, de las que un 55,9% estarian en Es-
pana, con 1,2 millones de toneladas, con me-
joradas esperadas también en el resto de los
principales productores, como ltalia, Grecia 0
Portugal que, en todo caso, habra que esperar
a ver si se confirman.

Sin embargo, mas que por el nivel de pro-
duccion o de comercializacion que finalmente
se alcance, el primer trimestre de esta nueva
campana 2009/10 se caracteriza por la peti-
cion unanime realizada por el sector productor
y cooperativo para que el MARM inste a la Co-
mision Europea a que autorice ya la activacion
del almacenamiento privado de aceite de oliva,
con el fin de hacer frente a unos precios de
venta del aceite de oliva por debajo del umbral
de rentabilidad.

Para el sector, unas existencias por debajo
de la media de las Ultimas cuatro campanas, la
mejora de la comercializacion y una cosecha
inferior son argumentos que hacen totalmente
injustificables la caida de las cotizaciones en

origen hasta niveles de salida almazara inferio-
res a los 2 €/kg de media, muy por debajo de
los costes de produccion, tal y como se des-
prende del estudio de la cadena de valor del
sector de aceite de oliva, realizado por el Ob-
servatorio de Precios de los Alimentos del
MARM.

En este estudio se pone de manifiesto que
los costes acumulados para la produccion de
un kilo de aceite de oliva a la salida almazara
oscila entre 1,535 € y 4,066 €, siendo la me-
dia ponderada de 2,491 €, por lo que los pre-
cios actuales de mercado se encuentran un
20% por debajo de los costes de produccion.

La situacion de desequilibrio de mercado
en la actualidad, segun el sector, es muy simi-
lar a la que se dio por estas fechas en la pasa-
da campana y que solo se pudo corregir con la
apertura de este mecanismo, pese a activarse
muy tarde, cuando la mayor parte de la pro-
duccion estaba ya vendida y los productores
tuvieron que afrontar considerables pérdidas
economicas.

Almacenamiento, ya

Para el sector, no se pueden repetir los
errores de la pasada campana y por eso han
instando al MARM a solicitar de forma inmi-
nente a la CE a poner en marcha este mecanis-
mo, que concede una ayuda a operadores eco-
nomicos a cambio de que inmovilicen de forma
voluntaria un volumen durante un periodo de
tiempo previamente determinado.

Ante esta solicitud, tanto desde el MARM,
como desde la Junta de Andalucia se ha reac-

CUADRO IV

Estimaciones de produccion de aceite de oliva en la UE.

2005/06 (t) 2006/07 (t) 2007/08 (t) 2008/09 (t) 2009/10 (t)* (%) 09/08
Espaiia 824.600 1.108.700 1.230.700 1.030.000 1.200.000 +16,5
Italia 672.626 650.000 575.000 500.000 540.000 -8,0
Grecia 424.000 370.000 330.000 305.000 348.000 +14,1
Portugal 32.000 48.000 34.000 36.000 50.000 +38,9
Francia 4.405 3.300 4678 7.000 5.000 -28,6
Chipre 8.330 4.000 2.900 5.000 +124
Eslovenia 450 280 350 400 500 +25,0
Malta 19 18
Total UE 1.958.100 2.188.628 2.178.728 1.881.300 2.148.000 +14,2
(%) Esp/UE 421 50,7 56,5 54,7 55,9 -
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Fuente: Comision Europea. * Datos de COI a noviembre de 2009




La recogida se ha retrasado en la mayor parte de las
comunidades auténomas por los temporales de lluvia y
viento.

cionado con cierta prudencia, indicando que
los precios de venta en origen del aceite de oli-
va, aunque algo mas bajos que en las mismas
fechas de la campafia anterior, aun no estan
cerca de las cotizaciones que desencadenan
esta medida de regulacion del mercado, como
se observa en el cuadro V.

Desde la Federacion Andaluza de Empre-
sas Cooperativas Agrarias (FAECA) se ha insta-
do a que las almazaras realicen también por
si mismas un ejercicio de transparencia y flui-
dez comercial y que se posicionen en contra
de la venta sin precio del aceite de oliva.

En un manifiesto firmado por sus coope-
rativas se rechaza, precisamente, esta practica
comercial que consiste en entregar aceite de
oliva a la industria envasadora, sin un precio
previamente pactado, sino a resultas de la evo-
lucion del mercado en el momento de la retira-
da del aceite o por liquidacion al final de cam-
pafa segln el precio medio de mercado. Con
esta practica se confirma la posicion de domi-
nio de la industria, que logra asi reducir artifi-
cialmente la demanda y, por tanto, los precios,

|
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afectando a toda la produccion y a las almaza-
ras que lo han permitido.

Al respecto, FAECA manifiesta el compro-
miso de sus cooperativas asociadas de no
practicar este tipo de operaciones comerciales
y, por tanto, de rechazar cualquier oferta produ-
cida en términos similares.

A la vez, pide a las Administraciones publi-
cas y a los servicios de la Competencia para
que prohiban esta practica abusiva, conse-
cuencia de las posiciones de dominio comer-
cial y que interfiere el principio basico de la
oferta y la demanda, asi como a todos los pro-
ductores de aceite de oliva para que también
la rechacen en sus almazaras y reflexionen so-
bre las consecuencias que su generalizacion
supone para el sector.

El procedimiento para la autorizacion del
almacenamiento privado de aceite de oliva se
inicia cuando existe una perturbacion grave del
mercado en alguna region productora de la
UE, en particular cuando el precio medio re-
gistrado durante un periodo minimo de dos se-
manas sea inferior al que recoge el cuadro V.
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Habré que tener también en cuenta las incidencias sobre la calidad del aceite del fruto recogido en suelo.
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Se trata de una decision que debe adoptar el
Comité de Gestion correspondiente de la Co-
mision Europea.

En la pasada campana, la CE autorizo el
almacenamiento privado para 110.000 t de
aceite de oliva virgen extra y virgen, en dos lici-
taciones o subastas parciales del 1 al 6 de ju-
lioy del 7 al 16 julio de 2009, con 180 dias de
periodo inicial de retirada coyuntural y posibili-
dad de rescision anticipada por parte de la CE
segun las circunstancias del mercado.

A esta medida pudieron acogerse, con una
oferta minima de 50 t de aceite por operador,
tanto organizaciones de productores (OPs), que
cumplian con una serie de requisitos en cuan-
to a nlimero y representacion, como asociacio-
nes de OPs, almazaras y envasadoras.

A hora de decidir sobre esta medida den-
tro del Comité de Gestion de la UE se abstuvie-
ron las delegaciones de Alemania, Austria, Di-
namarca, Suecia y Finlandia, por considerar la
medida innecesaria y entender que repercutia
negativamente en el precio al consumidor o por
su elevado coste para las arcas comunitarias.

Licitaciones y futuro

A la primera licitacion se presentaron en
toda la UE ofertas para el almacenamiento de
casi 18.190 t de aceite de oliva (7,4% virgen
extra y 92,6% virgen), con una ayuda solicitada
de entre 1,10 y 3,40 €/t y dia, de la que
16.669 t (0,6% extra'y 99,4% virgen) y de en-
tre 1,18 y 3 €/t y dia correspondieron al sector

VidaRURAL (1/Marzo/2010)

oleicola de nuestro pais.

Sobre lo ofertado, la CE aceptd 4.906,11 t
(4,10% extra y 95,9% virgen), un 29,67% del
total, con una ayuda maxima de 1,30 €/t y dia,
en la parte baja de lo solicitado. Del volumen
aceptado, 4.456,2 t (2,3% extra 'y 97,7% vir-
gen), un 90,8% del total correspondio a Espana.

A la segunda licitacion se presentaron ofer-
tas en toda la UE para almacenar 32.693,4 t
(5% extra y 95% virgen), con una ayuda solicita-
da de entre 1,08 y 1,50 €/t y dia. Las ofertas
presentadas por nuestro pais fueron de
31.468,4 t(1,7% extra y 98,3% virgen), con una
ayuda solicitada de entre 1,08 y 1,50 €/t y dia.

El resultado de esta segunda convocatoria
fue que la CE aceptd 32.428,4 t (4,7% de ex-
tra y 95,3% de virgen) de aceite de oliva, que
representaron el 99,2% de las ofertas realiza-
das de almacenamiento, con una ayuda maxi-
ma de 1,30 €/t y dia. Para Espafa se acepta-
ron 31.203 t (1,2% extra y 98,8% virgen), un
96,2% del total comunitario.

En la campafia 2008/09 se activo esta
medida de regulacion del mercado debido a la
tendencia a la baja en los precios de venta sa-
lida almazara del aceite de oliva, sin que este
descenso estuviese justificado por las variables
que habitualmente determinan su evolucion
(produccion, exportacion, salidas al mercado,
nivel de stocks).

Las existencias se acumularon entonces en
el primer eslabon de la cadena comercial, las
almazaras, con problemas financieros e inte-
rés por vender para obtener liquidez, y se pro-

dujo una presion ldgica de los operadores pa-
ra solicitar esta medida de regulacion, que se
traslad6 al poco tiempo a las distintas institu-
ciones politicas (CC.AA. y grupos politicos).

La decision no fue nada facil, ya que la ac-
tivacion del almacenamiento no es automatica
y debe decidirla la Comision Europea. Su pues-
ta en marcha creaba cierta desconfianza en
otros servicios de la propia CE y en algunos Es-
tados miembros comunitarios, dado que se tra-
taba de un mecanismo que no se venia apli-
cando (desde la campana 2000/01) y cuyos
costes financieros no estaban previstos en los
presupuestos.

La aplicacion de este mecanismo (cuadro
VI) supuso finalmente para las arcas comuni-
tarias un coste de 8 millones de euros y la re-
tirada coyuntural del mercado por un periodo
de seis meses de 35.383 t, a las que se levan-
t6 en plazo la inmovilizacion a finales de enero
pasado.

La reaccion del mercado fue bastante favo-
rable, ya que los precios reaccionaron al alza,
recuperandose entre un 50-60% desde los ni-
veles minimos que marcaron en mayo de
2009, rozando, pero sin superar en ningtn mo-
mento, los 2,5 €/kg para los virgenes extra,
una cotizacion aceptable, pero que no implico
en ningun riesgo economico inflacionista algu-
no para el propio mercado oleicola.

Con todo, existen muchas dudas sobre si
la nueva Comision Europea estaria dispuesta a
aceptar un nuevo almacenamiento privado de
aceite de oliva en la actual campana 2009/10,
sobre todo por su coste; porque es una medida
que no esta bien vista por otros Estados miem-
bros que no son productores, y porque el sector
percibe ya un pago desacoplado anual de algo
mas de 1.000 millones de euros.

En cambio, el sector oleicola productor y
cooperativo no es de la misma opinion. Se tra-
ta de defender el Ginico mecanismo de gestion
y regulacion de mercado que aun existe en la
actual OCM ante situaciones de volatilidad y
de falta de transparencia de los precios de
mercado.

Por eso, abogan no sdlo por mantener la
vigencia de este mecanismo, sino principal-
mente por actualizar los niveles de activacion
del sistema hasta valores mas adaptados con
la realidad econémica de este sector. En con-
creto, se ve imprescindible elevar los precios
de desencadenamiento, que se establecieron
en 1998 y que no se han modificado desde



Los precios de venta en origen almazara del aceite de oliva sufneron un desplome de
entre un 20 y un 25% en relacion a la campaiia 2007/08.

CUADRO V

Precios medios* de activacion del almacenamiento privado
de aceite de oliva.

Tipo de calidad de aceite de oliva | Precio representativo para almacenamiento privado*

Virgen extra 1.779.€/t
Virgen 1.710 €/t
Lampante (B.1°)** 1.524 €/t

Fuente: FEGA
* Precio medio registrado en el mercado a partir del cual puede activarse el almacenamiento privado,

CUADRO VI

Utilizacion del mecanismo de almacenamiento privado de aceite de
oliva en Espafa.

Campanas Cantidad contratada (Miles t) Presupuesto (M €)
1987/88 198.979 7,2
1991/92 192.633 151
1992/93 164.356 15,7
1997/98 76.000 133
2000/01 38.177 92
2008/09 35.383 8,0
Fuente: FEGA

entonces, para situarlos en linea con los actuales costes de produc-
cion y de la rentabilidad media del cultivo.

Ademas, estiman que esta medida se deberia activar de forma
automatica, desde el momento en que los precios medios reales de
mercado se situasen por debajo del umbral de desencadenamiento
durante un periodo de un par de semanas o se produjera un riesgo de
perturbacion grave del mercado, sin esperar para su aplicacion a que
toda la maquinaria administrativa de Bruselas se pusiera en marcha
para adoptar la decision. ®
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