R4
O
=
4%}
e
o
<TC

Isaias Pérez Saldaria, consejero de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia

Con motivo de la celebracién de la feria internacional horto-
fruticola almeriense Expo Agro-Almeria 2006, que tendra lu-
gar en Roquetas del Mar del 22 al 25 de noviembre, el con-
sejero de Agricultura de la Junta de Andalucia, Isaias Pérez,
aborda en esta entrevista las cuestiones de maxima actua-
lidad que afectan al campo andaluz,y mas en concreto, a las
producciones hortofruticolas.

Vida Rural.- ¢Se ha recupera-
do el sector horticola andaluz y
almeriense de las heladas de
2005, a pesar de que los pre-
cios, al haber mas oferta y mas
competencia en los mercados,
han vuelto a orientarse ala baja
en buena parte de los produc-
tos?

Isaias Pérez.- El efecto de las
heladas en 2005 no fue tan gra-
ve como en principio nos temia-
mos; de hecho, por el nimero
de solicitudes de ayudas pre-
sentadas, se ha comprobado
que fue mucho menor de lo ini-
cialmente previsto. Por otro
lado, los precios fueron muy
buenos y el resultado global de
la campana fue uno de los me-
jores de los Ultimos afnos.

El sector, por lotanto, se hare-
cuperado perfectamente. Los
problemas que han surgido en
la campana 2006 han sido so-
bre todo debido a la situacién de
los mercados internacionales y
de la cotizacion de nuestras hor-
talizas. Un exceso de oferta,
una insuficiencia planificacién
de la campafa comercializado-
ra 'y una competencia exterior
cada vez mas intensa, han con-
tribuido sin duda a la bajada de
los precios. Aello se anade la si-
tuacion de debilidad estructural
en la que se sittia el sector ante
la distribucion, que estd muy
concentraday frente a la que las
empresas del sector, con algu-
nas excepciones, tienen muy
poco poder de negociacion.

Esto demuestra que el sector
debe seguir avanzando en la con-
centracién de la oferta y debe
también hacer un esfuerzo de pro-
mocién para dar a conocer los

enormes avances que esta ha-
ciendo en mejora de la calidad y
respeto medioambiental, y asi for-
talecer su posicién en los merca-
dos frente a los competidores.

V. R.- El sector ya ha iniciado
los debates técnicos internos de
cara a la reforma de la OCM ho-
tofruticola, cuyas propuestas re-
glamentarias no seran avanza-
das por Bruselas antes de finales
de 2006. ¢Considera que la CE
deberia mantener con caracter

general los actuales instrumen-
tos y medidas de ayuda existen-
tes (OPFH y fondos operativos li-
gados al volumen comercializa-
do de forma asociativa, retiradas
de producto, ayuda a la transfor-
macion, etc.) en este sector?

l. P.- Efectivamente, considero
que esta OCM ha funcionado
muy bien, pues ha puesto en
marcha una serie de instrumen-
tos que han contribuido a con-
centrar la oferta, estabilizar las
rentas de los agricultores y me-
jorar la calidad y la competitivi-
dad de nuestras producciones.
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Ello en un contexto de mejoras
continuas en las implicaciones
sociales y ambientales de los
distintos procesos productivos.
Por ello, estimamos que es con-
veniente reforzar el papel de las
OPFHs y aumentar la financia-
cion de los fondos operativos,
flexibilizar y simplificar su ges-
tion, contribuir a mejorar la capa-
cidad de reaccién del sector
ante las crisis a que se ve some-
tido, asi como mantener las ayu-
das a la transformacion, y avan-

«El futuro del sector horticola pasa por
una mayor concentracion de la ofertay

zar en materia de simplificacion
normativa y de promocion.

V. R.- Ante el avance y auge de
algunas producciones hortofru-
ticolas, caso del tomate para
transformado o los citricos, en
determinadas zonas productivas
de Andalucia, desde el sector
productor de otras CC.AA. se ha
solicitado el desacoplamiento
de las actuales ayudas (sobre
todo los destinados a la transfor-
macion industrial) en base a
unas referencias histoéricas.
¢Qué opinion le merecen estas
consideraciones?

I. P- En el caso del to-
mate, dejar una parte
acoplada asegura deter-
minado suministro a la in-
dustria transformadora,
en muchos casos de re-
ciente implantacién en
nuestra comunidad auté-
noma. Pero existen tam-
bién otras formas de esti-
mular la entrega de pro-
ducto como la realizacion
de contratos u otras for-
mulas empleadas en la
mayoria de productos
agrarios destinados a
transformacion.

El caso de citricos, sec-
tor que se ha potenciado
enormemente en los Ulti-
mos diez anos en nuestra
Comunidad Auténoma,
es completamente diferente. Ac-
tualmente existe una demanda
por parte de la industria transfor-
madora, que de no cubrirse por la
produccion local ante la existen-
cia de un precio demasiado bajo,
podria nutrirse del mercado inter-
nacional, lo que obviamente afec-
taria al mercado en fresco. Por
otra parte, muchos agricultores
han plantado especificamente
variedades destinadas a su
transformacion. Por todo lo ante-
rior, no estimamos que convenga
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desacoplar las ayudas actuales
en ningun nivel.

V. R.- ¢Considera que la filo-
sofia de la nueva PAC, basada
en la desvinculacion de los
apoyos de la produccion agra-
ria, es aplicable al sector de
frutas y hortalizas? ¢Cuales
serian sus efectos sobre el
sector horticola almeriense?

I. P- Entiendo que esa filoso-
fia es perfectamente aplicable
para algunos subsectores cu-
yos agricultores han percibido
de forma sistematica o periédi-
ca ayudas directas, como pue-
den ser los que han derivado
producciones a transformacion
y los que han realizado retira-
das de productos, si bien hay
que tener en cuenta las dificul-
tades que pueden generarse a
la hora de identificar los poten-
ciales beneficiarios y los posi-
bles importes por superficie.

Pero lo fundamental para no-
sotros es que el presupuesto
dedicado al fomento de las or-
ganizaciones de productores
se amplie, o al menos se man-
tenga, pues el futuro del sector
pasa por seguir avanzando de
forma decisiva en la concentra-
cion de la oferta, ademas de,
por supuesto, por introducir es-
trategias de calidad total y de
innovacion.

Estimo que la aplicacion del
desacoplamiento, en su caso,
no afectaria al sector horticola
almeriense, cuyas produccio-
nes se destinan casi totalmen-
te al consumo en fresco y cuya
fortaleza principal estriban en
poseer un calendario de pro-
duccion muy especifico, con
una gran especializacién en to-
das las fases de produccion,
preparacion para el consumo y
comercializacién. Tenemos un
sector, por suerte, que ha creci-
do exponencialmente con muy
poco apoyo comunitario, y no
depende de las ayudas comuni-
tarias para su futuro.

V. R.- ¢{Considera elevado el
nivel de endeudamiento finan-
ciero del sector productor
hortofruticola almeriense o
cree que es perfectamente
asumible?

I. P- El nivel de endeudamiento
es muy relativo, varia mucho de
unos agricultores a otros. Por la
informacién de que disponemos,
la situacién actual es razonable-
mente buena en materia finan-
ciera, pero se han de reconocer
situaciones y casos de producto-
res con graves dificultades para
mantener la viabilidad de su ex-
plotacién en una situacién tan
competitiva en el mercado como
la actual.

V. R.- A punto de finalizar,
icual es la valoracion del Plan
horticola almeriense 2003-
20067 ¢Tiene la intencion de
prorrogar las medidas incluidas
en el mismo, como ya han solici-
tado algunas organizaciones
agrarias y cooperativas de esa
provincia?

I. P--El Plan Estratégico del Sec-
tor horticola de Almeria firmado
en febrero de 2003 y que se en-
cuentra en su cuarto ano de eje-
cucion, fue una apuesta de la
Consejeria y de todo el sector
para solucionar aquellas debilida-
des que fueron analizadas y co-
rregirlas definiendo diez objetivos
estratégicos.

Llevamos tres anos avanzando
en estos objetivos y se han alcan-
zado las metas previstas en mu-
chos de ellos, se han mejorado
estructuras de produccion, se ha
avanzado tecnolégicamente de
una manera extraordinaria en las
estructuras de comercializacion,
se ha aumentado la defensa sa-
nitaria en las explotaciones, se
ha promocionado la calidad de
nuestros productos, se ha desa-
rrollado de una manera importan-
te el Plan Andaluz de Regadios y
se ha trabajado en la mejora del
impacto medioambiental y en la
potenciacion del I+Dy se han am-
pliado nuevos mercados.

No obstante, quedan retos
pendientes como el de la con-
centracion de la oferta. Hemos
trabajado en esa direccién, pero
hay que reconocer que en el sec-
tor horticola de Aimeria no todas
las empresas apuestan por esta
estrategia. En el nuevo marco
2007-2013, vamos a apoyar a
aquellas entidades que vean cla-
ramente la concentracion de la
oferta como una oportunidad

Lo fundamental

es que el presupuesto
dedicado al fomento
de las organizaciones
de productores

se amplie, o al menos
se mantenga

para mejorar su nivel de comer-
cializacion.

La posibilidad de acordar un
nuevo plan estratégico depende-
ré del sector y de su voluntad de
comprometerse colectivamente.
Por nuestra parte, estamos dis-
puestos a seguir trabajando con
el sector por la mejora de la com-
petitividad y de la sostenibilidad
de las empresas, en el marco del
programa de desarrollo rural que
estamos elaborando para el pré-
ximo marco financiero.

V. R.- ¢Para cuando la creacion
de un consorcio exportador de
producciones horticolas de Al-
meria o la creacion de una marca
comiuin que facilite la presencia
de estas producciones en los
mercados?

I. P.- Hay operadores que no
ven la necesidad de la creacion
de una marca comun para el mer-
cado, dada su estrategia comer-
cial, su especializacién o su fuer-
te posicionamiento en el mismo.
No obstante, seguiremos traba-
jando con todas aquellas empre-
sas, que podemos llamar mas ge-
neralistas, para las que la con-
centracion de la oferta tiene un
efecto muy importante en la for-

macioén del precio. En cualquier
caso, es evidente que la iniciati-
va no puede partir de la Admi-
nistracion publica, es el propio
sector, son las empresas las
que tienen que tomar este tipo
de decisiones estratégicas, na-
turalmente con todo nuestro
apoyo, ya que nosotros si esta-
mos convencidos de que el fu-
turo del sector pasa por una
mayor concentracion de oferta,
bajo la forma de consorcios o
cualquier otra.

V. R.- ¢Ha mejorado la pene-
tracion comercial del sector
hortofruticola, tras dos afios y
medio de adhesion a la UE, en
los paises socios del Este?
¢Considera que seria necesa-
rio algiin plan para reducir la
alta dependencia que tiene
este sector del mercado comu-
nitario, explorando las posibili-
dades de mercados terceros
alternativos?

I. P- Los paises del Este no
han sido ninguin secreto para Al-
meria antes de la adhesién a la
Unién Europea, y por supuesto
no lo estén siendo ahora. La
adecuacion del sector a estos
nuevos socios es perfecta, el in-
cremento de nuestras exporta-
ciones vendra dado por el au-
mento del nivel de vida de to-
dos estos paises y de su capa-
cidad de compra, asi como
nuestra capacidad para ofrecer
a nuestros nuevos clientes los
productos que demandan en la
forma que los solicitan.

El mercado de la Uni6n Euro-
pea es nuestro mercado natu-
ral, con consumidores de una
renta media elevada, y debe-
mos seguir todos nuestros es-
fuerzos en satisfacer a este exi-
gente mercado. Las experien-
cias con el mercado norteame-
ricano han sido positivas, pero
el coste de transporte es un in-
conveniente dificil de salvar. Es
dificil competir en ese mercado
con otros productores que es-
tan mucho més cerca, y tienen
costes de producciéon mas ba-
jos, como Méjico. Dicho esto,
toda oportunidad real de mer-
cado debe ser explorada y las
empresas cuentan con impor-
tantes apoyos para ello. W
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