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La prevision de cosecha para la campafia
2006-2007, segun el aforo citricola de la
Comunidad Valenciana, es de 3.967.403
toneladas, un 32,12% mas que en
2005-2006, una campafia atipica donde

se produjeron finalmente 3.002.974
toneladas debido a la incidencia de las
heladas. Por este motivo, el aforo
elaborado por la Conselleria de Agricultura
de la Generalitat se ha comparado este afio
con el de hace dos y no con el
inmediatamente anterior. Asi, la produccion
prevista para esta campafa se iguala, con
s6lo un 0,19% mas de cosecha, a la de
hace dos campafas en que se registr una
produccion de 3.960.032 toneladas.

Josep Sanchis. Periodista.

Novedades para la campafia 2006-200
de citricos valencianos

La Generalitat toma medidas para afrontar el incremento de produccion previsto
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obre el andlisis varietal

del aforo (cuadro |) desta-

ca la continuacién de la
hegemonia de las varieda-

des de mandarinas sobre

las de naranjas que se inici6 hace
tres campafas a pesar que en
ésta hay un 6,61% menos de
mandarinas que hace dos y un
12,33% mas de naranjas. Mien-
tras, la produccion del limén si-
gue disminuyendo a consecuen-
cia del cambio de cultivo que esta
experimentando esta especie ci-
tricola hacia otras como las na-
ranjas por la crisis tan grave y
acelerada que esta sufriendo el
sector durante los Ultimos anos.
Resaltar asi mismo la rapida
recuperacion de una de las varie-
dades més afectadas por las he-
ladas, la Navelina, que ha dupli-
cado la produccion de la pasada
campana, y vuelve a superar la
produccion de la Clemenules

que, a pesar de no llegar a las
800.000 toneladas de hace dos
campanas, estd muy por encima
de la de hace tres campanas con
un aumento respecto al ano pa-
sado del 21,01%. También es im-
portante la reduccion de la pro-
duccién en las variedades hibri-
das mas caracteristicas, excepto
la ligera bajada en la Clemenvilla
y el aumento de nuevas varieda-
des como la Nadorcott.

El sector confia en que las co-
tizaciones de los citricos aumen-
ten a lo largo de esta campana,
pues el balance de las dos dlti-
mas no ha sido demasiado hala-
glieno, sobre todo de la dltima,
en la que se confiaba un impor-
tante repunte debido a la gran
merma de cosecha existente. Sin
embargo, las organizaciones
agrarias informaban hace unas
semanas de que los habituales
tratos de compra de citricos tem-
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pranos para los primeros abaste-
cimientos de los clientes, se si-
tuaban en unos niveles muy ba-
jos. Las organizaciones agrarias
alertaban de una posible especu-
lacién en los tratos y, por tanto,
en los precios a pagar a los agri-
cultores que puedan emprender
algunos operadores con la practi-
ca de comprar sin precio, “a co-
mercializar”.

Mientras, en el campo, los
precios de la Gltima cosecha han
sido méas bajos que los percibi-
dos por el agricultor durante
2004/2005, lo que ha supuesto
una pérdida de ingresos de los
agricultores del 15,04% en la pre-
sente campana.

En contraste con todo lo ante-
rior el valor de las exportaciones
citricolas espanolas habia aumen-
tado hasta el pasado mes de mar-
Z0 un 6% respecto a la campana
2004/2005 y el precio medio del
kilo de estas exportaciones fue de
0,72 €, un 9% mas que en la
campana precedente. En este
mismo sentido, el Servicio Oficial
de Inspeccion, Vigilancia y Regula-
cién de las Exportaciones (Soivre)
ha dado a conocer que las cotiza-
ciones de las 63.000 toneladas
de clementinas que se han envia-

do a Estados Unidos han sido las
mas altas de la historia.

Pese a ese incremento de
las exportaciones se detecta un
estancamiento en el consumo
de citricos en fresco en nuestros
mercados naturales de la Uni6n
Europea y, en el peor de los ca-
s0s, un ligero retroceso, tal y
como se puede observar en el
cuadro Il. Se evidencia la nece-
sidad de incentivar el consumo
para hacer frente a los futuros
aumentos de la produccion citri-
cola valencianay para ello es im-
prescindible tanto una promo-
cion genérica como la que ahora
mismo se pone en duda por las
organizaciones profesionales
agrarias en la interprofesional ci-
tricola espanola, Intercitrus,
como también una promocién di-
rigida a un publico objetivo.

Iniciativas para afrontar el
incremento de cosecha

La nueva campana citricola
2006-2007, en la que ya esta in-
merso el sector, nace con varias
propuestas novedosas por parte
de la Generalitat Valenciana, que
ha reaccionado de inmediato
ante el considerable aumento de

CUADRO |.

AFORO DE LA COSECHA DE CITRICOS.

CAMPANA 2006/2007 COMPARACION CON EL BALANCE CAMPANA
2004/2005. COMUNIDAD VALENCIANA. Unidades: toneladas

Se bre 2006

BALANCE AFORO mACION
ESPECIE / VARIEDAD 2004/2005 2006/2007 Porcentual
SUBGRUPO SATSUMAS
M. Clausellina-Okitsu 87.885 90.372 2.83
M. Satsuma Owari 139.999 129.793 -7.29
TOTAL SUBGRUPO SATSUMAS 227.884 220.165 -3.39
SUBGRUPO CLEMENTINAS
Marisol 186.158 165.702 -10.99
Oronules 41.412 51.201 23.64
Otras Clementinas Tempranas 52.660 90.340 71.55
TOTAL CLEMENTINAS TEMPRANAS 280.230 307.243 9.64
Clementina Fina 15.918 13.8056 -13.27
Clementina Oroval 82.684 53.910 -34.80
Orogrande 84.273 106.636 26.54
Clementina de Nules 800.207 737.076 -7.89
TOTAL CLEMENTINAS MEDIA TEMPORADA  983.082 911.427 -1.29
Clementina Tardia 79.603 82.354 3.46
TOTAL CLEMENTINAS TARDIAS 79.603 82.354 3.46
TOTAL SUBGRUPO CLEMENTINAS 1.342.915 1.301.024 3.12
SUBGRUPO MANDARINO E HIBRIDOS
Clemenvilla 6 Nova 203.417 196.217 -3.54
Fortune 109.466 51.969 -52.52
Ortanique 202.334 161.461 -20.20
Otras mandarinas e hibridos 18.898 34,943 84.90
TOTAL SUBGRUPO MANDARINOS-HIBRIDOS 534.115 444.590 -16.76
MANDARINAS 2.104.914 1.965.779 6.61
N. Navelina - Newhall 747.170 797.061 6.68
N. W. y T. navel 145.407 130.094 -10.53
N. Navelate - Lanelate 289.216 444.305 53.62
SUBGRUPO NAVEL 1.181.793 1.371.460 16.05
N. Salustiana 89.878 90.352 0.53
N. Otras Blancas 1° Temporada 217 120 -44.70
N. BLANCAS DE PRIMERA TEMPORADA 90.095 90.472 0.42
N. Berna 882 223 -74.72
N. Valencia late 271.110 271.374 0.10
N. BLANCAS TARDIAS 271.992 271.597 0.15
SUBGRUPO BLANCAS 362.087 362.069 0.00
N. Sanguinas 1.983 2,920 47.25
SUBGRUPO SANGUINAS 1.983 2.920 47.25
NARANJA DULCE 1.545.863 1.736.449 12.33
Limén Fino 6 Mesero 190.319 155.813 -18.13
Limén Verna 114.764 102.089 -11.04
LIMONES 305.083 257.902 -15.46
Pomelos 4172 1.278 74.33
POMELOS 4172 7.273 7433
Otros citricos 0 0 0.00
OTROS CITRICOS 0 0 0.00
CITRICOS 3.960.032 3.967.403 0.19
cosecha y los negativos resulta-  Zumo de clementinas

dos de la pasada campana con
algunas medidas innovadoras
para tratar de descongestionar
los mercados.

Como iniciativa pionera des-
taca la inversion, por un valor de
22 millones de euros, para pro-
mocionar el zumo de clementinas
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entre la poblacién mas joven, me-
diante la compra de 50.000 tone-
ladas de fruta. Se trata de adqui-
rir ese importante tonelaje de cle-
mentinas para transformarlas en
zumos con el fin de destinarlas a
los mas jovenes para que conoz-
can y se habitien a consumir
este producto saludable. De igual
manera, esta campana, enmar-
cada en la promocion de produc-
tos de la Comunidad, “Sabor Me-
diterraneo”, permitira que los
agricultores perciban de las coo-
perativas y del comercio como mi-
nimo el precio del coste de la pro-
duccion.

La compra de estas clementi-
nas se realizara desde la Genera-
litat a aquellas organizaciones
que hayan establecido con los
agricultores un contrato de com-
pra-venta o una garantia de liqui-
dacion, de forma que la Adminis-
tracion autonémica asegure que
los agricultores percibiran un pre-
cio minimo por su fruta que les
cubra asi los costes de produc-
cion. Estas clementinas se trans-
formaran posteriormente en
unos 4 millones de litros de zu-
mos que se destinaran a una
campana a nivel nacional de pro-
mocioén de zumo de clementinas,
especialmente en los colegios.

Alimento para el ganado

Otra actuacion de la Conselle-
ria de Agricultura es la implanta-
cioén de un servicio de suministro
de citricos procedentes de la reti-
rada para su uso como alimento
para el ganado. Se trata de facili-
tar la retirada de citricos exce-
dentarios, que se destinara al ali-
mento de animales de granja sin
coste alguno para los ganaderos.

La Conselleria de Agricultura
de la Generalitat Valenciana tiene
previsto invertir este afno 2 millo-
nes de euros para la puesta en
marcha de este programa, que in-
cluye la adecuacion de las insta-
laciones de las explotaciones
para la recepcion de la fruta, ade-
cuandolas a la normativa de la
Unién Europea, asi como el tras-
lado hasta las mismas.

Esta medida posibilitara la re-
tirada de naranjas de calibres no
comercializables en fresco y su
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CUADRO II.

EVOLUCION DEL CONSUMO DE NARANJAS Y MANDARINAS EN LA UE. 1995-2002
CONSUMO NARANJAS
Kilos/persona y aiio 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 Tendencia
Bélgica 123 13,0 12,6 11,5 12,3 11,2 11,0 12,5 Estable
Holanda 15,4 16,2 15,6 14,7 15,6 124 12,8 9,2 Disminuye
Suecia 7,2 7.3 78 79 6,8 1.7 83 7.9 Aumenta
Francia 7.2 7 7,2 T2 6,6 6,9 6,3 .8 Estable
Dinamarca 45 4,7 4,7 81 59 6,5 6,8 6,9 Aumenta
Alemania 7,0 6,7 6,0 6,5 58 7.5 6,3 6,5 Disminuye
Austria 75 79 .5 8,0 o 8,5 8,2 6,1 Disminuye
Finlandia 5,6 7,7 7,5 6,9 58 5,6 6,6 59 Estable
Reino Unido 55 5,3 54 5,6 4,7 51 4,7 51 Estable
Irlanda 7,0 6,8 6,1 48 51 53 5,5 49 Disminuye
Valor Medio 7.9 8,3 8,0 8,1 7,6 7,6 77 7.2 Disminuye
Espaia 20,2 19,0 20,8 22,6 20,9 231 223 23,8 Aumenta
CONSUMO MANDARINAS
Kilos/persona y afio 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 Tendencia
Dinamarca 2,9 31 3,7 38 35 3,6 7,0 6,8 Aumenta
Finlandia 46 55 6,2 5,7 57 6,1 58 6,4 Aumenta
Suecia 34 4,7 53 4,7 46 5,1 48 53 Aumenta
Francia 4,7 4,7 49 48 43 4,4 41 4,9 Estable
Irlanda 23 2.3 23 19 23 29 3,0 4,7 Aumenta
Alemania 51 49 4,7 51 4,0 54 4,0 41 Disminuye
Reino Unido 28 33 35 4,0 3,6 3,7 39 41 Aumenta
Bélgica 4,6 45 49 46 43 46 38 39 Estable
Austria 4,2 4.8 47 41 41 39 39 34 Disminuye
Holanda 35 4,6 3,7 38 38 3,4 45 3,2 Estable
Valor Medio 38 4,2 44 43 4,0 43 45 4,7 Aumenta
Espaiia 54 38 5.2 51 45 5,7 53 5,7 Estable
Fuente: Interprofesional Citricola Espafiola Intercitrus.
aprovechamiento para el ganado. Se quiere asi aumentar la  Transformacién

Para ello, esta prevista la ade-
cuacion de cerca de 300 puntos
en las granjas, que permitiran
una salida rentable a un 5% de la
produccion total de citricos, que
pueden alcanzar la cifra de
60.000 toneladas.

Por_primera vez,
se han establecido
condiciones
minimas de

calidad para la
comercializacion de

citricos en fresco

calidad de la produccion citrico-
la en el mercado, ya que se reti-
rara un volumen importante de
fruta de menor calidad y, al mis-
mo tiempo, mejorara la renta de
los agricultores, ya que al au-
mentar la calidad también lo ha-
ran los precios obtenidos. Asi-
mismo, también se beneficiaran
los ganaderos, a los que se les
facilitara alimento sin coste al-
guno. Todos los ganaderos de la
Comunidad Valenciana pueden
acogerse a este plan. En este
sentido, los interesados debe-
ran dirigirse a las oficinas co-
marcales (OCAPAs) o ponerse
en contacto con las sedes de
las organizaciones agrarias,
para que los técnicos de la Con-
selleria visiten sus explotacio-
nesy establezcan cual es el me-
jor lugar para depositar la fruta y
cémo debe construirse este re-
cinto para evitar filtraciones al
terreno.

Otra de las medidas que
cuenta con fondos europeos
para ayudar al sector citricola de
la Comunidad se centra en los
acuerdos entre la industria
transformadora y las organiza-
ciones de productores para de-
dicar parte de la produccion a la
transformacion. El objetivo es
alcanzar una retirada de
130.000 toneladas de clemen-
tinas y 390.000 toneladas de
otras variedades de citricos.

Se trata de conseguir un tri-
ple objetivo con las medidas de
la Conselleria de Agricultura: au-
mentar la calidad de la produc-
cion citricola en el mercado, al
retirar la fruta de menor calibre y
calidad; mejorar la renta de los
agricultores porque al aumentar
la calidad de los citricos en los
mercados se mantienen los pre-
cios y, finalmente, se beneficia-
ran los ganaderos al facilitarles
alimento para el ganado.
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Prudencia en la recoleccion

Otro aspecto a destacar en
esta campana citricola son las
continuas llamadas a la pruden-
cia en el inicio de la misma, por
parte de las organizaciones pro-
fesionales agrarias y de la Admi-
nistracion autonémica, sobre las
condiciones de recoleccion. Las
organizaciones agrarias han de-
nunciado el peligro que comporta
en el inicio de campana la reco-
leccién de citricos sin que el fruto
tenga la calidad adecuada para
su comercializacion.

En este sentido, la Conselle-
ria de Agricultura ha publicado

una Orden pionera en Espana por
la que se especifican las condi-
ciones minimas de calidad para
la comercializacion de frutos citri-
cos en fresco, dentro del Plan Es-
tratégico Citricola de la Comuni-
dad Valenciana que tiene entre
sus objetivos la mejora de la cali-
dad en la comercializacion de ci-
tricos para el consumo en fresco.
Para ello, se establecera un pro-
grama anual de control de la cali-
dad, etiquetado y envasado en
los almacenes de confeccion de
citricos donde se analizaréa el in-
dice de madurez, el indice de co-
lor, el contenido minimo en zumo
y el calibre. Asi mismo, se esta-

blece que los citricos deberan

presentarse:

+ Enteros.

- Exentos de heridas y magulla-
duras cicatrizadas de importan-
cia.

+ Sanos, quedando excluidos los
productos que presenten po-
dredumbre u otras alteraciones
que los hagan impropios para
el consumo.

+ Limpios.

+ Practicamente exentos de paréa-
sitos y de danos causados por
éstos.

- Exentos de toda senal de de-
secacion interna, asi como
de danos causados por bajas

temperaturas o heladas.

- Con un grado normal de hume-
dad exterior.

- Sin olores y sabores extranos.

Ademas, se exige que los ci-
tricos deban haber sido cuidado-
samente recolectados y haber al-
canzado un desarrollo y estado
de madurez adecuado en funcién
de las caracteristicas de la varie-
dad, época de cosecha y zona de
produccion.

Por otro lado, se establece
una clasificacion de los citricos
en categoria Extra, es decir, de ca-
lidad superior; Categoria |, que
deberan ser de buena calidad, y
Categoria Il, que comprendera
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los citricos que no pueden clasifi-
carse en las categorias superio-
res pero que cumplen los requisi-
tos minimos establecidos.

La Orden también establece
las condiciones en que los pro-
ductos deben presentarse, enva-
sarse y etiquetarse. Asi, entre
otros aspectos, se especifica
que los envases protejan conve-
nientemente los citricos, que los
papeles utilizados para su envol-
tura sean nuevos, estén limpios y
secos, sean inodoros y no pue-
dan causar alteraciones. Ade-
mas, cada envase estara conve-
nientemente identificado y espe-
cificara la especie y variedad del
contenido, ademas del origen del
producto y sus caracteristicas.

Se garantizaran desde la Ge-
neralitat Valenciana controles ofi-
ciales con regularidad, con una
programacion basada en los ries-
gos y con la frecuencia apropia-
da, teniendo en cuenta los ries-
gos identificados, el historial de
los operadores sobre el cumpli-
miento de la normativa, la fiabili-
dad de los autocontroles que se
hayan efectuado y cualquier dato
que pueda indicar incumplimien-
to. Los controles oficiales se ha-
ran sin aviso previo y en cualquie-
ra de las fases de la produccion,
manipulacion y distribucion. Sien
la realizacion de los controles se
observan incumplimientos en cf-
tricos procedentes de otros pai-
ses, los servicios de inspeccion
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de la Conselleria de Agricultura
procederan a ponerlo inmediata-
mente en conocimiento de los
servicios competentes de la Ad-
ministracion General del Estado,
y sin perjuicio de las medidas
cautelares que deba adoptar la
Conselleria de Agricultura.

La Conselleria realizara asi
controles semanales de las pro-
ducciones de las principales zo-
nas de cultivo de citricos de la Co-
munidad Valenciana, para cono-
cer el estado de madurez de las
distintas variedades, lo que per-
mite estimar las fechas dptimas
de recoleccion para cada zona y
variedad. El objetivo de estas me-
didas es evitar la posible llegada
al mercado de fruta que no redna
las condiciones de calidad exigi-
das, defendiendo asi tanto al con-
sumidor, como a los operadores
del sector, frente a la competen-
cia desleal y su repercusion en la
evolucion de los precios durante
la campana.

Para ello, las actuaciones
consisten tanto en controles en-
caminados a conocer la evolu-
cién del estado de madurez de
los citricos en el campo, como en
inspecciones oficiales de control
en las centrales hortofruticolas.
Las primeras inspecciones que
se han realizado en campo han
prestado especial atencion a las
variedades tempranas, como la
Clausellina y Okitsu, de las que
se han tomado muestras en cada

parcela inspeccionada durante la
primera quincena de septiembre.
Posteriormente, se tomardn
muestras del resto de variedades
hasta la primera quincena de
marzo, dada la existencia varie-
dades tardias.

En cada parcela se tomara
una muestra de unos 3 kg de dife-
rentes arboles de forma aleatoria.
A las muestras tomadas se les
analizaran tanto el indice de color,
como los parametros de conteni-
do de zumo, acidez y sélidos solu-
bles, elementos que constituyen
los indicadores de madurez y de
calidad. Ademds, también se de-
terminara la presencia de semi-
llas en mandarinas.

Estos resultados se haran lle-
gar a las organizaciones profesio-
nales de agricultores y empresa-
rios del sector para que dispon-
gan de informacion de primera
mano a la hora de que sus aso-
ciados decidan el momento 6pti-
mo de recoleccion.

Cabe destacar la estrecha co-
laboracién que mantiene la Con-
selleria de Agricultura con el Ser-
vicio Oficial de Vigilancia, Inspec-
cién y Regulacion de la Exporta-
cién (Soivre) en la realizacion de
estos controles. En este sentido,
ambas Administraciones traba-
jan de forma coordinada en las ta-
reas de inspeccion de frutas y
hortalizas con el fin de optimizar
los resultados de los controles.

Por su naturaleza, los citricos

citricos

Inspecciones en centrales
hortofruticolas

Paralelamente a la campana
de inspecciones en campo, se in-
tensifica, hasta finales de octu-
bre, el programa de inspeccion a
las centrales hortofruticolas para
evitar la comercializacion de citri-
cos no conformes con las nor-
mas de calidad.

En estas inspecciones alea-
torias, los técnicos de la Conse-
lleria de Agricultura comprue-
ban las caracteristicas organo-
|épticas, calibrado, presenta-
cion y etiquetado de los lotes
disponibles en el momento de la
inspeccién. En el caso de detec-
tar irregularidades se paraliza la
mercancia hasta que se com-
prueba la idoneidad de la cali-
dad de los citricos mediante una
nueva seleccion de la fruta o, en
su caso, se obliga a que se des-
tine a usos distintos al consumo
en fresco.

En la Comunidad Valenciana
existen mas de 700 centrales
hortofruticolas dedicadas al
acondicionamiento de los citricos
antes de su llegada a los merca-
dos, por lo que para su control es
necesario una buena coordina-
cién de las actuaciones de los or-
ganismos competentes, que se
llevan a cabo teniendo en cuenta
el volumen de comercializacién
de cada central, el nivel de traza-
bilidad de cada empresa y el his-
torico de los resultados de las
inspecciones realizadas con an-
terioridad. W

son frutos que no contintan ma-
durando una vez recolectados,
por lo que si son recogidos an-
tes de alcanzar el estado de ma-
durez exigido por las normas de
comercializacion, no pueden ser
vendidos para consumo en fres-
co, lo que supone una gran pér-
dida de valor. En caso de que
esa fruta se pusiera a la venta,
el responsable podria ser san-
cionado. Ademads, esa puesta
en el mercado puede acarrear
repercusiones comerciales ne-
gativas para el propio sector de-
bido al rechazo del consumidor
hacia los frutos inmaduros.



