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Conxemar se prepara para 
su edición más internacional
Se celebrará del 1 al 3 de octubre en el Instituto Ferial de Vigo 
con expositores procedentes de más de 36 países

a XV Feria Internacional 

de Productos del Mar Con-

gelados-Conxemar  llegará 

a su décimo quinta edición 

del 1 al 3 de octubre  en 

el Instituto Ferial de Vigo 

(IFEVI). Será su cita más 

internacional, ya que se 

ha producido un aumento 

de más del 30 por ciento 

en la presencia de empre-

sas internacionales con 

respecto a la pasada con-

vocatoria. Así, más de 36 

países estarán represen-

tados por su industria en 

este certamen  que se ha 

consolidado como una de 

las ferias más importantes 

del mundo en el sector de 

productos de la pesca, es-

pecialmente en el ámbito 

de congelados.

Con la totalidad del espa-

cio vendido, pese a las di-

ficultades que atraviese el 

sector, Conxemar contará 

con la participación de los 

principales países pro-

ductores y consumidores 

de productos pesqueros: 

L

Participarán los principales 
países productores y 
consumidores de la pesca

Tampoco faltarán en esta XV 
edición importantes organismos 
internacionales

EE.UU, Italia, Alemania, 

Chile, Argentina, Sudá-

frica o Vietnam. Además 

participarán en esta edi-

ción por primera vez con 

pabellón propio: India, 

Yemen y Francia. Por su 

parte, otros países como 

Portugal y China han de-
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cidido aumentar su super-

ficie expositiva.

Desde 1998, la Asociación 

Española de Mayoristas, 

Importadores, Transfor-

madores y Exportadores 

de Productos de la Pesca 

y Acuicultura ha apostado 

decididamente por esta Fe-

ria Internacional (con carác-

ter estrictamente profesio-

nal) como un instrumento 

de unión y promoción de 

la industria procesadora 

nacional de productos del 

mar, especialmente en todo 

lo que atañe al sector de 

congelados.

Así, en la historia de  la 

muestra no han faltado 

a su cita las  firmas más 

importantes nacionales y 

extranjeras de  estos pro-

ductos y de otros operado-

res y sectores relacionados 

(mayoristas, importadores, 

exportadores, transforma-

dores, fabricantes, distri-

buidores, frigoríficos, ma-

quinaria, industria auxiliar 

–frío, embalajes, plásticos, 

y acuicultura).

Cita ineludible

Crecimiento continuo, re-

conocimiento internacio-

nal, cita ineludible para 

los profesionales, calidad, 

internacionalización y pro-

fesionalidad  van unidas a  

Conxemar, que clausuró la 

pasada edición con la visi-

ta de alrededor de 25.000 

profesionales procedentes 

de 87 países de todo el 

mundo.

CONXEMAR 2013 contará 

también con la presencia 

de importantes organis-

mos internacionales. Así, 

ya han confirmado su 

presencia la Comisión de 

Promoción del Perú para 

la Exportación y Turismo 

(Promperú), el Ministerio 

de Comercio e Industria de 

Panamá, Alaska Seafood  

Marketing o Bord Bía (Ali-

mentos de Irlanda).

Además, acudirán un año 

más el Ministerio de Agri-

cultura, Alimentación y 

Medio Ambiente, el Go-

bierno de Canarias, el Go-

bierno del Principado de 

Asturias y  la Consejería de 

Pesca de la Junta de Anda-

lucía.. Entre las las Autori-

dades Portuarias presentes 

figuran, además de la de 

Vigo, Sevilla, Bahía de Al-

geciras, Avilés, Gijón  Huel-

va, así como Gades Port, la 

Asociación para la Promo-

ción del Puerto de la Bahía 

de Cádiz. Tampoco podía 

faltar a esta nueva edición 

la  Consellería do Mar de 

la Xunta de Galicia, que 

ocupará un stand en el que 

se mantendrán encuentros 

de carácter empresarial y 

profesional con el objetivo 

de potenciar el desarrollo 

del sector y fomentar re-

laciones entre empresas. 

En este stand estarán re-

presentadas asociaciones 

y entidades representativas 

del sector en Galicia.

Cómo acreditarse
CONXEMAR pone a disposición de los visitantes profesionales relacio-
nados con el sector un sistema de acreditación on-line para facilitar la 
entrada a la feria. Más información www.conxemar.com.
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Lanzaderas gratuitas 
desde Santiago y Oporto
En esta XV edición, CONXEMAR pondrá a disposición de 

visitantes y expositores lanzaderas gratuitas que unirán los 

aeropuertos de Santiago de Compostela y Oporto con el 

Instituto Ferial de Vigo (IFEVI).  Este servicio  permitirá 

que los profesionales que se desplacen desde todo el mun-

do cuenten con este transporte gratuito, ya que se hará 

coincidir con la llegada de los vuelos procedentes de las 

principales capitales internacionales.

Las lanzaderas comenzarán a funcionar el 30 de  septiem-

bre, víspera de la inauguración de la feria y tendrán destino  

a Vigo ciudad. Del 1 al 3 de octubre transportarán a los 

viajeros hasta el recinto ferial.

Al igual que en ediciones anteriores, también funcionará 

un servicio de lanzaderas gratuitas desde los principales 

hoteles de la ciudad hasta el IFEVI.  No en vano, la feria 

logra, edición tras edición, la ocupación de las plazas ho-

teleras existentes en Vigo y su entorno. Más información 

sobre estos servicios: www.conxemar.com.
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Congreso mundial 
de Whitefish
Ministros de Pesca, expertos de FAO y directivos de la industria 
internacional analizarán las principales especies de pescado blanco

ras el éxito del Congreso 

Mundial de Cefalópodos 

de 2012, FAO y Conxemar 

han organizado el Congreso 

Mundial de Whitefish que se 

celebrará en el Centro Social 

Novacaixagalicia de Vigo 

el próximo 30 de septiem-

bre.  En el transcurso de la 

jornada, ministros de pesca, 

expertos de FAO, y directivos 

de la industria internacio-

nal analizarán los recursos, 

mercados, abastecimiento y 

utilización de las principales 

especies de pescado blanco. 

El programa incluye un com-

pleto panel de expertos de 

los principales países pro-

ductores: Rusia, Noruega, 

Islandia, Canadá, Perú, Chile, 

Argentina, Uruguay, Nami-

bia, Sudáfrica, Nueva Zelan-

da y China. 

El congreso permitirá  co-

nocer el estado de los recur-

sos y la evolución futura del 

abastecimiento de whitefish, 

evaluar el funcionamien-

to y las perspectivas de los 

mercados internacionales, 

intercambiar experiencias e 

información con los principa-

les operadores del mercado 

internacional de whitefish  y 

conocer el punto de vista de 

las gobiernos sobre la soste-

nibilidad de los recursos y la 

seguridad alimentaria.

El ministro de Pesca de Na-

mibia, la viceministra de 

Pesca de Costa Rica,  el sub-

secretario de Pesca de Ar-

gentina, el subsecretario de 

Pesca de Chile, y el Conse-

jero principal de Pesquerías 

Internacionales de Nueva 

Zelanda ya han confirmado 

la asistencia a este evento. 

También acudirán cuatro se-

nadores de Estados Unidos, 

representantes del Estado de 

Alaska, que estarán acom-

pañados por responsables 

de importantes empresas de 

Estados Unidos.

La sesión de trabajo será 

inaugurada por el presi-

dente de Conxemar, José 

Luis Freire; el subdirector 

de Pesca y Acuicultura de 

la FAO, Arni M.Mathiesen; 

el secretario general de Pes-

ca del MAGRAMA, Carlos 

Domínguez; el alcalde de 

Vigo, Abel Caballero y el 

presidente de la Xunta de 

Galicia, Alberto Nuñez Fei-

jóo. Su clausura correrá a 

cargo del Ministro de Agri-

cultura, Alimentación y Me-

dio Ambiente, Miguel Arias 

Cañete.

T El programa 
incluye un 
amplio panel 
de expertos 
de los países 
productores

El congreso 
permitirá 
conocer el 
estado y 
futuro de 
whitefish 
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El Puerto de Vigo no faltará 
a la cita con Conxemar
Pondrá a disposición de la Comunidad portuaria un stand  y 
delegaciones de todo el mundo visitarán la terminal viguesa

n año más, la Autoridad 

Portuaria de Vigo estará 

presente en Conxemar con 

stand propio, funcionando 

como una activa plataforma 

para su Comunidad Portua-

ria, ya que este espacio es-

tará a disposición de todas 

las asociaciones y empresas 

del ámbito portuario que 

quieran mantener encuen-

tros con sus clientes.

El stand, cuya superficie 

ronda los 40 metros cua-

drados,   podrá ser utili-

visitas al Puerto Pesque-

ro. Delegaciones de todo 

el mundo serán guiadas 

a través de las instalacio-

nes de El Berbés durante 

los días que dure la Feria, 

lo que supondrá un eficaz 

escaparate de promoción 

del mundo pesquero de 

Vigo. Estas jornadas serán 

de actividad intensa, ya 

que cada año son más las 

delegaciones que solicitan 

estas visitas a la terminal 

viguesa.

zado por asociaciones 

locales de la industria 

pesquera extractiva y de 

transformación: armado-

res, comercializadores, 

viveros, frigoríficos, ela-

boradores y, por supues-

to, aquellas empresas res-

ponsables de la logística 

del sector: consignatarios, 

transitarios, transportis-

tas de frío y Terminal de 

contenedores. Asimismo, 

en el transcurso de Conxe-

mar se realizarán diversas 

U

A FondoEspecial CONXEMAR 2013
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Pescado congelado para los paladares  más exigentes

langostillas que recorrió 

varias ciudades españolas 

en 2011.

Para dar a conocer este 

nuevo marisco, ANASOL, 

en colaboración con las 

asociaciones de hosteleros 

y bares de Madrid, Sevilla, 

Lugo y León  invitó  al con-

sumidor a probar las lan-

gostillas a través del tapeo.

A Fondo Especial CONXEMAR 2013

Cientos de niños de Nava-

rra, Galicia y Madrid han 

probado el pescado y han 

aprendido sus propieda-

des nutritivas de una ma-

nera didáctica gracias a la 

II Campaña de Promoción 

para el consumo de pesca-

do de la flota congeladora 

del Atlántico Norte y At-

lántico Sudoccidental pro-

movida por la Asociación 

Nacional de Armadores de 

Buques Congeladores de 

pesquerías Varias (ANA-

VAR). Esta iniciativa, que 

La nueva campaña de 

ANASOL busca promo-

cionar los descartes de la 

pesca como un valor gas-

tronómico y alimentario 

al tiempo que permite pro-

fundizar en la estrategia de 

sostenibilidad de los cala-

deros de la pesca amenaza-

dos por la sobreexplotación 

de las especies tradicional-

mente consumidas.

Bajo el eslogan “Nuevos sa-

bores de la mar a la mesa”, 

ANASOL presentó en esta 

campaña su plataforma  

digital de promoción de la 

comercialización de las es-

pecies descartadas www.
idescartes.com. Su presen-

tación se desarrolló en Va-

lencia y Madrid  el pasado 

mes de junio con el objetivo 

de informar sobre sus uti-

lidades para poder identi-

ficar las especies descarta-

das, conocer sus capturas, 

datos nutricionales, recetas 

gastronómicas o vídeos so-

bre las especies promocio-

nadas.

Langostillas

ANASOL, en colaboración 

con el FROM y el Fondo 

Europeo de Pesca, puso en 

marcha otra original cam-

paña de promoción de las 

cuenta con el apoyo del 

Ministerio de Agricultu-

ra, Alimentación y Medio 

Ambiente y el Fondo Eu-

ropeo de Pesca, ha obte-

nido unos resultados muy 

satisfactorios. Además de 

la buena aceptación del 

pescado entre los esco-

lares, ya que probaron y 

comieron con gusto pesca-

dos que no habían probado 

anteriormente. El concepto 

de “aprender jugando” ha 

demostrado su eficacia a lo 

largo de esta campaña.

Promoción de especies descartadas
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El sector extractivo 
promociona el consumo
El sector 
extractivo 
no solo ha 
manifestado 
en los últimos 
años su 
compromiso con 
la promoción y 
comercialización 
de los productos 
pesqueros, sino 
que ha puesto en 
marcha multitud 
de iniciativas 
que persiguen 
poner en valor 
los descartes, 
dar a conocer 
nuevas especies 
o potenciar el 
consumo de 
pescado entre 
los escolares

En 2011, la OPPC-3 desarrolló en 2011 la I Campaña de Promoción del consu-
mo de pescado de la flota congeladora.
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Lampuga a la Sandra, mar-

lin a la Ruth o escolar a lo 

Sergio, así bautizó el Coci-

nero de Rota algunas de las 

recetas que preparó en di-

recto para los estudiantes. 

Unos pelando patatas, 

otros emplatando y otros 

dándole vuelta al pescado, 

todos, absolutamente to-

dos participaron de forma 

activa en esta campaña de 

ANAPA, que se desarrolló 

bajo el eslogan “Pescados 

de palangre, exquisitos, 

saludables y sostenibles”. 

Su  objetivo fue  propor-

cionar información a los 

jóvenes  sobre las especies 

de palangre, su interés al-

tamente nutritivo, su cali-

dad y el respetuoso méto-

do de captura que supone 

con el medio ambiente 

marino.

A Fondo Especial CONXEMAR 2013

En colaboración con el FROM 

y el Fondo Europeo de Pes-

ca,  la Asociación Nacional 

de Armadores de Buques Pa-

langreros de Altura (ANAPA) 

llevó en 2011 a los comedores 

universitarios de Santiago, 

Salamanca, Madrid y Pam-

plona suculentas recetas a 

base de pescados de palan-

gre con la intención de pro-

mover el consumo de estos 

pescados entre la juventud. 

El Cocinero de Rota fue el 

encargado de elaborar estas 

suculentas recetas  con pez 

espada, atún, marlín, escolar 

y lampuga y conquistó a los 

universitarios con su buen 

humor y su cercanía. Fueron 

muchos los estudiantes que 

no pudieron resistirse a re-

cibir un par de lecciones de 

cocina entre risas y delicio-

sas recetas de pescado. 

La Asociación Nacional 

de Armadores de Buques 

Congeladores de Pesca de 

Merluza (ANAMER), en 

colaboración con el FROM,  

desarrollaron dos exitosas 

campaña de promoción del 

Marujito en España. en la 

última, decenas de comer-

cializadores, distribuidores 

y restauradores de Valencia, 

Vigo, Barcelona, Zaragoza 

y Madrid se acercaron a los 

actos de presentación del 

producto.

Uno de los momentos más 

aplaudidos de las presenta-

ciones en las distintas ciuda-

des  fue el showcooking que 

realizó el actor gallego Rafa 

Durán. Durante las demos-

traciones, el actor introdujo 

elementos de humor duran-

te el desarrollo de la prepa-

ración del producto. Duran-

te sus intervenciones Durán 

recordó a los pescadores ga-

llegos que, en las Malvinas, 

bautizaron a este pescado 

con el nombre de Marujito 

y desplegó todos sus recur-

sos culinarios para hacer del 

evento un acto agradable y, 

al mismo tiempo, formati-

vo sobre este pescado. Al 

finalizar los actos de  pre-

sentación, los presentes pu-

dieron degustar el Marujito 

La residencia 
universitaria 
Monte da 
Condesa de 
Santiago de 
Compostela 
colgó el cartel 
de lleno ante el 
interés que la 
campaña sus-
citó entre los 
estudiantes.

En las pre-
sentacio-
nes, el actor 
gallego 
Rafa Durán,  
mostró las 
propiedades 
del Maru-
jito.

de diversas posibilidades 

gastronómicas. El Marujito,  

comparado en sabor con 

la lubina dada su textura y 

sabor, es un pescado muy 

versátil para diferentes pre-

paraciones en cocina.
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Pescados de palangre: saludables y exquisitos

La versatilidad del  Marujito
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show cooking de la mano 

de cocineros como Koldo 

Royo, fueron algunos de 

los ingredientes para de-

mostrar que se puede dis-

frutar comiendo pescado. 

Para evitar perder cuota 

de mercado en un con-

texto de crisis económica 

que empuja el consumo de 

productos pesqueros a la 

baja. Pese al descenso de 

precios que han sufrido 

las principales especies 

comerciales, ANMAPE y 

CEPESCA en la campaña 

“que sobran razones para 

comer pescado, al tratarse 

de alimentos sanos, protei-

cos, saludables, variados, 

exquisitos y asequibles en 

una dieta equilibrada.

La campaña acercó al 

consumidor la labor y el 

esfuerzo del sector ex-

tractivo para satisfacer la 

demanda del mercado de 

proteínas del mar, en per-

fecto equilibrio con la sos-

tenibilidad de los recursos, 

así como la labor de los 

mercados centrales.
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La Asociación Nacional de 

Mayoristas de Pescados 

de Mercas (ANMAPE) y 

la Confederación Española 

de Pesca (CEPESCA) pro-

mocionaron el consumo 

de pescados y mariscos 

nacionales para romper la 

tendencia a la baja en la 

compra de productos re-

lacionados con la pesca. 

La  campaña “Disfruta 

comiendo pescado” desa-

rrolló acciones  de  Pro-

moción  del consumo de 

productos del mar y la 

acuicultura en los Merca-

dos de Salamanca, Barce-

lona, Palencia y  Valencia. 

Desde una ginkana de 

juegos para niños de co-

legios de la zona hasta un 
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A Disfrutar comiendo pescado


