Tasa anti-dumping para las
importaciones de panga en EE UU

El sector pesquero teme que el aumento del impuesto provoque un desvio a Europa
del producto, por lo que reclama que se adopte una medida similar

as autoridades de Estados
I_Unidos han elevado la tasa

anti-dumping que aplican
a los productos del panga pro-
cedentes de Vietnam entre un
100 y un 120 por ciento. De
esta manera, por cada kilo-
gramo de panga importado la
tasa sera de 4,22 délares.
La Cooperativa de Armadorres
del Puerto de Vigo (Arvi) se ha
dirigido a la directora general
de Asuntos Maritimos y Pes-
ca de la Comision Europea,
Lowri Evans, para reclamarle
que Europa adopte una medi-
da similar.
El sector pesquero prevé que
se vaya a producir un desvio
hacia Europa de los productos
de panga destinados a Estados
Unidos. Piden por eso que se
extreme el control de esas par-
tidas para que no se produzca
un aumento excesivo de las
impportaciones “con el riesgo
que podria suponer tanto en
el aspecto sanitario como en
la alteracién de la oferta en el
mercado comunitario”.
La carta a la Comisién recuer-
da también “el método de pro-
duccién del panga en Vietnam
y los bajisimos salarios de las
personas que producen este
producto”, por lo que pide
que se analice la posibilidad
de implantar una tasa anti-
dumping en la UE similar a la
que ya existe en los Estados
Unidos.
Las limitaciones para la entra-
da de panga en Estados Uni-
dos no son nuevas. En el pais
norteamericano existe una in-
dustria de produccién en cui-
cultura de “catfish”, la misma
especie que el panga (panga-
sius), pero con unos métodos
de produccién mds costosos y
con mayores garantias de ca-
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La tasa por cada kilo

de panga en
EE UU es de
mas de 4 dolares

En Norteamérica se
frenaron los
intentos de

competencia desigual

Vietnam pro-
duce el panga
en granjas

de aguas
salobres y
pantanosas
en el Delta
del Mekong.

lidad. Esta fue la razé6n por la
que las autoridades norteame-
ricanas fueron las primeras en
reaccionar para evitar la entra-
da de un producto que com-
petia con el que ellos produ-
cfan. En el caso de Europa, la
estrategia de comercializacién
del panga fue la de competir
directamente con los pesca-
dos blancos salvajes en las
pescaderfas, evitando infor-
mar al consumidor sobre las
diferencias. g,



