ECOLOGIA

Guerra al diéxido de azufre, al éxido
nitroso y al diéxido de carbono

a legislacién sobre emisio-

nes provocadas por el uso

de combustibles fésiles
en el dmbito marino es toda-
via confusa y una mezcla de
declaraciones de intenciones y
leyes consolidadas.
La regulacién por ley de las
emisiones en el mar ha depen-
dido de acuerdos internacio-
nales que no siempre son faci-
les de conseguir. De hecho, el
Convenio Marpol se discutio
en el seno de la Organizacién

Maritima Internacional desde
1973 hasta 1997, y desde en-
tonces se han publicado varias
versiones consolidadas. Con
el Protocolo de Kioto pasa lo
mismo.

Incluso donde no es necesario
ese acuerdo global, como en el
caso de la lesgislacion comuni-
taria, las directivas se confun-
den con las comunicaciones
de la Comisién y las opiniones
del Parlamento.

Desde marzo de 1993 estd vi-

A la derecha,
fotografia de
la portada
de la version
impresaa del
Convenio
Marpol.

Los diarios de navegacion deben indicar los suminisiros de combustible para poder
entrar en los puertos de la UE

gente una directiva relativa al
contenido de azufre de deter-
minados combustibles liqui-
dos. Los combustibles diésel
para uso maritimo vendidos
en la UE sélo pueden tener
un 1,5 por ciento de azufre.
Los diarios de navegacion de-
ben indicar las operaciones de
cambio de combustible como
condicién para entrar en los
puertos de la UE.

Ademas, la Comisién publicé
la “Estrategia de reduccién de
las emisiones de los buques de
navegacién maritima”, que in-
cluye la directiva sobre el azu-
fre y una comunicacién sobre
las emisiones de diéxido de
azufre, 6xidos nitrosos, com-
puestos orgénicos volatiles y
COa.

Es previsible que, segln las
recomendaciones sobre todos
estos compuestos, y la estra-
tegia de Kioto, la legislacion
comunitaria cambie todavia
en los préximos afios.

En este sentido, los secto-
res econdémicos implicados
apuestan cada vez més por la
Responsabilidad Social Cor-
porativa. De esta manera se
adelantan a unas normas cuya
llegada es inevitable y con-
vierten el gasto de adaptacién
en una ventaja competitiva. La
practica totalidad de los fabri-
cantes de motores, sistemas
de propulsion y de los produc-
tores de combustibles y carbu-
rantes han trasladado las inno-
vaciones como resultado de la
investigacién medioambiental
a sus estrategias de marketing
y ofrecen productos ecoldgi-
cos en sus catdlogos. g,






