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La cadena de comercializacion de los productos de
la pesca en Esparia estd dotada de gran comple-
jidad debido a lo aparicion de nuevos agentes en
el sector y a lu diversificacién de los canales de
distribucidn y suministro, de fal manera que es
précticamente imposible diferenciar entre oferta
en origen y oferta en destino.

| desarrollo continuo del sector de la logis-
Etica de transporte ha contribuido a facilitar

el acceso global a la oferta de productos
pesqueros eliminando las limitaciones geogra-
ficas. Los entornos portuarios son hoy enclaves
estratégicos en la cadena de comercializacién de
productos pesqueros y es precisamente en ellos
donde se ha producido una diversificacién de los
canales de distribucién.
Actualmente, son varios los agentes que acceden
de forma directa (mediante su participacién en
subasta) o indirecta (a través de la figura del
mayorista exportador) a la oferta de productos
pesqueros en puerto. Asf, nos encontramos con
el canal detallista especializado, el minorista no
organizado y el canal Horeco (Hostelerfa, Restau-
racién y Colectividades).
Por otro lado, esté la distribucién organizada
de dmbito nacional, que accede a la oferta de
pescado que llega a puerto a través de mayoristas
exportadores, mediante participacién en subasta
o acuerdos con armadores.
El canal detallista especializado ha ido perdiendo
peso en la distribucién de productos de la pesca
para el consumo en hogares. Todo lo contrario
del canal minorista organizado, cuyo peso en
la distribucién de productos de la pesca para el
consumo en hogares ha aumentado significativa-
mente en los dltimos afios, especialmente a través
del formato comercial de supermercado.
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Productores y comercializadores ensayan nuevas
formulas de distribucién directa con Internet

a necesidad agudiza el ingenio. La diversi-

ficacién de los canales de distribucion, la

necesidad de incrementar la competitividad
y de buscar nuevos mercados y clientes agudizan
el ingenio del sector. Productores y comercializa-
dores estudian férmulas de comercializacién mas
directa, con el objetivo de eliminar intermedia-
rios y llegar mds rapidamente al consumidor. En
algunos casos, incluso se persigue una comercia-
lizacién directa al consumidor final. Para ello, el
sector no ha dudado en echar mano de las nuevas
tecnologias como Internet. Cabe citar varias ini-
ciativas en la red como wwwmercapesca.net, que
permite interconectar las subastas de pescado
fresco y congelado que tienen lugar en las lonjas
asociadas o wwwpescarapita.es, que comercia-
liza pescado fresco desde la lonja de pescadores
de Sant Carles de la Rapita a empresas mayoris-
tas, detallistas especializados, canal Horeco e
incluso a consumidores finales. En Galicia, varias
cofradias de pescadores se han integrado en la
denominada lonja virtual Lonxanet, empresa que
comercializa desde origen, pescado y marisco del
litoral gallego, de importacién y de acuicultura.

Acceso a subastas electrénicas

es una plataforma desarrollada por AUTEC,
empresa suministradora de sistemas de subasta
electrénica para la venta de pescado y pionera en
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su implantacién en Espana. Este portal permite
interconectar las subastas electrénicas de pesca-
do fresco y congelado y surgié con vocacién de
ser una plataforma abierta a otras plataformas,
para permitir el intercambio de servicios y ampliar
el mercado de las lonjas asociadas.

Medidas promovidas
por el MARM

esde el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Medio Marino (MARM) se
impulsan iniciativas como como el Plan
de Accién de Calidad de los Productos Pesqueros
0 el convenio de colaboracion entre el MARM y la
Asociacion Espanola de Normalizacién y Certifi-
cacion para el fomento de la normalizacion en los
productos de la pesca y la acuicultura. En materia
de innovacion, el Gobierno ha puesto a disposi-
cion del sector la red pe plus, para asesorar a
las empresas en el desarrollo de proyectos de I D
i, facilitar el acceso a posibles fuentes de finan-
ciacion e impulsar su participacion en proyectos
nacionales e internacionales. La Orden de Ayudas

al Desarrollo Tecnoldgico Pesquero y Acuicola
cuenta con un presupuesto de mds de 900.000

euros en 2009, para impulsar el desarrollo tecno-
logico del sector.Ademads, el sector podra contat
con el Fondo de Apoyo a la Diversificacion del
sector pesquero y acuicola, gestionado por SEPI
Desarrollo Empresarial, dotado con 11 millones
de euros, del total de 21 millones comprometi-
dos entre 2008 y 2010

Martin Fragueiro recordo las lineas de actua-
cion del Programa Operativo para el sector
pesquero, aprobado por la Comision Europec
en diciembre de 2007, con el objetivo de ga-
rantizar la sostenibilidad econémica, social y
medioambiental del sector pesquero y acuicola
para el 7/2013, ante problemas como la es-

casez de recursos pesqueros.
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La lonja virtual permite al
cliente acceder a cada subasta
que interese en particular

El objetivo de esta web de servicios es ofrecer en
tiempo real, y de forma histérica, informacién

y servicios a los profesionales y consumidores
del mercado de las subastas de pescado. Otro
propésito del portal es dar cobertura y soporte al
sistema de compra remota por internet, MASFIT.
La compra se realiza accediendo a cada subasta
que interese en particular, en competencia con
los compradores locales presenciales. La subasta,
las caracteristicas de la venta y los permisos de
acceso son controlados por cada lonja de forma
auténoma.

El sistema MASFIT permite al comprador con-
templar el conjunto de subastas asociadas como
un mercado dnico, para el cual desarrollaré unas
estrategias de compra en funcién de sus necesi-
dades. Esta herramienta permite al cliente enviar
a un agente comprador virtual a cada subasta
que le interese. Las lonjas y frigorificos asociados
son totalmente auténomos, y deciden en qué
servicios de la plataforma participan. El portal
tiene dos niveles de acceso a la informacién: un
nivel restringido para los profesionales del sector
registrados, y otro para el publico en general.

La lonja gallega virtual

Lonxanet.com es una empresa de economia
solidaria, de distribucién directa de productos del
mar gallego participada por cofradias de pesca-
dores, por la Fundaciéon Lonxanet para la pesca
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Asf podré conocer la situacién

de su mercancfa en nuestras
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avances
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que favorece la logfstica
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ACOPEVI distribuye el 85%
en camiones isotermos

a practica totalidad de las empresas asociadas a la Asocia-

ci6n de Comercializadores de Pescado del Puerto de Vigo
(ACOPEV]) estan ubicadas en los distintos departamentos

de manipulacién y preparacion del puerto pesquero de Vigo,
que ha acometido fuertes inversiones para modernizar y trans-
formar las lonjas de altura y bajura (litoral) y
en la creacién de amplias instalaciones para
los comercializadores, mayoristas y terminal
de carga. Los comercializadores adquieren
el pescado fresco en la lonja de subasta del
puerto pesquero, y ocasionalmente en alguna
de las lonjas del litoral de los pueblos marine-
ros limitrofes. Son especies procedentes en su
mayor parte de los caladeros de altura del Gran
Sol y de aguas continentales espanolas. Una vez adqui-
rido pasa por varios departamentos (agua dulce, agua de mar
depurada, energia eléctrica, y cdmaras de conservacién) donde se
realizan la seleccién por calidad y tamano, la limpieza y la clasifi-
cacion y colocacién en envases adecuados para su posterior distri-

Productores y
distribuidores impulsan
el cédigo de barras

a Confederacion Espafiola de Pesca

(CEPESCA)y la asociacién empresarial

(AECOC) acordaron, en febrero de este
afo, colaborar para impulsar la implantacién de
sistemas de codificacién estandarizada (cédigo
de barras) en el sector de los productos de la
pesca frescos.
La iniciativa pretende facilitar la gestién de
stocks y la logistica de los distintos eslabones de
la cadena de comercializacién y aportar mayor
transparencia al proceso, lo que se traduce en
una mayor garantia para el consumidor.
La medida, puesta en marcha por AECOC y la
Secretaria General del Mar en septiembre de
2007, coincide con los objetivos del sector pro-
ductivo para mejorar la comercializacién de los
productos de la pesca y reforzar la calidad y la

bucién a los puntos de destino. Todas estas tareas se realizan en
pocas horas para que el pescado no pierda

calidad y frescura y llegue en condiciones
6ptimas al consumidor, al dia siguiente. La
red de distribucién se extiende practi-
camente a todo el territorio nacional.
Un 85% de la pesca fresca que
llega a Vigo se comercializa y
distribuye a través de trans-
porte por carretera en una
moderna flota de camiones
isotermos, un 15% se distri-
buye por ferrocarril y el 5%
restante se hace por avién. .3,

El codigo de barras facilita la
gestién de stocks y la logistica de
la cadena de comercializacién

La modificacion establece que
“primera venta” es la que se reali-
za por primera vez dentro de la UE

trazabilidad del pescado fresco desde el origen
hasta que llega a los consumidores.

Vitoria y Barajas se mantienen como principales - ik s
I d $ d d d . . Regulacion de la primera venta
canales de enfrada de pescado por via aerea La Direccién General de Ordenacién Pesquera

| transporte aéreo de pescado [resco ha experimentado también un enorme crecimiento, debi- de la Secretaria General del Mar ultima un

do al incremento de las importaciones procedentes de paises no comunitarios y al desarrollo Real Decreto para regular la primera venta de

de grandes importadores de fresco en Espana. Los aeropuertos de Vitoria y Barajas son los los productos pesqueros y que pretende evitar
principales canales de entrada de producto pesquero en Espana por via aérea. En Vitoria se descarga las ventas de pescado capturado ilegalmente
mayoritariamente pescado procedente de Africa en carguer y en Barajas producto procedente de y su comercializacién incontrolada. La nueva
Sudamérica en bodega. En abril de 2008 Sanidad autorizé el nuevo Puesto de Inspeccion Fronteriza normativa permitira adaptar el ordenamiento
(PIF) del aeropuerto de Peinador en Vigo, que pretende desbancar a Vitoria y convertirse en el primer interno espanol a la legislacién comunitaria y
aeropuerto de carga de productos del mar y central de distribucion de pescados y mariscos para toda sera de aplicacion a los productos de la pesca
Espafia. Sin embargo, la empresa Mar de Vigo de transporte aéreo de pescado decidié cambiar de vivos, frescos, refrigerados, congelados y ultra-
objetivos un aio después del inicio de su actividad: mantiene sus lineas con Africa, pero sus aviones congelados, transformados o sin transformar,
apenas pisan Peinador. La compania prefiere reducir costes con la distribucion directa a Madrid, envasados o no. Los desembarques de estos
ya que llevar el pescado a Vigo eleva la factura. Mar de Vigo, participadada, por las cajas gallegas, productos sélo se podran efectuar en los puertos
Pesgalia, Hermanos Ferndndez Ibafez o Tramagasa, entre otras, mueve unas 18 toneladas semanales fijados por las Comunidades auténomas y en los
de productos marinos. La empresa, con todo, mantiene que operar en Peinador continta siendo un muelles o lugares asignados por las autoridades
objetivo deseable y no descarta habilitar una segunda linea con Africa, a través de Canarias para portuarias. La modificiacién establece que la
traer pescado a Vigo primera venta serd la que se realice por primera
vez dentro de la UE y en la que se acredite
documentalmente el precio del producto. Esta

sostenible y por varios socios privados. Entre sus las cofradias gallegas adheridas, garantizan la lle- primera comercializacién podré efectuarse en la
objetivos figuran dignificar la profesién de pes- gada de sus productos en perfectas condiciones a lonja, a través de los titulares de la concesion, en
cador, fomentar una pesca sostenible, impulsar el distintos puntos del mercado nacional. Entre otras centros autorizados porlas Comunidades cuan-
comercio responsable y trabajar por un mar mds especies comercializan merluza, lubina rodaballo, do no se descargue en puerto o cuando la venta
saludable y biodiverso. rape negro, rape blanco, mero, besugo, lenguado, se ejecute en territorios insulares que carezcan
Esta iniciativa ofrece al consumidor productos san martifio, pescadilla, jurelo, sargo y cabracho. de lonja. Los productos congelados, ultracon-
frescos de alta calidad, con certificacién en En cuanto a mariscos, comercializan percebe, gelados o transformados a bordo de los buques
origen. El cliente recibe los productos en su domi-  centolla, nécora, navaja, bogavante, langosta, os- o en instalaciones acuicolas deben realizar la
cilio, listos para cocinar mientras que el pescador tra, almeja fina, almeja babosa, almeja jopénica, primera venta en los centros fijados por las

recibe a cambio un precio justo. Con este sistema,  berberecho y mejillén. ., Comunidades auténomas. En cuanto al pescado




COMERCIALIZACION, EXPORTACION Y
LOGISTICA DE PRODUCTOS PESQUEROS.
SIL 2009 Salon Internacional

de la Logistica (Barcelona)

importado, se computa como primera venta la
simple introduccién de los productos en territorio
nacional y no a su llegada a los mercados, como
hasta ahora. Asimismo, el pescado que no se
comercialice en la lonja sélo podra ser adquirido
por compradores autorizados, ya sean personas
fisicas, juridicas, centros o establecimientos.

Por otra parte, en materia de legislacion, el Go-
bierno prepara un real decreto sobre etiquetado
para diferenciar las capturas de la flota nacional.
La denominacién, aunque no estd cerrada podria
ser “producto capturado por la flota nacional”,
seglin ha anunciado recientemente el Ministerio
de Medio Marino.

Ademds, en lo que se refiere a etiquetado, la Co-
mision de Medio Ambiente, Agricultura y Pesca
del Senado aprobaba el pasado 15 de abril una
mocién para impulsar un plan con las Comuni-
dades Auténomas con competencias en materia
de pesca, armadores y cofradias de pescadores.
Se trata de poner en marcha un etiquetado
inviolable, que garantice la trazabilidad de los
productos pesqueros. La oportunidad de esta
mocién se basa en la necesidad de hacer frente
a los problemas estructurales que padece el sec-
tor. Asimismo, se trata de atajar el estancamien-
to del precio del pescado en origen, ya que en
los dltimos anos no ha experimentado ninguna
subida, lo que supone una caida en las rentas de
los pescadores.

a fondo g,

Descenso del consumo per capita

oshogaresespanolesconsumie-

ron el ano pasado un total de

1.250 tonealadas de productos
de la pesca, lo que representa alrede-
dor de 8.925 millones de euros, se-
gln datos del Panel de Consumo Ali-
mentario del MARM. Los productos
de la pesca representan el 134% del
gasto total destinado a alimentaci
en 2008 por las familias esp
Sin embargo, el consumo per cdpita
en productos de la pesca descendi6
un 1,10%, al registrarse una media de
27,8 kilos por persona al ano que su-
ponen 198 euros por persona y ano

El consumo Por Comunidades, Galicia ocupa el cuarto lugar en consumo, con 31,6 kilogr.
de mariscos por cabeza (299,8 euros), por detrds de Cantabria, Asturias y Castilla y Leén. El
y crusta- consumo de mariscos y crustaceos frescos aumento un 58% mientras que el de ma-

risco congelado cay6 hasta un 40%. Las gambas y los langostinos frescos ocupan
el primer puesto con 108,5 toneladas) mientras que en congelado sube el calamar

ceos frescos
aumento un

58% en 2008 con un crecimiento en torno al 10%. La merluza sigue siendo el pescado favorito de

mientras el los espanoles con 176,9 toneladas, seguida del boquerdn y la sardina que registré en
de marisco 2008, toneladas. Descendi6 sobre todo el consumo de mariscos y crustdceos.
congelado Este informe indica también que a la hora de comprar productos pesqueros, el
cay6 hasta consumidor espanol prefiere acudir a la tienda tradicional.

un 40%.
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La apuesta de futuro consiste en otorgar valor

anadido al producto para mejorar la comercializacién

ientras el sector se resiente por la caida
Mde precios del pescado y por los bajos
precios que se obtienen en primera ven-
ta, algunos comercializadores apuestan por otor-
gar més valor afiadido al producto que favorezca
la apertura de nuevos canales de comercializa-
ciéon. Asi, Pescaldia, empresa lider en innovacién
en el procesado de pescado fresco perteneciente
a Ribeira Peixe Fresco, cuenta desde junio de
2008 con una nueva planta piloto ubicada en esa
localidad corufiesa desde donde comercializa
especies autoctonas de las costas gallegas con
valor afadido.
La compaiiia, reconocida por su actividad en
1+D+i dentro del sector pesquero, ha invertido
en este nuevo proyecto cerca de 1,8 millones de
euros y mas de dos afios de trabajo previo para su
puesta en marcha.
La infraestructura emplea a 14 profesionales del
sector y cuenta con una capacidad de producién
de 1.000 barquetas a la hora, es decir, 8.000 kilos
de pescado fresco al dia, aproximadamente.
Los principales productos que Pescaldia comer-
cializa son especies autéctonas de las costas
gallegas: lirio, congrio, sardina, jurel, pescadilla
o caballa, apostando en todo momento por la
valorizacién de los productos gallegos.
La iniciativa ha sido promovida por seis grupos
familiares con larga tradicién y experiencia en el
sector extractivo de la pesca, que un buen dia de-
cidieron aunar esfuerzos e invertir en un proyecto
de gran envergadura.
La principal caracteristica de los productos de
Pescaldia es su frescura. El tiempo que transcurre
desde su captura en alta mar hasta su entrega
al cliente ronda las 24 horas, por lo que, para el
procesado de pescado fresco, se utiliza maquina-
ria de dltima generacién, que permite recortar los
tiempos del proceso.
En esta planta de procesado no
existe una amplia zona de alma-
cenaje. De hecho, la diferencia

fundamental con las plantas dedicadas al pescado
congelado, es que no es necesario mucho espacio
de almacenaje, ya que el pescado no se mantiene
en la planta durante largos periodos de tiempo,
sino que se trata de pescado fresco del dfa, listo
para colocarlo en la sartén o en la plancha.

A medida que el pescado fresco va llegando del
mar, comienza el proceso de corte y empaque-
tado en barquetas —bandejas termoselladas en
atmoésfera modificada—, de 300 y 450 gramos
para su distribucién. Estas barquetas, una de las
principales innovaciones de Pescaldia, ayudan a
mantener la calidad y frescura del producto. En
total, el tiempo que permanece el pescado fresco
en la planta ribeirense ronda entre 6 y 8 horas,
por lo que el proceso empieza a ser conocido
como el “just in time” del sector pesquero.

Otra de las caracteristicas de esta planta es la
garantia de trazabilidad de sus productos, ya que
se mantiene un estricto control del proceso, desde
el mar hasta el consumidor.

Esta planta piloto es el primer paso para el desa-
rrollo de una més grande que satisfaga las necesi-

Pescaldia comercializa pescado
fresco de la costa gallega con
valor anadido

Los calatalanes envasan gambas
en atmoésferas controladas para
prolongar su frescura

dades de los clientes de la compania gallega, entre
los que destacan cadenas de gran distribucién de
productos alimenticios.

Cataluiia valoriza la gamba y la sardina

El Instituto de Busqueda y Tecnologia Agroali-
mentarias (IRTA), que depende del Departamento
de Agricultura de Catalufa, estd llevando a cabo
una serie de investigaciones para intentar mejorar
y valorizar los procesos de transformacion y
comercializacién de la gamba y la sardina, las dos
especies mds emblematicas del sector pesquero
cataldn.

En este sentido, por iniciativa de la Cofradia de
Pescadores y del Ayuntamiento de Palamds, el
IRTA estudia la viabilidad de envasar gambas en
atmésferas controladas y sin conservantes. La
gamba fresca de Palamés tiene una vida util muy
corta, de uno a dos dias, debido a que, una vez
fuera del mar, el crustaceo sufre melanosis de
origen enzimatico. El producto se ennegrece por
la presencia de oxigeno, es decir, pierde su carac-
teristica rojez, lo que provoca el rechazo. Por otro
lado, la pesca de la sardina es la mas importante
en Catalunya por su volumen (30%), pero no por
su importancia en volumen de negocio (13%). La
consejerfa de Agricultura estudia el desarrollo

de nuevas férmulas de envasado al mayor, de
escabechados y marinados, y de nuevos produc-
tos basdndose en la sardina. Los resultados han
mostrado que se trata de una alternativa real y
factible para la distribucién al mayor de la sardina
que mantiene los atributos sensoriales y mejora
la seguridad microbiolégica respecto a la sardina
mantenida en condiciones habituales. Ademas de
la mejora higiénica de la sardina, estos tipos de
envasado disponen de otras ventajas, como son
la posibilidad de ser apilados en palets, facilitar la
trazabilidad del producto, disponer de separado-
res de fondo y pads (films o papeles) absorbentes
de zumos, y poder adaptarse a otras especies de
pescado. .},

‘
El incremento
de consumo
mundial de
pescado

se debe
basicamente
ala gran
variedad de
la oferta.
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a fond

Nueva cita con la logistica
portuaria en Barcelona

La Xl edicién del Salén Internacional de la Logistica y de la Manutencién (SIL09)

se celebra en el Recinto Ferial Gran Via Fira de Barcelona

Irededor de 1.000 expositores partici-
Apan en la XI edicién del Salén Interna-

cional de la Logistica y de la Manuten-
cién (SIL'09) en el recinto ferial de Gran Via
de Fira de Barcelona. Este certamen, que bate
récords de crecimiento afo tras afio, se conso-
lida como lider en Espafia y en el Sur de Europa
y como punto de referencia internacional de
todos los sectores de la logistica. El Salén, que
ocupa una superficie de exposiciéon de 85.000
m2, cuenta, este ano, con la mayor presencia
de empresas internacionales de la historia,
que suponen el 45% del total de expositores.
Colombia y Panama acuden al certamen como
paises invitados.
SIL'09 abarca sectores como el almacenaje,
equipamientos, manutencién, infraestructura,
sistemas de transporte y logistica, tecnologias
de la informacién y ferroviario, entre otros.
Paralelamente, el certamen cuenta con un drea
dedicada integramente al vehiculo industrial e
industria auxiliar, un drea de formacién y un
area de exhibicién de nuevas tecnologias. Para-
lelamente a la exposiciéon SIL'09 dispone de una
prestigiosa agenda de jornadas técnicas secto-

Con un total
de 11 edicio-
nes, SIL se ha
convertido en
un referente
mundial del
sector de

la logistica
portuaria. La
organizacion
confirmara

si se han
superado

los 50.000
visitantes
durante la ce-
lebracién de
la XI edicion.

riales. El 12° Symposium Internacional y el 7°
Foro Mediterrdneo de Logistica y Transporte
acompafan a los ya tradicionales encuentros
sectoriales.

Paises invitados

La Autoridad Portuaria del Canal de Panama
aprovecha SIL’09 para presentar su proyecto de
ampliacién, que con una inversion directa de
mas de 5.000 millones de ddlares, constituye

la infraestructura mas grande de toda Latino-
américa. La Autoridad Maritima de Panamd y
empresas de prestigio de Safety Garage Pana-
ma, BG Logistics y Panama Forwards completan
la oferta de este pais centroamericano. Por su
parte, Colombia participa activamente en SIL'09
con un pabellén de 500 m2, para dar a conocer
su oferta logistica y el plan nacional aprobado

La presente edicién cuenta un
afio mds con la presencia de los
principales puertos espafioles

%8

recientemente por su Gobierno y que contem-
pla la creacion de 20 plataformas logisticas.
Brasil, pafs invitado del SIL 2008, ocupa un
pabellén de 300 m2 con una representacién en-
cabezada por la Secretaria Especial de Puertos
(SEP), el Ministerio de Relaciones Exteriores y
la Agencia Nacional de Transportes (ANTAQ),
junto con los Puertos de Santos y de Suape, asi
como empresas lideres en logistica de este pafs.
Destaca también en SIL 2009 la participacién
de empresas francesas y la presencia de Méxi-
co, con un pabellén de 100 m2, Argelia, Italia y
Marruecos, con la destacada participacién del
Tanger Med Port Authority y Lasry Maroc.
Otros paises con representacién en SIL 2009
son Portugal, Bélgica, Luxemburgo, Andorra,
Alemania, Emiratos Arabes, Jordania, Turquia,
China, India, Hungria, Estados Unidos, Reino
Unido, Holanda, Grecia, Rusia, Reptblica Che-
ca, Argentina, Chile, Finlandia, Corea del Norte,
Japén y Suiza.

Marco de referencia del sector portuario

La XI edicién del SIL, cuenta una vez mas con la
presencia de los principales puertos espafioles.
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Los puertos de Almeria, Bahfa de Cadiz, Bahia
de Algeciras, Barcelona, Huelva, Mdlaga, Motril,
Sevilla y Valencia, como expositores directos
mientras que bajo el paraguas del Organismo
Publico Puertos del Estado estdn agrupados

los puertos de Bilbao, Cartagena, Castellén,
Ferrol, Pasaje, Santander, Vigo y Vilagarcia de
Arousa, asf como el Puerto Seco de Madrid

y la Asociacién Espafola de Promocién del
Transporte Maritimo de Corta Distancia. La
presencia internacional es importante y abarca
los principales puertos de Argelia, Brasil, China,
Colombia, Francia, Italia, Marruecos, México,
Panamd y Portugal, entre otros.

7° Forum Mediterrianeo

SIL'09 es, un ano mas, el marco de celebracién
del Forum Mediterraneo de la Logistica y de

la Manutencion, que este afo alcanza su VII
edicién. Organizado por el Consorcio de la Zona
Franca y la Camara de Comercio de Barcelona,
cuenta con la colaboracién de la Asociacién de
Cémaras de Comercio e Industria del Medite-
rraneo (ASCAME). En la jornada inaugural los
debates se centran en la nueva realidad y los
mecanismos para la cooperacién euromediterra-
nea. También se celebra la 2* Cumbre Mediterré-
nea de Puertos: El futuro de la industria mariti-
ma mediterranea. Ademds, y por primera vez en
este foro, se abre el debate sobre las oportuni-
dades de negocio en el sector de ferrocarriles.
En este contexto, paises como Turquia, Argelia,
Jordania, Tunez, Marruecos, Libia y Egipto
ofrecen oportunidades de inversion, gestién y
de negocio gracias a los ambiciosos planes de
construccion y privatizacién de grandes infra-
estructuras de transporte. Argelia, actualmente
posicionado como una importante puerta de
entrada al continente africano, acude como pais
invitado a la 7° edici6n de este foro.

Invest in Med

Ademés, SIL acoge en el marco de este 7° Fo-
rum Mediterraneo de la Logistica y el Transpor-
te, el proyecto Invest in Med, que cofinanciado
por la Unién Europea, presenta como obljetivo
clave el desarrollo de inverisones extranjeras y
flujos comerciales en la regién euromediterra-
nea. El Invest in Med es un ambicioso programa
de 12 millones de euros, de los cuales la Comi-
sién Europea aporta nueve, mientras que los
tres restantes son apartados por los miembros
del consorcio de la Zona Franca de Barcelona

y sus patrocinadores y contempla hasta el afio
2011 la celebracién de unos 200 encuentros de
este tipo en los distintos paises que conforman
la regién euromediterrdnea.

Por otra parte, dentro del extenso programa de
Jornadas Técnicas que se celebran en SIL'09
destaca la 9* Jornada de Logistica Portuaria,
organizada por Puertos del Estado con el titulo
“Estrategias portuarias para superar la crisis”.

Las nuevas fronteras logisticas

El Salén Internacional de la Logistica y de la
Manutencién (SIL), acoge también el I Supply
Chain Outsourcing Forum en el que los auténti-
cos protagonistas son los operadores logisticos.
Este evento, patrocinado por DHL Supply Chain
y organizado por IDOM Consultoria, reune

a destacados profesionales del sector. Esta
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El Forum Mediterrdneo de la
logistica alcanza su VII edicién y
acoge el proyecto Invest in Med

Se celebra también la 9* Jornada
de Logistica Portuaria, organi-
zada por Puertos del Estado

segunda edicién, que se desarrolla bajo el titulo
de “Las nuevas fronteras de la logistica”, con-
grega a directores de operaciones y de logistica
de diferentes sectores que apuestan por mejorar
los resultados en operaciones externalizadas

o que estdn evaluando diferentes opciones de
subcontratacién en transporte, almacenaje o
planificacién, que deseen hacer contactos con
otros usuarios y proveedores logisticos para
contrastar experiencias o que buscan solucio-
nes innovadoras para mejorar la gestién de su
Supply Chain.

Entre los objetivos del Il Supply Chain Outsour-
cing Forum destaca mostrar qué servicios

de valor afiadido puede aportar un operador
logistico, cémo adquirir tecnologia a través del
Outsourcing o integrar de forma efectiva los
procesos y equipos de trabajo. Al mismo tiempo,
también se recogen aspectos claves en Outsour-

En las
fotografias,
se recogen
algunos de
los momen-
tos mas
interesantes
de otras edi-
ciones y que
forman parte
de la historia
de SIL.
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cing en empresas de gran consumo, tecnologia e
industria, cémo gestionar los niveles de servicio
con un operador y cémo garantizar la mejora
continua tras la externalizacién. Asimismo, en el
transcurso de esta jornada distintos operadores
logisticos, tanto nacionales como internacionales
y clientes finales plantearon casos practicos que
han obtenido gran éxito y notoriedad en la im-
plantacién de Outsourcing. Destacadas empresas
como DHL Supply Chain, Proctel & Gamble,
Gefco, Chep Espana, Kithne+Nagel y LPR, entre
otras, relataron experiencias personales que sin
duda, fueron de gran ayuda e interés para todos
los asistentes.

Symposium Internacional-El Economista
Asimismo, el 12° Symposium Internacional SIL-
El Economista, que se celebra en el marco de
SIL 2009 pretende acercar todos los asistentes a
la realidad y la experiencia de Panama como es-
pacio privilegiado del sector de la logistica y el
comercio internacional. El Presidente del comité
organizador del SIL, Enrique Lacalle, inaugura
este Symposium, que cuenta con la asistencia
de la ministra de Comercio é Industrias de
Panam4, Gisela Alvarez de Porras.

El apartado de jornadas de SIL 2009 incluye
también la Il Jornada de Logistica Inmobiliaria,
la I Jornada de Consumo y sendas jornadas
técnicas sobre el ICEX y Zaragoza Logister
Center. Asimismo, se celebran la IV Jornada

de Manutencién y Almacenaje, la X Jornada de
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Zonas y Depésitos Francos, y la V Jornada del

Ferrocarril y el jueves, 4 de junio, la Il Jornada

ANFAC, la | Jornada del BCL, la | Jornada de

Sistemas de Formacién para la Logistica y la

ASSAMBLEA FERRMED.

El Salén Internacional de la Logistica y de la

Manutencién (SIL) es el punto de encuentro de

toda la actividad logistica del Sur de Europa, la

cuenca del Mediterrédneo, en especial los paises

del Magreb, Iberoamérica y Sudeste Asidtico

ademas de la Jornada Tecnolégica ITENE y la

Jornada técnica sobre CEL. Por dltimo, también

tuvo lugar una jornada técnica de la Camara de

Comercio de Barcelona.

Tras diez ediciones, el SIL se ha convertido en el

gran certamen ferial de la logistica, el transporte

y la manutencién de Espaiia, el Sur de Europa

y el Arco del Mediterrdneo y en el segundo de

toda Europa. El SIL 2008 tuvo un crecimiento

importante y un desarrollo espectacular con una

cifra de negocio estimada de 2.050 millones de

euros.

En su ultima edicién, los responsables de la lo- Bajo estas
gistica pudieron gozar de un gran Salén versdtil:  lineas, los or-
la calidad de los eventos de los expositores, el ganizadores
Symposium Internacional SIL, el Forum Medite-  de SIL, pro-
rraneo de Logistica y Transporte y las jornadas mocionan la
técnicas consolidaron al SIL en el calendario presente edi- -
de ferias internacionales como el primer Salén cion de este
Logistico del Sur de Europa y el Arco del Me- certamen en RAZONES TECNOLOGICAS
diterraneo. J, Francia.
Evita el ennegrecimiento enzimatico y catalitico.

& Bajo residual de SO, Inferior a 40 ppm. a
2009 concentracion optima del 1,5-2%.

Leaders en Logistique 2 ; : e
Fija el color natural del crustaceo. Evita la pérdida

de peso.

Para uso tanto en crustaceo salvaje como de
acuicultura, al que refuerza en consistencia y
color.

Alto rendimiento, con un promedio de 300 Kgs. de
crustaceo por Kg. de MELACIDE SC 20.

No forma vapores molestos ni corrosivos. Facil
disolucion en agua dulce o de mar.

Sus componentes estan autorizados en todas las
legislaciones Sanitarias - Directiva 95/2/CE.

Aportara un alto valor econémico y estabilidad de
mercado a sus crustaceos.

Técnicas Quimicas Industriales, s.a.
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Tel.: +34 986 28 83 23 - Fax: +34 986 28 83 25
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PESCA INTERNACIONAL.- Tras
el éxito de la pasada edicion, ;se
cumplen las expectativas en la de
2009?

Enrique Lacalle.- Nuestro objetivo
es que los expositores que vengan al
SIL obtengan la mayor rentabilidad
con su participacion. Nuestra filoso-
fia es la de ayudar a las empresas a
que su negocio funcione mejor. Por
ello, a lo largo de los cuatro dias de
celebracién del Sal6n organizamos
todo tipo de actividades paralelas y
jornadas técnicas, donde cada sec-
tor tiene su propia sesién y atrae a
un gran nimero de compradores. En
estos tiempos donde hay muchas fe-
rias que se estan dejando de celebrar
nosotros queremos mantenernos en
la linea de la edicién del afio pasado
para seguir con el crecimiento cuan-
do vengan tiempos mejores.

P.L.- ;{Cudles son las novedades de
esta edicion?

E.L- El SIL 2009 viene cargado de
novedades ya que queremos que
todos los sectores que conforman
la cadena logistica se encuentren
representados con una sesién espe-
cifica. En este sentido, este afo se
han celebrado por primera vez las
siguientes Jornadas Técnicas:

+ Jornada sobre Sistemas de la Infor-
macién aplicados a la logistica

* Jornada de Consumo

+ Jornada del Barcelona Centre Lo-
gistic (BCL)

Al mismo tiempo, el SIL 2009 aco-
gi6 el proyecto Invest in Med, cofi-
nanciado por la Unién Europea. El
Invest in Med es un importantisimo
encuentro empresarial, que se llevé
a cabo dentro del 7° Forum Medi-
terrdneo de la Logistica y el Trans-
porte y que ha permitido una gran
interrelacién entre las empresas es-
pafolas y europeas con el resto de
companifas procedentes de los pai-
ses del Arco del Mediterrdneo. El
programa Invest in Med reforzard
las relaciones del sector logistico a
nivel europeo y contribuird a generar
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negocio y ventas para las empresas
expositoras del SIL 2009.

P.L- ;Se han cumplido las previsio-
nes de asistencia tanto de exposi-
tores como de visitantes esta edi-
cion?

E.L.- Este afio ocupamos los mismos
metros cuadrados que el afio pasado
y contamos con un 55 % de empresas
nacionales y un 45 % de firmas in-
ternacionales. Siempre he dicho que
en estos tiempos de globalizacién
una feria que no sea internacional no
tiene mucho sentido. En cuanto a los
visitantes, estoy convencido que este
afo tendremos mds que nunca una
vez analizadas las cifras. Trabajamos
361 dias para cuatro, enviamos mds
de 500.000 invitaciones, imprimi-

“Este ario tenemos mds
empresas internaciona-
les que nunca y repre-
sentan el 45 % del total
de expositores”

mos y distribuimos 25.000 folletos
promocionales a nivel nacional y
50.000 a nivel internacional, inser-
tamos publicidad en 53 publicacio-
nes nacionales y 30 internacionales,
y seis newsletters que llegan a mas
de 200.000 profesionales en todo el
mundo, entre otros.

P.L.- La crisis se ceba con todos los
sectores pero el SIL se mantiene.
¢Cual es el secreto?

E.L.- El SIL es un Salén muy profe-
sional, de mucho negocio y poco fol-
klore. Somos un Sal6n muy rentable
para nuestros expositores y esto hace
que tengamos un altisimo indice de
fidelidad de empresas que afio tras
ano repiten su participacién. El SIL
tiene credibilidad porque lleva diez
anos trabajando al servicio del sec-
tor y celebrdndose ininterrumpida-
mente. Este es el secreto fundamen-
tal por el que estamos superando la

“EL SIL ES UN SALON
DE LOGISTICA TOTAL”

Enrique Lacaute
Presidente del Comité Organizador
del Salon Internacional de la Logistica y de la Manutencion

situacién econémica de una manera
mads suave. Al mismo tiempo, la ex-
periencia nos ha demostrado que
nuestra férmula “negocio, mds cono-
cimiento, mas relacién”, sigue apor-
tando valor afiadido a expositores y
visitantes profesionales.

P.I- En cualquier caso, ;como in-
fluye la crisis econémica actual en
SIL?

E.L.- Es evidente que la crisis econ6-
mica actual influye en el SIL como
le estd afectando a todo el mundo.
Este afo tenemos de todo un poco:
empresas que han reducido metros
de stand respecto a otros afnos, otras
que han dejado de venir, firmas que
vienen por primera vez y otras que

“Es un Salon que tiene
credibilidad porque lleva
diez anios celebrandose
ininterrumpidamente al
servicio del sector”

participan como siempre. Los secto-
res donde mds estamos notando la
crisis econémica coinciden con aque-
llos que lo estan pasando peor como
puede ser el caso de los operadores
logisticos. De todos modos, las gran-
des ausencias son a nivel nacional y
se ven compensadas con la mayor
participacién internacional. Este afio
tenemos mds empresas internaciona-
les que nunca representando el 45 %
del total de expositores.

P.L.- Panama acude este ano como
pais invitado y Colombia ha tenido
una participacion destacada...

E.L- Panamd y Colombia son dos
paises que estan afrontando impor-
tantes inversiones en infraestructu-
ras y que tienen un enorme poten-
cial. Seguimos apostando por paises
latinoamericanos por el gran interés
que tienen en Barcelona, al ser una
ciudad de paso obligado en Europa,

al contar con un buen puerto, y dis-
poner de grandes redes logisticas,
etc. Con la presencia de Panama y
Colombia nos aseguramos que el
SIL 2009 serdn el escenario donde
se presentaran los grandes proyec-
tos internacionales del sector, como
es el caso de la ampliacién del Canal
de Panama o el proyecto aprobado
por el Gobierno colombiano sobre el
que se vertebrard el sistema logistico
de este pais y que contempla la crea-
cién de un total de 20 plataformas
logisticas.

P.I.- ;Cuales han sido los temas es-
trella en las jornadas técnicas de
este ano?

E.L.- Dentro del programa del SIL
2009 seguimos apostando por va-
lores tradicionales como el 12° Sym-
posium Internacional SIL —el semi-
nario técnico de mayor calidad que
se celebra en Espaa- y el 7° Forum
Mediterrdneo de Logistica y Trans-
porte, que este ano ha coincidido
con la puesta en marcha de la Unién
Por el Mediterrdneo y la apuesta por
el sector como eje fundamental para
la integracién econémica. En el SIL
todos los sectores de la cadena lo-
gistica estan representados con una
sesién propia porque es un Salén de
logistica total.

P.L- ;Por qué cree que deben acudir
los profesionales del sector?

E.L.- Hay 50.000 razones para asistir
al SIL como la gran calidad de las
jornadas técnicas. Ademds, somos
la mayor plataforma de negocio del
Sur de Europa y el Arco del Medi-
terraneo y el marco ideal para hacer
los mejores contactos. Los visitantes
no tienen tiempo para aburrirse, por
ello nos hemos convertido en la re-
unién anual del sector de obligada
asistencia en Espafia y el Sur de Eu-
ropa. Siempre digo, medio en serio
medio en broma, que quien no esta
en el SIL no existe porque realmente
somos el punto de encuentro, donde
el sector se redne una vez al afio. I
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La Suppy Chain ha
incluido este ano entre

sus novedades un foro
sobre las TIC

| Primer Supply Chain Information Technolo-
Egies organizado por IDOM Consultoria y el

Consorci de la Zona Franca de Barcelona se
ha celebrado en el marco de la XI edici6n del SIL
y constituye una de las principales novedades del
certamen.
Segtin la organizacién de SIL'09 la inclusién de un
evento sobre las TIC en la Supply Chain responde
a las inquietudes del sector logistico en un entorno
econémico en que la capitalizacién tecnol6gica de
las empresas puede marcar grandes diferencias de
competitividad.
El programa del Primer Supply Chain Information
Technologies se abre con una sesién sobre “La
Cadena de Suministro de Alto Rendimiento. La
excelencia en las Operaciones como ventaja compe-
titiva en tiempos de crisis”, a cargo del director de
SCM Consumer Goods para Europa de Accenture,
Pedro Béjar y del director de Infraestructuras,
Manufacturing y Servicios de Everis, César Moro.

La jornada responde a las
inquietudes del sector logistico
en el entorno econémico actual

La cadena de suministro y la
eficiencia del transporte figuran
entre los temas tratados

Balfes pon
Una deYlas
instantaneas
[GIIEGED
durante la ce-
lebracion del
Supply Chain
Outsourcing
en una edi-
cion de Slls

En esta jornada tambien se abordan , “La mejora
de la eficiencia en el transporte. Retos y Claves” y
la “Mejora de la Productividad y costes en el trans-
porte y la gestién de stocks aplicando tecnologias
de la informacién”. Asimismo, SIL'09 acogi6,
coincidiendo con el Dia Mundial del Medio Am-
biente, una mesa de trabajo bajo el titulo “Impacto
Medioambiental de los Modos de Transporte y la
Sostenibilidad”, organizado por la Fundacién Ibe-
roamericana para la Sostenibilidad del Transporte y
del Medio Ambiente (FITS).

El subdirector General de Evaluacion Ambiental
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El SIL cuenta
con numero-
sas jornadas
tecnicas y
seminarios
como el que
organiza el
Zaragoza
Logistics
Center sobre
“Colabora-
cién Segura
en al Cadena
de Sumistro”.

de la Direccién General de Politica Ambiental

y Sostenibilidad de la Generalitat de Catalunya,
Rufi Cerdan Heredia pronuncié la conferencia
inaugural bajo el titulo “La Evaluacién Ambiental
de la Movilidad”. Incluye dos mesas de trabajo en
las que se abordan “La Sostenibilidad Ambiental
como ventaja competitiva”, las “Energias Renova-
bles”, “Incentivos y Lineas de Actuacién para el
Transporte Sostenible” y “El papel del liderazgo en
la gestion sostenible del transporte”.

Presencia del Zaragoza Logistics Center
Paralelamente a la celebracién de SIL'09, el

Instituto de investigacién Zaragoza Logistics
Center organizé el Seminario Internacional sobre
Colaboracién Segura en la Cadena de Suministro.
Este seminario, organizado en colaboracién con
con el lider mundial en software de gestién de
negocio SAP y varias instituciones académicas,
estd dirigido especialmente a personas interesa-
das en encontrar soluciones para los desafios a los
que deben hacer frente las cadenas de suministro
ala hora de compartir informacién y de colaborar
entre todos los distintos agentes de la cadena de
suministro.

En esta jornada —que aborda cémo reducir costes

SIL 2009 Salon Internacional
de la Logistica (Barcelona)

y garantizar la seguridad de los datos— académi-
cos y expertos del sector presentaron y debatie-
ron los resultados de investigacién del proyecto
Secure SCM, una proyecto desarrollado en el 7°
Programa Marco de la UE, en colaboracién con
SAP Research.

El ponente principal Stephen Miles, maximo
responsable del grupo de interés especial sobre
WAN para servicios web del Auto-ID Labs en el
Instituto Tecnolégico de Massachusetts (MIT),
presento su trabajo de investigacion mds reciente
acerca de los aspectos de Cybertrust relacionados
con la gestién segura de la cadena de suministro. 3,

NOTICIAS DE EMPRESA

ULMA Handling Systems y Pick to Light Systems
presentaron como novedades IK Trace y Poka Yoke Cell Production

El siste-
ma Poka
Yoke Cell
Production, LMA Handling
constituye Systems acudié un afio
una de las mdas a Barcelona para
novedades presentar sus novedades en el
mas desta-  marco de la X edicién del Salén
cables que Infernacional de la Logistica y la
presenta Pick  Manutencién, SIL 2009, que se
to Light Sys-  celebré del 2 al 5 de junio.
tems en este  Esta compaiiia, que cuenta con
certamen.

amplia experiencia en disefio

de sistemas de automatizacién
logistica, estuvo presente en el
stand D70 y D71 del SIL.

La divisién de Supply Chain
Software de ULMA Handling
Systems aprovecha este
certamen para dar a conocer
al publico su nuevo sistema de

gestion de trazabilidad K Tra-
ce de los productos de toda
la cadena de produccién y
garantiza la certeza del origen
de los productos y las distintas
etapas del proceso productivo,
desde el origen hasta la llega-
da del producto al destinatario
limitando asi las incidencias
que se puedan ocasionar y
aumentando la rentabilidad
de cada operacién. De esta
forma, es posible garantizar

el control del producto en todo
momento, es decir, durante
todo el proceso de produccién
y suministro.

El sistema de gestién de
trazabilidad IK Trace se adapta
perfectamente a los requeri-
mientos de cualquier tipo de
industria, especialmente de las
empresas que tienen modelos
de trabajo muy condicionados
por el control de procesos. IK
Trace se caracteriza por su
sistema de gestién de trazabi-
lidad genérico y configurable
basado en el modelo estandar

de EPC Global y estd disefia-
do para la captura de datos

de trazabilidad a través de
mdltiples fuentes de informa-
cién tales como RFID, cédigos
de barras, PLCs o a través de
procesos de Sistema de Gestién
de Almacenes (SGA), ERPs o
bases de datos.

Pick to Light Systems

El revolucionario sistema Poka
Yoke Cell Production, constituye
una de las novedades mas
destacables que presenta Pick
to Light Systems en este cer-
tamen. Se trata de un sistema
aplicable en cualquier puesto
de montaje, que a través de in-
dicaciones luminosas facilita al
usuario instrucciones operativas
paso a paso para seleccionar
las piezas, componentes y
herramientas necesarias en
cada fase de montaje. Se ocu-
pa ademds de monitorizar el
correcto cumplimiento de cada
instruccién, impidiendo avanzar
en caso de detectar un error. I,



