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OPINION

La carne de pollo, en sintonia con
los alimentos de alto consumo

Federico Félix Real.

Presidente de la Organizacion Interprofesional de la Avicultura de Carne de Pollo (Propollo).

1 ano 2006

no fue un

buen ano

para la avi-

cultura de
carne. La crisis de la
Influenza Aviar se dejo
sentir en todos los pai-
ses y el consumo de
carne de ave descendio
fuertemente. Los datos
de comercio exterior
durante el primer se-
mestre del ano asi lo
confirman.

El consumidor reci-
bi6é un aluvién de noti-
cias, todas negativas
sobre las carnes blan-
cas y algunas empre-
sas, en Francia y en
Italia, tuvieron que
reducir plantillas en los
mataderos y reducir
fuertemente sus pro-
ducciones.

En Espana el impac-
to fue menor, pero no
por eso menos grave.
Ya en el altimo cuatri-
mestre de 2005, los
precios habian sufrido
una fuerte bajada, pero
nada comparable a
marzo y abril de 2006.
Los precios por debajo
de costes ocasionaron
elevadas pérdidas al mismo tiempo que el consumo rozaba
minimos hasta entonces desconocidos. La serenidad del sec-
tor fue ejemplar y ya en junio las cosas cambiaron, mante-
niéndose desde entonces, los precios medios mensuales, a un
valor no sospechado en abril de ese mismo ano.

Los paises de la Uniéon Europea han reaccionado tam-
bién con prudencia y los datos sobre producciones de

Espana se ha situado en el
segundo productor de carne de

pollo, detras del Reino Unido y
antes que Francia

carne de pollo aunque se han
recuperado, se destinan mas al
comercio interior que a la
exportacion a terceros paises.
Ha habido como una redistribu-
cion de fuerzas, recuperandose
antes los paises con mayor con-
sumo interno que los dedicados
a exportar una parte importante
de su produccion.

Espana se ha situado en el
segundo productor de carne de
pollo, detras del Reino Unido y
por delante de Francia, aunque
hay que reconocer que nuestra
avicultura se centra fundamen-
talmente en la carne de pollo,
1.015.421 ty 21.304 t en carne
de pavo, el resto de produccio-
nes de carne de aves son casi
insignificantes, frente a las fuer-
| tes producciones de pavo, pato

-y ganso de Francia, Italia,
. Portugal o Alemania.

El esfuerzo en comunicacion
ha sido muy importante vy
hemos trasladado al consumi-
dor y lo seguiremos haciendo,
confianza sobre nuestros pro-
ductos, con campanas de ima-
gen que antes no habiamos rea-
lizado, aproximandonos a tra-
vés de los puntos de venta con
una informacion clara, concisa
y asequible.

La calidad de la carne de
pollo es indiscutible, sin embar-
go sus bondades, reconocidas en el mundo cientifico y
médico, no han llegado con intensidad al consumidor
final. Sus valores en proteinas, sus acidos grasos poliinsa-
turados y monoinsaturados responden claramente a los
valores que hoy y mafnana los consumidores van a pedir a
los alimentos de alto consumo como lo ha venido siendo
y lo seréa, la carne de pollo. ®

Mundo Ganadero Julio/Agosto'07

—



