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Mercados ganaderos

Lzl ganaderia ha sido tradicionalmen-
te, y sigue siendo hoy en dia, una de
las actividades econdmicas de mas lar-
go y profundo arraigo dentro de la so-
ciedad rural espanola, si bien con dis-
tinta intervencidon ¢ importancia den-
tro del mapa nacional segin condicio-
nes naturales de cada zona y vocacion
de la poblacion del lugar, ofreciendo
un excelente cjemplo de lo dicho la
del ganado ovino en zona mesetaria, y
dentro de ella la relativa al merino,
que alcanzd renombre universal.

Esta antigua y tradicional actividad
ha llevado siempre aparejada la exis-
tencia de organizaciones de tipo gre-
mial, que en algunos casos como ¢l de
la Mesta tuvicron relevante influencia
dentro de la Historia de Espana, y en
otros la necesidad de atender a un im-
perioso requisito econdémico, que fue
siempre el de la comercializacion del
ganado procucido.

Esta Gltima necesidad dié histodrica-
mente lugar a lo que la logica imponia
dadas las naturales condiciones en
que ¢l sector se encontraba y todavia
en gran medida se encuentra hoy en
dia: amplia dispersion y atomizacion
tanto de la oferta como de la deman-
da, precios poco transparentes, nece-
sidad de jerarquizar calidades median-
le comparacion proxima, etc., lo que
evidentemente condujo a la sociedad
rural de entonces a la necesidad de
crear por inspiracion popular los mer-
cados ganaderos mediante concesio-
nes que realizaba la Corona a los
ayuntamientos, y casi con los mismos
fines y postulados que hoy se conocen
los modernos mercados de ganado.

Sin embargo pecariamos de injustos
si no les reconociesemos a estas insti-
tuctones el papel social que durante
siglos han venido desempenando en
¢l agro espanol, ya que los mercados
de ganado ademis de meros lugares
para la venta del ganado constituyeron
auténticos centros de relacion social,
donde  numerosas  personas  tenian
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ocasion de relacionarse periddicamen-
te, con frecuencia solo de mercado en
mercado, dado que habitualmente no
tenian otra oportunidad de hacerlo,
ademis de la de proveerse toda la fa-
milia de los enseres domésticos, que
frecuentemente se vendian en el mis-
mo lugar.

Estos antecedentes condujeron a la
creacion de los mercados de ganado
que hoy conocemos bajo los mismos
principios basicos que les dieron ori-
gen, pero sensiblemente actualizados
en su ordenacion y funcionamiento
para acoger importantes aspectos de
instalaciones, sanidad, facilidades de
carga y descarga de los animales,
constatacion de precios, ctc, de que
[Obgicamente carecian con anterioridad.

Asi pues estos centros de contrata-
cion y venta de ganado han sido apo-
yados y ordenados por la Administra-
cion para ejercer lo mejor posible su
moderno papel, atendiendo para ello
a la importancia ganadera de la zona,
su situacion geogrifica, etc., dando lu-
gar a una importante legislacion que
en sintesis comienza por clasificar a
los mercados en aquellos que se cele-
bran con presencia fisica de animales,
y los que tienen lugar sin presencia fi-
sica de estos. Dentro de los primeros
se establecen:

— Mercados de categoria comarcal.

— Mercados de categoria regional.

— Mercados de categoria nacional.

Aparte de su categoria, los mercados
pueden tener caracter polivalente o es-
pecifico, es decir albergar ganado de
distintas especies 0 solamente Gnica.

Una de la variantes de contratacion
que la legislacion reconoce en los
mercados ganaderos es la existencia
de centros de contratacion de ganado
sin presencia fisica, tan magnificamen-
te representados por las Lonjas.

Las distintas categorias de mercados
con presencia fisica de animales entra-

nan grados de superacion en requisi-
tos de instalaciones y servicios, que se
inician con los minimos exigidos para
los comarcales, se extiendes en los re-
gionales y se amplian en los naciona-
les.

Los comarcales deben contar entre
otras requisitos con:

— Superficie urbanizada y vallada.

— Locales para servicios comercia-
les de compraventa.

— Muelles para la carga y descarga
del ganado.

— Basculas para el pesado del ga-
nado.

— Locales cubiertos de capacidad
acorde con la concurrencia prevista.

— Instalacion de agua potable.

— Local para aislamiento de anima-
les enfermos o sospechosos.

— Dispositivos para lavado de ve-
hiculos y locales, asi como para la de-
sinfeccion de estos Gltimos.

Los regionales, ademas de los requi-
sitos anteriores deben disponer de
otros servicios complementarios, entre

lo que se cuentan como mas senala-
dos los de:

— Area de subasta.

— Horno crematorio,

— Servicio de tipificaciéon y clasifi-
cacion de animales, ademas de infor-
macion comercial.

Los nacionales, por altimo, cuentan

con los elementos de los anteriores
mas:

— Almacén de piensos y camas del
ganado.
— Servicio de gerencia.

— Juntas de precios y servicio co-
mercial.
— Zona para la comercializacion

de productos agropecuarios.
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Los mercados de ganado ademas de meros lugares para la venta de ganado, son centros de relacionsocial.

El funcionamicnto de estos centros
de contratacion atiende a los mismos
principios que ancestralmente Jes die-
ron origen, es decir la venta mediante

trato directo del gunado ofertado por

¢l vendedor, tanto de cabezas aisladas
como de lotes, y la consiguiente ad-
quisicion por el comprador. El precio
es acordado entre las partes, si bien en
cualquier caso los servicios comercia-
les del mercado informan a titwlo
orientativo de los precios que en esu
sesion se estdn practicando para cada
especie v aptitud  de  ganado. Esta
constatacion de precios se hace segin
cada centro, bien por la media de los
valores pagados ese dia, o por los pre-
cios minimos y miximo y mis fre-
cuentes cotizados para cada tipo de
animal.

La determinacion de estas cotizacio-
nes,  exclusivamente  de  naturaleza
orientativa, se realiza por una mesa de
precios constituidia segin su - propio
reglamento en los mercados que dis-
ponen de ella, por una representacion
de vendedores y compradores mode-
rada generalmente por el propio Ge-
rente del mercado o persona ajena a
los intereses de unos y otros.
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La gerencia del mercado se ocupa
entre otras importantes misiones de vi-
gilar el correcto cumplimiento de las
normas establecidas, asi como de lle-
var control estadistico del movimiento
habido de ganado; cabezas de ganado
que ha concurrido a la sesidon, namero
de las vendidas, cifra de vehiculos par-
ticipantes en el transporte de anima-
les, edicion y publicacion de precios
practicados, ete.

SESIONES

La celebracion de sesiones es perio-
dica, generalmente semanal, si bien en
Otros casos solo tiene frecuencia quin-
cenal, por cjemplo el Mercado de Ta-
lavera, No obstante en casi todos los
casos se celebran a lo largo del ano
sesiones  especiales con motivo de
acontecimicntos focales: fiestas patro-
nales, ferias, etc.

La influencia comercial ejercida por
los mercados excede ¢l ambito estric-
tamente puntual de las transacciones
realizadas en el recinto del mismo, ya
que si bien son numerodas las ventas
que alli se realizan existen otros cana-

| les de comerciadizacion como son las
compraventas  de animales que no
asisten al mercado, y se venden sobre
explotacion, gue se ven atectados por
¢l precio que se practicd o probable-
mente se va i practicar en la sesion de
mercado mas proxima. Ast pues estos
centros tienen gran influencia en la
transparencia y difusion de los precios
del ganado de la zona debido a T faci-
lidad que tienen los interesados de po-
der consultar los precios vigentes en la
semana mediante. incluso en ocasio-
nes, una simple Hamada relefonica re-
alizada o cualquier hora.

CONCURRENCIA

Como antes se ha dicho, en los mer-
| cados de ganado con presencia fisica,
alos que hasta ahora nos estamos reti-
ricndo, existen distintos tipos de con-
currencia de especies que van desde
aquellos altamente especializados en
ganado vacuno, generalmente situa-
dos en las provincias de Ta Espana ha-
meda: Galicia, Cornisa Cantabrica vy
Leon, hasta otros en que por el contra-
MO SUS MAYyOres CONCUITCNCIS S¢ Pro-
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ducen de ganado ovino pasando por
los que como el de Talavera, por
ejemplo, muestra cierto equilibrio en-
tre las especies concurrentes.

Especial mencion hay que hacer de
las especies porcina, aves y conejos
que  su  comercializacion  transcurre
practicamente por derroteros diferen-
tes a las de su presencia fisica en mer-
cados y de los que luego nos ocupare-
mos.

Este importante entramado de insta-
laciones y organizacion se traduce en
una dindmica comercial de extraordi-
naria importancia econdmica, anto en
sus cifras absolutas como dentro del
contexto general de la ganaderia espa-
nola.

Excepcional papel juegan en la co-
mercializacion del ganado vacuno al-
gunos mercados de alta especializa-
cidn como el de Santiago de Compos-
tela, donde en el ano 1990 concurrie-
ron mas de 200.000 cabezas, de las
que se vendiceron un elevado porcen-
tuje de ellas, por importe de mas de
14.000.000 de pts.

Muestra de la elevada aceptacion
que este mercado y sus sistemas de
venta tiene para los ganaderos es que
los porcentiajes de venta sobre concu-
rrencia fueron superiores al 90%, con
excepcion de las vacas de vida, en que
tanto las cifras de asistencia como la
venta fueron bastante mis modestas,
ya que este tipo de ganado ticne mas
predicamento comercial en otros mer-
cados, como luego veremos.

De semejantes caracteristicas y volua-
menes de comercializacion es el mer-
cado nacional de Torrelavega, tam-
bién vertido fundamentalmente a la
comercializacion del ganado vacuno,
st bien con algunos matices propios
que le conficren fuerte personalidad.

En este mercado destaca la impor-
tancia que tiene lu comercializacion de
vicas para vida, preferentemente le-
cheras, por lo que es el lugar adonde
este tipo de ganaderos ucude frecuen-
remente para suministrarse.

Aparte de 1o anterior la Direccion
del mercado presta especial atencion a
aspectos tan importantes como es la
sanidad del ganado a realizando todos
los meses una sesion especial dedica-
da a la comercializacion de ganado sa-
neado, y la mejora ganadera promo-

cionando reuniones de exposiciones
de ganado sclecto y concursos-subas-
tas.

Otros mercados de fuerte vocacion
en el sector del ganado vacuno son los
de: Aviles con concurrencia anual de
aproximadamente 160.000 cabezas de
vacuno, Pola de Siero 80.000 cabezas,
Talavera de la Reina 37.000 cabezas,
Avila 65.000 cabezas, Leon 65.000 ca-
bezas Salamanca 114.000 cabezas, etc.

GANADO OVINO

En lo relativo al ganado ovino los
niveles de comercializacion a través de
los mercados en origen de ganado son
también extremadamente altos, ha-
biendo sido éste como antes deciamos
una pracrica muy antigua e importante
desde tiempos remotos.

También en esta especie encontra-
mos junto a mercados que tienen pre-
sencias de ganado  bastante  variada,
otros que estan vertidos casi exclusiva-
mente al ganado ovino donde alcanzan
importancia notoria. Dentro de éstos, y
por lus especiales caracteristicas que tie-
ne este ganado es preciso decir que en
casi todos ellos se comercializa la raza
propia de su zona de influencia.

Especial importancia en ganado ovi-
no alcanzan los mercados de Baza con
niveles de  concurrencia  anual  de
250.000 cabezas, Talavera de la Reina
61.000 cabezas, Burgos 114.000 cabe-
zas, Salamanca 114.000 cabezas, Medli-
na del Campo 450.000 cabezas, Medi-
na de Rioseco 104.000 cabezas, Medi-
na de Benavente 187.000 cabezas, Al-
cantarilla 150.000 cabezas, Caravaca
217.000 cabezas, etc.

Otras especies como porcino, equi-
no y caprino se comercializan en los
mercados de ganado de origen, si hien
los niveles son bastante reducidos da-
do que en el caso de los primeros sus
canales de comercializacion por moti-
vos sanitarios, etc. discurren preferen-
temente por otros cauces como luego
veremos, y en las otras dos sus efecti-
vos son reducidos.

Variante de mercados en origen de
los que se celebran con presencia fisi-
ca de animales es la de aquellos en
que las sesiones tienen lugar sin asis-
tencia del ganado realizindose las
transacciones  entre  compradores y

vendedores, basandose en calidades
de ganado muy especiticas y standari-
zadas, frecuentemente muy conocidas
por ambuas partes, y en luas cotizaciones
de mercado vigentes en ese momento,
constatadas gencralmente por las me-
sas de precios del mercado correspon-
ciente.

La instuticionalizacion de estos mer-
cados esta representada por las lonjas,
centros de constatacion de los precios
vigentes que cuentan con mesas de
precios en los que estin representaclos
paritariamente compradores y vende-
dores que discuten, fijan y publican las
cotizaciones que se practican en os
tatos reales que se producen en el
mercado que simultineamente se sue-
le celebrar en zona proxima o cuando
este mercado no existe en las opera-
ciones de compraventa de que tienen
noticia. Estas mesus suelen estar presi-
didas por una persona ajena a los inte-
reses de compradores y vendedores
que modera las discusiones y en oca-
siones decide el precio si no pueden
flegar a un acuerdo ambuas partes.

Las lonjas suelen disponer de varias
mesas de precios. generalmnete una
por especie, que fijan sus propios pre-
cios, existiendo variantes en la meci-
nica de funcionamento de las mismas
que van desde la celebracion de una
sola reunion para constatar precios,
hasta la convocatoria de dos, una de
orientacion y otra de cierre o compro-
bacion sobre el terreno de los precios
practicados.

La influencia de las lonjas es extre-
madamente importante en la comer-
cializacion de determinadas especies
porcino, aves, conejos, huevos, e in-
cluso vacuno y ovino, fijando precios
que luego se aplican a animales o pro-
ductos de éstos, por ejemplo en este
Gltimo caso huevos a retirar de la pro-
pia explotacion ganadera.

Pero no son solo objeto de dicta-
men los animales vivos o alguno de
sus productos, sino que dentro de sus
actividades se encuentra también a de
constatucion de los precios de las ca-
nales de la mayor parte de los anima-
les, lo que evidentemente sirve tam-
bién para imprimir transparencia a las
rransacciones gue se realizan en mata-
deros, etc,
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