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Mercados y lonjas
agropecuarias en España

Joaquín Salvó
Lonja Agropecuaria del Ehro

Las lonjas o los mercaclos en ori^en
cle procluctos agrarios son centros cle
inFormaci^m y contratacicín, estahleci-
clos cn zonas c1e procluccicín, autoriza-
clos por el Ministerio clc Agricultura.

Su funcionamiento tiene que ajus-
tarse a su propio Re^;lamento y a I,ts
normas y clisposiones generales que

existen par.i ellos.

Cunio ol^jrtivc^s priori[arios, pocle-
mos clc^stacar:

- Orientar a los agricultores y pro-
<luctores en los precios de mercacio.

- I)ivul};ar cuant^t informacicín fa-
vorezca los in[ereses cle sus usuarios.

- Facilitar a los comercializadores
sus contpr.is, poniencio a su disposici^>n
un conjunto cle instalarionrs y servicios
que haccn su tr,ihcyo más aím<xlo, evi-
táncloles gastos innecesarios. ^

- Col^ihorar con las Aciministracio-
nes Púhlicas para lograr una mayor

h•ansparenri:^ en la polítira de merra-
clos, t.acilitanclo y clifundienclo los pre-

cios cohraclos y pa^aclos en ori^;en.

En esta línea, I^ts lonjas prestan a sus
usuarios muchos sen^icios y tienen

previsto la creaci6n cle otros inás en
un futuro hrcíximo inmeclia[o.

Participan en las lonjas a^ricultores,
ganacleros y comercializaclores. Cual-
quier tipo cle intervencibn administra-
tiva quitaría u^ui gr.in partc clc la es-

pontaneiclacl y clariclacl que estos mer-
cacios necesitan.

Promoviclas por las distintas Admi-
nisU-aciones Púhlicas, amparaclas por
cll.^s, y tutelaclas más aclministrativa

quc financieramente, la iindependen-
cia clehe ser elevada a la enésima po-

tencia, romo el f^unclamento y elemen-
to c.^encial más nccesario ciel lihre
niercaclc ^.

LOS SERVICIOS

Sin percler cle vista la varieclad cle
prrsonaliclacles cle las distintas lonjas,

y las diferencias impuestas por los dis-

tintos procluctos cotizados en cada

una de ell^ts, así como el mayor o me-

nor esfuerzo c1e los iniembros que las

integran, poclemos estructurar los ser-

vicios cle las lonjas, enf;lobánclolos en
tres grupos.

I. Lonjas de precios de contrata-
ción y compraventa (mercados
con o sin presencia física de los
productos).

Las lonjas cuentan con locales fun-
cionales para facilitar la reunión de

a^;ricultores, ganaderos y comerciali-

zaclores de estos productos, a la hora
cle realizar las operaciones de compra-
^^enta:

- Salcín con ciistintas capaciclacies a

fin cie yue usuarios y visitantes pue-
clan presenciar los clehates de las dis-

tintas luntas cle Precios, clue todas las
semanas clel año, se reúnen para c1e-

terminar los precios orientativos y cle
cierre de los distintos prociuctos.

- Cuaclro cle cotizaciones presi-
dienclo l,i sala.

- Mesas cle operaciones, reseiva-

clas a las empresas yue clesean contar

con este senicio, puclienclo realizar
sus transacciones con cliscrecicín e in-
clepe nclencia.

- l3ar, creando ese amhiente más
cómoclo y clistendiclo para el trato en
las primeras gestiones cie soncleo e in-

formacibn y como _elemento traclicio-

nal en el trato roo^ercial a^;rario y ga-
naclerc>.

- Sewicios lelefcínicos, telex y fax,
yue facilitan la telccomunicacic^n in-

mecliata, imprescinclible en el sector

comercial moclerno. La intercomunira-

ción con otros centros c1e producción
o consumo es interesante parct cl com-
praclor, pero tamhién par;i el agricultor

y^;anacleros yue tiene así la posihili-
clacl cle ofrecrr sus géneros clirecta-
ment^ a comerciantes cie otras zonas.

- Otro, seivicios: A meclio plazo ^e

dehen ir incorporando nuevos servi-

cios como oficinas hancarias, contra-

tos modelos para transacciones, agen-

cias c1e transporte, pantallas cle infor-
mación comercial (ibertex, conexión

con hancos de clatos, etc ) y conexión

directa ron los principales mercados
cle origen nacionales y de nuestro en-
torno europeo.

II. Servicio de información de mer-
cados.

La conexibn enu-e las distintas lon-
jas, como fuentes de infor^nación, per-

mite ofrecer a toclos los usuarios un
sewicio permanente de información

cle precios. El acceso puede ohtenerse
prn• muy clistintas vías:

- Cuaclro de cotizaciones que pre-
sicle las Salas.

- Servicio cle información telefbni-
ca cle precios de la lonja.

- Hojas informativas que se clistri-
huyen entre usuarios y visitantes pre-
sentes a la hora de cierre de la última
Junta de Precios.

- I3oletines informativos.

- Los precios orientativos fijacios

por las lonjas se cíifunclen en los días
siguientes a través de los principales

cliarios y emisoras de radio c1e eacla zo-
na cle influencia y en las revistas espe-
cializacias.

III. Peritaje, control de calidad,
contratos y arbitraje.

I^e acuercio con las necesiclades del
mercado, está prevista en algunas lon-

jas la creación de un servicio cle perita-

je cle mercancías, cuya finaliclacl es re-
conocer, a petición cíe parte interesa-

cla, las mercancías objeto cle comrpa-
venta en contrato modelo y certificar

sobre su calidad, estado o concíición.

Se está reciaetanclo un programa
que recoge las cliferentes caliclacles y
tipos de productos comerciafizados a
través cle las lonjas, con vista a un pro-
gresivo acercamiento a la normativ;i
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de sanid^d y normas de calidad vigen-
tes en los países de nuestro entorno.
Ello facilitará en gran medida el esta-
hlecimiento entre las lonjas del servi-
cio de Bolsa de Comercio, de manera
que todos los usuarios puedan efec-
tuar sus compras y ventas sin necesi-
dad de desplazarse a los otros centros
de producción, confiando en el servi-

cio de control y calidad la garantía de
los géneros así adquiridos.

Dependiente de cacla lonja va a
constituirse el servicio de arhitraje, pa-
ra resolver exclusivamente las diferen-
cias de opinión o los prohlemas yue
surjan en las operaciones realizada5 en
lonja y doc^imentadas en los modelos
tipo establecidos para ello.

LAS PRINCIl'ALES LONJAS QUE OPERAN
EN EL SECTOR AGRARIO.

Días de reunión y productos que cotizan

Lonjas Día Cotizan

Tortosa Lunes Aves, con^jos, huevos,
cereales, ovino, ^orcino,
vacuno, Icchones

Castilla-León Lunes Aves, huevos, porcino,
ovino, vacuno, lechones

Reus Lunes Aves, hucvos, conejos,
ovino, vacuno, porcino,
lechones, vacuno, ce-
reales, frutos secos,
aceites, vino

M. del Campo Lunes Ovino

Salamanca Lunes Ovino, porcino, cereales

Extremadura Luncs Ovino

Silleda Martes Lechones, porcino, co-

nejos, vacuno, aves,

huevos

Zamora Martes Cereales, porcino, le-
chones, ovino

Bellpuig blartes Aves, conejos, huevos,
pcxcino,lcchones

Barcelona Martes Vacuno, cereale.v. porci-
no, lech<mes

Lerma Martes Cereales, porcino, vacu-
no

Madrid Miércoles Huevos, aves, conejos,
ovino, lechones

Navarra Miércoles Porcino, Lechones, ce-

reales, frutas y hortali-

zas, aves, vacunc^, ovin^>

Binéfar Miércoles Vacuno, cerealati, ovino,
porcino, Iechones

Caspe jueves Ovino, p^^rcin^>, vactm^^

Lérida

Talavera

Ebro

Viernes Yc^rrino, lechones, ce-
reales, trutas, vacuno

Cacía l5 Vacuno, ovino
días

Lunes Aves, hucvos, cc^nejos,
porcino, lechones, ovi-
no, vacuno, cereales

Teli fono

977-^+-i^ii70

983- ^ i^ 1!i ^4

977-314390

9^3-R04409

923-21538

924-31726]

986-580261

988-^151C2

973-3^OL00

9i-3193072

947-22ti473

91-26?NHUI1

h4ti-2 i6ti77

974-^i 3c) i 1 1

630405

973-235143

925-fi00R67

976-i577(íZ

LAS VENTAJAS QUE OFRE-
CEN LAS LONJAS

1. A LOS AGRICUL"I'ORF.S, (^ANAf)E-

ROS, COOPEKA"1'IVAS, Y NKOI)l1C-

TORES EN GENf?RAL

La lonja es un simf^le instrumento
de trahajo al servirio de la rrnnercic^li-
zación agraria; rada agricultor huede
sacar de ella un mayor ^^ menor hrove-
cho según su capacidacl p^u•a utilir^ir
esta herramienta yue s^^ pone en sus
manos. Gorresponde a los propios ser-
vicios de la lonja a todos sus usuarioti
p^ua su mejor utilizaci6n que al fin y al
caho, es voluntaria.

Seguidamente clestacainos I.>s vcnta-
jas yue creemos hrincilxiles y más cli-

rectas que se derivan de los servicios

^re^taclos por las lonjas par^^ sus usua-
I'ÍOti:

- Vender con la información de
los mercados

A través clel servicio d^^ infcn^maci^ín,
el usu^u-io tiene conocimiento al dí,i de
los precios que han rohradc^ lx>r sus
géneros otros produrtores de su hro-
hia cc^marca o del restc^ de ronas de
produccibn.

- Más compradores

La lonja, lu^^ir cle encuentro de
compradores y vendedores, r^mcentra
a los agricultores y ganaderos y a la
misma acuclen los comercializadores
interesados, ya de la prohia zona, ya
venidos de Fuera.

A medida yue unos y otros se van
ronociendo y logranclo mutua c<m-
fianza, se facilita I.> posihiliclad dc po-
dcr vender a estos compraclores por
teléfono, telex o fax, utilizando estos
medios de comunirari^ín en la lonja.

- Vender clasificado

Los modelos-tipo de c^mtrato ^>freci-
clos ^or al^;unas lonj^is hermiten reali-

zar las ventas a 1<>s agricultores y gana-

cleros en la hase a productos dehicla-

mente rlasificad<^s y tihificaclos. fst.^s

operari^>nes de clasitirici^>n ^uedc

encargarlas antes de tener un romhra-

dor o hien cuando ha encontrado un

comerciante yue ^lesea adyuirir sola-

mente cleterminadas calid.>cles. La im-

portanria del servicio radica en el he-

rho de yue cn hreve ^Iazo ,^erán ohli-

g^^torias las vent.^s de cl^•tenuinados

hroductos dehidamente ti^if^iracl^>s.
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- Servicio de contratación

lin^r vcz se encuenu•e informatizada
la infraestructura de los sen^icios cíe
I^rs lonjas, e intercomunicadas con los
principales mercados de comercializa-
cicín nacionales, se podrá ofrecer a to-
dos los usuarios este servicio, por el
yue sus ofertas de productos tipifica-
dos y las demandas de comerciantes
realizadas a la lonja por cualquier vía
dc• conwnicaci^^n, quedarán incorpo-
radas en la memoria del ordenador en
donde se cruzarán, cerrándose las
operaciones casi autom^^ticamente.

F.IIo favoreccrí la mejor salida de
producción, mayor tluidez en el mer-
cado y la diversificación de los riesgos
comerci.cles.

- Menor riesgo de impagados

F.I mayor conocimiento mutuo entre
productores y comercializacíores, con-
trihuye sin duda a saher mejor quién
es yuién.

La firma de un contrato, visado y re-
gistraclo en l^r lonja, ron el est^rhleci-
miento de unas garantías adicionales,
ot^lig.r a las dos partes a cumplir lo
pactado. F.IIo favorece la pro^;resiva
eliminación de aquellos compradores
que deshonran la profesión con impa-
gados, incumplimientos y otras prácti-
cas viciosas de las yue normalmente
son víctimas los productores, general-
mente pequeños.

En esta línea, hay cn estudio un se-
guro dc: cohro yue garantice el resarci-
miento económico de la mercancía
vendida a traví^s de la lonja.

- Servicios de gestión

La lonja cuenta con oficina penna-
nente de prestarión de sus servicios,
abiert.r a todos los usuarios de lunes a
viernes, en horario de mañana y tarde.
Tamhién, al ser la lonja consiclerada
por la normativa vigente, centro prefe-
rente de actuacicín para el apoyo de
los precios agrícolas, el comprador en-
cuentra informacicín exacta sohre las
ayudas que pucden recibir, según lo
determinado en cada campaña por la
administración.

- Producir lo que se vende

La lonja es una huena plataforma
para conocer al día las apetencias y
demandas futuras de los mercados
consumidores. Los ^ustos evolucionan
y orurre que, a veces, los agricultores
siguen cultivando, por costumbre,
productos o v:rriedades que han decaí-
cLo en el favor del consumidor.

Las lonjas pueden acon^ej^u• a los

Instalaciones de la Lonja del Ebro.

ai;ricultores y productores de las dis-
tintas tendencias, haciendo uso de la
información y conocimiento directo
que su contacto diario con los distin-
tos mercados consumidores le propor-
ciona.

Favorecer la integración de los
agricultores y ganaderos

t?ntre las pretensiones principales
de algunas lonjas y en la onda de las
modernas políticas agrarias, está la
promoción de los pequeños producto-
res en unidades de explotación supe-
rior, favoreciendo el asociacionismo a
trav^s de cualesquiera de las fórmulas
reconocidas por la legislación. El con-
tacto diario y continuado entre los
productores es el caldo cíe cultivo que
dehe permitir a la lonja la promoción
del asociacionismo entre sus propios
usuarioti.

2. A LOS COMF.RCIANTES WDUS-
TRIALES

La utilización de la lonja por el sec-
tor comercializador para sus aprovisio-
namientos, les representa una notable
comodidad, ahorro de gestiones, tiem-
po y desplazamientos y la posihilidad
de economizar medios materiales y
personales.

- Facilidad de compra

Mediante una sola visita semanal a
la lonja puede planificar y realizar to-
das las operaciones de compra nece-
sarias, a los precios de cierre fijados
por la respectiva iunta c1e Precios y
contar con cuanta información de
mercados posee la lonja p.rra I^r poste-

rior colocación de los productos ad-
quiridos, en cualquier zona de la geo-
grafía nacional o del mercado común.

- Compra de productos normali-
zados

h:n las lonjas queya lo tienen estable-
cido, la comprr de los productos ya cla-
sificados no es una obligación, pero sí
una posibilidad yue se brincí<r a la hora
de cerrar las operaciones entre sus
usuarios. Para ello, la transaccic^n debe
fomializarse en el contrato mcxielo que
la lonja pone a disposición de todos sus
usuarios, en donde constan específica-
mente detenninacías, las características y
calidades de cada producto.

De este modo se ahorran el tener
que realizar la selección, se evitan las
devoluciones y se fija el precio ade-
cuado a la calidad del producto.

- Seriedad comercial

EI funcionamiento operativo de la
lonja está orientado a dar y prestar un
servicio púhlico, en el sentido amplio
del término, por lo que se fundamenta
en la exigencia de la más estricta serie-
cíad comercial, tanto en su organiza-
cibn y funcionamiento, como en la de
sus usuarios, productores y romercia-
lizadores.

- Menores gastos

Yroductores y comercializadores,
como usuarios de la lonja, puede ac-
ceder a utilizar todos los servicios
ofrecidos, sin más obligación yue abo-
nar la tarifa correspondiente en aque-
Ilos servicios recihidos y que generan
gastos a la entidad.
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