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MERCADOS

Mercados y lonjas
agropecuarias en Espana

Las lonjus o los mercados en origen
de productos agrarios son centros de
informacion y contratacion, estableci-
dos en zonas de produccion, autoriza-
dos por el Ministerio de Agricultura.

Su funcionamiento tiene que ajus-
tarse a su propio Reglamento y a las
normas y disposiones generales que
existen para ellos.

Como objetivos prioritarios, pode-
mos destacar:

— Orientar a los agricultores y pro-
ductores en los precios de mercado.

— Divulgar cuanta informacion fa-
vorezca los intereses de sus usuarios.

— Facilitar a los comercializadores
sus compras, poniendo a su disposicion
un conjunto de instalaciones y servicios
que hacen su trabajo mas comodo, evi-
tandoles gastos innecesarios.

— Colaborar con las Administracio-
nes Pablicas para lograr una mayor
transparencia en la politica de merca-
dos, facilitando y difundiendo los pre-
cios cobrados y pagados en origen.

En esta linea, las lonjas prestan a sus
usuarios muchos servicios y tienen
previsto la creacion de otros mas en
un futuro proximo inmediato.

Participan en las lonjas agricultores,
ganaderos y comercializadores. Cual-
quier tipo de intervencion administra-
tiva quitaria una gran parte de la es-
pontaneidad y claridad que estos mer-
cados necesitan.

Promovidas por las distintas Admi-
nistraciones Puablicas, amparadas por
ellas, y tuteladas mdas administrativa
que financicramente, la independen-
cia debe ser elevada a la enésima po-
tencia, como el fundamento y elemen-
to esencial mas necesario del libre
mercado.

LOS SERVICIOS

Sin perder de vista la variedad de
personalidades de las distintas lonjas,
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y las diferencias impuestas por los dis-
tintos productos cotizados en cada
una de ellas, asi como el mayor o me-
nor esfuerzo de los miembros que las
integran, podemos estructurar los ser-
vicios de las lonjas, englobandolos en
tres grupos.

I. Lonjas de precios de contrata-
cion y compraventa (mercados
con o sin presencia fisica de los
productos).

Las lonjas cuentan con locales fun-
cionales para facilitar la reunién de
agricultores, ganaderos y comerciali-
zadores de estos productos, a la hora
de realizar las operaciones de compra-
venta:

— Saldn con distintas capacidades a
fin de que usuarios y visitantes pue-
dan presenciar los debates de las dis-
tintas Juntas de Precios, que todas las
semanas del ano, se reGnen para de-
terminar los precios orientativos y de
cierre de los distintos productos.

— Cuadro de cotizaciones presi-
diendo la sala.

— Mesas de opcraciones, reserva-
das a las empresas que desean contar
con este servicio, pudiendo realizar
sus transacciones con discrecion e in-
dependencia.

— Bar, creando ese ambiente mas
comodo y distendido para el trato en
las primeras gestiones de sondeo ¢ in-
formacion y como elemento tradicio-
nal en el trato comercial agrario y ga-
nadero.

— Servicios telefonicos, telex y fax,
que facilitan la telecomunicacién in-
mediata, imprescindible en el sector
comercial moderno. La intercomunica-
cion con otros centros de produccion
O consumo es interesante para el com-
prador, pero también para el agricultor
y ganaderos que tiene asi la posihili-
dad de ofrecer sus géneros directa-
mente a comerciantes de otras zonas.

— Otros servicios: A medio plazo se

deben ir incorporando nuevos servi-
cios como oficinas bancarias, contra-
tos modelos para transacciones, agen-
cias de transporte, pantallas de infor-
macion comercial (ibertex, conexion
con bancos de datos, etc.) y conexiéon
directa con los principales mercados
de origen nacionales y de nuestro en-
tOrno europeo.

M. Servicio de informacion de mer-
cados.

La conexidn entre las distintas lon-
jas, como fuentes de informacién, per-
mite ofrecer a todos los usuarios un
servicio permanente de informacidn
de precios. El acceso puede obtenerse
por muy distintas vias:

— Cuadro de cotizaciones que pre-
side las Salas.

— Servicio de informacion telefdni-
ca de precios de la lonja.

— Hojas informativas que se distri-
buyen entre usudrios y visitantes pre-
sentes a la hora de cierre de la altima

Junta de Precios.

— Boletines informativos.

— Los precios orientativos fijados
por las lonjas se difunden en los dias
siguientes a través de los principales
diarios y emisoras de radio de cada zo-
na de influencia y en las revistas espe-
cializadas.

III. Peritaje, control de calidad,
contratos y arbitraje.

De acuerdo con las necesidades del
mercado, estd prevista en algunas lon-
jas la creacion de un servicio de perita-
je de mercancias, cuya finalidad es re-
conocer, a peticion de parte interesa-
da, las mercancias objeto de comrpa-
venta en contrato modelo y certificar
sobre su calidad, estado o condicion.

Se estd redactando un programa
que recoge las diferentes calidades y
tipos de productos comercializados a
través de las lonjas, con vista a un pro-
gresivo acercamiento a la normativa
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de sanidad y normas de calidad vigen-
tes en los paises de nuestro entorno.
Ello facilitara en gran medida el esta-
blecimiento entre las lonjas del servi-
cio de Bolsa de Comercio, de manera
que todos los usuarios puedan efec-
tuar sus compras y ventas sin necesi-
dad de desplazarse a los otros centros
de produccioén, confiando en el servi-

MERCADOS

cio de control y calidad la garantia de
los géneros asi adquiridos.

Dependiente de cada lonja va a
constituirse el servicio de arbitraje, pa-
ra resolver exclusivamente las diferen-
cias de opinién o los problemas que
surjan en las operaciones realizadas en
lonja y documentadas en los modelos
tipo establecidos para ello.

LAS PRINCIPALES LONJAS QUE OPERAN
EN EL SECTOR AGRARIO.
Dias de reunion y productos que cotizan

Teléfono
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Lonjas Dia Cotizan

Tortosa Lunes Avces, conejos, huevos,
cereales, OVINo, porcino,
vacuno, lechones

Castilla-Le6n Lunes Aves, huevos, porcino,
ovino, vacuno, lechones

Reus Lunes Aves, huevos, conejos,
OVINO, vacuno, porcino.
lechones, vacuno, ce-
reales, frutos secos,
aceites, vino

M. del Campo Lunes Ovino

Salamanca Lunes Ovino, porcino, cercales

Extremadura Lunes Ovino

Silleda Martes Lechones, porcino, co-
[\61()5, vacunao, uaves,
huevos

Zamora Maurtes Cereales, porcino, le-
chones, ovino

Bellpuig Murtes Aves, conejos, huevos,
porcino, lechones

Barcelona Martes Vacuno, cereales, porci-
no, lechones

Lerma Martes Cereules, porcino, vacu-
no

Madrid Miércoles  Huevos, aves, congjos,
ovino, lechones

Navarra Miércoles  Porcino, Lechones, ce-
reales, frutas y hortali-
zas, aves, vacuno, ovino

Binéfar Miércoles  Vacuno, cereales, ovino,
porcino, lechones

Caspe Jueves Ovino, porcino, vacuno

Lérida Viernes Porcino, lechones, ce-
reales, frutas, vacuno

Talavera Cada 15 Vacuno, ovino

dias
Ebro Lunes Aves, huevos, conejos,

porcino, lechones, ovi-
no, vacuno, cercales

977-444370

983-334824

977-314390

983-804409

923-21538

924-317261

986-580261

V8E-315162

973-320200

93-3193072

947-228473

91-2628800

648-236477

O74-429311

630405

973-235143

9235-800867

976-357762

LAS VENTAJAS QUE OFRE-
CEN LAS LONJAS

1. A LOS AGRICULTORES, GANADE-
ROS, COOPERATIVAS, Y PRODUC-
TORES EN GENERAL

La lonja es un simple instrumento
de trabajo al servicio de la comerciali-
zacion agraria; cada agricultor puede
sacar de ella un mayor o menor prove-
cho segin su capacidad para utilizar
esta herramienta que se pone en sus
manos. Corresponde a los propios ser-
vicios de la lonja a todos sus usuarios
para su mejor utilizacion que al fin y al
cabo, es voluntaria,

Seguidamente destacamos las venta-
jas que creemos principales y mas di-
rectas que se derivan de los servicios
prestados por las lonjas para sus usua-
rios:

— Vender con la informacion de
los mercados

A través del servicio de informacion,
el usuario tiene conocimiento al dia de
los precios que han cobrado por sus
géneros otros productores de su pro-
pia comarca o del resto de zonas de
produccion.

— Mas compradores

La lonja, lugar de encuentro de
compradores y vendedores, concentra
a los agricultores y ganaderos y a la
misma acuden los comercializadores
interesados, ya de la propia zona, ya
venidos de fuera.

A medida que unos y otros se van
conociendo y logrando mutua con-
fianza, se facilita la posibilidad de po-
der vender a estos compradores por
teléfono, telex o fax, utilizando estos
medios de comunicacion en la lonja.

— Vender clasificado

Los modelos-tipo de contrato ofreci-
dos por algunas lonjas permiten reali-
zar las ventas a los agricultores y gana-
deros en la base a productos debida-
mente clasificados vy tipificados. Lstas
operaciones de clasificacion  puede
encargarlas antes de tener un compra-
dor o bien cuando ha encontrado un
comerciante que desea adquiric sola-
mente determinadas calidades. La im-
portancia del servicio radica en el he-
cho de que en breve plazo serdn obli-
gatorias las ventas de determinacdos
productos debidamente tipificados.
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— Servicio de contratacion

Una vez se encuentre informatizada
la infracstructura de los servicios de
las lonjas, e intercomunicadas con los
principales mercados de comercializa-
cidn nacionales, se podrd ofrecer a to-
dos los usuarios este servicio, por el
que sus ofertas de productos tipifica-
dos y las demandas de comerciantes
realizadas a la lonja por cualquier via
de comunicacion, quedaridn incorpo-
radas en la memoria del ordenador en
donde se cruzaran, cerrandose las
operaciones casi automaticamente.

Ello favorecerd la mejor salida de
produccion, mayor fluidez en el mer-
cado y la diversificacion de los riesgos
comerciales.

— Menor riesgo de impagados

El mayor conocimiento mutuo entre
productores y comercializadores, con-
tribuye sin duda a saber mejor quién
es quién,

La firma de un contrato, visado y re-
gistrado en la lonja, con el estableci-
miento de unas garantias adicionales,
obliga a las dos partes a cumplir lo
pactado. Ello favorece la progresiva
eliminacion de aquellos compradores
que deshonran la profesién con impa-
gados, incumplimientos y otras practi-
cas viciosas de las que normalmente
son victimas los productores, general-
mente pequenos.

En esta linea, hay e¢n estudio un se-
guro de cobro que garantice el resarci-
miento econdmico de la mercancia
vendida a traves de la lonja.

— Servicios de gestion

La lonja cuenta con oficina perma-
nente de prestacion de sus servicios,
abierta a todos los usuarios de lunes a
viernes, en horario de manana y tarde.
Tambi¢n, al ser la lonja considerada
por la normativa vigente, centro prefe-
rente de actuacion para el apoyo de
los precios agricolas, el comprador en-
cuentra informacion exacta sobre las
ayudas que pueden recibir, segan lo
determinado en cada campana por la
administracion.

— Producir lo que se vende

La lonja es una buena plataforma
para conocer al dia las apetencias y
demandas futuras de los mercados
consumidores. Los gustos evolucionan
y ocurre que, a veces, los agricultores
siguen  cultivando, por costumbre,
productos o variedades que han decai-
do en el favor del consumidor.

Las lonjas pueden aconsejar a los
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Instalaciones de la Lonja del Ebro.

agricultores y productores de las dis-
tintas tendencias, haciendo uso de la
informacion y conocimiento directo
que su contacto diario con los distin-
tos mercados consumidores le propor-
ciona.

Favorecer la integracion de los
agricultores y ganaderos

Entre las pretensiones principales
de algunas lonjas y en la onda de las
modernas politicas agrarias, estd la
promocion de los pequefios producto-
res en unidades de explotacion supe-
rior, favoreciendo el asociacionismo a
través de cualesquiera de las formulas
reconocidas por la legislacion. El con-
tacto diario y continuado entre los
productores es el caldo de cultivo que
debe permitir a la lonja la promocion
del asociacionismo entre sus propios
usuarios.

2. A LOS COMERCIANTES
TRIALES

La utilizacién de la lonja por el sec-
tor comercializador para sus aprovisio-
namientos, les representa una notable
comodidad, ahorro de gestiones, tiem-
po y desplazamientos y la posibilidad
de economizar medios materiales vy
personales.

— Facilidad de compra

Mediante una sola visita semanal a
la lonja puede planificar y realizar to-
das las operaciones de compra nece-
sarias, a los precios de cierre fijados
por la respectiva Junta de Precios y
contar con cuanta informacion de
mercados posec la lonja para la poste-

INDUS-

rior colocacion de los productos ad-
quiridos, en cualquier zona de la geo-
grafia nacional o del mercado comin.

— Compra de productos normali-
zados

En las Jonjas que ya lo tienen estable-
cido, la compra de los productos ya cla-
sificados no es una obligacién, pero si
una posibilidad que se brinda a la hora
de cerrar las operaciones entre sus
usuarios. Para ello, la transaccion debe
formalizarse en el contrato modelo que
la lonja pone a disposicidn de todos sus
usuarios, en donde constan especifica-
mente determinadas, las caracteristicas y
calidades de cada producto.

De este modo se ahorran el tener
que realizar la seleccion, se evitan las
devoluciones y se fija el precio ade-
cuado a la calidad del producto.

— Seriedad comercial

El funcionamiento operativo de la
lonja esta orientado a dar y prestar un
servicio pablico, en el sentido amplio
del término, por lo que se fundamenta
en la exigencia de la mas estricta serie-
dad comercial, tanto en su organiza-
cién y funcionamiento, como en la de
sus usuarios, productores y comercia-
lizadores.

— Menores gastos

Productores y comercializadores,
como usuarios de la lonja, puede ac-
ceder a utilizar todos los servicios
ofrecidos, sin mas obligaciéon que abo-
nar la tarifa correspondiente en aque-
llos servicios recibidos y que generan
gastos a la entidad.
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