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El pasado 27 y 28 de junio
tuvo lugar en el Palacio de Con-
gresos de Valencia el 9° Congreso
de la Asociacion de Fabricantes y
Distribuidores (AECOC) de Frutas
y hortalizas que adopté el lema
“Innovacion y Salud: el camino
hacia el nuevo consumidor”. Este
evento reunié a mas de 300 res-
ponsables de las empresas dedica-
das a la produccién y distribucion
de productos hortofruticolas de
todo el mundo, para analizar con-
juntamente, y desde el didlogo y
la colaboracion, los retos del sec-
tor.

En esta edicién, el congreso
analiz6 el papel que la innovacién
y la salud juegan a la hora de acer-
carnos al consumidor actual, acen-
tuando la importancia de conocer
el comportamiento y las tenden-
cias de consumo para avanzar en
la respuesta a sus necesidades.
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del MAPA, durante
la conferencia.

Ademds, el congreso ofrecid
un amplio programa de ponencias
en las que se abordaron tematicas
tales como la percepcion que tiene
el consumidor de la categoria de
frutas y hortalizas, como es posible
mejorar la experiencia de compra e
incrementar la rentabilidad del pun-
to de venta, y otras, como la situa-
cién actual y perspectivas de los
alimentos ecoldgicos en Espaa.

Bl A pesar de los éxitos obtenidos, nos
reunimos para mejorar y ser eficientes
para asegurarle al consumidor calidad,
lo que significa que ‘“no nos basta con ser
buenos, sino que queremos ser mejores”,
sentencio finalmente Ballester
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Para ello el congreso conté con po-
nentes invitados de diferentes sec-
tores, instituciones y paises, col-
mando mds que de manera satisfac-
toria las expectativas de los asis-
tentes al evento.

Con mads de 23.000 compa-
fifas asociadas, AECOC es una de
las mayores asociaciones empre-
sariales del pais y la tnica en que
fabricantes y distribuidores traba-
jan para aportar mayor valor al
consumidor

Presentado por el Dir. Gral.
De AECOC, M. José Bonmati, el
acto inaugural estuvo presidido
por Joseph Puxeu, Secretario Gral.
de Agricultura y Pesca del MAPA.
En su discurso Puxeu recalcé que
el sector de frutas y hortalizas po-
see un papel econémico muy im-
portante, con un alto nivel de fac-
turacién y por ende debemos estar
en primer nivel. El sector posee
importante repercusion en el em-
pleo y la balanza comercial de
nuestro pais.

Para incrementar la compe-
tencia y aumentar el consumo den-
tro de los supermercados, no sélo
introduciendo nuevas tecnologias o
gastos desmesurados, sino utilizan-
do la inteligencia y observando los
hdbitos de consumo para hacer de
la compra una nueva experiencia.

El perfil del consumidor estd
cambiando. Tenemos muchos con-
sumidores pero de hogares mds
pequenos y que hacen del super-
mercado una extension de nuestra
nevera, comprando pocas cosas y
de manera rutinaria. Se observa
que existe un incremento de las
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Evolucion de la superficie destinada a la produccion
y comercializacion de productos ecoldgicos en Espana.
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personas mayores, con la conse-
cuente inquietud por el consumo
de productos frescos, naturales y
que aporten beneficios para la sa-
lud. Ademas, el factor tiempo ha
pasado a ser un bien preciado y
como consecuencia, haincrementa-
do el consumo en fresco de pro-
ductos preparados.

En Espana el gasto en consu-
mo asciende a 57.200 millones de
euros de los cuales el 40% se de-
dica a alimentacioén y bebidas, y
otro 40% se destina a productos
frescos. El sector de consumo de
Frutas y Hortalizas se posiciona
como el 2° Mercado con mayor cre-
cimiento en el precio de la cesta.

Espana se encuentra en el oc-
tavo puesto de los paises con ma-
yor superficie dedicada al desarro-
llo de productos ecolégico, desti-
nando para dicho fin un total de
926.390 ha en el 2006, lo que su-
puso un incremento de 14,6% res-
pecto a 2005. De este modo, es el
segundo estado de la UE después
de Italia, dedicado en estd materia.
El valor que supone estd produc-
cién ronda los 300 millones de
euros involucrando a 2.174 indus-
trias transformadoras 'y 19.211 ope-
radores.

Al dia de hoy se ha alcanzado
la madurez productiva, creciendo
exponencialmente desde 1991 has-
ta el 2001. Mds del 70% de la pro-
duccién se exporta, principalmente

a Alemania, Holanda y Reino Uni-
do.

Durante el acto de clausura J.
Ballester, Presidente del comité de
AECOC de Frutas y Hortalizas,
destacé que el sector estd de moda
y tiene reconocimiento gracias a los
efectos benéficos que representa
para la salud. Existe un gran poten-
cial de expansiéon que debe estar
acompaiiado de la experiencia del
consumidor en cuanto al concepto
que percibe de Calidad, Servicio y
Precio. Ademds, este afio se produ-
jo un salto cualitativo: el comité
AECOC de Frutas y Hortalizas se
ha dado a conocer en otros dmbitos
sociales, por ejemplo a través de la
colaboracién con la feria Euroagro.
Fruits, en la cual se han analizado
las principales tendencias de futuro,
asi como la respuesta que pueden
obtener dichas tendencias en el
punto de venta.Se estdn entablando
buenas relaciones con el MAPA y
el sector (productores, distribuido-
res, etc).

Ademds, durante el presente
afo, se quiere profundizar en los di-
ferentes aspectos de la comercializa-
cion de las frutas y las hortalizas, la
importancia de la trazabilidad y la
gestion de las crisis alimentarias,
con el objetivo de concienciar a las
empresas de lo importante que es es-
tar preparados para cualquier even-
tualidad.
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con las placas semionduladas
de policarbonato de Plasticos Altumax

* Mas economicas y rentables a largo plazo
que cualquier otro tipo de placa o film

* Transmision luminosa superior al 90%.

* Resistencia al impacto superior
a la de otras placas.

* Excelente resistencia al envejecimiento.
« Anti-condensacion en la parte inferior

* Economia en tiempo y mano de obra
por su facilidad de instalacion.

» Amplia gama de productos, en incoloro,
blanco, opaco o hielo para cubiertas
y laterales.
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