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El entusiasmo por el con-
sumo de "verde" experimenta un
crecimiento claro y, en consecuen-
cia, la "demanda de verde". Es la
consecuencia de un sector que se
preocupa de crear nuevos produc-
tos, presentarlos de forma atracti-
va, sugerir formas de uso, acoplar-
se a las demandas de cuidados del
medioambiente (menor consumo
energético), son las conclusiones
que sacan los organizadores de la
feria IPM, de Essen, y del Salon
du Vegetal, que se realiza en An-
gers (Francia).

El primero de estos eventos
da inicio al circuito de encuentros
anuales del sector ornamental en
Europa. A la entrada del otono
se suman las manifestaciones de
Glee (Reino Unido), Flormart Pa-
dua (Italia), Hortifair (Holanda) e

Iberflora. En palabras e imdgenes
de la revista alemana semanal
DeGa referidas a IPM tiene el
efecto de una inyeccién de nue-
vas ideas, que simbolizan con un
zumo de naranja ilustrando la por-
tada del ndmero en que informan
de la feria.

Los visitantes de este afio
de IPM totalizaron un ntmero
tan alto como la edicién anterior,
57.800, de los cuales casi un tercio
extranjeros (27%), provenientes de
90 paises, tuvieron la oportunidad
de visitar expositores 1400 exposi-
tores de 42 naciones.

El aumento en el nimero de
expositores desde la edicion ante-
rior, de 100, avala el aumento del
interés por el verde. La internacio-
nalizacién de este interés es paten-
te si se piensa que IPM se realiza
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Los cuentos de
hadas se hicieron
realidad en IPM
2007 cuando

los daneses
presentaron los
famosos cuentos
de Hans Christian
Andersen, vestidos
de Campanulas

y otras "flores

de cuentos de
hadas", una
marca registrada
del vivero PKM
Odense. Foto
gentileza de Frank
van Suchtelen.

IPM, inyeccion
de nuevas ideas

REDACCION

redaccionl @ediho.es

también en Dubai y en China. El
Salon du Vegetal enfatiza en sus
propuestas los formatos que facili-
tan el llevar el producto a casa; los
"faciles de transportar".

Importaciones alemanas

El negocio en Alemania
generé un gasto en flor cortada
por parte del consumidor final
de 3.175 millones de euros en
2005. Esto representa un pequeno
aumento desde el afio anterior;
estimaciones para 2006 indican
un gasto similar o ligeramente
inferior en relaciéon a 2005. En
todo caso, no cambia la posicion
de liderazgo que tiene este pais en
lo que respecta a flor cortada. Solo
un 19% de esta cifra proviene de
flores producidas en Alemania.

En plantas verdes y con flor
los alemanes gastaron 1,7 billones
de euros en 2005; un 41% de esta
cifra fue cultivado en Alemania.

En plantas de jardin el gas-
to es de 3,85 billones de euros;
aunque es inferior en aproxima-
damente un 1% respecto al afno
anterior —debido a los frios de
marzo de 2006-, también son los
productores alemanes quienes
abastecen una buena proporcion
de este mercado.

El total arroja un total de
8,7 billones de euros gastados en
flores y plantas en 2005 en Ale-
mania; ello significa un consumo
per capita de unos 105, 5 euros,
aproximadamente 2 euros mds que
en 2004. Para 2006 se estima que
el consumo per cdpita dard una
cifra cercana a 106 euros/afo.

El verde vale la pena
La inciativa "Griine Stadt",
ciudad verde, tiene como lema “Ale-



@Zﬁ'&w

Das sorgt fiir stolze Gartner!

Nutzen Sie die Si des und

Sortiment auf Das weckt Kaufi

Und verwandelt jede Pflanze des Monats in einen Bestseller.

GroBflachen-
plakate

Spannband

Prlanzenkarten
Garten-Saisonkarten

-nnml:. Und schoel in mtmen und Sammetn

mania, tierra de las ideas", lo que
se aplica a la iniciativa "ciudad
verde", definida como "foro para
aumentar la calidad de vida a tra-
vés del verde en las ciudades".

Entre sus objetivos es reco-
ger y divulgar las evidencias de
que el verde tiene efectos directos
e indirectos en la salud, la calidad
de vida, la seguridad, la vivienda
y el ocio; se propone también ser
un foro para el debate interdisci-
plinario para que el verde se tome
en cuenta de forma cada vez mds
seria en la planificacion de la vi-
vienda, servicios y otros espacios
comunes urbanos. La frase "el verde
vale la pena" es un buen resumen de
su ideario.

En el plano concreto, son
multiples las iniciativas que caben
dentro de Griine Stadt. Un caso es
el foro apoyado por la central del
Deutsche Bank en Diisseldorf,
que tuvo por objetivo animar a
otras ciudades alemanas a llevar a
cabo iniciativas similares a Griine
Stadt.

Otro, la promocién de zonas
climatizadas en que la funcion de
las plantas verdes sea relevante
(del tipo del patio central en la
estacion de Atocha); la instala-
cion de pantallas de proteccion

Parte de un folleto
editado por la CMA
en que se muestra
el tipo de material
POS (point of sale)
que ofrecen

a los garden center
y otros puntos

de venta: posters,
banderolas,
columnas, folletos
y encarados
promocionales
estacionales.

acustica formadas por material
vegetal como separacion entre
calles de trdfico rdpido y las zonas
de viviendas (algo que requiere
de espacios de retranqueo que
incompatibles con la voracidad
urbanistica y la permisividad ad-
ministrativa).

El dar a conocer realizacio-
nes como es la zona de juegos in-
fantiles "natural" que ha construi-
do el recinto ferial de Niirenberg,
de la cual informa el boletin 2006
de Die Griine Stadt, reeditado en
ocasién de IPM 2006 y producido
originalmente en el marco del in-
forme de la editorial Taspo sobre
GaLaBau 2006 (otro gran foro de
ideas sobre paisajismo y urbanis-
mo que tiene lugar cada dos afios
al inicio del otono en Niirenberg).

En la pdgina web de esta
inciativa, http://www.die-gruene-
stadt.de, entre otra informacion
disponible, hay una coleccion de
fotos titulada "asi no, por favor",
donde muestran ejemplos de lo
que NO deberia ser.

"El jardin me mueve"
y "Plantas del mes"

La campana internacional "El
jardin me mueve" tendrd el apoyo,
durante tres afios, de la Uni6n
Europea. Se trata de una iniciativa
conjunta de Alemania y Holanda
en que participan varias asociacio-
nes de esos paises, entre las que
se cuentan la alemana asociacién
central de marketing de productos
agricolas (CMA, Centrale Marke-
ting-Gesellschaft der deutschen
Agrarwirtschaft mbH), y la or-
ganizacion PPH, Plant Publicity
Holland, que promueve arboles y
arbustos en Holanda.

B Recoger y divulgar las evidencias
de que el verde tiene efectos directos
en la salud, la calidad de vida, la seguridad,
la vivienda y el ocio, son algunos
de los objetivos de "Griine Stadt'',
un foro que pretende aumentar la calidad
de vida a través del verde en las ciudades
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La oferta
espanola
en IPM 2007

La oferta espafiola de
plantas presente en el pabell6n
conjunto organizado por el
Icex es uno de los atractivos
de IPM, explica el semana-
rio profesional alemdn Der
Gartenbau en su nimero 6 de
2007. Mencionan las plantas
de camelia y de kiwi de Pro-
gaplant de Tui; las suculentas
de Clavisa, de Villasar de
Dalt; la oferta cosmopolita de
Intermediacié, del Mercat de
Villasar; y Viveros Herndndez,
de Alcacer.

La imagen proviene del
recuadro que dedican en el
articulo a esta oferta y las
fotos son de las tres primeras
empresas mencionadas.
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La campana "Plantas del
mes" se ocupa de que en cada
momento del ano se llame la
atencion sobre drboles y arbustos
interesantes, suministrando a los
medios de comunicacién informa-
cion escrita y grifica sobre ellos y
para el comercio se desarrolla ma-
terial publicitario para el punto de
venta; en television y otros medios
informativos se hace hincapié en
la informacion que explica sobre
los efectos positivos de los jardi-
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Compo hace marca siempre. Esté presente con sus productos en todos los medios, en cualquier
situacion que le acerque al distribuidor y consumidor final.

nes en la salud y el bienestar, una
informacién también disponible
en la web http://www.der-garten-
bewegt-mich.de

A modo de ejemplo, Ilas
plantas del mes para mayo son
Trachycarpus, Liriodendron, Rho-
dodendron yakushimanum, Acer
palmatum 'Orange Dream', y las
variedades de Trollius x cultorum.

En el momento de realizarse
la feria, uno de los argumentos
principales de marketing de PPH
era la promocion de las plantas
para los meses frios, sacando par-
tido de que si bien es una época
en pocas plantas estdn atractivas,
para algunas es su mejor momen-
to, bien por la coloracion que
muestran sus ramas sin follaje, o
por el atractivo que tienen en el
momento de empezar a brotar.

La innovacion
desde las subastas
FloraHolland, uno de los vei-
ling de Holanda, cuenta con un de-
partamento denominado "Intro Po-
int", encargado de las introduccio-
nes, de la renovacion de productos
y de las novedades. En ocasion de
IPM mostraron en su stand estas
tltimas, como el Ananas 'Xanda',
la Sansevierea 'Spaghetti' y 'Pra-
do', Vriesea 'Bloody Orange' y

"Yellow River', un Spathoglottis, la
Peperomia 'Happy Bean', Calathea
'Mozaiek', Scindapsus 'Enjoy’,
Ficus 'Green Amstel Gold', Cym-
bidium Sahar Jean 'Ice Cascade' y
Calathea warscewiczii 'Brrights-
tar'. Ademads pudo verse las plan-
tas de doble propdsito —exterior e
interior- Dendrobium 'Berryoda' y
Alternanthera en seis colores.

Al margen de las novedades,
también IPM es la oportunidad
para presentar las cifras de como
va el negocio.
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Cortadas, con
forma de corazén
y en macetas
transparentes...
La imaginacion
da para todo si se
trata de presentar
una planta
ornamental.
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En relacion a la comercializa-
cion de rosa, el principal producto
individual, la subasta explica que
aumentd su participacion en el
mercado en un 1.7%, del 45.7%
previo. El volumen de esta especie
originaria de Holanda cay6 en un
5.3%, al tiempo que las rosas que
venian de fuera aumentaron en un
6.2%.

La subasta de Aalsmeer mos-
tré propuestas pensadas en tres
conceptos, todos dirigidos a los
detallistas: descuento, convenien-
cia y servicio total. El objetivo es
atraer con ellos a las tiendas de
supermercados y garden center,
aunque también se interesaron
por ellos los floristas que visitaron
IPM.

Innovar e innovar

"Una variedad de manzano
para jardines de infantes" es la
propuesta de un vivero (Baums-
chule Rolf Krimer); el "manzano
para nifios" es un drbol que, ade-
mas de dar frutos que han gustado
a los nifios, tiene un crecimiento
débil, por lo que se mantiene du-
rante muchos afios con un tamano
adecuado para que los nifos pue-
dan recolectar sus frutos.

Un mini gingko, que suma
su tamafio especial, a que las
hojas tengan una forma atin mads
particular que la habitual en esta
especie. Gingko biloba "Marieken'
puede comprarse como bonsai
pero también con forma de un
arbolillo "fantastico" y de forma
globosa, una propuesta de los vi-
veros Helmers.

Cuando los dinosaurios toda-
via estaban por la tierra, ya existia
el pino wollemi, Wollemia nobilis;
se trata de una de las especies mads
antiguas que aun vive (al igual
que el gingko mencionado en el
parrafo anterior). Kientzler, una
de las empresas que exponian en
IPM comercializa esta especie res-
catada hace poco de la extincion y
hace de su “coetaneidad™ con los
dinosaurios un argumento de ven-
ta. En zonas cdlidas es una planta
de exterior y en zonas mds frias
es una planta de balcon, terraza o
interior, dependiendo de la inten-
sidad de frio en invierno.
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"Devocion natural”
y "El jardin de las delicias"
en Alemania

Los motivos religiosos se
proponen como "Leitmotiv" para
los decoradores de floristerfas y
otros puntos de venta de orna-
mentales en la primavera 2007.
Se propone utilizar rituales y
simbolos de diferentes religiones
—rosarios, amuletos de la buena
suerte, altares domésticos- como
argumento. Esta es una propuesta
hecha por la asociacion alemana
de floristas, FDF, a "Green City",
el foro donde en IPM se muestran
todos los anos las novedades de
marketing que idea el sector.

Para el verano la propuesta
para las tendencias floristicas
se pasa al reino animal, con "el
jardin de las delicias" como ins-
piracion. Pdjaros e imdgenes del
mundo acudtico son los motivos
preferidos. "Colores luminosos" se
combinan con otros "para lograr el
maximo contraste".

B La subasta de Aalsmeer mostro propuestas

pensadas en tres conceptos dirigidos a

los detallistas: descuento, conveniencia y
servicio total. El objetivo es atraer a las
tiendas de supermercados y garden center,
aunque también se interesaron por ellos
los floristas que visitaron IPM

Ahorro energético,
primulas raras, otras violas
La temdtica de la que se
ocupan la industria ornamental
en esta primavera 2007 se refleja
en el programa de conferencias
y actividades complementarias a
la exposicion IPM. Una de ellas
es el ahorro energético, con la
bioenergia como una de las alter-
nativas, asi como el andlisis de los
puntos "débiles", energéticamente,
en los invernaderos. Se plantea
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ahorrar energia usando la tempe-
ratura exterior para regular la del
interior. La innovacion varietal es
una constante, manifiesta por la
introduccion de nuevas plantas de
flor para el dia de San Valentin, asi
como las conferencias dedicadas a
primulas especiales y violas.

La informacién online para
el comercio ornamental es tam-
bién un aspecto de interés. Como
controlar el desarrollo de varias
especies de arbustos de floracion
temprana mediante técnicas de
cultivo, incluyendo el uso de in-
hibidores, fue otra de los temas de
charlas.

Los "nuevos" mercados
Medio Oriente continda en
crecimiento; el desarrollo econd-
mico generalizado alcanza también
a los productos horticolas tanto de
los Emiratos Arabes Unidos como
de los paises vecinos. Un estudio
muestra que esta zona del mundo
import6 productos de jardineria de

|
|
|
|
|

¢

Wm i e we e VI IHERR i RARIN

ALUMINET"

I 1.2 = 0 IR IR

¢Eninvierno y en verano? ;Todo en uno? Ahora es posible gracias a Aluminet®, las Unicas
pantallas del mercado que ademds de garantizar la proteccién de su cultivo contra las heladas,

aumentan su rendimiento en clima célido.

ASS\N PANTALLA TERMO-REFLECTORA Con Aluminet’, consiga un 6ptimo aprovechamiento de su cultivo durante todo el afio.
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paises de la Unién Europea duran-
te el ultimo ano por un valor de 48
millones de dolares americanos,
flor cortada por un valor de 106
millones de US$ y plantas orna-
mentales por 29 millones de USS$.
La organizacion de IPM tiene sen-
das ferias en las zonas mds prome-
tedoras para este negocio, China y
el propio Medio Oriente.

La primera convocatoria de
IPM Dubai, en 2006, indican que
"excedid todas las expectativas",
con 1.521 visitantes provenientes
de mas de 50 naciones, represen-
tantes de los sectores de produc-
cion de planta, mayoristas, mino-
ristas y paisajismo. China, con sus
8.000 hectareas de produccion se
ha situado ya en el primer lugar
del mundo en produccién de flor
cortada, con clavel, rosa y lilium
como principales especies; un
50% de esta superficie es cubierta.

Ya han logrado los estdndares
internacionales en calidad de clave
y segtin estima BGI, la asociacion
que retine a los comerciantes de flo-
res alemanas, en unos tres anos sus

rosas pueden haber alcanzado los
niveles de calidad internacionales.

La presencia espanola

"Los productos de la horti-
cultura ornamental representan
un 4.3% de la produccién vegetal
final, con una superficie cultivada
que asciende a aproximadamen-
te 6.100 ha y con un valor de la
produccién nacional en origina de
mas de 900 millones de euros",
indica el folleto entregado por
el Iberflora - ICEX en el stand
conjunto de IPM. Comenta tam-
bién de la favorable evolucion

Todos los anos,
IPM presenta
nuevas variedades
de flores y plantas
ornamentales.

B China, con sus 8.000 hectareas
de produccion se ha situado ya en el primer
lugar del mundo en produccion de flor
cortada, con clavel, rosa y lilium
como principales especies; un 50%

de esta superficie es cubierta
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del comercio exterior del sector
de planta ornamental espafiol. De
enero a octubre 2006 el valor de la
exportacion de flores y plantas as-
cendié a 177.2 millones de euros;
la planta ornamental alcanzé los
135.4 millones de euros, un 8%
mas que en el mismo periodo que
el ano anterior y "mds de un 100%
superior al realizado en el ano
2000".

Fepex, en colaboracién con
el Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacién de Espana, estd
presente en las principales ferias
del sector, organizando un stand
conjunto; en IPM el pabellon que
albergd a las empresas espafiolas
en el pabellén organizado conjun-
tamente como una colaboracién de
la feria Iberflora con Fepex.

En él estuvieron Progaplant,
Asocan, Casa Galdan Horticultura
Ornamental, CCM Euromaresme
Group, Corma, Cultivos Casaita,
Even SAT 56/CV, Horticultu-
ra Calabuig, Intermediacio del
Mercat, Mediterrdnea de Cactus,
Polaris World Garden, Proval SAT
362/CV, Tenisplant, Vista-Bella
Gardens, Vivercid Plantas de Ex-
teriior, Viveros Denoy, Viveros
Herndndez, Viveros Iberplant,
Viveros Levante, Viveros Maid,
Viveros Villanueva, Viverpal, Zim-
mermann Plantas y Logistica.

La fuerte presencia de empre-
sas valencianas, agrupadas bajo la
Asociacion Profesional de Flores,
Plantas y Tecnologia Horticola de
la Comunidad Valenciana, http:
[/www.asfplant.com,  demuestra
el interés y potencial que tiene el
mercado alemdn para esta zona de
produccion.

El interés que tiene para los
productores espafoles esta feria,
se repite en otros paises producto-
res de ornamentales, como Italia,
con una representacion que prac-
ticamente ocupaba un pabelldn,
o Francia, y también para los que
se han incorporado mds reciente-
mente a la Unién Europea, como
Polonia, Hungria, y otros, como
Rusia, con relaciones comerciales
en auge.




