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^, Hac ia dónde va
la mejora genética?

EI cultivo de muchati plantas hortícolas se realiza principalmente
de forma intensiva, cultivándose casi exclusivamente, en lo yue a hor-
talizas se refiere, híbridos comerciales desarrollados por I^ts empresas
de semillas. En el III Congreso de Mejora Genética de Plantas, celebra-
do recientem^:nte en Valencia, participaron varias empresas líderes del
^ector en una mesa redonda en la yuc expusieron sus puntos de vista
e inquietudes. Nada mejor para vislumbrar hacia dónde va la mejora
genética de este tipo de cultivos que considerar lo yue las misnuls em-
presas ponen en sus puntos de mira.

Dada la gran cantidad de países y ambientes en los yue se cultivan
estos productos, un objetivo prioritario es obtener la máxima adaptahi-
lidad a distintas zonas geográficas, épocas y sistemas de cultivo. Adi-
cionalmente, la incorporación de resistencias frente a esu•eses bióticos
y abióticos y la mejora de la calidad, teniendo en cucnta cararteres
organolépticos y nutritivos, sin olvidar la capacidud de conservacián
postcosecha son, a grandes rasgos, Ios principales retos a los que se
enfrenta el desarrollo de nuevos cultivares.

Pero para asegurar el éxito de los nuevos productos hurtícola^ hare
falta realizar previumente un concienzudo an^ílisis estratégico del sector,
concretando sus debilidades y puntos fuertes y tenicndo en cuenta todos
los agentes implicados: productor, comercialización y consumidor. De
este análisis se desprende que es nece^ario promover un cambio en la
estructura productiva, pasando de explotaciones familiares x profesiona-
les, con mayores inversiones en infraesU-uctura y m ĉ todos dc producci6n
que garanticen una mayor salud alimentaria. Asimismo, es urgente la
reali7ación de un estudio de melrado yue Ileve a una c(mrentración de
la producción hacia temporadas de menor competencia externa y al cle^a-
rrollo de productos específicos por su calidad y características concretati,
diversificando la producción y adaptándose ^t las nuevas necesidadeti del
consumidor y a los nuevos gustos de un mercado de élite.

Para abordar todos estos objetivos se etitán ya introdue:iendo en
los programas de mejoras técnicas de muy reciente desarrollo juntu a
las ya convencionales. Así, se aprecia ut^ continuo desarrollo de nuevos

marcadores moleculares, que amplían así su rango de aplica-
ción, las té^nicas de mutación dirigida o loti avance^ c(^nsegui-
dos en los proyectos de genómicu, que están permitiendo una
profundización en el conocimiento de lati relacioneti huí;tipecl-
patógeno así con^(> en las rutati metabólicas responsables de
caract^res de cali^l^ld.

Un ítltimo aspecto que empiera a vislumbrase es cl cre-
Cletl[C 1t1lCI'eS i13Cla LIII^I Illay0l- COitlh0l'tlClOIl CIIlI'l' IlleiOril(^Oreti,

no sólo entre el sector público y privado, sino tamhién cnU^e
distintas empresas, al menos en lo referentc a cuesti(^nes ce-
nerales de interés común. En un mundo tan competitivo como
es el de la mejora de especies hortícolas, una colaboración mcís
estrecha entre todos los sectores implicados puede ayud^trnoti
a afrontar los rctos que no^ vienen impuestos desde el exterior
con mayore^ garantías de éxit(^.
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