
Mercados y Comercios

Brasil vuelve a tomar el ritmo del erecimiertto
de sus exportaciones

Balanza comercial
de la floricultura brasileña

n Brasil envió sus productos a 30 mercados,
especialmente en Europa, Norteamérica y Asia,
más allá de América Central, América del Sur
y África.

Las exportaciones brasi-
leñas de flores y plantas orna-
mentales sumaron m^ís de US$
I S millones de enero a junio
de 2006, con un aumento de
7.95^Ic en relacibn al resultado
del mismo período de 2005,
cuando US$ 13.979 millones
fueron exportados. EI resultado
positivo sc debc ^obre todo a
la notable recuperación en los
valores embarcudos en el mes
de junio, US$ 4.779 millones,
que superaron en 39.6^/c^ el va-
lor del mismo pcríodo en 2005.

Brasil venía hasta enton-
ce^ presentando ventas men-
tiuales negativas o con índices
muy modestos de crecimiento
en comparaciGn con el año
anterior. Como resultado, I^r
balanra comcrcial dc la tlori-
cultura dcmostró, cn el mismo
período, excedentes de US$
9.825 millones, con lu concen-
tración de sus mejores valores
también en el mes dejunio.

Las importaciones to-
tales en el semestre cerraron
en US$ 5.265 millones, con
un valor de 34.89°k^ del total

de valores exportados. Este
indicador es excelente, ya que
garantiza el retorno de inver-
siones sectoriales, puesto que
Brasil nccesita importar los
insumos básicos para la acti-
vidad, especialmente hulbos,
matrices y semillas de plantas
genélicamente mejorada.^,
protcgidas y exportadas por

países donde la floricultura es
una actividad más tradicional
y desarrollada, como Holanda.
Alemania. Japón o EE.UU.

En cuanto a las expor-
taciones, Brasil envió sus
productos a 30 mercados,
especialmente en Europu (14
países, incluso del Este), Nor-
teamérica (EE.UU. y Canadá)
y Asia ( Japón, China. Hong
Kong y Tailandia), más allá de
América Central. América del
Sur y África. Los principales
importadores de flores y plan-
tas ornament^rles brasileñus
continuarán siendo Holanda
(50.09^I^,), EE.UU. (21.29%),
It^rlia (9.63°/r), Jupón (4.94^Io)
y Bélgica (4.41 ^Ir).

EI grupo principal dc
productos nacionales de ex-
portaciGn continúa siendo el
de esquejes de plantas orna-
mentalcs, que representaron
en el semestre un 53.49% dc

los resultado^ globales del
mercxdo exterior de la Nori-
culturu bru^ileña, con venttrs
de US$ 8.072 millones y un
crecimiento del 12.85%^ en
relación al mismo período del
año anterior.

Destaca el notable cre-
cimiento de la penetración
de esquejes ornamentales
brasileños en el mercado nor-
teamericano, con ventas supe-
riores al 669^7^ comparadas
con el mismo período del ^uio
anterior. Los EE.UU. han sido

EI grupo principal de productos nacionales de exportación

sigue siendo el de esquejes de plantas ornamentales, que
representaron en el semestre un 53.49% de los resultados
globales del mercado exterior de la floriculfura brasileña,
con ventas de US$ 8.072 millones y crecimiento del 12.85%
en relación al mismo período del año anterior.

gr^mdes compradores de pro-
duclos de la floricultura hra-
sileña en años pasudos, pero
cspecialmente en el ^egmento
de Flores fresras cortadas. La
apcrtiu•a dcl mercado también
para esquejes de plantas orna-
mentales puede significar una
nueva e importante etapa puru
lu consolidaci^ín de la presen-
cia brasileña en Norteamérica

EI segundo grupo en im-
portancia económica de I^rs ex-
portaciones cn los últimus años
es el de bulho^, rizomas, tubér-
culos y simil^u•es, quc agrcgó

ventas de US$ 4.3 millones
en el primer seme^U^e, con
un crecimicnto del 43.H6^%^
comparudo con el mismo pe-
ríodo de 2005. representando
2^Ĵ .54^% de los resultados glo-
hale^ dcl comercio extranjero
de la Iloricultura brasilcña.
Los má^ importanteti: hulbos
de glndíolos, amaríliti, lirios y
caladium, entre oU^os.

Actualmente, los expor-
tadores brasileños ronmemo-
ran los primeros resultado^
posilivos tlc la rcfornta del
cumhio naciunal rrcienle. A
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pesar dc limitudo inicialmente
a un porrentaje máximo del
30^/ de las transacciones co-
merciales, la reducción de lu
cobcrtura oblitatoria del cam-
bio - mecanismo por el rual
los exportadores ^e ^^bligan
a vender cn Brasil, en un pe-
riodo máximo de 210 dí^is, la
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moneda extranjera conseguida
se^*ún lo re^ultudo de sus ven-
tas - promete ventajas compe-
titivas al sector de exportación
de la f^oricultura br^sileña.

Esro se dehe a que este
segmento es también un no-
table importador de insumos
de los mismos mercados p^ra

los cuales exporta productos
intermedios o finales. Así, la
posibilidad de mantener parte

de estos v^ilores depositados
en el exterior para servir como

fuente del pago de las impor-
taciones futuras dc insumos,
podrá traer mayor racionali-
dad a las operaciones del co-

mercio extranjero, con la sim-
plifiricibn de los procesos y

procedimiento^ burocráticos y
la eliminación dc parte ^e los

costes financieros, trayendo el
aumento de la competitividad
externa brasileña.
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