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En 2004, la producción de cartón ondulado en España
fue de 4.444 millones de m2

EI sector registró una facturación total
de 3.540 millones de euros

El sector del cartón ondulado en España alcanzó un volumen
de producción de 4.444 millones de m-' en 2004, cifra que re-
presenta un crecimiento del 1,32% respecto al año anterior. La
facturación total del sector sumó 3.540 millones de euros, entre
2.106 millones de euros directos y otros 1.434 millones prove-
nientes de la facturación indirecta.

Estas cifras dan idea de la importancia de la industria del
cartón ondulado en el conjunto de la economía española, sobre
todo si se tiene en cuenta que es una actividad que da empleo a
más de 23.600 trabajadores - 10.400 puestos directos y 13.200
indirectos -. En España existen 98 fábricas y 83 empresas on-
duladoras, que consumieron casi 2,8 millones de toneladas de
papel en onduladora.

La media de consumo de cartón ondulado por habitante fue
de 57,9 kg., lo que da idea del alto nivel de aceptación de este
material por parte del mercado español de envases y embalajes.

En lo que se refiere al sector de fabricación de papel para la
producción de cartón ondulado, éste alcanzó un volumen de ne-
gocio superior a los 896 millones de euros, con una producción
total de 2.359.400 toneladas de papel. Esta actividad da empleo
a unas 2.600 personas. El papel consumido en ondula^^ra^ ^1^^-
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Adquisición de tres turberas en Lituania

Klasmann-Deilmann refuerza su posición
en el Báltico

Klasmann-Deilmann GmhH ha adquirido otras tres turberas
en Lituania. Las materias primas extraídas en estas instalaciones,
proveerán a las factorías ya existentes en el país, así como a las
situadas en Alemania y Holanda, asegurando el futuro suministro de
todas ellas. Después de casi dos años de negociacione^, Klasmann
Deilmann ha adquirido, durante el proceso de privatización de la
compañía lituana AB "Kauno Energija", las turberas de UAB "Nau-
jasodzio Energijos Paslaugos", siendo su único accionista desde el
15 de abril de 2005.

Las turberas Ezerelis, Paliali y Susis, situadas cerca de Kaunas,
cuentan con un total aproximado de 2.000 hectáreas de turberas
altas, de las yue se extrae turba rubia y negra. Sus instalaciones em-
plean alreded^^r de 190 personas.

www.afco.es
www. horticom. com?60396
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Soluciones
de cultivo
innovadoras

^ para la horticultura
profesional

Grodan, Ileva trabajando desde el 1969 y está presente en más de
ruarenta países. Las oficina^ centrales están situadas en Roermond,
Holanda.

Gn^dan ofrec^e u^luci^» ck cultivo innovadcma.^ para la horticultura pmf^io-

nal. E^tati u^lucioix^ comhin^u^ w^ sutitrato adc^uado a I;^s czu-acteristicas de cultivo,
atie.w^ramiento, eyuipc^ de nk^clida y ce^ntml, v sottware para el m^^ejo del cultivo.

EI sustrato Gn^dan es la altemativa para el cultivo en suelo. Lcn cultivos en ^te
sutitrato se a^nsideran nc^ uílci nuís r^petucn^n con el meclio atnbiente y má^ ma-
nejabl^, sino yue tarnbién i^,^ultan en wia mayor pn^ucción, mejora de la c<ilidad
y uhcxm de ti'rtilir^u^tes, agua v ener`_ía. Lati u>luciones Gmdan ^tán partictdar-
n^ente ada^uul^n a] cultiv^i de h^^rtalirz^^ y tkx^ como el tomate, pepino, pimiento,
calahacín, nna y gert^en^
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www.grodan.es

Klusmann-Deilmann GmbH viene realizando actividades en
Lituania desdc 199?. En 1999 adyuirió, a través de su compañía aso-
ciada "Baltische Torfgesellschaft mbH" (BTG), dos turberas -UAB
"Silutes Durpe" y UAB "Laukesa-WTL"- añadiendo una tercera,
UAB "Gedrimu Durpes", en el 2003. Hasta ahora Klasmann-Deil-
mann ha invertid^^ más de 5 millones de euros en estas instalaciones.
Además, la factoría productora de sustratos de Silute se encuentra
entre las más modernas del Báltico y produce cerca de 400.000 m'
al año, comercializadoti en más de 40 países.

www.klasmann-deilmann.de
www. horticom. com?60561
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Precios muy moderados en Europa

Mercado difícil para el kiwi

Los kiwis neozelandeses, yue comienzan a Ilegar u Europa a co-
mienzos de primavera, encuentran un mercado difícil. EI producto
italiano aun está presente, y también esta arrihando en esa fecha la

fruta chilena.
La calidad de la frutn ^e Nueva 'Lelanda ha sido descrita como

excelente este año, y 7_espri la organizaci^ín neozelandesa comercia-
lizadora de este productu en todo el mundo, intenta obtener mejores

precios. Pero aunyue lo consiga expresado en euros, la fortaleza del
dblar neozelanJés INZD 1= Euros 0,556) erosionará esas ganancias
al procederse al carnbio en moneda doméstica. La cosecha asciende

u 60 millones de cajas de kiwi verde y 14.5 millones de kiwi dorado.
con ventus por NZD 91 I millones.

^

www.zespri.com
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Fruta y Hortaliza en Alernani^^

Los `descuentos' casi dominan el mercado

En Alemania, las frutas y hortaliza^, con un vulumen total
de ventas de I I.000 millones siguen siendi^ un puntu lumin^^su
- y muchas veces subestima^io - en medio ^e un merr^i^u ali-
mentario deprimido.

EI año pasad^^. aproxima^amente el 50^/ de las ^^enta^ al p^^r
menor se han realizado en supermarc^idus ^lel tipo "^lesruent^^"
(Aldi. Lidl. Plusl. lo que signitica una frarci^ín de merra^u Jel
^30^1^ del total.
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Podrá expedir los certificados necesarios para la exportación
y otros requerimientos basados en sus propios resultados

EI Laboratorio de Germinación de Seminis
en Holanda recibe la acreditación de la Dutch
Agency

Seminis Vegetable Seeds, ha anuncia^lo yuc su I,ib^^ratoriu ^le
tests de germinacibn en Holan^a ha recibid^^ lu acreditari^ín ^^torga-
da por el reputado Netherlands Inspectiun Scrvice fur Hurtirulturc.
conocido como el Naktuinb^^uw. A partir de ahora, el laboratorio
podrá expedir los certificados necesarios para lu exportari^ín y otros
reyuerimientos basados en sus propios resultados.

"La acreditación concedida por la Dutch Agency ^^a a t^irilitar
y a`^ilizar el suministro de semilla a nuestros clientes, reduriend^^
demoras y los posibles prohlemas yue suponía trabajar ron laborat^^-
rios externos duplicando, en ocusiones, nuestros resulta^los:' lndirb
Bruno Ferrari, presidente y director ejecutivo de Seminis. Este nom-
bramiento es recon^^cimiento al negocio ^e la semilla y un ^^oto Je
confianza hacia nuestros empleados, yue trabajan const,mtemente en
lu búsqueda de innovaciones y mejoras en la calida^l y ser^^irio ^le
nuestros producros.

^`^

www.seminis.com
www. horticom, com?60545
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