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Especialistas adaptando:

• Estructuras a medida
• Altillos a viviendas
• Naves en lofts
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En fase de investigación

Manzanas para alérgicos

Por todo lo saludables y apetitosas que son las frutas y
hortalizas, lamentablemente hay personas a las que el disfrutar
comiéndolas les está vedado por tener alergias a algunas de
ellas, como por ejemplo las manzanas.

Pero hay científicos que ya están trabajando para ayudar
a quienes sufren esta dolencia. Se ha descubierto que algu-
nas variedades de manzanas provocan menos problemas que
otras a los pacientes. Algo parecido se ha comprobado con
el polen de abedul en la Universidad Técnica de Munich (TU
Miinchen); algunos tienen un polen que provocan estragos en
quiénes padecen de 6ebre de heno; otros son inofensivos.

La razón de esto se ha buscado en los genes de las plantas,
y se ha establecido que un determinado gen es responsable de
la generación de las proteínas que causan la reacción alérgica.
El cientifico holandés Luud Gilissen (Plant Reserach Interna-
tional BV) intenta ahora "desconectar" el gen responsable de
la proteina que desencadena las reacciones alérgicas. Estas
reacciones son hereditarias y ocurren a menudo en poblacio-
nes de origen mediterráneo. Luego de miles de pruebas, ha
logrado hacer germinar un manzano genéticamente modificado
cuyos tejidos no provocan reacciones alérgicas en personas
susceptibles. Pero pasarán todavía varios años antes que su
planta dé manzanas de verdad.

www.plant.wageningen-ur.nl

Todo sobre las patatas en
www. patatasalacarta. com

Nueva campaña de la "patatas
de Francia" en España

Los productores y exportadores de
patata de Francia, agrupados en el CNIPT
(Comité Nacional Interprofesional de las
Patatas), ha iniciado un nuevo plan de comu-
nicación en España, uno de sus mercados más
importantes. Entre las principales acciones, que _
informan sobre las posibilidades y el valor culinario
de las patatas sobresale la campaña de publicidad en revistas
de cocina y femeninas, con el encarte de más de 400.000 recetarios.
Esta publicación contiene las creaciones culinarias que resultaron
finalistas del concurso "Patatas a la Carta" convocado el año pasado
por el CNIPT. Entre otras, destaca la sorprendente "Pizza patatas",
ganadora del concurso, y que reafirma la versatilidad de la patata.

En el sitio web de las "patatas de Francia" están disponibles to-
das las recetas de la publicación, además de completa información
sobre el universo de las patatas y la segmentación de las mismas, a
cada uso culinario (hervir-cocer, usar-guisar o freír) le corresponde
variedades de patatas adecuadas. Los consejos y recomendaciones
completan los contenidos de este website.
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Galardón a la creatividad y mejor uso de la publicidad
promocional

Premio a la campaña "5 al día" para la
Promoción del Consumo de Frutas y Hortalizas

La Asociación para la Pro-
moción del Consumo de Frutas
y Hiirtalizas "5 al día" ha reci-
bido el premio al "mejor us^i de

la publicidad promocional" por

su campaña "5 al día", conce-
did^i por la Asociación Espa-
ñola de Agencias de Marketing
Promocional (AEMP). Esta
campana pretende concienciar
a la sociedad en general sobre
la importancia de adquirir el h^í-
bito de consumir diariamente un
mínimo de 5 ruciones de frutas
y hortalizas frescas.

EI jurado de los Premios
AEMP ?00^1 hu valorado en la
campaña "5 al día" la creati-
vidad en el uso del medio, así
como la claridad v consisten-
cia del mensaje y el Plan de
Medios. La AEMP concedió el
premio (bronce) a la Asociación
"5 al dia" para la Promoción del

Consumo de Frutas y Hc^rtalizas
en la categoría de "Mejor uso de
la Puhlicidad Promocional", que
premia la campaña que mejor
publirite la promoción en los
medi^^s (dirigida al consumidor

o al canal).
Las acciones promocionales

de la campaña "5 al Día" se

están desarrollando en toda Es-
paña desde 2004 y así tieguirán
hasta ?006. La campaña, está
dirigida a toda la población,
pero presta especial interés a los
niños, adolescentes y fnmilias
jóvenes, de menos de 35 aranos
con niños, puesto que el consu-
mo de frutas y hortalizas en etita
franja de I^i p^^hlación es muy
inferior al re^um^n^i^ible.
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www. horticom. com?60381
www.5aldia.com
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Listos para calentar en 1 min

Nueva gama de arroces

Grupo Herba (www.herba.es) cons-
ciente de los gustos y necesidades culina-
rias del consumidor actual. ha lanzado en

el mercado español, dos nue^^as recetas
de arr^iz, "arroz inte^sral" ^ "arroz salva-
je". Estos dos productos ^e añaden a la

eama de vasitos ;A comer! de Brillante.
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