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Una ojeada a las nuevas tendencias
Ensaladas: la era de las mezclas

^,Quién se hahría imaginado

hace una década que la mejor
manera de tomur contacto con
la lechuga sería a través de un
em^ase plástico? ^,O que las en-
suladas envasadas reportarían el
10 ^/r de la^ ^^anancias del sector

en un supennercado'?.
Los expertos están de acuer-

do en que la ensalada mixta ya
preparada está todavía en fase
de crecimiento. EI valor agre^^a-

do de una en^alada preparada es
de tal ma^^nitud que sólo es su-

Zumosur
Precisión y calidad
en los procesos

perado por el agua embotellada.
Una encuesta realizada por AC
Nielsen Ilega a tal conclusión
después de analizar los ?5 pro-
ductos de mayor crecimiento
entre tiendas de alimentos de
máximo nivel.

EI 75 ^I^ de las ensaladas hoy
en día es consumido como plato
secundario. entrada o de acom-
pañamiento, dice Bill Zinke.
^^ice presidente de marketing
de Ready Puc Produce Inc. de
Irvin^^dale, California.

Zumosur.www.zumosur.com.
elabora verduras y frutas pela-
das v cortadas con una calidad
y acabado incotnparables para
yue Ileguen freuos y con todas
sus propiedades al consumidor
final. La empresa ditipone de
mayuinaria de tnáxima preci-
^ión, que controla la higiene y
el ruidado en cada tramo de su
elaboración, para ofrerer así el
mejor producto terminado: ma-
quinaria para troceado, máyui-
nas limpiadoras y desinfectante.
lavaduras. centrifu^^adoras, ctc.

La espinaca está en el mejor
momento de su historia. Permite
múltiples mezclas, como con
rúcula o conlo único ingrediente
de la ensalada. En otoño se pue-
de aereear a las mezclas brotes
de espinaca o de zanahoria.

Las ventas de mezclas de es-
pinaca en T&A han aumentado
de 50 a 100 ^Ir en Gerland's, que
se dedica a la venta de mezclas
de Espinaca Mediterránea y Es-
pinaca Florentina.

Produce Merchandising. jshee
@producemerchandising.com

^ ^
www.horticom.com?56718

IV gama

Una apuesta
por la IV gama

Fruits de Ponent
abre una nueva línea
de negocio

La entidad leridana de 2°
grado Coop. Fruits de Ponent
ha diseñando un proyecto de
entrada en trutas de cuarta
gama (melocotón, nectarina,
pera y manzana) que irá ve-
rificándose a lo largo de este
año 2005. La nueva línea de
negocio ha representado para
la empresa una inversión de
cerca de 3 millones de euros.

Después de Actel, Fruits
de Ponent se convierte así en
la segunda empresa frutícola
catalana que abre su línea de
negocio con la elaboración
de este tipo de productos, que
constituyen para Fruits de
Ponent su segunda actividad
industrial, después de haber
asumido la patiada campaña
la fabricación de conservas
de Agrupación Coop. Del
Valle del Ebro (ACVE), en la
que participan tres de sus ac-
tuales entidades de 1° grado.
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Una gama de cino variedades de lechugas frescas
Salanova, grandes ventajas
para consumidores y distribuidores

La empresu Rijk Zwaan comercializa Salanova, una práctica
gama de cinco variedades de lechugas verdes y rojas, frescas y dis-
puestas para prepararse de manera sencilla. ya yue mediante un solo
corte cerca de su base se ohtienen hojas de tamaño uniforme y listas
para consumir.

^
Stefan Wyss, de la empresa Migros, y Jórg Werner, de Rijk
Zwaan, en el stand de la empresa en Berlín.

Son lechugas de varied^ides atractivas, salu^ables, crujientes y

muy sabrosas, de bptima conservacibn y propie^ades constantes en
el tiempo. Conu1 stílti se neresita un corte para ^u preparación se
oxida mucho mcnos. Además, la gran cantidad tle hojas pequeñas
sc lava y scca con facilidad. Estas cuali^ades haccn dc Salanova una
suluciún perticta y inuy c^ílnoda para su utilización en industria^ de

procesatlo, hosteleria y caterings.
Además del consumidor fin^il, otrt^ ^,ran beneficiario de csta so-

lucibn es el tupermercad<^s: Sal^inova aumenta el margen de benefi-

cioti por su ^ilto valor aña^idt^, e^ un productu ílnico yue atiegura las
compras repetidas; su conservacibn duradera representa una pér^ida

reducida del producttt en la tienda. AdeiYiás, el envasado ofrece posi-
bilida^cs dc comunicación dirccta al consumidor

Desde su presentación en Fruitltigistica 2002, la murca Salanova
ha ganuJo prestigi^t por ^u reconocida calidud. Rijk "Lwaun continua-
mente umplia y renucva la gama.
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WATER POWERED DOSING TECHNOLOGY

ISO 9001 : 2000

Desinfección de suelos
Manutención de redes

Ouality System Certified

Corrección pH
Conservación
Tratamientos
Fertirrigación

DOSATRON INTERNATIONAL S.A. , , _ ^`_

Rue Pascal - B.P. 6- 33370 TRFSSES (BORDEAUX) - FRANCI
Tel. 33 (0^5 S7 97 11 11 - Fax. 33 (0^5 S7 97 11 29 / 33 (0)S 37 97 10 85
e.mall : info^dosatron.eom - hllp^/Iwwwdosatron com

DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO PARA ESPAÑA

TASHIA S.L.

ClMarcel.li Farré, 16. batos- 25730 Artesa de Segre (Lleida) ^ España
Tel. 34 973 40 OB 40 - Fax. 34 973 40 11 63
e.mail : info^tashia.es - http^/Iwww tashia.es
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