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Exitosa edicion de Fruit Logistica en Berlin

Espejo de la horticultura

europea

® Alemania es el importador de fruta y hortaliza
mas importante del mundo, un mercado
que todos procuran conquistar

Un nimero de visitantes
profesionales sin precedentes
(28.500) 'y de expositores
(1.355) se han dado cita en
Berlin para asistir a Fruit Lo-
gfstica 2005, una feria que se
ha convertido en referencia
meludible en el mundo del
comercio mundial de fruta y
hortaliza. EI numero de visi-
tantes, procedentes de mas de
100 paises. se ha incremen-
tado en un 29% cn relacién al
ano anterior. Otro dato de in-
terés es que el &3¢ de los
expositores provienen del ex-
tranjero.

Particularmente bien re-
presentados estdn, por supues-
10. los soctos comerciales tradi-
cionales de  Alemania:  [talia.
con 226 expositores. Espafu.
con 211, Holanda. con 108, y

Francia. con 147. El pais anfi-
trién. Alemania. estd presente
con 229 expositores en una su-
perficie de 7000 m*.

La razon de esto es ob-
via: Alemania es el importa-
dor de fruta y hortaliza mds
importante del mundo. un
mercado que todos codician.

Hay que tener presente.
ademds. que el concepto de
Fruit Logistica ha sido dise-
fado especificamente para sa-
tisfacer las necesidades de la
fruticultura y horticultura con-
sideradas como industria en
su conjunto. o sea que abarca
todos los aspectos relaciona-
dos con este comercio. desde
el productor. ubicado donde
esté, hasta la gondola del su-
permercado.  Otro
del enorme interés que des-
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indicador

pierta esta feria es la masiva
presencia de la prensia espe-

cializada internacional: 460
periodistas de 30 paises si-
guieron ¢ informaron sobre
los sucesos a orillas del rio
Spree.

Innovacion
indispensable

Unas horas antes de Fruit
Logistica, en un encuentro or-

ganizado por la Produce Mar-
keting Association en Merca-
barna. ¢l gran mercado mayo-
rista de Barcelona. se subra-
yaba la importancia central de
la innovacion en todos sus as-
peclos para el €xito en el ne-
gocio hortofruticola actual.
Pues si esto es asi. Fruit
Logistica es un lugar de asis-
tencia obligada para ser test-
00 de esa innovacidn en mar-



cha. B obvio que los ticmpos
en que los compradores ma-
voristas o de Jas cadenas
de distribucion perseguian a
los productores de Almeria o
Murcia para sacarles su pro-
duccion de lus manos. han pa-
sado a la Historia. Nos encon-
tramos  Irente a - “mercados
compradores”. donde ¢atos Ul-
timos hacen buen uso de la
amplia palestra de oportuni-
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dudes que fes ofrece una enor-
me olerta para elegir wolo lo
mejor de lo mejor. lo mas no-
vedoso. o lo mejor presenta-
do. Y es alli donde hay que
estar....

Por otro lado. visitando
los stands de paises "competi-
dores™. como Marruecos. lur-
quia. fanez. se aprecia que su
oferta es casi toda a granel. ¢
en cajas de 6 kg.y que la uni-
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dad de vente para clios adn no
existe, Da la sensacion de es-
tar viendo otra vez lo que
ocurria en Almeria hace ape-
nas dicz afos... pero dies anos
pasan pronto.

El mundo horticola

Las cilras de la horticul-
tura mundial senalan que se
trata de una industra alta-
mente iternacionalizada y
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Uno de los mensajes mas
destacados de Fruit Logistica
2005 es la conveniencia

y posibilidad de unificar

en el mismo espacio frutas

y hortalizas en todas

las etapas posibles

de produccion.

¢Por qué no acercar la fruta
a granel de la industrializada
en forma de zumos, salsas,
cremas oIV o Vgama?

Estas fotografias muestran
como frutas y hortalizas,

en cualquier version

de envasado -0 no envasado-
de estos productos pueden
presentarse al consumidor
dentro de una misma

seccion en el punto

de venta. De Monte ha creado
marca para todas las gamas.

Fruit Logistica es también

un escaparate de ideas para
el sector de la restauracion,

y no solo del punto de venta.
El sector HoReCa en el futuro
tendra un papel mas relevante
a la hora de presentar frutas
y hortalizas al consumidor.

compleja. Seoun la Central de
Informacion de Mercados y

Precios  Agrartos  alemana
(ZMP). la produccion mun-
dial de hortalizas alcanza los

800 millones de toneladas., y
la de fruta S00 millones. El
comercio internacional  de
haortaliza alcanza el 104 de
esacifra. y el de fruta el 5%
En la Unidn Europea de
los 25, cerca de un milldn de
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empresas se dedican a la pro-
duceidn de hortaliza v dos mi-
Hones o a de frota. La estruc-
tura de produceidn. no obs-
tante, sigue siendo insatisfac-
LOFld €N AUMeErosos  paises.
particularmente en el sur vy
cste de Europa. donde buena
parte de la produccion provie-
ne de una gran cantidad de
pequenias empresas y coope-
ralivas que controlan capaci-
dades productivas muy limita-
das.

La Unién Europea ha
producido. durante 2004, 35
miltones de toneladas de fruta
y 60 millones de toneladas de

hortaliza. erigiéndose asi cn
<l primer productor mundial.
El comercio exterior de la
Unton ascendid a un millon
de toneladas de hortalizas y
ocho millones de toneladas de
frutas.

Alemania importa

El - consumo  hortofruti-
cola aleman ascendié a 16.9
millones de toneladas, un 2%
mayor que el afo anteror.
Ccon un consumo per cdpita de
120 kg de frutas y 84 kg de
hortalizas. Con
ano anterior, una ligera dismi-
nucion del consumo de frutas

respecto al
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se compensd con un incre-
mento del consumo de horta-
li7a.

Se trata. sin duda. de ci-
fras ya muy altas. y que tien-
den a estancarse. Existen sin
cmbargo personas que segura-
mente piensan que aun hay un
Cspacio para (nerementar ¢sos
niveles. como lo demuestran
las campaias de promocion
gendérica que se o realizan en
Alemania en cste momento.
Concretamente se picnsa en el
"5 am Tag". programa similar
al que existe en los ER.ULL
bajo ¢l nombre "5 a Day” o en
Espana con "5 al Dia". Algunas

Espana ha tenido la tercera
representacion de expositores
mas numerosa de Fruit
Logistica, tras la alemana

y la italiana. Esto no
sorprende, dado que Espana
es el principal exportador de
fruta y hortaliza de la UE y
Alemania su principal cliente.

La representacion de Holanda
y Francia ha sido también
muy importante.

A la derecha, el stand de Casi,
la mayor comercializadora
almeriense de tomate.

David Buys, Director
Ejecutivo de la empresa
Compac, aparece en otra foto
junto a Jean-louis Rolland,
Presidente-Director General
del Grupo Azura.

de estas acciones promociond-
fes. no ohstante. parecen estar
alejindose de los sanos prin-
cipios de ausicridad y contac-
to directo con el consumidor
que las vicron nacer. utilizan-
do en su lugar el factl y costo
SO instrumento de una - forzo-
samente muy limitada - pre-
sencia televisiva, apoyandose
en ayudas que pucden parecer
de importancia pero que pocu
pueden hacer frente a  los
cuantiosos  presupuestos  del
que disponen ofros  sectores
alimentarios  para promocio-
narse. Es ir a dar bataltla al te-
rreno escogido por el adversa-



rio. y los resultados no pue-
den ser menos que decepeio-
nantes.

Tanto la
hortaliza  ocupan  un
central en la dieta alemana.
Para un consumidor tan cons-
ciente de la salud como ex el
alemdn, este lactor pesa enor-
memente a la hora de elegir
los alimentos. Las frutas con-
sumidas preferentemente son
las manzanas (2145 kg con-
sumidos anualmente por ho-
car), los plitanos (17.70 kg).
las naranjas (1043 kg) y Tas
mandarinas/clementinas (6 kg).
En lo que respecta a las horta-

fruta como la

fugar

lizas. las cifras son las si-
guientes: tomales en primer
lugar (10.43 kg). seguidos por
pepinos (7.44 kg) y zanaho-
rias (6.82 kg).

Presencia espanola

Ya se ha scnalado que
Espaina ha tenido la tercera
representacion de expositores
mds numerosa de Fruit Logis-
tica, tras la alemana y la ita-
liana. Esto no es sorprenden-
te. dado que Espuna es cl
principal exportador de fruta
y hortaliza de la Unién Euro-
pea y Alemania su principal
cliente.

Es de conocimiento ge-
neral que la produccion de
fruta y hortaliza representa el
30% de la produccion final
agraria espanola. Este sector
contribuye decisivamente a la
balanza comercial de bicnes
del pais. habiéndose superado
recientemente los 6.800 mi-
llones de euros en valor de
exportaciones.

La produccidon total de
fruta y hortaliza de Espana as-
ciende a los 25 millones de
toneladas. de las cuales se ex-
portan un 40%. No obstante.
se constatan importantes dife-
rencias entre los subgrupos de
empresits que producen prin-
cipalmente para la exporta-
cion y las que lo hacen para ¢l
mercado interno,

Las empresas exportado-
ras suelen ser grandes explo-
taciones. loculizadas preferen-
temente en Andalucia. Murcia
o las Islay Canarius, Lxtre-
madura, Valencia y Lleida. En
estas regiones. la proporcion
dedicada a la exportacion su-
pera ampliamente al prome-
dio nacional (Murcia 61%:
Almeria 66% ).

La produccion para el
mercado doméstico tiende a
realizarse en un marco estruc-
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tural de empresas menores, y
en regiones en la que este
subsector no predomina. Tam-
poco las dreas que producen
principalmente para la indus-
trializacion asumirdn un pro-
tagonismo  exportador en un
futuro previsible,

Reflexion final

Reeresar de Fruit Logis-
tica os como regresar del fu-
turo. El presente e-panol en
esos mercados de exportacion
es un hecho: eventos cono
esla leria enseian con qué ve-
locidud las cosas cambian vy
como o que hoy s puede de-

Jar de serlo manana. Las no-

vedades productivas. eenolo-
eicas, varietales, los nuevos y
los novisimos  competidores
Seapresuran y se oconstituyen
cn amenzas para las posicio-
nes establecidas como Ta es-
panola, pero tambidn casceian
el camino de la mnovacion y
el éxito.

Y oese ExIto v oesa mnovi-
cton acertuda se encuentran
cerca, lo mids cerca posible,
de los clientes. de Tos nuevos
y de los vigjos, que estaban
todos alli. co fa Fran Logisti-
ca de Berlin.

—
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