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Ferias

Exitosa edición de Fruit Logistiea en Berlín

Espejo de la horticultura
europea

n Alemania es el importador de fruta y hortaliza
más importante del mundo, un mercado
que todos procuran conquistar

Un número de visitantes
profesionales sin precedentes
(28.500) y de expositores
(1.355) se han dado cita en
Berlín para asistir a Fruit Lo-

gística 2005, una feria que se
ha convertido en referencia
ineludihle en el mundo del
comercio mundial de fruta y

hortaliza. El número de visi-
tantes, procedentes de más de
100 países, se ha incremen-

tado en un 29^k en relación al
año anterior. Otro datu de in-
terés es yue el 83^/r de los
expositores provienen del ex-

U^anjero.
Particularmente bien re-

presentados están, por supues-
to, los tiocios comerciales u•adi-
cionales de Alemania: Italia.
ron 226 expositores. España.
con 211, Holanda, con 108, y

Francia, con 147. EI país anfi-
trión, Alemania, está presente
con 229 expositores en una su-
perficie de 7000 m'.

La razón de esto es ob-
via: Alemania es el importa-
dor de fruta y hortaliza más
importante del mundo, un
mercado que todos codician.

Hay que tener presente.
ademá^, que el concepto de
Fruit Lo^^istica ha sido dise-
ñado específicamente para sa-
tisfacer las necesidades de la
fruticultura y horticultura con-
sideradati como industria en
su conjunto, o sea yue abarca
todos los aspectos relaciona-
dos con este comercio, desde
el productor. ubicado donde
esté, hasta la góndola del su-
permercado. Otro indicador
del enorme interés que des-

pierta esta feria es la masiva
presencia de la prensa e^pe-
cializada internacional: d60
periodistas de 30 países si-
^^uieron e informaron sobre
los sucesos a orillas del río
Spree.

Innovación
indispensable

Unas horas antes de Fruit
Logistica, en un encuentro or-

^anizado por la Produce Mar-
keting Association en Merca-
barna, el aran mercado mayo-
rista de Barcelona, se subra-
yaba la importancia central de
la innovación en todos sus as-
pectos para el éxito en el ne-
gocio hortofrutícola actual.

Pues si esto es así. Fruit

LoQística es un lugar de asis-
tencia obli^ada para ser testi-

go de esa innovaci6n en mar-
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Uno de los mensajes más
destacados de Fruit Logistica
2005 es la conveniencia
y posibilidad de unificar
en el mismo espacio frutas
y hortalizas en todas
las etapas posibles
de producción.

^Por qué no acercar la fruta
a granel de la industrializada
en forma de zumos, salsas,
cremas o IV o V gama?

Estas fotografías muestran
cómo irutas y hortalizas,
en cualquier versión
de envasado -o no envasado-
de estos productos pueden
presentarse al consumidor
dentro de una misma
sección en el punto
de venta. De Monte ha creado
marca para todas las gamas.

Fruit Logistica es también
un escaparate de ideas para
el sector de la restauración,
y no sólo del punto de venta.

EI sector HoReCa en el futuro
tendrá un papel más relevante
a la hora de presentar frutas
y hortalizas al consumidor.

^ha. Es oh^io yue lo^ tientpos
en yuc los romprarlores ma-
yoristas o clc las radenas
tte di^u^ihucicín perse^uían a
los produrtot'cs cle Almcría o
Murcia para sacarle^ su pro-
^uccibn dc Itt, manos, hun p^t-
^ttdo tt la Historia. Nos cncon-
tramo^ frrntr a "nterra^os
rontpradores". ^on^e éstos ítl-
tintos h^trcn hucn uso cle la
amplia palrstra ^1e oportuni-

^ta^le^ yue les ofrece una enor-
me oferta pat'tt ^le`^ir scílo lo
ntejor dc lo ntrjor. lu m.ís no-
ve^oso, o lo mcjor prescnttt-
^lo. Y es allí donde hay yuc
cstar....

Por otro lado, visitando
los s[ands de países "competi-
^ores", romo Marruecos, Tur-
yuí^t. Túner, se aprecia yue su
oferta es casi toda a ^^r^tneL o
cn ra,jas de 6 k^, y yue la uni-

^acl dc ^^enta para cllos aún no
existe. D^t la sensacieín ^le es-
tar viendo otra vez lo yue
ocurría en Alntería hace ape-
nas diez años... pero ^iiez años
p^tsan pronto.

EI mundo hortícola
L^ts rifra^ ^ic I,t hllrtllUl-

tura mundial señalan yur se
trata cie unu in^lustria alta-
mente internarionulizada y
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contpleja. Se^^ún la ('enU-al ^e
Inforntaricín dc Mcrr:ulos y
Prccios A`^rarios ^tlcntana
(ZMPI, la pro^lurricín mun-
clial cic hortalitus ulranza los
KOO milloncs tlc toncladtt^, y
la ttc I^rula 5OO millonc^. EI
comcrrio intcrnarional ctc
hortaliia alrania cl IO^I ^e
esa rit^ra. y el ^Ir I•rut^t el 5^% .

En I,t Unicín f:uropea de
los ^S. rcrra ^Ic un ntillcín ^le
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España ha tenido la tercera
representación de expositores
más numerosa de Fruit
Logistica, tras la alemana
y la italiana. Esto no
sorprende, dado que España
es el principal exportador de
fruta y hortaliza de la UE y
Alemania su principal cliente.

La representación de Holanda
y Francia ha sido también
muy importante.

A la derecha, el stand de Casi,
la mayor comercializadora
almeriense de tomate.

David Buys, Director
Ejecutivo de la empresa
Compac, aparece en otra foto
junto a Jean-louis Rolland,
Presidente-Director General
del Grupo Azura.

empresas se ^eclican a I^r pm-
ducci^ín dc h^+rtalira y dos mi-
Il^^nes a la ^c fruta. La estruc-
tura ^le pruducciGn. nu ^ibs-
tantc, si^^ue ^iendei in^ati^l^r^-
t^^ria cn numerosos paíscs.
partirularmente en el sur y
estc de F.w^upa, clonde buen^r
partr dc la producción provie-
ne rle una gran cantidad de
peyucñ^rs ernpresas y r^x>pe-
rativati yuc conh^^ilan cupaci-
dadcs pr^^ductivas muy limita-
^ati.

La Unicín Europea ha
pr^^ducidu, ^iurante 2UOd. 35
millones de toneladas ^^ fruta
y 6U millunes de tonelaelas de
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h^irtaliza, erigiéndose así en
cl primer productor mun^ial.
EI rumercio exterior dc la
Uni^^n ascendió a un mill^ín
tle toneladas de hortali^as y
uchr^ millunes de tr^nelad,u ^e
frutas.

Alemania importa
EI c^^nsumo hortufrutí-

^^^la alem^ín ascendi^í a 16.9
millr>ncs rle toncladas, un 2^%
nr,ry<ir yue el ^tñu anterior.
c^m un c^,nsumo per c^ípita de
120 kg de frutas y K4 k^^ dc
hortalizas. Con respecti+ ul
^ui^^ ^rnteri^^r, una li^^era ^ismi-
nucirín del consumo ^1e frutas
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se compensG cun un incre-
mento del consunui ^Ic hcirta-
liza.

Se trata, sin ^uda, ^c ci-
tras ya muy altas. y yue tien-
^len a estanrarse. Existen sin
embargo personas yue se^^ura-
mente piensan yue aun hay un
espacio para incrementar esus
niveles, comu lo demucs[ran
la^ camp^rñas de pmnu^ci<ín
genérica que sc realizan en

Alemania en este nu^mcnto.
Conrretamente se pirns^r en el
"5 ^un Ta`*", pm`^rama similar
al yue existe en I^is EE.UU.
baj^i el n^^mbre "5 a Day" o en
España cun "5 al Día". Algrmas

de estas acciones promociona-
les, no ^ibstante, p^u-ecen estar
alejándosc dc los sanos prin-
cipios de austeridad y contac-
to direct^^ con el consumidor

que la^ ^^ierem narer, utilizan-
do en su lug^u^ el fácil y costo-
so insh^umcnt<^ de una - forzo-
samente nury limitada - pre-
sencia televisiva, apoyándose

en ayudas yue pueden parecer
cte imp^^rtancia peru que poco
pue^len hacer frente a los
cuantir^sos pr^supuetitos del
yue ^lisp^men otros sectores
alimentari^^^ para pr^^mocio-
n^irse. Es ir a ^.u- b^tt^tlla al te-
rrenu esc^igid^^ por el adversa-
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riri, y loti result^tdos tur pue-
dcn scr mcnc^s yuc drecpcio-
n^tntcs.

Tantu Ia fruta como la
h^^rtaliza c^cupan un lugar
rcnU^al cn la dicta alcmana.
P^rra un consumidor tan cons-
cicntc de la salud como es el
alrmán, este f.rct^^r pesa en^^r-
mcmcnte a la hora de elegir
I^^s alimentus. Las frutas c^m-
sumidas preferentemenlc s^^n
I,rs manzanus (' I,^35 kg con-
sumid^is anualmente por ho-
^^arl. los pl^ítan^is ( 17.70 kg).
I^rs naranjati 110.^33 k^^l y las
mand.u-inas/rlcmcntinas (fi kg).
F.n lu yue respcrta a las h^^rta-

^^^.^.^- - ."- .,..^...

_ _ - .^^-

lizas, las cifras son las si-
^^uientes tomates en primcr
lu^^ar 110.43 kg). se^^uidos pur
pcpinos (7,44 kg) y z^rnah^^-
rias (6.8? kg).

Presencia española
Ya sc ha scrialad^i yue

Espalia ha tenido la terceru
rcpresentación de expositores
m^ís numero^a dc Fruit L<^gís-
tica, U'as la alemana y la it^t-
liana. Esto no es surprenden-

tc, dado yue España cs cl
principal exp<irtador de fruta
y h^^rt^rliza de Itr Unión Euro-
pra y Alemani^r su principal
rlicnte.

Es de conocimiento ge-
neral yue la pmdurci^ín de
fruta y hortalira rcpresenta cl
30^% de Itt producción final
agrari^r española. Este sect^ir
contribuye decisivamente a I^r
balanza comercial de bienes
del país, habiénd^^se superado
recientemente lus fi.800 mi-
lloneti de euros en valor dc
exportaciones.

La produrci^ín total dc
fruta y hortalir.a de España as-
ciende ^r los 25 millones de
toneladas, de las cuales se ex-
portan un 40^% . N^^ obstante,
se c^^nstatan importantes dit^e-
rencias entre los subgrupos dc
empresas que pr^iducen prin-
cip^rlmente para la expcrrta-
ci^ín y las yue lo hacen para el
mcrcado intern^^.

Las empres^rs exportado-
ra^ suclen ser gr.rndes explu-

taciones, localizadxs preferen-
temcnte en Andalucía, Murria
o lati Itilati Cantrrias; Extrc-
m^rdura, Valenria y Lleida. En
estas regiones, la proporrión
dedicada a la exportacibn su-
pera ampli^rmente al prome-
di^^ nacional (M^n'cia 61^'r^;
Almcría 66^^r).

La produccibn paru el

mercad^^ doméstico tiendc a
realir.arse en un marco esU-uc-

HORTICULTURA

COMUNICACIÓN

tural de empresas menures, y
en re`zi^ines en la yur estc
subsert^^r nu prcd^imina. Tam-
poc^^ las árras ^luc produccn
principalmcnte par q la indus-
tri,tli^.ari^ín asumirán un pr^i-
ta^^<inismo exp^^rt^rd^^r cn un
tutur^^ prc^^isihl^.

Reflexión final
Rc^^res,rr de Fruil Lo^sís-

tica es rrnn^i rc^^resar dcl fu-
tur^^. EI presente espali^^l en
esos mrrradus dc cxp^irtaci^ín
es un hech^^: c^^ent^^s comu
esl^t t^el'ia Cnseñan C^m yué ^'e-
locidad las cosas rambian y
c^ímo I^i yuc hoy cs pucde dc-
jar dc scrl^i mañana. Las n^i-
^^edadcs producti^^as. tccnoló-
^^ic^ts, varictalcs, I^is nuc^^us y
los n^ivísimos a^mpctid^^res
se aprc^uran y se r^^nstituycn
en urncnzas para la^ p^^sici^i-
nes cstahlcridas r^^tn^^ la c^-
pañ^^la, pcru tambi^n cnserian
t l CllnllnO dt' lil Innl1V,1C1On _y
el éxit^^.

Y csc ^xito y csa inn^^^^a-
cicín accrtada se cncuentran
cerca. I^i má^ rerru po^iblr,
de Iris clientes, de Irix nuevr^s
y de I^^s ^ icjc^s. yur rstahan
tc^dc^s allí, cn la Fruit Lo^^ísti-
^a dc 13rrlín. ^
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