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"Patitas °

La forma como argumento de venta

La chica de la imagen con-
templa una etiqueta con forma
de pie peyueño, una "patita",
que es el argumento elegido
por lu empresa del stand, Bernd
Fourie, para todas sus etiquetas
de la temporada 2005. Las ma-

Etiquetas /

cetas en el carry del fondo tie-
nen una etiqueta cada una, con
la infonnación que corresponde
a cada planta, y con el común

denominador de la patita. Paru
diferenciarse, las opciones son
múltiples!

Envasado, presentación y calidad
^Frutas o regalos?

Ideas de Presentación

Forma cle envasado, pre^entación en la tienda y calidad del
producto... todos estos aspecto^ e^t^ín representados de un modo u
otro en los productos de la fotografía yue aparece bajo estas líneas.
Exhihiclos en el expositor de una galería comercial japonesa, las fru-
tas están a la espera clel cliente que las Ilevará como obsequio o se
deleitar.í personalmente ron ellas.

Etiquetas

Nuevos materiales
y mú/tiples posibilidades
Etiquetas: todo
en el mismo espacio

Los avances en materiales
y tecnología de impresión han
abierto las posibilidades en
cuanto a la etiqueta como ele-
mento de comunicación. Los
materiales soportan diferen-
tes condiciones (sol, Iluvia,
tintas, etc.) sin desmerecer y
las impresoras y programas
hace q posible la confección
de etiquetas personalizadas a
las que se suma la oferta de
etiquetas convencionales, de
imprenta.

En conjunto, un firmamen-
to de posibilidades para lla-
mar la atención del compra-
dor potencial y acompañarle
posteriormente informándole
sobre cómo cuidar su planta,
una vez decidida la compra

Albert Heijn

Salsas en originales envases

Salsas en envases novedosos,
elahoradas a base de ajo, pi-
miento, perejil... se comerciali-
zan en envases a,í de originales.
tipo tubo, y cun una cxcelcntc
impresicín y ventana yue cleja
ver el contenido, en la seccicín
de productos en fresco de la

Envases

cadena holandesa Albert Heijn,
www.ah.nl. En los estantes supe-
riores del expositor, se colocan
ajos tiernos y más arriba, los
mismos sabores pero en forma
de hierbas frescas, para aquello^
que prefieren preparar su propia
tial^a.
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Ornamentales

Capiscum
Frutos que decoran

Pocas especies son lus yue sc utilizan por lo tlecorativo de sus
frut^n; una ^lc ell^s son I^^s pimientos, en yue la oferta crece día a

día. Lus de la imagcn s^m selecci^^nes dc Global Flowers.

^7TF^lT''','T'^R

www.global-flowers.com
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Presentación

Expositores soporte
Creatividad

El conjunto de expositor de madera y cujas de transporte exposi-
ción pueden colocar^c en el punto de venta ^upliendo estanterías tijas
y personalizando el producto. Se U•ata de una propuesta de la empresa
Dominik (www.blumen-strauss.de). donde un surtido de diferentes es-
pecieti y presentaciones en lo^ varios "pisos" constituye un compacto
de oportunidades de ^^enta.

La superficie de cartón de las cajas puede imprimirse con la ima-
gen de marketing yue se haya decidido. Y, a no ol^'idar los datos de
contacto. que también en el puntc^ de venta se consi^uen clientes al
por mayor!

Punto de Venta

Una gama con sentido
Calendar Colors

Calendar Colors, de S&G.
^ ww.^^;-flou'ers.rom. e^ el
nombrc yue detine a wia nueva
ti^rma de pmmocionar las plan-
tas ^uiuales. Está fc^rmada por un
ronjuntu de 2{ esperie^ yue ^e
caracterizan por Nc^recer en una
misma "ventana" de tiempo.
Ics yuc `_,trantira roqjuntos de
anu^tles flciridc^s.

Precocidad es la otra gran
r^trar[eríslira de C^tlendar Co-
Ieirs. Cun clla tie atiende a los
deseus de los jardinero^ de las
ciudadcs yue huscan anunciar la
prima^^era colc^reandci las calles

muy temprano, algo yue el nc^rte
de Eurcipa aprecia esperial-
mente y en yue los países del
sur tienen ^entajas a la hora de
producir estas planta^ y poder
enviarlas tan prc^nto las tempe-
raturas de Franria, Alemania ...
Ic^ penniten.

Se trata en tcidos Icsti casos de
especies propagadas por semilla
y selecciones rartcterizadas pur
una abundantc tlc^ración.

En la fotu Hagcn Kall^ine,
Europe^tn Prc^durt Manager Pe-
rennials & Cyclamcn muestra el
conjunto de Calcndar Cc^lcirs.
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Plantdlia^ l'lanralid pl^intalid
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Plantalid

Presentación

Para los cultivadores
de Holanda

Cannabis

Parks para cultivo en rt^a de
Cannahis son una de las oferta^
"list^ts para usar" yue pueden
encontrarse en el Merrado de
las Flc^res de Ámsterdam. Casi
un "li,tu para usar'.

Plant^lid

^)/^.^rt^7 d^^ ^^lcY^ita ^^^^nti^.^la^o^ad^7 d^^ a7rc7ctc^r nr^:diterr^z^lw eii dr%,•^ilt^s forn/ato<s
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't'lantc'l in rib^o, liN!/^ic'za ^y L lonacitin oali^'tal,
dL'^sar/vl/v dc' I^rqclraNla^s colrcr/tcrdv^s

^C<,qu^j«s ^siu raíz
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Csqrlrjt'^s L'nraizadv^s elr:
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l^lallta^c pillzaáa^s,y/a^llatv<s cvnc^'ltadve
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Merchandising

Obtenga el máximo rendimiento utilizando los productos
más adecuados

EI Pasillo en el establecimieto

Para lugr,rr una burna regulacibn del Nujo de circulaciún en los pa-
sillrrs ^lel cslahlccimicntu, c^ nccesario utilizar trrtírulos yuc capten I,r
atcnriún dcl rumprarlur y Irr`^ren putenriar la venta dcl prcuiurtrr.

P^^r c_jcmplu, para c^^municar las ofertus con éxito cs ncresario yuc
cl mrnsaje sra rlaro y atrartivu. f odemo^ usar I^^s sistema^ dc rotula-
ci^ín ^e p^^xtrrs de la tirma Mcto. yue pucden ser manualcs, r^,m^^ el

Prulilinc, rr ntrdiante urdenador como el PM^lO o el NMKO.
La serializari^ín, tamhién es imprescindihle para orientar al clientc

^lurante su cumpra. Metri dispone rle programas de señalizariún hr-
chus a mc^ida, sin stan^lards.

La promucibn trata^a en cestas es muy efectiva si se annunica
a^lecua^^rmentr el nrrcii, de forma clara ^ utracti^^a. Un supurte te-
Iescbpic^i r^^mhina^lu run marco e^ el complemcnto id^al en estus
caso^.

Las prunurcirrnrs pucrlcn (uncionar mejor utilizando diferentes
artícul^rs am cl mi^mu mens^rje ^•isual. marcos. handerulas. porta-
rifcrlati, cliyurtas prronocion,rle,, expusitot'es cle aluminiu. Esto da
cort^istencia a la promucitin y twntenta la ^^cn[a de los produrtos.

^ ^ ,^.,.1i

Ideas de Presentación

Quizás demasiado. .

Con asas

La imaecn muestra unn ca-
lahaza envuclta en plástico...
y. ^ulcmás, r^^n una malla tlc
al`^odón.

Quizás demasiado "cnva^a-
da^^ y con una estética du^^^sa.
pero muestra la idea de t^rcilitar
el "t^^mar" el producto por partc
del ronsutnidor.

M.íxime cuando se trat^r ^Ie
forntas red^mdcadas, yuc tien-
^len a "escapar^e".
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Empresa Destacada
de la Plataforma

hort,^om
150 ^

€/mes . -.
. . . ..

^laftta, j^^e►t ^y accYhadcx

^rht^^tio^Y^, d^rQ>y^á^icc^^^y ^re^ad^rck^ de ca^^cíct^^^ t^i^áit^^ráne^

Av Caja de Ahorros, 4- 7
Apdo. de correos 50

46740 Carlet (ValenciaJ

1-el.: +34 670 373 334
info®atho_es
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