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Economía Empresarial

Asesoramiento en el área comercial
y la gestión de calidad

Acuerdo de colaboración entre AgriDesk
España y Kleemans WVCS
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A la izquierda, René Rombouts, gerente de AgriDesk;
a su lado, Twan de Kruijf, director comercial de Kleemans.

La empresa valenciana AgriDesk Espatia ha iniciado una
etapa dc colahuración con la holandesa Kleemans WVCS.
AgriDesk oti•ccr asesoramiento en el áreu comerrial y la
gestión de ralidad, mientras Kleemans WVCS es wia empresa
especializada en la implementación de la gestión de calidad,

como APPC'C, BRC EurepGAP, MPS, etc.
Esta colahoración permite a AgriDesk cuhrir una línea

de ase^oramiento más amplia con la yue puede contar con el
respaldo de la empresa holandesa. Kleemans WVCS tiene una
posición import^uitc cn el asesoramiento de las empresas im-
portadoras de (rutas y hortalizas, lo yue pennite una sintoniza-
ción dc la ge^tión enh-e empresas etpañolas y holandesas.
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www.agridesk.com

Política Económica

En la actualidad cada país establece sus propios
y distintos LMRs

La industria fitosanitaria aplaude la nueva
legislación europea sobre LMRs

Aepla y la industria fitosani-

taria europen representada en su
Atiociación ECPA, recibcn muy
favorablemente el acuerdo [inal
alcanzado entre el Parlamcntu
Europeo y el Consejo de Mi-

nistros de la UE sobre la nucva
legislación yuc, por fin, armo-
nizará los Límites Máximos de
Rcsiduos (LMRs) de pruductos
para la protección vegetal.

En la actualidad rada país
establece sus propio^ y distintos
LMRs que pueden cambi^u• difi-
cultando enormemente el lihrc
comercio y tránsito de mcrcv^-
rías, algo que se ha utilizado
en ocasione^ para despre^tigiar

y bloquear nuesh•os productos
frescos cn Europa.

E^tc nuevo reglamento es
muy importante part la agri-
cultura española cspccialmcntc

volcada a una excclente y

competitiva produrción de pro-
dueto, vegetales para la cxpor-
tación v, cuando enu-c dc Il^no
en vigor, aclarará la situaciún
para productores, export^(dores,
manipuladores y compradores
de nuextra pruducciún.
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www.horticom.com?59676
www.aepla.es

Política Económica

Grupo Europeo de Tomate, promovido por Fepex

EI Parlamento Europeo interpela a la Comisión
sobre las importaciones irregulares de tomate

EI Parlamento Europeo ha interpelado a la Comisión sobre las
importaciones irregulares de tomate, tras una reunión or^^anizada en
Madrid por Fepex, en la yue productores de Francia, Holanda, Bil-
gica, Reino Unido y España, arurdaron constituir un Grupo Eurupco
de Tomate y denunciar los prohlem.(^ yuc sufre el sector, en cspccial
la competencia desleal realizada por las importaciones ori^^inariax dc
países terceros, que está empeorando la situación de crisis y de bujos

precios yue sui're el merrudo.
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www, horticom. co m? 58859

Inyectores venturi Mazzei "
^.

Los únicos venturis fabricados de Kynar ^,^a^ah^^a

con 5 años de garantía y con un sistema

patentado para la inyección de aire.

Métoclo econbmico y exento cíe

prohlemas para inyectar productos

agroq>,tímicos líquidos y gaseosos de

Con 1^ p•rantu y•MMM tls:

forma rápida, cómocla
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EI futuro de una empresa
química

Nuevo logotipo
de BASF Española

Desde el pasado día I de
maizo, la elnpr^sa BASF
Español^i, S.A. da por con-

^ cluido el proceso de redi-
^^et^o de su nuevo logotipo.
Mantenicndo la^ cuaU-o
Ictras ^e BASF, la empres^^
conserva su tradicibn y
fortalezati, pcro su logo ha
evolucionado con la voluntad de mejc^rar constantemente y explorar
nuevos caminos.

EI nuevo emblema es símbolo de la búsqueda de soluciones
inteligentes para lograr el éxito. Así mismc^, la empresa se enor-
^ullece de scr una empresa yuímica, ya que cree en el futuro de
la química; por eso ha agregarJo un mensaje al su nuevo lo^^otipo:
BASF - The Chemical Company. Para mús infonnación: htt^
//corporate.basf.com

Horticultura y Sociedad

Fundación RuralCaja

Valencia: campaña para el consumo
de frutas y verduras

Orhent^i y nueve localida-
de^ de Valencia han partici-
pa^c^ en la Camp^uia para el
Con^umo dc Frut^is. Verduras
y Hrn-talizas ^e Fundtición
RuralCaja, que ha infurm^ulo
a niños y adultos sobre Ins
ventaja^ del ccrosunui diario
de estos pruductos para el
or^^anismci

Un tcital ^e I?.835 va-
lencianos. R.-191 ^e ell<^s
estu^iuntes cle 166 role^^iciti,
hatt participadci en esta Íahc^r
de concienciacibn. A la ^ran
aceptación recihida cuntrihu-
ye el apciyo de 98 t^sc^riacio-
nes de jubilti^cis y amas de
casa yue han acerradu esta

iniciati^°a social a un públia^
^idulto. Pala el desarrollo de la
campaña. RuralCaja ha conta-
do ron la colaboración de la
Conselleria de Agricultura y
lu Federación Valenciana de
Municipios y Provincias.

La campaña se ha basadc^
en la visita de un autobús to-
talmente eyuipado en el que
se han realizado distintas ac-
tividades fonnativas ^iri^ridas
a ampliar el conocimientc^

sobre los beneficios que apor-
tan las vitaminas de frutas
^^ hortalizas en la dieta me-
diterránea. Toc^a la informa-
ción se pueden encontrar en

ww^w^.horticom.com°59779.

]Z • ^ ^ ^ IORTICULTURA


