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Calidad y frescor, los
atributos mas valorados
por el consumidor de flores

® Anaheim, California, octubre de 2004.

Marta Fernandez-Rebollos
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La Produce Marketing
Association  (PMA).  funda-
da en 1949 y con sede en
Newark, Delaware. es una
asociacion de comercio global
sin danimo de lucro que englo-
ba a mis de 2.400 miembros
comercializadores  de  frutas
hortalizas y flores frescas de
todo el mundo.

Sus miembros cstan re-
luctonados con la produccion.
distribucion a grade y pequena
escala y otros servicios de
distribucion alimentaria, y la
PMA trabaja para sostener y
mejorar un entorno que favo-
rezea la buena promocién de
estos productos. asi como de
los servicios relacionados.

PMA 2004

La pasada Convencidn y
Exposicidn Internacional de la
Produce Marketing  Associa-
tion ha tenido lugar en Ana-
heim, Califormia. en octubre
de 2004, en donde se ha hecho
ctectiva una renovacién de
la Junta Directiva: asi. Steve

Junqueiro. vivepresidente de
la cadena de supermercados
Save Mart en Modesto, Ca-
ltfornia. es el nuevo director.
Junto a otros 21 profesionales
que encabezan los apartados
de gestion mds destacados.

Productos florales:
donde, cuando y por qué

En ¢l marco de la PMA
2004. se han hecho pablicos
los resulatdos de un estudio
realizado por la misma orga-
nizacion acerca de las pre-
ferencias para la compra de
fores del consumidor hispano
y asidtico.

Segin los datos de este
estudio, a la hora de comprar
flores. los supermcrcados vy
tiendas  de decoraciéon  que
comercializan estos  produc-
tos son la primera opcidon de
hispanos (39%) vy asidticos
(35%). respectivamenie.

Ambos grupos coinciden
en considerar la calidad y el
frescor de las flores los atri-
butos mds importantes a la
hora de tomar sus decisionces
de compra: ademas, el 69% de
los hispanos y el 73% de los

Un estudio sobre preferencias de compra de flores
del consumidor hispano y asiatico, revela que, a la
hora de comprar flores, supermercados y tiendas
de decoracion son la primera opcion de hispanos
(39%) y asiaticos (35%), respectivamente
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asidticos, dicen comprar flores
mas de tres veces al ano.

El mejor vendedor
de flores de 2004

Kathy Hession ha reci-
bido ¢l Floral Marketer of the
Year Award -Premio al Mejor
Vendedor de Flores- 2004. Se
trata de la 24" edicién de estos
premios que reconocen cada
ano a aquellas personas que
han trabajado para la comer-
cializacion de flor cortada a
gran escala con dedicacion y
distincion.

Pam Smith. de Naures's
Flowers. guien ha presentado
los premios en esta ocasion y
fue galardonado con el mismo
premio en 2000, describe a
Hession como "un verdadero
profesional de nucstra  1n-
dustria, que ha servido como
amigo y mentor a muchos,
conocido por sus innovadoras

Kathy Hession

ha recibido el Floral
Marketer of the

Year Award 2004.

La exclusiva rosa de 60
cm obtenida por este
productor continda
siendo, después de los
anos, una referencia
en Indianapolis, donde
comenzo su carrera

en el sector floral

ideas. Su exclusiva rosa de 60
cm continda siendo, después
de los afios. una referencia en
Indiandpolis. donde comenzé
su carrera en cl sector floral”,

Manipulacién segura
de los alimentos

Otra innovadora propues-
ta en linea con el danimo de
la PMA de promover la acti-
vidad comercial en el sector
hortofruticola es la creacion
de un proyecto para ensefiar
al consumidor final a adoptar
las medidas sanitarias  opor-
tunas a la hora de manipular
sus alimentos. Las herramien-
tas de este proyecto han sido
desarrolladas para el uso de
los miembros de la PMA. asi
como a los agentes que ejer-
cen algin tipo de influencia en
el consumidor,

El material, que estard
disponible préximamente en
www.fightbac.org, dard cabida
a informacion de empresas o
AZENCIds CON SUs respectivos
logos. notas de prensa. dos
presentaciones en Power Po-
int, grificos descargables y
una lista para sugerencias.

www.pma.com
infoctr@pma.com
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Sustemas de pre-enfriamiento

delco
vcamar , ,cunservaclon
‘para mel ones:" todo . tipo .

'> ~—

A VILTER

COMPRESOR VILTER TRADITION &

TECHNOLOGY
Together. Working For You.
» Sistema Air Fresh de frio himedo,
con hielo liquido

= Hydrocooler: meldn, esparrago
y otras frutas y hortalizas compactas

= Vacuum cooler

* Plantas frigorificas prefabricadas - \
compactas i
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* Programas de control automatico - -y
de camaras £ N
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T APLICACIONES INDUCTRIALES At
DEL HIELO Y REFRIGERACION, S.L. . —

AIR-APLICACIONES INDUSTRIALES;S.L.
Virgen del carmen,25 '(
46183 L'ELIANA (Valencia)

Tel/fax: 96 274 18 68
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