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Calidad y frescor, los
atributos más valorados
por el consumidor de flores

n Anaheim, California, octubre de 2004.
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La Produce Marketing
Associnticm (PMA), funda-
da en 19^19 y con sede en
Newark, Delaware, es un,r
asciciacibn de comercic^ glohal
^in tínimo de lucro que en^lu-
ba a m^rs de 2.400 miembroti
a>mercializadores de frutati
hortalizas y flores freticas ele
tci^o el mun^lci.

Sus miembros están re-
laciunados con la producción,
clistribucibn a grade y peyueña
esrala y otros servicicis ^e
distrihucicín alimentaria, y la
PMA trrbaja para sostener y
mejorar un entorno que favo-
reu^r la buena promc^cicín de
estcis pr^>ductc^s, así r<^mo de
los servicic^s rclaci^^na^l^^^.

PMA 2004
La p^rsada Convención y

f^xpc^sición Internacional de la
Nrc)duce Marketing Associu-
tic^n ha tenido lugar en Ana-
heim, California, en octubre
cle 2004, en donde se ha hechc^
efectiva una renovación de
I^r Junta Directiva; así. Ste^e

Jnnyueiro, vivepresidente de
la radena de supennercados
Save Mart en Modesto. Ca-
lifornia, es el nuevc^ director,
junto u otros 21 profesicmales
yue encabezan loti ^rp^u•tadcis
rle gestión más destacados.

Productos florales:
dónde, cuándo y por qué

En el marco ^1e lu PMA

2004, se han hecho públicos
los resulatdos de un estudio

realizado por la mism^i c^rga-
nización acerca de las pre-
ferencias para la compr^r de
Nores del consumidor hispano
y asiático.

Según los datos de este
estudio, a la hora de comprar
flores, los supertnercados y
tiendas de decoracibn yue
romercializan estos produc-
tos son la primera opcián de
hispanos (39^k) y asi.íticos
(35^/c ), respectivamente.

Ambos grupos coinciden
en consic'lerar la calidad y el
frescor de las Noreti los atri-
brrtcis más importantes ^r la
hora de tomar sus decisic^nes
cle compra; además, el 69^/c de
los hispanos y el 7^^/^ de los

Un estudio sobre preferencias de compra de flores
del consumidor hispano y asiático, revela que, a la
hora de comprar flores, supermercados y tiendas
de decoración son la primera opción de hispanos
(39 °Io ) y asiáticos (35 °Io ), respectivamente
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asitític<^s, dicen c^^mprar flores
más d^ tre^ reces al .ui^^.

EI mejor vendedor
de flores de 2004

Kalhy Hc^^^tiiott ha reri-
bidti cl Fl^^r^ll Markctcr of [he
Year Aw^tr^l -Premi<i al Mej<ir
Vendedcir de Flores- ?OO^t. Se
U^ata de la 24" edirión de est^^s
premi^^s yue recun^icen cada
alio a ayucllas pcrsonas yue
h^tn trabajacl^i para la c^^mcr-
rialiracibn dr tl^^r c^^rta^a a
gr,uT csrtla con dc^licacibn y
di^tincicín.

P,tm Smith, dc Naures's
Flowers, yuien ha presentudo
I<^ti premit^s cn esta oc^lsitín y
fuc galar^tma^lu con el mismt^
premiti cn 20O0. ^eticribe a
Hcssiim anno "un vcrrlatlero
profcsion^ll dc nuestr^t in-
dustria, yuc ha scrvid<^ cum^^
ami^^^^ y mcntor a murhos,
ctm^>ci^u por sus inn^wudurus
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Kathy Hession
ha recibido el Floral
Marketer of the
Year Award 2004.
La exclusiva rosa de 60
cm obtenida por este
productor continúa
siendo, después de los
años, una referencia
en Indianápolis, donde
comenzó su carrera
en elsector floral

ideas. Su cxclusiva rosa de 60
cm a^ntinúa siendo, después
de I^is añ^is, una referencia en
Indian:íp^^li^^, cl^^nde comenzG
zu carrcra cn cl scct^ir fl^^ral".

Manipulación segura
de los alimentos

OU^a inn^ivadora propues-
ta en línea con el ánimt^ de
la PMA ^le promcwer la acti-
vidxd c<^mercial en el sector

ht^rtt^frutía^la es la creación
dc un prt^yecto p^tra en^eñar

al cunsumi^<^r tinal a adoptar
las me^irJas sanitaria^ opor-
tunns a I^t hora de manipular
sus alimentos. Las herramien-
t^ts dc este proyect^^ han sido
desarrolladas par^t el uso de
los miemhros ^e la PMA, así
com^^ a los agentes yue ejer-
ren algún tipo cle influencia en
el c<msumidor.

EI material, que etitará
disponible pníximamente en
www.fi^^hthac.or^, dará cabida
a inf^^rmación de empresas o
^tgencia^ cun sus respectivos
I<^gu^, nutati dc prcnsa. dos
presentaciones en Power Po-
int, gráfict^s desrtrgables y

una lista para sugercncias.
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www.pma.com
infoctr^ pma.com

Sistemas de pre-enfriamiento
y cámara de^conservación
para melones`^"'y^todo tipo
de Fruta v:Hórtáliza ►

^ ^d^^U VJ^

APLICACIONES INDUCTyIALES
DEL HIELO V REFRIGERACION, S.L.

AIR-APLICACIONES INDUSTRIALES, S.L.
Virgen del carmen,25
46183 L'ELIANA (Valencia) ,;_
Tel/fax: 96 274 18 68
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TRADITION &

TECHNOLOGY

Together Working For You

• Sistema Air Fresh de frío húmedo,
con hielo líquido

• Hydrocooler: melón, espárrago
y otras frutas y hortalizas compactas

• Vacuum cooler

• Plantas frigoríficas prefabricadas
compactas

• Programas de control automático
de cámaras

• Soluciones especiales
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