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Instantánea de la Asamblea
General de Proexport 2004
y del público asistente
a la misma.
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Mercados y Comercios

Campai►a de exportació ►► 2003-2004

Frutas y hortalizas de Murcia
en el mercado internacional

n La exportación de frutas y hortalizas de Murcia
se consolida a pesar de los altibajos comerciales
y las variaciones climatológicas.

La exportación de frutas
y h^^rtalizas de Murcia se con-
s^^li^ia u pesar de los altibajos
crnnerriales y las vari,iciones
clinu^t^ilógicas. La camp^uia

de exportación de pr^iductos
hortofrutícolas 2O03-?00^ ha
ratificudo la consoliduci<ín de
I^^s mismos en los mercados
internacionales a pcs^ir dc los
altibajos comerciales y las va-
riaciones clim^it<^Ibgicas.

Hay yue destacar como
t^^ctor decisivo en esta campa-

ña el calor extremo regish-ado

durante el pasado ?00^. que,
si bien pertenece a la campañ^^
pasada, inNuyó decisivamente
en la^ mermas de producción
y retrasó la^ recolecciones
posteriores en casi todos los
cultivos.

Como n^^ta predominan-
te, esta campaña ha tenido un
invierno largo y un conside-
rahle retrtiso en el inicio del

cal^^r fuerte, que no comenzb

hasta finales del pasado mes
de junio.

Respecto al capítulo de
d^itoti, tie puede destucar que el
volumen de exportacibn total
2003-04 asciende a 54^.97?
t, mientras que el valor de la
pr^^duccidn comerci^ilirada
se sitúa por encima de los
540 millones de euros. Las
empresas que integran Proex-
port generan 48.000 puestos
de U-abajo en total, de los yue
^0.000 tion directos y un^^s
8.000 indirectos.

Las producciones horto-

frutícolas de los as^iciado^ de
Pr^^exp<^rt se destinan eminente-
mente a los mercados de expor-
tación principalmente a: Rein^^
Unido, Alemania, Holanda,
Francia. Suecia. Dinumarca,
Aush^ia. Noruega, Suira. Sue-
cia, República Checa. Nurue-
ga y otros.

La producción hortofrutícola de los asociados
de Proexport se destinan principalmente a los
mercados de exportación: Reino Unido, Alemania,
Holanda, Francia, Suecia, Dinamarca, Austria,
Noruega, Suiza, Suecia, Noruega y otros

^ I'lantali^- Plantaliá E'lantaÍiá- Plantaliá^ Plantaliá
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Cuadro 1:
Asociación de Productores-Exportadores de Frutas y Hortalizas de la Región de Murcia.

Resumen de la Campaña 2003-2004
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^ li^niatc I^,!_ur,^ I,^^.l,_^ ^"^^ (^Il.^li^ (,^.71 I -3°/, 224,764 ^ ^41.8H4 ^ -7'^0

Lcchuga ^ 2O3,1 K6 ?U^,7^H - I°^i^ 3^,^^1 I 41,150 -1(^° ^^ 237,727 ?46,^98 -4°„

Melón 97,194 110,777 -12% 9,248 13,981 -34% 106,442 124,758 -15%

('oliflor 11.^3ti 1?.370 -7°^ 1.3^^ l.-1^^1 -7°,i^ I?.9?? 13,^,-t -7°^„

Brbculi ^-l,h^? (,?,^1(1 -I?°„ 9,324 9,377 -1% (^^1,17(^ 71,H87 -ll°^b

Sandía 14,582 - - 18,816 - - 33,398 -

'I^otal ^^^,^14 >7U.^7^ _.}^,.i^ 13-1.(ll^ 1?^,7^? ^°,^^ (,7^),-3^^) h9^)?^;O -3°„

2003-2004 2002-2003 Variación

^ ^ ^ ^ , ^ , - 567.386.924 -3`%

' • , ^ ^^ ^ o • ^ 40.513

^ • ^ ^ • ^ 8.103
^:^' • ^ ^ ^^ ^ 48.615

Lechuga y tomate:
líderes en la exportación
hortofrutícola

La lechu^^a se perfila c^^m^^

producto líder en la exportacibn
hortofrutícola regional rJurante
la campaña ?003 - 200^ con
203.186 t, representand^^ el

34^Ir de las exportaciones de
Proexport, siguiénd^^le muy de
cerca el tomate con 164.062 t
con un 29^Ir de cuot^i de repre-
sentacibn denh-o ^lel conjunto
de la exportación de nue^tra
Región. El tercer ^^ran pr^^duc-

to es el melón, cuy^^ v^^lumen
dc c^^mcrcializaci^ín se sitúa
en 106.60? t c^^n un 19^Ir dc
imp^^rtancia dentr^^ del t^^tal ^1e
expartación.

Además, el bráculi y la
coliN^ir registraron un vo-
lumen de S^1.852 y I1.53K t
respertivamente tenien^l^^ una
cu^^ta ^le importancia del 10`%^
y 2%^^. En último lugar, se p^^-
^iciana la ^undía con 33.39K
t y un 6^k de importancia cn
rel^ici^ín al conjunto de la ex-
portaci^ín de la Asuriaci^ín.

Av. Caja de Ahorros, 4- 2
Apdo. de correos 50

46240 Corlet (ValenciaJ

Tel.: +34 670 37 33 34
Fax. +.34 96 299 39 34

info rr plantalia.es
^ www.plantalia.es

^laritcz, j^ert ^ acadzada

o4r^t^ctic^a^, dfirQii^c^^ticc>!^^ ^^^ad¢Ya^^ de ca^^ácíf;^ yriE;dit^rc^ne^

r ^^^r^ll^'
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Figura 1:
Mercados de Exportación de las empresas

asociadas a Proexport.
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Análisis de Productos
Lechuga: La exportación

dc lechuga iceber`^ durante la

canlpaña ?003/2004 por la^
empresas asociadas a Proex-
port se situó en 203. I R7 t La
exportación de esta hortaliza
se reparte entre los meses dc
octubre a junio.

Las exportaciones de
lechugas de Proexport h.rn
represcntado durante la citada
campaña el 70^/^ del total ex-
portado de^de Murcia. Cabe
destacar yue, por iniciati^^r
de Proexport, se promovicí la
creacicín de la asoeiacicín AE-
PLE IAsociacicín de Empresax

Productoras - Exportadoras dc
Lechuga) con el tin de sumar
esfuerzos para la defensa de
sus intereses y mantener una
represent^tción única ante las
in^titucionc^ y organi,tnos na-
cionales y romunitarios.

La lechuga se comer-
cialira tund^unentalmente en
los mercados internacionales
siendo sus principales com-
pradores, entre otros, el Reino
Unido, Alem,cnia y Holanda.

Tonrate: La exportación
de tomate de las entpre^ati atio-

ciadas a Proexport ascendió
durante la campaña yue aca-
hamos dc finalizar a 164.O62

Figura 2:
Volúmenes de comercialización

de los productos hortofrutícolas murcianos.
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La recién terminada campaña ha tenido un
retraso en la producción de las plantaciones de
tomate de verano, provocado por las elevadas
temperaturas del verano 2003, que han obligado
a esperar a los principales consumidores europeos
de este producto, Alemania, Reino Unido, Francia,
República Checa, Holanda, entre otros

t, lo yue ha signitícado un R^/r
menos yue durante la campaña
?00?/?003.

La recién tenninada cam-
ptcña ha tenido un reh^aso en
producción de las plant^rrio-
nes de verano. pro^•ocadu por

las elevadas temperaturas del
verano ?003, yue tamhién ha
atectado a las recolecciones de
los mese^ de septiembre, uctu-
hre y noviembre. Las empre-
sas dc Proexpor[ representan
el ^O^/^ de la exportacicín de
tomate de la Región de Murcia
v el 17^/^ del total nacional. La
exportación de tomates se di-
rige fundamentalmente a Ale-
mania. Reino Unido, Francia.
Rep. Checa. Hol^tnda, etc.

Brócoli y Colifíor: En
cu^cnto al brócoli, el volumen

exportado por la^ empretius de
Proexport ascendió a 54.852
t, mientras yue en la coliflor
alcanzó las I 1.35R t. La A^o-

ciación representtt el 34°/r
dcl brócoli exportado desde
Murcia y el 21 ^/^ del nacional,
mientras que en coliflor es el
46^I^ y el 2R^% de Murcia y
España respectivamente.

Los tres principales com-
pradores de estos productos
son el Reino Unido, Hulanda
y Francia.

Melón: En el caso del
melcín, Su cxportación conti-
núa esta campaña reducién-
dose en un I ^`/^ en el total de
melones respecto a la anterior.
mientras se reduce un 30^/^
para los melones ^^erdes, un
23^/^ en el amarillo, tu1 5^/^ en

Lechuga
34%

203.186 Tm

^

54.852 Tm "

11.538 Tril/
Coliflor

2%

Brocoli
10°k

Galia v un aunlento dcl 3^Ic en
Cantaloupc. La exportación
de las empresas de Proexport
representa el 56^/ de la expor-
tación murciana de melón y el
?6^h de la nacional.

Las exportuciones de me-
lón se concenh-an, fundamen-
talmente, en tres paíseti: Reino
Unido, Holanda y Alemania.

Sandía: En cuanto a la
sandía, es un producto que se
ha incorporado recientemente
al volumen de exportación de
Proexport, y es destacable que
su exportación se concentra
en los mc^es de junio, julio
y agostu. La exportación de
^andía de las empretiati de Pro-
export representu el 16^/r de la
exportacieín de Murcia y el 4^Ir
de Etipaña.

EI principal comprador
de este producto es el mercado
nacional, siguiéndole Alema-
nia, Francia, Holanda, Reino

Unido, Dinamarca, ctcétera.

^TrTT^T1^

www.proexport.es
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l,íder en cornunicación profesional

Comunicación

La revista Horticultura,
la evolución del sector
y un nuevo compromiso

n Más de 20.000 lectores en 27 países con^rman la
calidad, la actualidad y el rigor de la información

La revistu H^irticultura

conlinúa ganand<i Icct<ires

yuc c^mfían en la di^^ersida^
^e I^is contenidos yuc ap^tre-
cen raclu mes. Es la re^ i^ta
lídcr en España ron ^irtírul^^s
y n^ilicias para lati pr^^fesiones

h^^rtír<^la^. Cad^i mes ^uenta

c^^n m.ís ^le 20.U00 lect^^res de
^7 paíscti, siendo I^^s paíscs dc
hahla hispana l^^s yuc regis-
u-an una mayur ^emand^^ en

I^i uixcripcicín y s^ilicitu^ de

cjcmplare^.
La trayectoria de los 22

añ^^^ ^c H^^rticultura ev^ilu-
ci^in^i hacia un rcpart^^ dc I^is
c^+ntcnirl^^s de raráct^r técnia^
(.IUC tit; hal'Ii1I1 8n18I10 l'iltil C'n
cxclusividarJ a otra inf^^rma-
ci<ín con una oricntaci^ín más
cc^m^ímica. Durantc el pcri^ido
2OO3-?0(14, de un l<xal clc 260
artírul^^s publica^os, Id0 sc^n
de tip^+ térnico, mienU•as yue
m^í^ dc 9(1 est^ín rclaricmacl^^s
c^m aspertos de visi^ín de
mcrcaduz, oportunicla^cs de

ncg^^ri^^ y comercializaci^ín,
icti prácticamcnte una tcrccru

parte de los contenidos! En re-
sumen, la revista cambia hacia
un nuevi^ equilibrio informati-

^^o quc intcresa a los "nuevos

horticultore^•^.
Esta ev^ilución de los

contenidos yue aportan los

autores eti una eviclente con-
secuencia de I^^s rambius yue

experimenta actualmente el

sector hortícola. Durante años
hemos recogid<i ^^piniones en
ferias, congreti^is y ^itrox even-
t^^s en los que coincidimos con

nue^tros lectores, mientras

^^aloramos tambi ►n los pltin-
tcamientos y ^^hscrvaciones de
las empresas yue tie anuncian
en la revista Horticultura. En
sus comienz^^s la mayoría de
lectores de la revitita eran agri-
cultores; hoy, son "horticulto-

res empresario^". L^^s autores
y lectores de H^xticultura en

su mayoría son pmfesionales
yue pretieren ver lu horticul-
tura desde una óptica global,

La revista Horticom
es un suplemento de la

revista Horticultura. En ella se informa
de todos los contenidos disponibles en
la Plataforma Horticom.

HORTICULTURA

inrlependirntemente clr su
rc^^ión y país. Ah^^ra. I<^^ Icrt^^-
re^ clc la revista s^m empresas
lícJeres en su sect^^r ^le acti-
vid^td, sca rn la pr^xlurri^ín.
gran ^istrihuri6n <i I+I)+i en
h^^rt^ili^.^is o fruta^ y cn plantas
de vivero y fl^^res.

Lus autores dc la rcvista
H^^rticultura pr^^p^^rriunan
inf^^nnacibn rigurosa s^ihrc
con^ximicntos técnicos y
cirntítir<is y oU^^^^ ^le rarár-
ter r^^mercial. EI cyuip^^ dc
redacción de la revista hu^ca
la rulah^^raci^ín c^m las em-
prc^as para intiirm^ir r^m i^letis
fresras y actuales. prururan^lu
intuir tcndcncias cn el l^uttn'^i,
tc^n^il<ígic^ts y dc otra íncl^^lc
rclacionadtts c^m los ncg^^ci^^s
h<^rtíc^ilas.

Desde hace 10 años cl
campr<imis^i de Erlici^,nes rlc
H^^rtirultura, SL es wulurici-
n^ir hacia las nucv,i^ tcrn^^l^^-
^^ías dc c^imunicaciGn mcdian-
tc la Plat^if<irma Hrn•tic^^m.
La clave eti crear un entornu
tcnuítico e interpr^itesi^mal en
lnternet. EI ohjetiv^^ ^e Hur-
tia^m es c^^ntrihuir in1^<irnri-
ti^^amente a la rclaribn enu-e
clientes y proveedores con la
rcclacci^ín y di^trihurirín rlc Ia
rcvi^ta H^irlicultura. Lcrt^^rc^
y anunciantes p^^dcmos ^cr-
virn^^s del p^xler yue ya tienc
Intcrnct p,u-a a^ociarnos crnn^^
u^u^iri^is dc H^^rtia^m y así
rcncw^ir día h-^is clía nurstr^^
c^^mpr^>miso de inf^irmaciún
hcn^lír^^la.

91



SOCIOECONOMIA Y GESTION

Evolucíón
^rvi^^^.a..^.^

^asMejores
Variedades

; ^ ^`_

^` ^
^ • ^^.,

a _

`^^ t T
-./ ^ °, - _

` ^^.I•' ^,,1^

^ Técnica
m^$Avanzada

"La operadora Bocchi anda algo convulsionada por doble
motivo" -publica la revista F&H del pasado mes de octubre-.
Por un lado, la cadena alemana Rewe le ha retirado la exclusi-
vidad como proveedor de frutas y hortalizas y, por otro, anda en
relaciones con la multinacional Fyffes para formar un gigante
europeo de comercio de frutas y hortalizas con un volumen de
negocio de más de 4000 millones de euros.

De esta forma, Rewe replantea su política de suministro ha-
cia un criterio de competitividad para un negocio potencial de
1500 millones de euros. Por otra parte, esta decisión hace que
Bocchi tenga que planterase su estrategia comercial, y por eso
se habla de negocioaciones con el distribuidor holandés Fyffes
para una posible fusión".

^^:,. ^- ^^^ ,. .

www. bananalink.org. uk/companies/fyffes.htm
www.expofrut.com.ar/esp/indexgrupo. htm
www. rewe. de

J
Esquejes de clavel

^i-^^ I^/^.,

^C^,,`^^M

Asturias y Cantabña

l!.Il7J
ABRICOLA CUELJ, S.A.

Alvaro h AlOOmoz. 3
33P07 Ctildn ^ TN.: 885 36 BO 20

Oalirra

^ BACELO, S.L.

G. Ca,r^. 70
Te1. 986 63 31 08.^ Fu.: 886 83 3/80

36710 TOMINO (PdMrvq^(

C:^^..^. , ^ ^^ii.^

FRANCISCO
OUERRERO ODERO

TY. Movl. EOY B8 7B 07

Murcia y Alicante

BULBO IMPORT. S.L.

..»^w.Mw^.
Av. AM^N¢I^ 1Y

TM : Y60 M ^I BB ^ Fuc: Y50 b Ip 13
o^ea AuF^ (Aw^wu^

,
Solicite -;^

nuestro -
Catálogo '^

as de gerbera

U tecrwplant
Av. Paisos Catalans, 133 -1s 1!
43205 REUS (Tarragona)
Tel.: 977 320 315 - Fax: 977 317 456
e-mail: tecniplantC^ediho.es

Economia Empresarial

Tras romper su exclusividad con Bocchi

La cadena alemana Rewe abre su abanico
de proveedores

;d

Economia y Organización

Asesoramiento profesional y de la atención personalizada

EDF Ibérica y Anaip firman un acuerdo marco
de colaboración en materia de optimización

i energética

EI protocolo de colaboración alcanr.ado entre la Confederación Es-
pañola de Empretiarios de Plásticos (Anaip) y EDF Ibérica, filial del
Grupo EDF en España. supone interesantes beneficios para un sector
en búsqueda de eficiencia energética y con un claro compromiso con
el medio ambiente. De este modo, los miembros de Anaip que así lo
soliciten contar5n con el asesoramiento técnico de un equipo de pro-
fesionales de EDF Ihérica y recibirán una ^uención personalizada en
materia de suministro eléctrico.

Para las empresas el precio es importante, pero no debe de ser la
única variuble a considerar a la hora de elegir un suministrador. Hay
que tener en cuenta la calidad y la capacidad de servicio para tomar
la decisión de compra más interesante para la rompañía.

«:^, ^- :..^^^ ^

www. horticom.com? 58680

9Q - ^ ^ ^ ^ IORTICULTURA
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Mercados y Comercios 1

Mercat de Flor i Planta Ornamental de Catalunya
Presentación de la nueva web

... ra ^. r.... ^._.
.. .. o ^^ nr.... y.r. a^.... ^ a• ^^•^

^.. ^ a, ^
navegación y búsyueda ágil entre toda I^t
intormación y servicios que ^tllí se encuen-
tran. Además para la ocasión se han unido
las webs del Mercat y de Intermediació del
Mercat para compartir contenidos y poder
ofrecer una tnejor información sobre la ofer-
ta de producción y distribución de loti socios
del Mercat.

De i^ual forma, la campaña "Promo-
pLmts" ofrece a los compradores del mercut
la posibilidad de obtener regalos útiles para

el trabajo, su negocio y la faena del día a
día. Según los puntos que se acumulen en
la turjctu se podrá esco^er entre todos los
regalos que el Mercat ofrece. La exito^n
cumpañu, que se puso en marcha antes del
verano, continua en la actualid^ld en su se-
gunda fase, que funcionara hasta el día 23

de Febrero.
Para saber más: www.mercatflur.com.

EI Metrat de Flur i Planta Orrrtmental de
Cataltnrya apuesta por las nuevas tecnolo-
^^ías con cl nuevo diseño de su página web.
al ticmpo yuc lanza la promocibn "Promo-
punt^" para premiar la fidelidud de sus com-
prudores con diferentes ubscyuios.

EI nuevo web^ite del Mercat cuenta
con un novedoso diseño yue permite una

Horticultura y Sociedad

Análisis del consumo
y recuperación de plásticos
en el informe de Europa

La industria europea
de los plásticos: aumenta
el reciclado en tiempos
de cambio

Lu industria europea de los plásticos
mo^tró un aumento del 5.6^% en el con-
sumo de plásticos entre los años 2001 y
2003, a pesar del descenso económico
glohal, lu guerra en el Oriente Medio y
lu vol^tilidttd de los precios del petrbleo
y las materias primas, según el informe
relativo a este año realizado por Plastic-

sEurope (ante^ APME).
Éste es el decimocuarto año que

Pla^ticsEurope ha realizado un examen
anu^ll del consumo y de la recupertción
en la induztria europea de plásticos. Es
una de las pocas encuestas indepen-
dientes que examina el ciclo de vida
cumpleto de lo^ pl^ísticos, desde el
consumo hasta su recuperaci^ín.

^'. ^^?^^^^

www.plasticseurope.org
www.anaip.es
www.horticom.com?59011

Mercados y Comercios

CSO, Centro Servizi Ortofrutticoli

Punto de encuentro
de la horticultura italiana

Fundado en 1998. CSO (Centro Servizi
Ortot'rutticoli) es una organización italiana
destinada a evaluar la mejor estrategia p^u-a
poder aumentar la competitividad, respon-
der a las exigencias del mercado, optimizar
la pruductividad y proporcionar una correcta
gestión pura el desarrollo de la horticultura.

Su estructura interna está especializada
en la respuesta al sector, formada por tres
divisiones operativas correspondientes a la
estudística y observación del mercado italia-
no e internacional, su valoración, y la lo^^ís-
tica y los servicios integrados. Igualmente,
cuenta con cinco secciones de producto, de-
dicadas a melocotón y nectarina, uva, pera,
kiwi y productos biológicos.

CSO es miembro activo de múltiples
organizaciones de relevancia internncionul,
como AREFLH (Assemblee des Regio-

ns Europeennes Frutiers, Le^umieres et

Horticoles), Iko (lnternational Kiwifruit

Orguniztion), PMA (Produce Marketin^^
Association) y el sistema de certificación

europeo para las buenas prácticas agrárias

Eurepgap.

^

www.csoservizi.com

GR U POTEC
Consultnria de Servicios Avanzados

' I^"^'° •^:^•^^'^^J
^ rJ^j^t^ r

j ^^. ^

EL CAMINO
DE LA SEGURIDAD
ALIMENTARIA
Somos la empresa en el sector hortofruticola

con mas experiencia en la Implantaclón de

sistemas auto^7^atlzados de TRAZABILIDAD.

TRAZATEC es la solución de Trazabilidad mAs

vnplantada, más probada y melorada en el

sector hiortofruticola. Ademas cumple con

todos los estandares europeos de codlficación

IEAN Intemacionaq, y con los protocolos de

seguridad allmentaria mas exlgentes

IEurepGap, BRC, IFS, NORMAS ISO_ 1

^ EN

^óEa ó^ES°ç
S0i P `^Ppa

^^AZ ^

' F7eglamento ICE) 178R002 sobre segundad allnnentana

y trazabilidad de los productos ahmentanos. de aplicaaón
1 de enero de 2005

-----------------
NUESTROS SERVICIOS

• Trazabilidad.
• Proyectos de Ingeniería y
Tramitación de subvenciones.
• Implantacion ISO 9001 /

ISO 14001 / APPCC.
• Formación Manipuladoras

de alimentos.
• Urbanismo.

• Recursos Humanos.
ISelección de Personall.

--------------- - --- - -----------
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Punto de Venta

Ser competitivo en el punto
de venta

Armonizar innovación
con tradición

La empresa Delhaize Bélgica
es consciente de la importancia
yue tiene armonizar la innovación

en el embalaje con la tradición
de la marca para ser aimpetiti-
vos en el punto de venta y ofre-
cer ^arantías al consumidor. Su
propuesta de emhalaje se basa

en la innovacibn, la simplicidad,
la romodidud y la información
y estos valores son claramente
^^isihles en los productos "365".
F.sta gama ^^arantiza al consumi-
dor produrtos básicos de ^ran

^ calidad a bajos presios.

Guía On-Line de Mercados Agroalimentarios

www.ediho.es/mercados

GENERADORES
DE AIRE CALIENTE

SERIE AGRI Gandiclima,s.^.
DOMINIO DEL A/RE

f OTROS COMPLEMENTOS, ^^
,^_^ CALEFACCIÓN DE EMERGENCIA ,, `^

^. ^^: ^ PORTATIL, EXTRACCION ^
. Y VENTILAC ION _.^ ^ ^ .

Punto de Venta
Establecer un vínculo de confianza con el consumidor final

Garden centers `de marca'

Hoy en día es posible poner marcas a productos, servicios, em-
presas, incluso personas; pero, ^,se puede p^^ner "m^u-ca" a un garden
center`' La re^puesta es, definitivamente, sí. No se trata de poner
marcas - con^o Coca-Cola o Nisan - dc cara a un gran consumidor
finnl, sino de establecer un garden conui un^i marca para la pohla-
ción local que ^e encuentra en el ^írea de influencia del centr^^ y yue
es capar de establecer un vínculo emocional de confianza con cl
cliente final. Así lo explica Robin Bennion, de la Consultorí^i Ben-
nio, especialista en creación y desarrollo de marcas. Para saber más:
www.horticom.com?58843.

Fuente: Revista "Grower"

^.

^ Gandiclima,s.^.
Pol. lnd. La Pellería, nave 13 - 46790 XERESA (Vale^c

~ Tel.: 96 289 57 71 - Faz: 96 289 58 29
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Publicidad

Como una joya

Marketing estratégico

Las rmPresas con ^xito han
cucstionadu lo Previsiblc y han
pruf^ucstci una visi^ín audai ha-
sad^t cn lu conlrario tlcl cunvcn-

ciunalisnx^. f;ste es el raso de

la publicida^ dc la Cuoperativa

Carchuna La Palma puhlicada
en el Compen^lio del Tumate,

^^Pm^ucritín v C'^mlercio", don-
dr rl t^^matc ,r presenta romo
una juya.

Ideas de Presentación

La salud

Un perfecto argumento para promocionar
la venta de nueces

Si las nucces lornutn parte de
su drpartamentu dc prudurriún,
ascgúresc de yue It^s cunsumi-
^tires c^mticctt los beneticius

para la s^tlud dr asoriadoti ;t
estos produc[os.

Un nuevo estu^io ^irikido
por el el Dr. Emilio Ros, del
Hospital Clinico rie l3^trceluna.
España, demuestr^t yue las nue-
ces ayudan a mejorar y restatu^ar
la elasticidati de las arterias y
pre^^enir infartos cardiov^tscula-
res, entre ou^os.

Se trata, sin ^lu^l^t, de un
excelente argumento hara yue
tenderos o enrar^,ados defrutas
y hortalizas de supennerra^los
y otras supcrficicti pucdan pro-
mocionar las nueces en ^I punto
dc venta.

Folo: Wabnrt Mnrketin^^ Bunrd

^ , J I _

ǹr 1JJI^^J11^

Suscriptor ^^:,^

12
€/mes

,
12.500 noticias
y artículos a su disposición
^ t

; EI número 20 !
EI punto de encuentro

de todo el sector.

Ú

6

;Estimulemos el mercado!
^ www.salon-d

_ - ^ •^-^ BHR - Tel. +33 (o) 2 41 79 14 17 pARC EXPO - ANGERS
^; • • • ••. Fax +33 (0) 2 41 45 29 OS F q q N C r

e-mail : salon@bhr-vegetaLcom
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Incluye cada mes
la revista de la Plataforma
Horticom de Internet.
Y un número Extra cada año.

^ Guia de Frutas y Hortalizas
1 Marketing aplicado a las Frutas y Hortalizas
1 La Horticultura Española
1 Guía de Paisajismo y Jardineria
1 Directorio Poscosecha

SUSCRIPCIONES

España ^ 1 Año 1 O$ € ^ 2 Años 1$O €

Extranjero ^ 1 Año 125 € ^ 2 Años 21 O€

Señale con una x

^ SUS DATOS:

Profesión:

CIF:

Dirección: C.Postal:

Población: Provincia: País:

Nombre y apellidos:

Empresa

Fax:

Especialidad (indicar cultivos por especies y/o características específicas de la actividad empresarial):

FORMAS DE PAGO: /'

^ ^ MASTER CARD
sW
v ^ AMERICAN EXPRESS
w

Q ^ EUROCARD
^
w

á ^ VISA
H

I

Con cargo a mi TARJETA DE CREDITO número:

Nombre y apellidos del titular:

Fecha de Caducidad:

Realice ahora el pedido
de un libro Gratis

Firma Oel titular

^. DIId^I..RR: Edie;i Lt^s. se sirv^ trner rcca ^ qae hasta n^.o avisc, ri^er^ acl3ri3r ai mi v^ta crn esa aRid3d el r^ c}^e analtratte y a rcrrL^re ^[Yiiciaps ^
Horticultura les sean presentados para su cobro. Atentamente:

^ Domiciliación bancaria

Banco: Sucursal: D.C. Número de cuenta (10 dígitos:

Frma tlel fltular

^
^ -1 Adjunto talón bancario ^ Contra reembolso (Sólo España)
^
^ Señale con una x

t

Todos los pedidos de Suscripción y/o compras de libros reciben la factura de sus encargos.
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Trazabilidad

Punto de Venta

Productores franceses presentan su producto
Cómo publicitar el tomate

Sut¢ der Umwelt
'es Verbrauchers...

^eol ist noch ^ ^ ^M1
r 9002

^
I I50 1400!
i(IZiert

Ein onerkonnt Quter Geschmack
^ ^rR....

^ ^..., ^. _....... ^+..»....,... ...
^ ^ ^^ ^^^

^-;

Una ^ohlc p^írin.r publiritaria clel númc-
ro esp^rial ?OO^I cle la revista Fruchthandel
-"Francia: f^rutati y hortalirrs"-, es ah^activa.

infurmativa y hicn presentada.
Sc trata ^r una puhlicidad de tomatc

drl grupo dc c^^opcrativas francés Sa^^eol

f www.saveol.c^^m 1. yue pone énfasis en la

pmtecridn metliuambiental y del consu-
mit^or, en I^r^ distintas certificaciones de
raliclati ^^ metliiiamhientales osrentadas pur

Packaging

Transmitir con las etiqueta

Comunicar una misma
identidad

En cl packagin^, la etiyueta y todos los
medios utilizados deben comunicar una
misma iclcntitla^l pem siempre inrorporando
algc^ ^istintu.

F.n la im^í^^cn ^le la ^lerecha ^e presenta
un cjcmpl^^, vistc^sa b^ilsa de 3 kg. para nr^
pasar dc,.rpcrrihida.

EI ,rmarill^i cs un culor luminosos..loven
rxtrovcrtitlu y v^ivw.. EI papel para al^^unas
presenturiunes u en las tiendas es un soporte
icle.rl pura romunirarsc con I^^s clientes.

Las etiyuctas dc huen tam^rño son un
bucn soprn^tc para c^tahleccr un diálo^o
.IlnltilOtiU Cl)n C^ CllntiUnllO(lr.

^ :_...^.,......._^.
. ^.

estos productores. en su forma ^e producir
^egún norma^ de producción inte^*rada y en
,u preocupacidn por el sabor ^e I^^s produc-
tos. En la parte gráfica se exponen las di^-
tint^rs presentaciones bajo las cuales Ilegan
al rt^mercio los tomates ^e SaveuL Cumo
tlctullle ^e interés, ésta promoeión está cofi-
nanria^a por la Unión Europca.

Fuenle: "Frartkreich 8pe^inl"

s

.y
-^ TRIIMF106 D0. PIRINEV ^

^ •
`e„^3ia L'ALT,/URGEI

^^^
--^ TRI/MFOS DEL PfR1NEV _

^-^
s„^,,,°^ L ' a I. r,► t; R G E L t

i^ ^ -
-
^l . I

^^ ^ ÍRl /MFf1C TcE nrnn. rr.

^
tOM SEGU1110A0 ALIIAlIRARM

ClII00 AGIIO tRAIA^LL^0A0

^ ^,,,,, ^.^.^^
^ ^^^ i^israrec

902281182 GN

^^. A partir del 1 de enero
^ ^ de 2005, entró en
0 ^ vigor el Reglamento

^i = (CE) N° 178/2002 del
^ aÍ Parlamento Europeo y
fa Q^ del Consejo de 28 de
V^ ^ Enero de 2002, que
^ ri obliga a todas las

^ empresas
^ ^ agroalimentarias a

disponer de sistemas
^ ^ que controlen las
a^ distintas fases de su

producción, con
sistemas de

trazabilidad, como
CERCO

TRAZABILIDAD.

El mercado, la ley y
^ a usted lo exigen.

L
^ ^
V^
O ^
^ L.^

nnnnn
nn nn
n^^ n
nn nn
nnnnn
s^u^o

riis^axec

- •• .. ...

e • •1
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