


Iberllora v Euroagro 2004,
Feria Internacional de la Produc-

cion Agricola, se ha celebrado en
Valencia con un repertorto de ac-
tividades paralelas, entre las que
destaca la 11 edicion del Semina-
rio Euroagro Frutas y Hortalizas:
Puntos de Venta, que ha reunido
expertos hortofruticolas proceden-
tes de Alemania, Italia. Francia,
Croacia, Polonia, Suiza y, por pri-
mera vez, Turquia y Egipto.

A fin de crear en plena feria
un punto de encuentro entre cade-
nas europeas y proveedores, Euro-
agro ha habilitado una superficie
de 900 m*. con una sala de confe-
rencias de 100 plazas rodeada de
los stands de empresas del sector
hortofruticola ¢ue han presentado
sus productos dentro del marco
del seminario. También se ha re-
servado un espacio para mostrar a
las cadenas la optimizacién de una
seccion de frutas y hortalizas.

Por primera vez, las ferias
internacionales Euroagro. Iberflo-
ra y Ecofira se¢ han celebrado de
manera simultinea en Feria Va-
lencia 'y han recibido mads de
31.000 visitas profesionales. una
cifra que supone un incremento
del 16'7% de compradores nacio-
nales y un 12'5% de compradores
extranjeros. El atractivo de Iberflo-
ra, Euroagro y Ecofira en los mer-
cados internacionales, asi como
su cardcter de fertas de negocio.
ha quedado pitente en la edicion
2004. Portugal tue el pais con ma-
yor nimero de visitantes, seguido
de Francia. halia, Reino Unido,
Bélgica, Holanda, Alemania. Ecua-
dor y. en menor proporcion, Bra-
stl, Chile. Repuiblica China, Corea,
Repiiblica Checa o Sudifrica.

Bl "TIT Seminario Eburoagro
Frutas y Hortalizas: Punto de Ven-
ta" ha tenido lugar en el marco de
Euroagro 2004, los dias 21 y 22
de octubre. Este Il Seminario ha
sido centro de debate. exposicion

M A fin de crear un punto de encuentro
entre cadenas europeas y proveedores,
Euroagro ha habilitado 900 m? con una sala
de conferencias de 100 plazas rodeada
de los stands de empresas que han
presentado sus productos dentro
del marco del seminario
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y discuion acerca de diversos as-
pectos de las frutas y hortalizas
en sus puntos de venta. Los temas
de mayor actualidad. tratados du-
rante ¢l encuentro. son calidad.
innovacidn, buen trato al consu-
midor. correcto trato de los pro-
ductos, promociones comerciales
y transporte, entre otros.

Tres ponencias se centraron
en cuestiones de produccion: la or-
ganizada por una empresa egipcia
productora de frutas y hortalizas.
la de una region productora turca
y la de una productora de berries
de Huelva. El moderador fue Wol-
fang Schimdt, director de Agro-
noticias (www.agronoticias.com),
y Kaasten Reh. de Fruchthandel
Magazin. de Diisseldort.

.
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concepto francés que se reliere «
vegetales seleccionados. cortados.
lavados y envasados sin conser-
vantes. Son productos que se con-
servan por trio (1-4 ° C )y que
ticnen una caducidad de entre 6 y
8 dias. En definitiva, con los pro-
ductos de 4* generacion. el ponen-
te se refiere a productos como por
ejemplo. ensaladas semiprepara-
das. lhmpias y cortadas a punto de
alifar.
El segundo ponente dedicado
a las frutas y hortalizas de conve-
niencia fue Dionisio Horrillo. Fru-
tas Diont / La Huerta del Pais.
Con el lema "una ecmpresa de hoy.
para un cliente de manana”. Dio-
nisto Horrillo presentd un cadena
de fruterias que persigue un nuevo
trato con el cliente. Las innova-
e i'li, N ciones que proponen estas frute-
'T”IFII“M! n'%‘.. | rlas consisten en_eluborur. a peti-
il ' cion del cqnsumldor. lO.S produc—
tos en ¢l mismo establecimiento.
Presentaciones  llamativas,
degustaciones y venta de zumos
preparados en propia tienda. ensa-
ladas  preparadas. macedonias...

Muestra de un textil son los alicientes que esta cadena
para la proteccion de horticolas pone a disposicion del piblico.
en el Salon de la Tecnologia (www.{rutasdioni.com)
de Iberflora y Euroagro. Ursula Wingtens es directora
de un supermercado de 780 m* de
A la izquierda, Angel Farina, la cadena Rewe. cn Alemania.
presidente del CHOC, y Salvador Ella fue Ta que ayudd a poner en
Puig, de la Generalitat de contacto al anterior ponente. Dio-
Catalunya, durante el acto nisio Horrillo, con los productos
de promocion de ObertPlant 2005 de conveniencia y su forma de tra-
celebrado en Euroagro. bajar. En 2003 recibid el premio

alemin a la (ruta.

Convenience: B El departamento
Frutas y Hortalizas de frutas v verduras

El primer grupo de ponencias . y
se dedicd a frutas y verduras de muy importante dentro
conveniencia. Los tres vitados que del supermercado,
se dedicaron a este tema explica- en especial los productos
ron su experiencia acerca de esta . . .
forma de trabajar con productos de conveniencia. El éxito
hortofruticolas: la venta. la nueva de esta linea de productos
forma de trato al publico. el éxito... se debe a factores como la

Alberto Cdncer, representan- :
) ‘ oferta de un gran surtido
te de Florete / Vega Mayor. desa- g ’

rrollé el concepto de 4* gama en o la higiene y frescura
este tipo de productos. "Los pro- en su presentacion
ductos de 4% gama -explica- €5 UN —
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Paises mediterraneos:
¢inuevas posibilidades
o competencia?

Nihad Altmann es ¢l ponente
que representa a Agroluxor, una
importante y pujante cmpresa pro-
ductora en Egipto. Agroluxor sc
dedica a [a produccion de frutas 'y
hortalizas, especialmente a cultivo
de melones, sandias, pepinos. pa-
tatas, tomates y algunos tipos de
fruta. Posce dos puntos de pro-
duccién, una en Luxor. que inicia
su andadura en 1997 y otra mds
reciente, en Khetatba. 700 Km al
norte de El Cairo.

Luxor posec 500 ha de de-
sierto transformado. con la inten-
cion de ampliar 0 2000 ha. La
transformacion de desierto en te-
rreno productivo se debe al agua del
Nilo y la explotacion de 13 pozos.

El departamento de frutas v
verduras adguicere ¢n su supermer-
cado una gran relevancias dentro
de este departamento son espe-
cialmente importantes lTos produc-
tos de conveniencia.

Explica que el éxito de esta
linca de productos se debe a fac-
tores como la oferta de un gran
surtido de productos. ¢l respeto a
la higicne, la puleritud y frescura
en la presentacion de los vegeta-
les, gandndose asi la fidelizacion
del cliente.

La forma de trato al cliente
es muy stmilar a la expuesta por
¢l segundo invitado. Es decir, un
tralo cercano y personalizado. pro-
ductos a medida y voluntad del
consumidor, alimentos frescos y
saludables preparados al instante...
Entre ¢l surtido de productos (ue

ofrece en su supermercado, pode- Posec ocho generadores de enerefa.
mos citar. por ejemplo. zumos. 800 trabajadores v [50.000 m- de
frapes. macedonias, bandcjas de  Las maquinas y sistemas modernos para la produccion invernaderos. El otro punto de pro-
fruta  arreglada  para fiestas...  horticola se utilizan del mismo modo para la produccion duccion. Khetatba, complementa la
(rewe.wintgens.bensherg @rrewe.de)  de frutas y hortalizas que de ornamentales en viveros. temporada productiva del anterior.

www.atisae‘-i ATISAE

E ATISAE es ademds empresa

.',, INSPECTORA Y AUDITORA de ! Wik

n diferentes SISTEMAS / NORMAS de CALIDAD
dentro del sector HORTOFRUTICOLA.

en temas como TRAZABILIDAD,
APPCC EUREPGAP, BRC, UNE 155000,
ISO9000, etc.

ATISAE cuenta con mas
I e 42 Dy legaciones
y Subdelegaciaones

en toda ]:".Pﬁ. N A

OFICINA CENTRAL:
Avda. de los Artesanos, 20.
28760 Tres Cantos (Madrid).
Tel.: 91 806 17 20. Fax.: 91 804 55 30.

agricola@atisae.com
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Vicente Peris, director de Iberflora,
Euroagro y Ecofira, con los
presidentes de los certamenes:
Francisco Ballester, Iberflora; Raul
Garcia Portillo, Euroagro;

y Alfredo Pereté Comins, Ecofira.

La diferencia de latitud entre am-
bos puntos de produccion posibi-
lita, a esta empresa, tener una am-
plia temporada de oferta. Asi. por
ejemplo, pueden ofertar melones
desde octubre hasta mayo.

Aunque Egipto tiene un mer-
cado local muy fuerte. esta em-
presa flega a exportar, principal-
mente a Europa. Sus principales
productos de exportacion son me-
lones. en todas sus variedades.
sandias, tomates y cebollas.

En 2002 comicnzan a expor-
tar a Alemania y a ltalia y mds
tarde llegan a otros pafses como
Francia o Espana. Para la econo-
mia de Egipto, es importante el
desarrollo de empresas agrarias de
esta importancia, ya que el 16.4%
del PIB egipcio pertenece a la
agricultura. Este tipo de empresas,
ademds de nutrir un mercado local
de 70 millones de consumidores,
son importantes porque relacionan
comercialmente, el pais con la UE.

Segun Nihad Altmann, Egip-
to es un pais con grandes posibili-
dades. pero por el momento con
falta de infraestructuras.

Correcto manejo
de los platanos

Albert Ubia es el jefe de la
seccion de formacion profesional
de Mercabarna. En su ponencia,
comienza por desmentir que el
pldtano sea un producto diticil de
manejar y tratar. Afirma que "la
calidad empicza en el campo” y.
con ello, quiere explicar que la vi-
da atil del producto empieza a
disminutr ya durante su cosecha,
por lo que es en ése momento
cuando debe emperzarse a poner
cuidado en su manejo.

Ubia explica que ¢l manejo
de cualquier producto hortofruti-
cola debe ser realizado por perso-
nal bien formado y que conozca el
producto. con almacenes limpios,

con rotaciones correctas y efi-
cientes y con el control de tres fac-
tores importantes, en los gue hace
especial hincapié: temperatura. hu-
medad y control de niveles de
etileno.

El etileno es un gas inerte.
que actda como una hormona ve-
getal. en maduracion de los pro-
ductos hortofruticolas y por tanto

Degustacion

de frutas y hortalizas
preparadas por el prof.
Juan A. Pellicer, de la
Escuela de Hosteleria
de Cartagena, y sus
alumnos, Soledad
Fernandez, M* Juana
Mari Gomez y Victor
Gonzalez.

— DISTRIBUCION [j

B El etileno es un gas inerte
que actia como hormona
vegetal cuyo papel en
la maduracion de frutas
y hortalizas es muy
importante. Se puede
producir en caimaras
o bien por parte de las
propias frutas y verduras.
Ambas fuentes se deben
utilizar correctamente
en beneficio de la calidad

tiene un papel muy importante cn
la maduracién de los mismos. Las
Fuentes de etileno son dos: la pro-
duccion en cdmaras y la produc-
cion por parte de las propias fru-
tas y verduras. Ambas deben utili-
zarse correctamente en benelicio
de [a calidad. Asi, existen frutas y
verduras principalmente producto-
ras de etileno. como la banana ver-
de. la acelga o la berenjena. Por
otra parte. existen otras gue son
principalmente sensibles al etileno.
como ¢l aguacate, ¢l meldn, Ja ba-
nana madura o el Kiwi.

Serd. pues. importante tener
en cuenta la colocacion. en cl al-
macén y en los mostradores de los
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puntos de venta, Ty colocacion de
l0s productos, en relacidn de unos
con otros. Ls decir, segtin se guie
ra acortar o alargar la maduracion
de un producto concreto, este se
colocara cerca de otro (ue s un
gran productor de etileno o no.

En ¢l caso concreto de la ha-
nany verde, se aconseja envolver
lo v mantenerlo o una lemperatury
de 11" C v gque se madure con el
propio etileno que el mismo pro
duce. o bien, mantenerlo cerca de
un gran productor de etileno, Ad
vierte tumbién. que s banana y el

Aun click de su jardin

AWl SO O

a‘
LAY T4 0L LI T Dy D L ST
T I

Euroagro retine a expositores
dedicados a actividades
relacionadas con la tecnologia
agricola y la poscosecha,

asi como a las empresas

de distribucion de frutas

y hortalizas.

B El manejo de cualquier producto
hortofruticola debe ser realizado
por personal bien formado, que conozca
el producto, en almacenes limpios,
con rotaciones correctas y eficientes
y con un control especifico de la temperatura,
humedad y nivel de etileno
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plitano son productos con una
piel muy sensible a la humedad y
que por lo tanto habris que man-

tenerlo en fugares frescos y secos.

Novedades en fresas

El Sr. Leache representa u
Planasa / Plantas de Nuavarra SAL
CMpresa que empiesa o investiga
en fresa en 1985, en busca de va-
riedades que se adaptasen al gusto
de los consumidores v u las condi-
ciones de Huelva, donde tienen su
punto de produccion v donde rea-
lizan los cruces pard la investiga-
cidn. En 1987, empiezan a investi-
gar nuevas variedades de dia neutro,

En busca de parimetros de
calidad. logran obtener la vare-
dad sabrosa. de buena calidad es-
tética y organoléptica, resistente a
enfermedades. ficil de manipuli
y de recolectar, con una produc-
citn regular v de culibre homogd-



neo. Buscando precocidad. obtie-
nen la variedad chiflon, que es
muy precos y tiene una alta densi-
dad. Por ¢l contrario. requiere una
bucna  preparacion  del  terreno
para su cultivo. También obtienen
otras variedades como la carmela
y ka macarena.

Garantia de calidad:
¢, Quo vadis?

Luis Miguel Ferndndez es
Dr. Ingeniero Agronomo y gerente
de Agrocolor, una empresa anda-
luza creada en 1997 y dedicada a
cuestiones de calidad. Esta reco-
nocida por la Conscjerfa de Anda-
lucia para el control ¢ inspeccion
de la cahidad y autorizada por
AENOR. Realiza, también. certi-
lcados para la agricultura ecolo-
gica. Agrocolor tiene sedes en Al-
meria. Sevilla y Huelva. El objeti-
vo de la empresa es prestar ayuda
a lus empresas en ¢l control de [a
calidad de frutas y hortalizas.

El ponente explica la necesi-
dad que existe de certificar los pro-
ductos. Esto es, porque cada vez
hay una mayor demanda de cali-
dad. se exigen unas determinadas
formas de producir, de gestionar y
de manipular los productos. En
delinitiva, existe una necesidad de
control para poder ofrecer al consu-
midor la calidad que demanda.

El problema en la actualidad,
en cuestiones de calidad, es que
hay muchas normas y certilicados
que ofrecen garantias de calidad
en los productos. Son algunas de
estas, UNE 155001, EurepGap. Na-
ture’s choice... La idea linal. para
resolver el problema. es la de uni-
ficar todas estas normas. que en el
fondo todas siguen los mismos
criterios, en una sola norma, de
mancra que s¢ ahorre trabajo y
costes en el control de la calidad.

Udo Lampe es representante
de UIS-Ibérica. una empresa dedi-
cada al andlisis de residuos de
pesticidas y al asesoramiento sobre
este tipo de residuo. Lampe ofrece
una lista de condiciones que debe

— DISTRIBUCION Jj

Por primera vez,
Euroagro, Iberflora
y Ecofira se

han celebrado

de manera
simuitanea

en Feria Valencia

y han recibido mas
de 31.000 visitas
profesionales.

cumplir un laboratorio dedicado a
analizar estos residuos. Primero ha-
ce referencia a la tdependencia
respecto a otras instituciones. Ade-
mas, ¢l laboratorio debe tener Ta
acreditacion de fa ISO 17025,

Debe estar provisto de meto-
dos y materiales analiticos sufi-
cientemente sensibles para fa de-
(eccion de sustancias toxicas., pro-
venientes de los pesticidas. Deben
poscer un conocimiento practico
de como realizar muestreos sufi-
cientemente finos. colaborar con
otros laboratorios y conocer la le-
aislacion vigente y las practicas
agricolus de la zona donde se rea-
licen los andlisis.

"La rapides es Ta clave™. dice
Udo Lampe: ¢s necesario gue el
laboratorio sca muy eficiente en
cuanto al tiempo de entrega de los
resultados, ¢s decir, un ticmpo su-
ficientemente corto para que el
producto analizado pucda ser reti-
rado antes de que Hegue al merca-
do cuando se dé el caso.

Promociones
en el punto de venta

Agropubli 141 Worldwide. re-
presentada por William MceDonald,
cexpone en esta edicion de Euro-
QIO SU eXperiencli en promocion
de frutas v verduras.

McDonald explica Ta mancra
de ganar clientes en un mercado
en ¢l que existe un bombardeo de
informacion con el que competir.
Su exposicion se centra en el estu-
dio del comportamiento del com-
prador. que clasifica en tres gru-
pos: la compra planificada. lu com-
pra no planificada y la compra
impulsiva,

Habla  del  comportamiento
descable y de establecer diferen-
cias en las costumbres del usua-
rio. Habla del marketing de red.
como herramienta que  permile
modilicar ¢l comportamicento del
comprador en el momento de la
toma de deceision de compra. es de-
cir. modilicar su comportamiento.

Este momento de la decision
no tiene por qué ser en ¢l mismo
punto de venta, comenta. sino gque
pucde ser en la calle. o en ¢l tra-
bajo escuchando la radio... es en-
tonces cuando se deberia estar pre-
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sente, st lo que se quiere es modi-
ficar el comportamiento y por tan-
to ganarse al cliente. Al tinal de
su intervencion, explica el éxito
que tuvieron en una campana de
etiquetado de manzanas de la
compafnia ENZA, de Nueva Ze-
landa que consistia en regalar
pegatinas coleccionables de Bugs
Bunny por Ja compra de manza-
nas.

Turquia: productor
y exportador hortofruticola
Ercan Boztepe viene a este
|| Seminario EuroAgro Frutas v
Hortalizas: Puntos de Venta". co-
mo representante de la Asociacion
de Exportadores Hortofruticolas
de Antalya / Turquia.

El invitado realiza una expo-
sicidn de los problemas, a los que
se enfrenta Turquia, en la exporta-
cion de frutas y hortalizas y expli-
ca que pese a ello, la region de
Antalya, situada al sudoeste de la
peninsula de Anatolia, posee un
gran potencial productor vy expor-
tador. Turquia exporta el 5% de su
produccion y de toda su exporta-
cion, el 56% va a la UE.

Algunos problemas que cita
Ercan Boztepe son: el pequerio ta-
mano de las parcelas, debido al
derecho hereditario. infraestructu-
ras deficientes. pocos productores
con formacion adecuada, la pro-
duccién se planifica individual-
mente. las organizaciones no fun-
cionan adecuadamente y existen
residuos de pesticidas, lo que difi-

-

/" Iberflora y Euroagro )

2004: las cifras

Iberflora 2004 ha congregado a un total de 550
empresas expositoras, 445 de las cuales son nacio-
nales y 110 extranjeras. Dichas firmas se distribuye-
ron en el sector Planta y Flor, Salén del Jardin y Sa-
16n de la Tecnologia, este ultimo realizado conjunta-
mente con Euroagro. Con estas cifras. lIberflora
mantiene su posicion de primera feria europea en
planta ornamental.

Destaca la presencia de empresas italianas del
Sector de Planta y Flor: 48 firmas productoras pro-
cedentes de Sicilia, Agrigento, Trapani y la Regién
del Lacio, y otras importantes localidades italianas;
en el Salén del Jardin participaron 11 empresas mas
y en el Salén de la Tecnologia 8. La apuesta italiana
demuestra la importancia internacional de Iberfiora
en los paises que configuran el Arco Mediterrdneo.

A Euroagro concurrieron 175 empresas, 147 de
ellas nacionales y 28 extranjeras. que se repartieron
en el Salén de Poscosecha, el Salén de la Tecnolo-
gia - Salén del Agua y el Salén de las Frutas y Hor-
talizas que, a su vez, conté con el Salén de las Fru-
tas y Hortalizas de la Comunidad Valenciana.

—/

culta su exportacidon. No obstante,
Turquia estd realizando grandes
esfuerzos para mejorar esta situa-
cion. Existen colaboraciones con
la asociacion alemana para Ja ex-
portacion, se hacen intentos por
poner en marcha la agricultura
ecoldgica, se aspira a tener una
amplia red de laboratorios acredi-
tados y se intentan encontrar pro-
ductores de calidad. que permitan
aumentar la exportacidn del pafs.

Atmosfera Controlada:
fruta mas fresca en destino
Cargofresh es una empresa
de ingenierfa de Hamburgo. que
presenta un sistema de atmosfera

controlada aplicada al transporte.
El encargado de hacer esta expo-
sicién es P Wich.

La atmoésfera controlada es
un sistema de conservacion de

productos vegetales. que consiste
en hacer descender el nivel de
oxigeno. en el interior de la cdma-
ra donde se deseun alojar los pro-
ductos vegetales. para su conser-
vacion. Con esto se consigue dis-
minuir el ritmo de respiracion de
los productos vegetales y por lo
tanto alargar su vida util.

El nivel de oxigeno se baja
desde un 21 % (nivel normal del
aire). hasta un 4 %. Este oxigeno
es sustituido por nitrégeno. El sis-

M En Euroagro 2004, destaca el considerable aumento de expositores
en el Salén de las Frutas y Hortalizas, un 58'8 % mas respecto al ano
anterior, asi como el también espectacular crecimiento del nimero
de visitas profesionales de cadenas de distribucion europeas como Edeka,
de Alemania; Tesco, de Polonia; Markant, de Italia y Alemania; Auchan,
de Francia y Polonia; Rewe, de Alemania; Konzun, de Croacia; Carrefour
e Intermarché, de Francia, y las espanolas Mercadona, Consum, Eroski
y El Corte Inglés
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lema se complementa con una
temperatura de entre 0.5y 14 °C.

Si bien este concepto se co-
noce desde hace muchos aios, la
INNOVACIOn gue propone estd em-
presa es Ja aplicacion de este con-
cepto alos medios de transporte y
muy cspecialmente a los camio-
nes, de una manera rentable y be-
neficiosa. La téenica consiste en
colocar. fa fruta o verdura. dentro
del contenedor con esta aplicacion
imcorporada. en el misimo momen-
to de la recoleccidn, de manera
que se comience lo antes posible a
estabilizar la atmasfera controla-

da, para asi no perder vida dtil del
producto. Este proceso de estabi-
lizacion puede realizarse entre 8y
12 horas.

Esta técnica se utiliza actual-
mente en camiones y en barcos.
Wich asegura que es una téenica
rentable y que redunda en el bene-
ficio. Las explicaciones que da
para apoyar la rentabilidad de la
(éenica es que con ella se reducen
las mermas. se puede sustituir el
avion. por barco o camidn, mds
baratos que el anterior y que por
supuesto mejora la calidad  del
producto.

De izquierda

a derecha: Vicente
Caballer Mellado,
Dir. del Master

en Jardineria y
Paisaje, Francisco
Ballester Pereto,
Pte. de Iberflora,
Antonio Rodriguez
Barbera, Secretario
Autonomico

de Agricultura

y Relaciones
Agrarias con

la UE, Francisco J.
Sanz Fernandez,
Rector de la UPV,
y Evaristo
Almudever, Pte.
de la Asociacion
Profesional

de Flores, Plantas
y Tecnologia
Horticola
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CULTIVATOR
S

La mejora de la calidad del
producto se debe a que. por una
parte la fruta llega en mejor esta-
do al punto de ventu, se alarga su
vida util y no obliga a los produc-
tores a recolectar un producto no
maduro. Sine gue Proporcioni mis
libertad a la hora de escoger ¢l
moniento de recoleccidn, pudien-
do cosechar en el punto dptimo de
madurez. (www.cargofresh.com).

Amplia gama de berries

Ramdn Aguilar es Ingeniero
Agranomo. con 40 aios de expe-
riencia en ¢l sector. Viene u este
seminario en  representacion  de
Viveros Huelva, empresa dedicada
a la produccion de [rambuesas y
ardndanos. Estos productos no tie-
nen un gran consumo en Espana.
pero. segun ¢l ponente, estdn te-
niendo un lucrte desarrollo en los
Gltimos cinco anos. Estdn tenien-
do cada ves mas aceptacion entre
el pablico espanol y las extensio-
nes dedicadas a su cultivo, se am-
plian cada ves mas.

- www.feriavalencia.com
- www.horticom.com?58735
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