
COMERCIO Y CONSUMO 

Flor cortada y planta ornamental 

Situación mundial 
del sector 

El consum, de producbs ofmnemles 
se encuenba m y localitado en países 
con g;n poder adquisiovo m Suha, 

1 Dinamca, Alemania, N m q a  y Australia 

1 100 millones en 1996, lo cual su- 
pone un incremento del 67%. 

Texto a partir df'p estudio del ICEX 

\ 
El consumo m d i a f  en el 

sector de flor y planta mmmental 
se encuentra muy localizado en 
10s países de mayor poder ad* 
sitivo, destacando Suiza, Dinarnai- 
ca, Noniega, Australia y Alemania 
entre los países que más gasto pt 
cápita destinan al consumo de 
productos del sector. España se 
encuentra en el lugar 17, muy por 
debajo en cifras de consumo con 
respecto a Suiza, donde se consu- 
mieron un total de $163 dólares 
per cápita, Dinamarca, con $135 
dólares per cápita o Noruega con 
$134 dólares. En el cuadro 1 se 
muestra el consumo mundial de 

El comercio y consumo mundial de productos ornamentales son dos de los aspectos 
analizados en el estudio 

flores y plantas ornamentales en 
dólares USA. 

En cuanto a la producción, 
se debe tener en cuenta que el 
sector es un mercado al que 
cada vez se incorporan un mayor 
número de países productores 
que aprovisionan los principales 
mercados de consumo, es decir, 

-a, con un 6% e I d i a  con un 
5%. En lo que respixm a Espfla, 
se sitúa en un octavo lug& con 
un 2% de cuota de mercado. El 
mayor crecimiento es el registra- 
do por Ecuador, al pasar de ex- 
portar $60 millones en 1994 a los 

Comercio con la UE 
El comercio exterior de la 

Unión Europea frente a terceros 
países es netamente importador 
en flor cortada y follaje, mientras 
que el saldo es a favor de la UE 
en lo que respecta a bulbos y 
plantas vivas. 

Las importaciones de la 
Unión Europea procedentes de 
países terceros han aumentado 
considerablemente. Junto a las 
concesiones hechas a Marrue- 
cos, son cada vez más los países 
que desean aumentar sus expor- 
taciones a la Unión Europea y 
beneficiarse de unos derechos 

El sector ornamental 
es un mercado al que cada 

vez se incorporan 
un mayor número 

de países productores 
que aprovisionan 

los principales mercados 
de consumo, es decir, 

Europa, Estados Unidos 
y Japón 

arancelarios reducidos o tipo 
cero. El principal comprador es 
Alemania, que en 1996 registró 
un total de $1.791.440 en miles 
de dólares, seguido de Estados 
Unidos, que facturó un total de 
852.6 1 3 miles de dólares, Francia 
y Reino Unido, con 751.769 y 
605.875 miles de dólares respec- 
tivamente. España se coloca en 
la posición catorce del ránking 
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de importaciones, con 96.995 mi- 
les de dólares. 

Andlisis de los principales 
mercados 

Países Bajos 
Los Países Bajos son el pri- 

mer país productor mundial de 
flor cortada. Poseedores de una 
estructura comercial muy fuerte 
(los veilinn o subastas hortíco- 

cÜn ui 2% de c w ~ a  de mercado. A 
tbhda, i n d i s c u t i m  en cabeza, le 

siguen Cokm#a, Dkiamarca e Raiia E 
ta ya que completan el surtido 
holandks. 

Reino Unido 
Existe un escaso desarrollo 

de la producción debido a facto- 
res climáticos y a los altos cos- 
tes que les impiden competir con 
la producción de otros países 
más favorecidos. 

El consumo es bajo si se 
comDara con otros ~ a í s e s  euro- 

las) los comerciantes holandeses peoi. El factor- e3tachnal es muy 
atraen a los Países Bajos las & - i P ~ - s t ~ e i c a & ~ - i  
res de la mayoría d e , i W i e  todo en los meses de febrero- 
productores p p  arlas a 
los grandes m dtm- 

EI consumo por iiahmíq 
es muy elevado, con un promex k 
dio de un 50% de hogares que 
compran flores por lo menos una 
vez al mes. Respecto a los pro- 
ductos de importación, la flor 
cortada se encuentra a mucha 
distancia de las plantas en mace- 

y marzo. Las flores más aprecia- 

1 consumidor a la com- 
de flores variadas . 

expensas de los rammm~WbGa- 
rietales. 

La importación ha ido au- 

Cuadro 1 : 
Consu-mo mundial de flores y plantas ornamentales (1995) 

Consumo per cápita en $USA 

mentando durante los últimos 
años. El mayor crecimiento lo ha 
conseguido España. 

\: Alemania El sector de plantas en ma- 
c e b  y en macizos constituye el 
segSbndo sector de la producción 
alemana, por detras del sector de 
plan& de vivero. En plantas de 

Cuadro 2: 
Exportaciones totales de flores y plantas 

ornamentales 
1 
M Princi~ales ~roveedores 1 1996 %1996 1 

Alemania 

1 Estados ~ n i d z  

Costa Rica , 1 79.400 181 
Tailandia l , l j  . 75.862 1.1 1 
Su btotal 

- , *  
-= 96,Q 

Otros palses * a= * 4,f 
Total 7.094.415 fe3,tY' 

Datos en $1000 USA Elaboración ICE% 
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interior, Alemania es productora 
de plantas con flor. La produc- 
ción alemana de flores cortadas 
ha disminuido fuertemente du- 
rante los últimos años. 

El mercado alemán es el pri- 
mer mercado europeo de consumo 
de flores y plantas ornamentales, 
debido a una fuerte tradición de 
compra de plantas para la decora- 
ción. Alemania constituye un mer- 
cado potencial prioritario para la 
mayoría de los países producto- 
res; su principal suministrador son 
los Países Bajos. 

Italia 
La oferta italiana se caracten- 

za por una excesiva fragmentación, 
costes poco competitivos respec- 
to a sus competidores extranjeros, 
escasas inversiones en investiga- 
ción y falta de alineación con la 
demanda, aspectos que han obs- 
taculizado una mayor expansión 
de la producción. Italia cuenta con 
dos tipos de consumo diferencia- 
don: la compra efectuada con rno- 

& fechas señaladas y ocasio- 
--es o la compra por im- 
@~.potowpemnaim el ho- 
@ U apm&cíycw italianas se 
gaapmm de producto con poco 
k k w  añadido, siendo poco com- 
etitivo en el mercado europeo. 
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