
ia obtención de una 
variedad pmpia de la fresa 
de  Huelva se ha convertido 

en uno de los obi@vos de los 
asociados a Freshuelva que 

recientemente han 
constituido la empresa 
Fresas, Investigación y 

Desarrollo S.A. 
Rafael Dominguez Guillén, 

gerenie de la S.A.T Condado 
de Hwhra, afirma en este 

articulo que existen buenas 
perspectivas a medio plazo 

para que la aiternativa a las 
variedades que llegan de  

Califomia salga de la propia 
Huelva. 

cionamiento firme ante la 
gran distribución, la cual se 
hace cada vez más grande de- 
bido a las uniones, fusiones o 
absorciones de empresas mul- 
tinacionales. Para nuestras 
empresas, las cadenas de su- 
permercados europeas tienen 
cada vez más exigencias.. 
Como muestra decir, que en 
un reciente viaje al Reino 
Unido pude observar como 
las estanterías en las que se 
exponían tarrinas de fresas 
de Huelva no sólo no estaban 
acondicionadas frigorífica- 
mente sino que además, unos 
grandes focos dirigidos hacia 
las mismas elevaban la tem- 
peratura ambiente hasta casi 
los veinte grados, consultan- 
do el tema con mi acompa- 
ñante y cliente, me indicó 
que durante dos días la res- 
ponsabilidad de la mercancía 
era suya y, por ende, del 
exportador. Baste este simple 
detalle para corroborar lo di- 
cho inicialmente, la unidad 
del sector es fundamental 
para el desarrollo a nivel pro- 
ductivo y comercializador. = 

Huelva, tierra de fresas 
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No podemos c o n f i r  en la bondad de lo conquistado. 
Parece necesario y urgente programar y organizar 
alguna acción publicitaria, al menos, en los países 
de menor penetración comercial. 

No es nada normal en la 
producción frutícola, que un 
área especializada de un país 
suministre un tipo de fruta 
durante seis meses, a otros 
con población superior a los 
300 millones de consumido- 
res, e igualmente hagan repe- 
tir el potencial del mismo 
producto industrial durante la 
otra mitad del año. 

Esta es la historia actual 
de las Fresas de Huelva, fmto 
de casi 20 años de fuerte de- 
sarrollo en los que los pro- 
ductores-exportadores loca- 
les, han ido creciendo y desa- 
rrollando en paralelo diferen- 
tes áreas de consumo. 

Hoy existe el convenci- 
miento absoluto que el mer- 
cado está, y además puede 
desarrollarse aun, y que el 
crecimiento que no hagan 
ellos lo harán o será ocupado 
por otros. 

El compromiso que ac- 
tualmente tienen los produc- 
tores de Fresas de Huelva, es 
no fallar en mantener el ser- 
vicio conseguido durante los 
últimos años y crecer para 
poder suplir los fallos o des- 
censos de producción, que 
año tras año, van dejando 
países tradicionales como Ita- 
lia o Francia. 

Curiosamente la Fresa 
de Huelva está sustentada en 
una sola variedad, actual- 
mente CAMAROSA, años 
ha, Tioga, Douglas, Chandler 
u Oso Grande. 

Si bien existen otras va- 

zo empresarial y de satisfacer 
suficientemente el mercado 
doméstico y la exportación, 
en este momento, la tiene 
CAMAROSA. 

Las fresas son exporta- 
das principalmente a los paí- 
ses de la Unión Europea, así 
como a los recién incorpora- 
dos a la democracia y libre 
mercado, PECOS y Rusia, es- 
tando la cifra global cada vez 
más cerca de las 200.000 to- 
neladas. 

Si bien las perspectivas 
de la próxima campaña co- 
mienzan con ciertas dudas, 

La variedad Camarosa 
tiene la capacidad de 
rentabilizar el esfuerzo 
empresarial y de 
satisfacer a los 
mercados doméstico 
y de exportación 

debido a la reciente crisis 
económica de estos últimos 
países incorporados al consu- 
mo, no dudo que las mayores 
necesidades italianas así 
como la fortaleza de moneda 
y mayor desarrollo del mer- 
cado inglés, hará que se re- 
afirme la presencia española 
e incluso aumente el desarro- 
llo comercial, con nada que 
la climatoloeía  rimav ver al 

Gerente 
S.A.T. Condado de Huelva l I la fruta, parece que la capaci- sultado económico viene 

dad de rentabilizar el esfuer- afectado no solamente por 
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una mayor cosecha u oferta 
en el mercado, sino igual- 
mente por la calidad y/ocon- 
dición de la misma, siendo 
cierto que ai fin es un juego 
oferta y demanda, no es me- 
nos verdad que en el negocio 
de las Fresas, este equilibrio 
cambia cada semana normai- 

L 
mente. Por otra parte, la inci- 
dencia de otras frutas, cada 
año, parece más lejos de in- 
fluenciar a las Fresas, ai me- 
nos hasta el mes de Mayo. 

Por descontado sí seria 
necesario, no confiar exclusi- 
vamente en la bondad de lo 
conquistado, profesionalidad 
de los productores- 
exportadores, infraestructura 
de frío, transporte, etc., así 
como la experiencia positiva 
de Camarosa en los merca- 
dos. Parece necesario y ur- 
gente programar y organizar 
alguna acción de propagan- 
da, al menos en los países de 
menor ~enetración comercial 
conseguida, y lógicamente en 
el resto, en mi opinión en 2 
épocas: 

A) En Enero, Febrero y 
Marzo, para aumentar el con- 
sumo en el periodo teórico de 
altos precios y menor consu- 
mo, por razones igualmente 
de clima, haciendo especial 
énfasis en las razones de sa- 
lud (Vitaminas, ácido 
elágico/cáncer, etc.). 

B) En la de máximo 
consumo: Marzo, Abril y 
Mayo, para aumentar la me- 
dia per cápita en los diferen- 
tes países consumidores. 

Por otra parte, el sector 
siempre dinámico y positivis- 
ta, después de 20 años de 
fuerte desarrollo en base a las 
variedades de la Universidad 
de Califomia, ha concluido 
en la necesidad de aunar es- 
fuerzos en tomo al Programa 
de Selección y Mejora, con el 
objetivo de conseguir una al- 
ternativa propia en base a 
que manteniendo el resultado 
económico, se disponga de 
opciones más próximas y de 
mayor responsabilidad direc- 

ta. El tiempo y, por lógica, la 
generación de jóvenes que 
hoy están en la actividad, re- 
cogerán los frutos de este es- 
fuerzo realmente necesario. 

De todas formas, sería 
interesante explicar que, en 
esta época actual del comer- 

Los cultivos 
alternativos a las 
fresas son una forma 
de aumentar la 
capacidad productiva 
y de mejorar el servicio 
a los clientes 

cio global, no debemos tener 
miedo ni prevención en apli- 
car tecnología foráneas, 
cuando antes, sin los actuales 
vientos de popa, no lo tenía- 
mos y la rentabilidad en el 
tiempo ha confirmado lo 
acertado de su aplicación. 

El autor de este articulo, 
Ramón Aguilar, apuesta 
por pmgmmar y organizar 
acciones publicitarias y de 
comunicación destinadas 
a potenciar la participación 
de la fresa en la dieta 
de los consumidores. 
Las razones relativas 
a la salud podrían ser uno 
de los temas protagonistas 
de estas campañas. 

Igualmente es curioso, 
que nadie hable de cultivos 
alternativos a las Fresas, 
cuando es realmente ahora, 
que el productor se ha lanza- 
do a complementar su activi- 
dad exportadora con Fram- 
buesas, Moras y Arándanos, 
no como una altemativa sino 
como necesidad de dar el me- 
jor servicio a los clientes y 
aumentar su capacidad pro- 
ductiva con estas especialida- 
des, que no solamente no 
compiten con el producto 
principal, sino que desarro- 
llan el consumo de conjunto 
de los llamados pequeños fru- 
tos, como demuestran las 
grandes compañías del sec- 
tor, que impulsan esta línea 
de penetración en los merca- 
dos y un mayor consumo. 
Bienvenidos sean a Huelva, 
capital europea de Fresas y 
Frambuesas en 1999. 1 
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