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Orvifrusa prepara estos
dias la celebraciéon de sus
veinticinco afios de historia
como empresa lider de la hor-
ticultura valenciana rememo-
rando a través de un docu-
mento-memoria los momentos

iniciales de su trayectoria, sus
primeros €xitos empresariales
y su esfuerzo constante por
mantenerse en el lugar en el
que el trabajo bien hecho y la
confianza de sus clientes le
han colocado en la actualidad.
Este feliz acontecimiento no
ha provocado, sin embargo,
que el gerente de Orvifrusa,
Tomds Ferrer, y todo su equi-
po directivo hayan bajado la
guardia, y trabajan activamen-
te por lograr que su empresa
siga estando en vanguardia,
adaptando sus estructuras a
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Planta ornamental

Veinticinco anos
ganando el futuro

En sus bodas de plata como empresa, Orvifrusa apuesta por el futuro
de la horticultura valenciana con nuevas inversiones en sus centros

de produccion de Chiva

las nuevas demandas del mer-
cado y procurando, siempre,
anticiparse a esas exigencias
con nuevos productos y pre-
sentaciones.

Tomads Ferrer, gerente y
socio fundador de Orvifrusa
admite que 25 afios son mu-
chos en la trayectoria de una
empresa viveristica y un mo-
tivo de orgullo y satisfac-
cién, pero anade a continua-
cién que todo el esfuerzo
realizado podria no servir de
nada si se abandonara por
un instante el espiritu de an-
ticipacién que ha caracteriza-
do a esta empresa.

Una buena prueba del di-
namismo de Orvifrusa la cons-
tituye la puesta en marcha de
su nuevo centro de produc-
cién en la finca de Cordaes,

muy cerca de Rosafina (Chiva,
Valencia), donde la empresa
dié sus primeros pasos hace
ya 25 afios. La adquisicién y
puesta en cultivo de Cordaes,
con més de 15 ha de superfi-
cie cultivable, no es, sin em-
bargo, el tinico proyecto aco-
metido por Orvifrusa en los
dltimos meses. Dentro de
unos dias estardn instalados
y en funcionamiento los nue-
vOs equipos para la mecaniza-
cién del envasado del frutal
ornamental.

Segun explica Tomds Fe-
rrer, Orvifrusa sacard al merca-
do este mismo afio los prime-
ros ejemplares de planta pro-
ducidos en el centro de Cor-
daes. Con su adquisicion, la
empresa ha logrado unificar
en una misma finca, aprove-

chando su proximidad a la de
Rosafina, toda su produccién
en la Comunidad Valenciana
sin necesidad de recurrir al
arriendo de tierras para aten-
der las puntas de la demanda.

La masia de Cordaes es,
ademds, un buen ejemplo de
la arquitectura popular valen-
ciana vinculada a la agricultu-
ra que Orvifrusa quiere con-
vertir en el medio plazo en un
simbolo de su andadura em-
presarial. La casa ha sido re-
habilitada en parte, la finca
electrificada y todo el vetusto
sistema de regadio sustituido
por mds de 70.000 m lineales
de tubos portagoteros RAM
y modernos equipos destina-
dos a incrementar su produc-
cién y mejorar la calidad y
presentacién de los produc-
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Orvifrusa ha puesto en
marcha su nuevo centro de
produccion en la finca de
Cordaes, muy cerca de
Rosafina (Chiva, Valencia),
donde la empresa di6 sus
primeros pasos hace 25 afios

tos. La inversién ha superado
los 38 millones de pesetas,
aunque Tomds estd convenci-
do de que ha merecido la pena
y que dota a Orvifrusa de
unas infraestructuras de pro-
duccién 6ptimas para afrontar
los retos del mercado en los
préximos anos.

Por otra parte, la empresa
valenciana estd a punto de
concluir la instalacién de los
equipos para la mecanizacion
de todo el proceso de envasa-
do del frutal en bolsa, que a
partir de ahora estara realizada
con materiales biodegrada-
bles. Esta iniciativa, en la que
se han invertido mas de 10 mi-
llones de pesetas, no respon-
de, segiin Tomds Ferrer, a nin-
guna demanda concreta de
sus clientes. «Simplemente
hemos querido adelantarnos a
los acontecimientos y prepa-
rarnos para la creciente de-
manda de productos cultiva-
dos y presentados también

ORVIFRUSA

la entrada en Espaiia de pro-
ductos con los que debemos
competir, lo que obligard a
muchas empresas a ajustar
sus costes de produccion y
sus presentaciones dirigidas
al mercado nacional». En la
actualidad, los productos de
Orvifrusa se comercializan ma-
yoritariamente en el mercado
nacional, con un 73% de las
ventas, aunque las exporta-
ciones a la UE y a terceros
paises, con un 23% y un 4%
respectivamente, tienen un
peso creciente en la actividad
comercial de la empresa.

El otro gran reto euro-
peo: la comercializacién y el
papel preponderante que es-
tdn adquiriendo las grandes
empresas de distribucién 'y
comercializacién son circuns-
tancias que Orvifrusa afronta
confiando en la fidelidad de
sus clientes y en las mejoras
introducidas en los servicios
que ofrece: reduccién de tiem-
pos de entrega, maxima garan-

con absoluto respeto al medio
ambiente». Y es que Orvifrusa
no estd dispuesta a perder
ningun tren, y menos el del
consumidor europeo.

Sobre la llegada del Euro
y el nuevo escenario que re-
presenta para el comercio en
Europa, los responsables de
Orvifrusa afrontan la nueva
coyuntura con optimismo.
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«Llevamos veinte afios expor-
tando sin el Euro y nos hemos
defendido bien- declara To-
mas-. Si el Euro va a facilitar el
intercambio comercial, lo tni-
co que podemos hacer es feli-
citarnos y esperar ansiosos
que llegue ese momento. Qui-
z4 la tnica dificultad que pue-
da provocar es que al mismo
tiempo el Euro facilita también

tia en la produccién de la
planta y en su transporte vy el
desarrollo de nuevas presen-
taciones acordes con los nue-
vos hdbitos y gustos del con-
sumidor final. Ademds, la in-
corporacién del centro pro-
ductor de Cordaes y las mejo-
ras introducidas en Rosafina ,
ademds de en las fincas extre-
mefias de Santa Amalia, Val-
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detorres y Don Benito, permi-
ten a Orvifrusa atender cual-
quier demanda sin que las
cantidades y presentaciones
que exigen las cadenas de dis-
tribucién y comercializacién
sean un obstdculo para esta
empresa.

Seglin datos actualiza-
dos que figuran en la memoria
elaborada con motivo del 25
aniversario de Orvifrusa, la
superficie total destinada a
cultivos asciende a 800.000
metros cuadrados de los que
179.000 corresponden al ciclo
anual. En 1997, la empresa
produjo 240.000 unidades de
frutales ornamentales, 11.000
de frondosas, 450.000 de ar-
bustos, trepadoras, etc., y
560.000 de rosales, que arro-
jan un total de 1.261.000 uni-

y empresas paisajisticas y de
jardineria con diferentes for-
matos - maceta, container, a
rafz desnuda, en escayola o
cepellén- en funcién de la ac-
tividad a la que se destinen.
Orvifrusa cuenta, ade-
mds, con una plantilla fija de
4] trabajadores altamente es-
pecializados, 7 contratados y
un grupo variable de personal
eventual que realiza aproxima-
damente 2.500 jornales afio.
Tomdés Ferrer no cree que
en el corto plazo haya que in-
troducir cambios sustanciales
en la linea de productos que
han hecho de Orvifrusa una
de las empresas lideres del
sector. «De momento mante-
nemos las lineas de produc-
cién que tan buenos resulta-
dos nos han dado, aunque in-

que sus instalaciones son re-
novadas constantemente. Den-
tro de este apartado destaca la
reciente construccién de un
nuevo muelle y las mejoras in-
troducidas en el departamento
de logistica de cargas.
Veinticinco afios de his-
toria es una buena ocasién
para mirar hacia el pasado y
recrearse con los logros obte-
nidos, aunque en Orvifrusa
prefieren aprovechar la efemé-
ride para reflexionar sobre el
futuro. En opinién de Tom4s
Ferrer, la horticultura espafiola
s€ encuentra en una encruci-
jada derivada del papel pre-
ponderante que siguen te-
niendo pafses como Holanda,
de larga tradicién empresarial
en el sector, y el empuje de
otros pafses que por ahora

tacién para garantizar asi su
presencia en las grandes ca-
denas de distribucién, y por
introducir nuevas variedades
no explotadas hasta ahora co-
mercialmente. «Si no lo hace-
mos asi, podemos encontrar-
nos con la paradoja de que la
mayoria de nuestros produc-
tos van a retornar a nuestro
mercado comercializados por
otros pafses que recibirén los
beneficios de todo el valor
afladido que nosotros no se-
pamos crear».

En esta linea, Orvifrusa,
que fue una de las empresas
pioneras en captar las necesi-
dades de los consumidores
con sus productos «listos
para plantar», cree ahora que
uno de los principales objeti-
vos de la horticultura espafio-

Los productos de Orvifrusa
se comercializan mayo-
ritariamente en el mercado
nacional (73% de las
ventas); las exportaciones a
la UE y a terceros paises,
representan un 23% y un
4% respectivamente

dades de planta. Su produc-
cién se comercializa a través
de los «garden center» , ma-
yoristas, grandes superficies

tentando siempre mejorar
nuestros productos introdu-
ciendo nuevas variantes en
las podas de formacién de la
planta, en los sistemas de cul-
tivo y en su presentacién».
Tras la fuerte inversién
realizada en la finca de Cor-
daes y en los equipos de me-
canizacién del envasado, no
hay, por el momento, ningtin
gran proyecto a corto plazo,
aunque cualquiera que conoz-
ca un poco Orvifrusa sabe

s6lo aportan nuevas varieda-
des basadas en las posibilida-
des que ofrece su clima y
unos precios muy bajos deri-
vados de sus reducidos cos-
tes laborales, pero en los que
la incorporacién de modernas
tecnologias es s6lo una cues-
tién de tiempo. La solucién,
segin Tomds Ferrer pasa por
seguir produciendo aquellos
productos que mejor se adap-
tan a nuestro clima, pero me-
jorando su calidad y presen-

la debe ser el de mejorar la ca-
lidad de sus productos, esta-
blecer mecanismos eficaces
de comercializacién, y adap-
tarse a las preferencias de los

nuevos  consumidores  de
planta, con especial atencién
al mercado abierto por la proli-
feracién de primeras y segun-
das residencias en las que el
jardin ocupa un papel més
destacado cada dfa.
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