ZANAHORIA

Situacion nacional

El mercado
en Espana

Las empresas nacionales apuestan por la produccion integrada,
con el objetivo de ofrecer un producto de mayor calidad al consumidor

El cultivo de la zanahoria ha experi-
mentado también en Espafia un importan-
te crecimiento en los dltimos afios, tanto
en superficie como en produccién. Con
relacion a hace diez afnos, ha
incrementado su produccién en un 40%,
llegando actualmente a 278.000 toneladas,
que representan el 9,2% de la produccién
de la Unién Europea. La oferta se distri-
buye durante todo el afio, siendo mds
abundante el primer semestre. Las princi-
pales zonas productoras son las provin-
cias de Segovia y Toledo en el centro
para la zanahoria de conservacién princi-
palmente, y Cé4diz en el sur para la zana-
horia primor. Valladolid y Alicante
incrementan afio tras afio las superficies
dedicadas a este cultivo.

Las exportaciones, por tanto, tam-
bién en aumento, se realizan sobretodo
en mayo y junio, y dirigiéndose a Francia
como cliente principal, pero también al
Reino Unido, Bélgica y Portugal. Dichas
exportaciones son de unas 46000 tonela-
das, y representan el 8% de las exporta-
ciones dentro de la Unién Europea.

En Espaiia existen varias empresas
que trabajan en la produccién de zana-
horia, centradas principalmente en las
dreas de mayor cultivo, es decir en An-
dalucia, Segovia, Valladolid y Alicante.
Son empresas que llevan muchos anos
dedicadas a este tema (de media unos
30), y por lo tanto de gran experiencia

en el cultivo, recoleccién y transforma-
ci6n de la zanahoria. La superficie de
produccién de las empresas es variable,
siendo una media de 150 a 200 hect4-
reas, distribuidas en distintas 4reas, y
en su mayoria se abastecen de su pro-
pia produccién.

Las variedades que utilizan depen-
den evidentemente de las zonas de pro-
duccién y del periodo en el cual se van
a recolectar. Ferpasat, que tiene su ma-
yor produccién en Valladolid y Segovia
(150 ha), alterna una gama de varieda-
des que se van sembrando desde fina-
les de febrero hasta la primera quincena
de junio, para su recoleccién de finales

El cultivo de la zanahoria

ha experimentado en Espania
un importante crecimiento

en los ultimos anios.

Con relacion a hace diez afios,
ha incrementado su produccion
en un 40%, llegando
actualmente a 278.000
toneladas, que representan

el 9,2% de la produccion

de la Union Europea

de junio hasta abril. En C4diz, la siembra
es anterior, de octubre a diciembre o ene-
ro, y la recoleccién va de marzo a finales
de junio, en una superficie de 50 ha.

Horfres produce mayoritariamente
en Villena (Alicante), donde cultiva 130
ha, pero también en Cartagena (40 ha) y
Andalucia (30 ha). En Alicante y
Cartagena se siembra en todas las épo-
cas del afio, y se recolectan algunas va-
riedades a partir del mes de marzo en
Cartagena y de julio en Villena, sin em-
bargo otras variedades se siembran en
épocas mads tardias, y se recolectan en
Villena a partir de la mitad de octubre.
En Andalucia se siembra de septiembre
a noviembre y se recolecta a partir de
marzo.

Herfruit produce y envasa la zana-
horia desde junio a marzo en Segovia, y
de abril a junio en Andalucia

Las producciones también son va-
riadas: Horfres obtiene un total cercano
a las 120.00 toneladas, Ferpasat obtiene
unas 20.000 toneladas y Herfruit alrede-
dor de 25.000 toneladas anuales.

Las empresas cuentan con maqui-
naria de recoleccién, las cuales ahorran
mucho trabajo de mano de obra, pu-
diendo recolectar tanto a granel como
en big-bags. En Espaila existen empre-
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En Espana, el envasado de la zanahoria se
realiza principalmente en bolsas de plastico de
medio, uno y cinco kg, aunque también se
envasan con o sin hojas en bandejas y a granel.

sas que utilizan maquinaria de hasta
10.000 kilos por hora de capacidad, o
madquinas que pueden recolectar en una
jornada de trabajo unas 70 toneladas, y
sin embargo sé6lo se necesita la mano
de obra de una o dos personas.

El transporte hasta la planta de en-
vasado se realiza mediante camiones,
los cuales recogen constantemente lo
que las madaquinas van recolectando
para minimizar asi el tiempo transcurrido
entre recoleccién y envasado.

En cuanto al tratamiento de las za-
nahorias, las empresas espafolas pre-
paran el producto para su consumo en
fresco mayoritariamente. El tipo de tra-
tamiento difiere en las zanahorias en
manojos y las zanahorias sin hojas, ya
que la linea de limpieza es distinta. Sin
embargo, toda la produccién pasa por
la hidrorrefrigeracién, proceso muy im-
portante para la buena conservacién de
la zanahoria hasta llegar a manos del
consumidor. El envasado se realiza
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mayoritariamente en bolsas de plastico,
siendo las de medio, uno y cinco kilos
de mayor aceptacién. También se enva-
san zanahorias con o sin hojas en ban-
dejas de distintos materiales, o incluso
a granel en cajas de cartén. Hablamos
de ello més adelante.

Gran parte de la produccién se co-
mercializa dentro del territorio nacional,
exportando sin embargo parte a otros
paises de la Unién Europea. Para la dis-
tribucién de los productos normalmente
disponen de camiones frigorificos, con
lo cual mantienen el frio para su mejor
conservacién.

Mediante los programas de siem-
bra y recoleccién que tiene cada empre-
sa con el conjunto de las variedades
que cultiva, se intenta conseguir una
produccién estable a lo largo del afio
para cubrir la demanda. Ello, unido a
una buena maquinaria y un personal
cualificado, permite alcanzar las cuotas
de calidad que exigen los mercados ac-
tuales. Los productores deben atender
a las expectativas de los distribuidores
y detallistas que se resumen en los si-
guientes aspectos:

v’ En cuanto al producto: prefieren
una zanahoria lisa, de buena forma vy
buen color. Un buen sabor también es

apreciado, y el calibre debe ser homo-
géneo y suficiente. Algunos gustan de
zanahorias ya peladas, en las que hay
que tener en cuenta su conservacién.

v/ Referente a la gama: es intere-
sante la diversificacién, como hacen los
holandeses o estadounidenses: zanaho-
rias pequeifias, en manojo, ralladas, etc.

v El acondicionamiento: basado
en adaptar la medida del embalaje al vo-
lumen medio de consumo, es decir me-
dio kilo mejor que un kilo.

v En cuanto a la comunicacién: el
distribuidor pide redinamizar el produc-
to, ampliando los usos y aprovechando
la segmentacién de los distintos tipos.

Cada vez es més apreciada la frescu-
ra del producto, que junto con otros as-
pectos como el sabor, la limpieza, las cua-
lidades nutritivas o la textura, hacen que
los productores se esfuercen en presen-
tar un articulo continuamente mejorado.

Mediante los programas

de siembra y recoleccion

de cada empresa, se intenta
conseguir una produccion
estable a lo largo del afio
para cubrir la demanda.
Ello, unido a una buena
magquinaria y un personal
cualificado, permite alcanzar
altasd cuotas de calidad

Andrés Martinez de Horfres co-
menta e] interés creciente que se presta
en su empresa para producir con méto-
dos respetuosos con el medio ambiente
sin renunciar a unos rendimientos ren-
tables para la explotacién, aplicando
sistemas de lucha integrada a lo largo
del cultivo de la zanahoria. Félix
Moracho, director de Huercasa, de
acuerdo con esta afirmacién, apuesta
por la produccién integrada, con la
creacién de una asociacién de produc-
tores de la provincia de Segovia dis-
puestos a trabajar en ello. Ademds de
utilizar métodos alternativos a la lucha
quimica -lucha integrada- para el con-
trol de plagas, se trata también de una
via para ofrecer un zanahoria de cali-
dad, con este valor afiadido al sabor, la
frescura y la homogeneidad deseados
por el consumidor.
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