Aumenta la implantacion de la Red en los negocios horticolas

Internet seduce
a la Agroalimentacion

COMUNICACION

El niimero de empresas vinculadas a los negocios agroalimentarios presentes en
Internet, estd experimentando un aumento considerable y progresivo

Entre los meses de mayo y
noviembre de 1996, una legi6n
de 250.000 espafioles se convir-
tieron en nuevos usuarios de
Internet, dejando la cifra total en
cerca de un millén en Espafia y
casi sesenta millones en todo el
mundo. De momento, en Espaiia,
se estima el crecimiento mensual
de usuarios de la Red en un 15%.

Las previsiones de creci-
miento de Internet, segin la con-
sultora estadounidense Morgan
Stanley, indican que en 1998 ha-
bra 700 millones de internautas y
que el afto 2000 ya superardn los
mil millones (ver Cuadro 1). A

Las previsiones
de crecimiento de Internet
apuntan que el aiio 2000
habrd mds de mil millones
de usuarios en todo
el mundo.

La aparicion de nuevas
oportunidades comerciales
y eficaces herramientas
de marketing provocan
la entrada masiva
de empresas en la Red

partir de ahi, cualquier prevision
puede resultar demasiado aven-
turada.

En cuanto al volumen de las
transacciones comerciales reali-
zadas a través de la Red, la mis-
ma fuente apunta que los 200
millones de doélares girados en
1994, pasaron a 700 en 1996, se-
rdn 2.000 en 1998 y superardn
los 600.000 el afo 2000. Sin
duda, estas cifras convierten a
Internet en un lucrativo mercado,
aunque es posible que estas ci-
fras se queden cortas y la reali-
dad desborde cualquier previ-
sion, ya que el crecimiento de la
economia de Internet es

Estos son las pantallas iniciales de
algunos de los servicios de informa-
cion agroalimentaria en Internet.
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COMUNICACION

exponencial, no lineal.

Haciendo un breve repaso,
observamos que los primeros
usuarios de Internet estaban rela-
cionados directamente con el
mundo de la tecnologia y poste-
riormente con el académico.

Actualmente, el nimero de
usuarios de Internet, que como
hemos visto se incrementa a dia-
rio, proviene de diferentes cam-
pos, especialmente del empresa-
rial. Esto es debido, principal-
mente, a la aparicién de oportu-
nidades comerciales que hasta
ahora no existian.

Al incrementarse constantemente
el niimero de usuarios de
Internet, la demanda de servicios
crece de forma dramdtica. Y ya

La creciente

internacionalizacion
de los mercados de frutas,
hortalizas y flores requiere

nuevos canales
de comunicacion capaces
de abarcar todo el mundo
de manera eficaz

y a costes razonables.

Internet es el nuevo medio.

estd empezando a ocurrir que los
sectores denominados “tradicio-
nales” y las empresas de nueva
creacién utilizan Internet como
una herramienta de trabajo habi-
tual.

El nimero de personas que
han oido hablar de Internet, aun-
que sélo sea a nivel divulgativo,
también crece enormemente, so-
bre todo, debido al papel que la
prensa en general estd desarro-
llando en los dltimos meses. Por
el contrario, el nivel de compren-
sién acerca de lo que es Internet,
qué pueden hacer las empresas
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Las empresas vinculadas a los negocios
agroalimentarios se lanzan a presentar sus productos
y actividades a través de Internet. Los responsables de
estas companias saben muy bien que quien no esté en
la Red quedara fuera de juego.

para beneficiarse de ella y, final-
mente, cémo hacerlo, es muy
bajo todavia.

A veces, los usuarios de
Internet comienzan a intro-
ducirse en este nuevo mercado
comunicativo con ideas muy va-
gas acerca de lo que es posible
realizar y de lo que ellos real-
mente necesitan, aunque el sen-
cillo manejo de la Red permite
adivinar en unas pocas horas las
inmensas posibilidades que ofre-
ce.

El sector de la horticultura y
la agroalimentacién internacio-
nal no es ajeno a la evolucién e
implantacién de Internet, tanto
en contenidos como en nimero
de usuarios, y ya estd descu-

El niimero de empresas
presentes en Internet
aumenta constantemente
dia tras dia.

La Red se ha convertido en
la mesa de juego de los
negocios internacionales

briendo y aplicando las ventajas
comunicativas e informativas de
la Red.

Actualmente, el nimero de
empresas vinculadas a los nego-
cios agroalimentarios presentes
en Internet, ya sea con correo
electrénico o con pdginas Web
propias, estd experimentando un
aumento muy considerable y
progresivo.

Un gran mercado

La creciente internaciona-
lizacién de los mercados de fru-
tas, hortalizas y flores requiere
nuevos canales de comunicacion
capaces de abarcar todo el mun-
do de manera eficaz y a costes
razonables. Internet, el correo
electrénico y la World Wide
Web, WWW, ademds de las re-
vistas especializadas, son el me-
dio ideal para llegar a todo ese
gran mercado internacional.

La identificacién de nuevos
mercados, proveedores, zonas de
produccién, productos y tecnolo-
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COMUNICACION

gia, empresas y clientes, en defi-
nitiva, informacién -que es po-
der-, es mucho més sencilla utili-
zando Internet.

Cuadro 1:
Evolucion de los usuarios
de Internet en el mundo.

Algunas fuentes

de informacion Afio Usuarios (millones)

Evidentemente, serfa impo- 1994 10 - HORTICOM publica diariamente las
sible citar todas las fuentes de in- 1996 60 News, noticias relacionadas con el
formacién de interés para la 1998 700 mundo de la Agroalimentacion
Agroalimentacién que estdn en . 2000 1.000 internacional. El disefio de navega-

Internet. Hay que utilizar siem-

cion permite acceder facilmente a
otras secciones.

Fuente: Morgan Stanley, EEUU, 1996.

El Proyecto HORTICOM
es el punto de encuentro
de la tecnologia,
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pre la palabra "algunas”, porque
los recursos son inagotables (ver
cuadro 2 en pagina 81).

Una de las ventajas de
Internet a la hora de buscar infor-
macién es que la mayoria de ser-
vidores o pédginas Web contienen
links (o enlaces) a otras fuentes.
En algiin caso, basta con acceder
a un Web determinado para en-
contrar muchisimas otras fuen-
tes.

Entre los servicios que cap-

rios de la Red, profesionales de
la Agroalimentacién, estdn los
que ofrecen los precios diarios
alcanzados en los diversos mer-
cados. Uno de estos es Today's
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Market Prices, ubicado en Esta-
dos Unidos, que ofrece las coti-
zaciones de las diferentes varie-
dades de frutas y hortalizas co-
mercializadas en mercados de

tan interés por parte de los usua-

La cultura agroalimentaria, en la nueva Revista HORTICOM

La cultura de 1la Agroali- orden. Este hecho, junto a la El apartado destinado a las fe-
mentacién, ante la creciente impor-  bibliografia especializada, las noveda- rias, congresos, forums y encuentros
tancia de las tecnologfas de la infor-  des en libros y productos multimedia, y  profesionales estd protagonizado por
macién y de la comunicacién en ge- las ferias, como importantes centros de  los eventos mds destacados a nivel in-
neral, ya dispone de su propio medio  intercambio de informacién y de contac-  ternacional. La Revista HORTICOM
especializado e internacional, tos generadores de negocio, conforman  contiene publicidad, y estd abierta a

Se trata de la nueva Revista los ejes informativos de la Revista la colaboracién con empresas, entida-
HORTICOM, una publicacién men- HORTICOM. des e instituciones de todo el mundo,
sual de cardcter cultural, entre cuyos Esta publicacién ofrece la mejor Por todo esto y mucho mds, la Revista
objetivos destacan la promocién de informacion sobre la actualidad en HORTICOM es el "medio" de comu-
la cultura de la Agroalimentacién, la  Internet, las novedades, las péginas Web  nicacién indispensable.

Agroindustria y los Agronegocios. més interesantes para los profesionales y Para recibir mds informacién o
Pero... ;d6nde se halla la agro-cultu- empresas de la agroindustria, directorios  suscripciones (12 nimeros al afio),
ra? La gran implantacién de Internet de correo electrénico, trucos para sacar  llamar al telf.: +34-(9)77-75 04 02, o
en los agronegocios internacionales el médximo provecho a la Red, entrevis-  al fax +34-(9)77-75 30 56.

convierten la Red en un escaparate y  tas a profesionales y autores, novedades También por correo electrénico:
una fuente de informacién de primer  bibliogréficas especializadas, etc. horticom@ediho.es
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COMUNICACION

todo el mundo. Ademés de los
precios diarios en los mercados,
este servidor ofrece las cotizacio-
nes de las frutas y hortalizas en
puntos de origen como los puer-
tos de Rotterdam y de Chile o Ja-
p6n. En este campo informativo,
también las alhdndigas de
Almerfa disponen de su parcela
en Internet, donde se pueden
consultar las pizarras de precios
diariamente (ver recuadro de la
péagina 80).

HORTICOM

Otro ejemplo de las fuentes
de informacién agroalimentaria
en Internet, bien conocido por
todos sus usuarios, es el Proyecto
HORTICOM, HORTicultura, In-
formacién y COMunicacién, de-
sarrollado por Ediciones de Hor-
ticultura, S.L. en espafiol.

Uno de los objetivos de
HORTICOM es aglutinar a la
tecnologia, los servicios y el co-
mercio de la industria horticola y
la Agroalimentacién internacio-
nal. Entre su oferta, informativa
destaca el News HORTICOM, un
servicio de noticias sobre los
agronegocios y la agroalimen-
taciéon internacionales, que se
actualiza diariamente.

Ademds de las noticias
diarias, el News HORTICOM
contiene un indice de temas
donde se van recopilando las
informaciones de dias anterio-
res. Entre las secciones de
HORTICOM figuran las de fe-

MINISTERIO DE AGRICULTURA PESCA ¥ ALIMENTACION
Direccion Cieneral de Planificacion y Desarrollo Rural
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rias 'y congresos, empresas,
mercados, links, directorios,
publicaciones, etc. ademdés de
un servicio de biblioteca/cata-
logo de libros especializados
que permite la compra a través
del ordenador.

La revista cultural
HORTICOM es el nuevo
organo de comunicacion

para la Agroalimentacion,
la Agroindustria y los
Agronegocios de todo el
mundo

Este Proyecto se engloba
dentro de la llamada Platafor-
ma HORTICOM, un punto de
encuentro para las empresas y
profesionales vinculados a los
negocios horticolas en Internet
e InfoVia. Ser socio de la Pla-
taforma HORTICOM es gratis,
y s6lo se necesita disponer de
correo electrénico y acceso a
Internet. Para mds informacién,
consultar en http:/fwww.
ediho.es/horticom
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El 6rgano de comunicacion
de la Plataforma HORTICOM
es la revista del mismo nombre,
una publicacién mensual sobre
la cultura de la Agroalimen-
tacién, la Agroindustria y los
Agronegocios (ver recuadro en
padg. anterior). Por otra parte,
las unidades alimentarias espa-
fiolas de la red Mercasa estdn
representadas en Internet, de
momento, a través de Merca-
madrid, que dispone de su pro-

En Internet existen grandes
indices de recursos de
informacion especializados
en Agroalimentacion.
Los buscadores lo ponen
fdcil a la hora de encontrar
lo que nos interesa

pio Web en la Red. Mercabarna
ya estd preparando su entrada
en las autopistas de la informa-
cién. En el caso de Mercama-
drid, ofrece informacién sobre
sus diferentes mercados y lista-
dos de asentadores. Precios y
estadisticas son uno de los con-
ceptos mds consultados.
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Cuadro 2:

Algunas fuentes de informacion agroalimentaria en Internet

Fuente | Direcciéon Web (URL) Observaciones
Today's Market Prices http://www.todaymarket.com/ Precios diarios. En inglés
Alhondigas de Almeria http://www.larural.es En espanol e inglés
HORTICOM http://www.ediho.es/horticom News, directorios y links
Mercamadrid http://www.ibm.es/mercamadrid Informacién, balances, precios
Chilnet http://www.chilnet.cl Directorios y links
Chiquita http://www.chiquita.com/ Productos, marcas e historia
Dole http://www.dole5aday.com/ Productos y marcas
FIAB http://www.sister.es/fiab.htm Directorios y links
IVIA http://www.ivia.es Inst. Valenc. Invest. Agrarias
MAPA http://www.sederu.es Ministerio de Agricultura Esp.
Mr. Fruit http://www.mrfruit.com/ Empresa exportadora (USA)
Asgrow http://www.asgrow.com/ Semillas
Produce Marketing Asso. http://www.pma.com/ Informacién sobre el PMA

} @griculture Online http://www.agriculture.com/ Links a webs de todo el mundo

Fuente: HORTICOM, HORTIicultura, Informacion y COMunicacion.

También estd la Federa-
cién de Industrias de Alimenta-
cién y Bebidas, FIAB, que ha
creado su propio directorio en
Internet. El objetivo es exponer
lJa oferta de la industria
alimentaria espafiola en este
novedoso escaparate a nivel
mundial.

A veces resulta estimulan-
te encontrar alguno de los muil-
tiples indices o directorios de
links (o enlaces) a otros Webs.
Algunos de los mdés interesantes
son el del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién
espafiol, MAPA (Agritel),
@griculture Online, o el mismo
HORTICOM (ver cuadro 2).

Sin duda alguna, podriamos
enumerar y comentar fuentes de
informacién en Internet hasta lle-

nar cientos de pdginas, pero este
no es el objetivo de este breve
reportaje. Basta con navegar
unas horas para darse cuenta del
extraordinario caudal de infor-
macién existente en la Red y de
las infinitas posibilidades de pro-
mocién de nuestros productos o
servicios.

Como hemos dicho anteriormen-
te, el Cuadro 2 muestra las direc-
ciones de algunos Webs intere-
santes para la Agroalimentacién.
S6lo es un punto de partida, a
partir de ahi el lector/usuario de
Internet debe definir su carta de
navegacién personal.

Marcel Aragonés
mas@ediho.es

N° de corte " Precio minimo Precio méximo Tn
1 218 218 11
2 217 1 135

TOMATE DANIELA CAT. 1-M
Precio minimo Precio maximo Tn

38 92 9.60

as 90 181

88 88 038
80 %0 049 |
n' n 'iﬁz'i‘
88 Ptas. |

TOMATE RAMBO
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