
MATERIAL VEGETAL 

La aparición de una nueva variedad es una parte 
de las «ciencias de la vida» 

Adela, un nuevo tipo 
de lechuga 

Adela, en su presentación, encan- es decir, de la «maravilla de verano» 
t6 a los catalanes. S&G Semillas orga- que tanto gusta a los consumidores del 
ni26 en la cooperativa agrícola de mercado catalán. 
Malgrat de Mar, cerca de Barcelona, la La iceberg es una lechuga para 
presentación de una variedad de lechu- poner en las hamburguesas, dicen al- 
ga. Los asistentes se enamoraron de gunos cultivadores próximos a Barce- 
Adela: éste era el nombre de la nueva lona. En cambio, la nueva Adela es 
lechuga. 

La nueva variedad, bautizada con 
el nombre de Adela, es algo más que 
una selección varietal; se trata más 
bien de un nuevo tipo de lechuga. Los 
ingenieros de la mejora de S&G Semi- 
llas han logrado una lechuga acogo- 
llada al gusto de los consumidores del 
Mediterráneo, principalmente los del 
sur de Francia y de España. En estas 
regiones la situación del mercado se- 
ñala incrementos de la demanda en los 
tipos «iceberg», mientras desciende la 
importancia de los tipos «romana» y 
«maravilla de verano». Durante el ve- 
rano, en los mercados sureuropeos las 
lechugas arrepolladas «iceberg» pro- 
vienen de huertos del norte, como Ho- 
landa o la Bretagne francesa. 

La nueva variedad Adela es un hí- 
brido entre una lechuga del tipo «ice- 
berg» y otra «romana». En este caso, 
la mejora varietal ha conseguido una 
lechuga que se asemeja a una iceberg y 
además tiene el gusto de una batavia, 

S&G Semillas reunió en el campo la cadena 
alimentaria para presentarle una nueva 
hortaliza: la lechuga Adela. Es fácil de 
preparar, tiene un amplio calendario para 
recolección y es más tierna y crujiente que 
las otras variedades. 

más tierna y suave, además de crujien- 
te. Es fácil de preparar, igual que una 
«iceberg». Los horticultores mediterrá- 
neos -según Jaume Bertrán- tendrán 
también otros motivos para estar inte- 
resados en la nueva variedad, princi- 
palmente porque tiene un amplio ca- 
lendario para recolección en primave- 
ra, verano tardío e invierno. 

En la fotografía, los ejecutivos de S&G Semillas, Denlofen y Navarro, recogiendo impresio- 
nes sobre las características gustativas de la nueva lechuga entre profesionales de la 
restauración. 
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Arriba, el News de Horlicom 
Agronegocios recogió la noticia 
de la aparición de Adela. Abajo, 
a la izquierda, el plantista Gelpí 
observa «el ensayo)) de la nueva 
variedad de lechuga; esta vez no 
lo hace en el semillero o en el 
campo, sino frente a una 
deliciosa ensalada, acompañado 
de su esposa y algunos clientes. 
A la derecha, Jaume Bertrán, 
que explicó el significado del 
nuevo slogan ((ciencias de la 
vida)) del grupo Novarlis. 

Una nueva forma de presentar 
una variedad de hortaliza. 

Tras los últimos cambios sociales 
y de imagen, Sluis & Groot se presenta 
como S&G Semillas, formando parte 
de una pequeña empresa del grupo 
Novartis. Existen otros cambios. Hace 
aún poco tiempo, en nuestra empresa 
se trataba de prestar servicio al agri- 
cultor; actualmente, dicen los directo- 
res de producto de esta empresa de se- 
millas, se trata de «crecer» con la sa- 
tisfacción del cliente. Lo importante a 
destacar para estos profesionales es el 
cambio de identificación de quién es 
ese cliente para el técnico en semillas 
hortícolas. El cliente de una variedad 
de semilla de hortaliza es el que la 
compra, aquél que distribuye la horta- 
liza en u n  mercado y, sobre todo, el 
consumidor que se la come, en este 
caso una ensalada preparada con la le- 
chuga Adela. 

Vender semillas empieza a ser 
muy complicado o ya se le reconoce el 
valor estratkgico que siempre tuvo en 
el comercio alimentario de las hortali- 
zas. La valoración de una variedad de- 
pende de la posición de cada uno en la 
cadena agroalimentaria, afirman los 
directivos de S&G Semillas. Para un 

agricultor lo importante son las resis- 
tencias a las enfermedades; para el co- 
merciante, la resistencia al transporte 
y para los consumidores, que la fruta o 
hortaliza sea sana y sabrosa. 

S&G Semillas preparó en la coo- 
perativa de Malgrat de Mar un escena- 
rio muy adecuado para hacer una de- 
mostración de esta nueva forma de en- 
tender la tecnología hortícola. Para la 
presentación de la lechuga Adela esco- 
gió muy bien a sus invitados en una 
cena de bienvenida. En las mesas esta- 
ban técnicos agrícolas, agricultores y 
semilleros, asentadores de Mercabar- 
na, empresas de distribución y propie- 
tarios de hoteles y restaurantes. En el 
menú, de primer plato, ensalada. 

Mientras los comensales se prepa- 
ran para degustar la cena, los anima- 
dores de la velada proponen una adivi- 
nanza. En el plato hay dos lechugas. 
Por un lado, una lechuga iceberg sazo- 
nada con rabanitos y en el otro lado, 
con habitas. ¿Cuál de las dos lechugas 
es Adela? El resultado de la «encues- 
ta», realizada a ciegas por los cornen- 
sales, fue aplastante: el 93% reconoció 
a la nueva variedad. 

Mercados 
r'ia a&tr 
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