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A lmería no descansa. De una tierra árida y seca, 
los almerienses han conseguido la mejor huer- 
ta de Europa. Pero nadie les ha regalado nada. 

Más bien todo lo contrario. En Almería se ha trabajado día y 
noche para obtener un potencial agrícola immenso. Un poten- 
cial adquirido con gran esfuerzo, constancia e inversión; todos 
ellos, requisitos imprescindibles para poder llenar día a día, 
con miles de kilos de hortalizas camiones frigoiíficos prove- 
nientes de todo el continente. 

Tomates, pepinos, pimientos, melones, sandías, berenje- 
nas y judías, se han convertido en el «oro de Almería». En los 
últimos años conseguir que estas hortalizas cotizen al alza en 
los mercados internacionales ha sido y es, sin duda, uno de los 
mayores retos que tienen los agricultores almerienses. Pero 
antes, para que los exigentes consumidores europeos llenen 
sus cestas de marcas españolas, Cstas tienen que dotarse de 
una categoría con mención especial. Un reconocimiento que 
se consigue a la larga y mediante una planificación contrasta- 
da entre los distintos procesos que engloba la economía 
hortofrutícola; desde la preparación de los invernaderos o la 
selección de las mejores semillas, hasta la comercialización y 
el marketing de las distintas marcas de frutas y hortalizas. En 
definitiva, todo un largo camino en el que Almería se juega 
mucho. 

¿Quién decide las variedades a cultivar? 
Una parte importante del futuro de la huerta almeriense 

se decide en las casas de semillas. En sus laboratorios y carn- 
pos de ensayo se analizan hasta el último detalle todos los ele- 
mentos que intervienen en la formación de las plantas. Se ex- 
perimenta, se observa y se decide. Pero tal y como explica Vi- 
cente Celada, director técnico de Sandoz Seeds (S&G) «hay 
que trabajar con anticipación, para intentar conocer cuáles se- 
rán en un futuro las preferencias del productor, y al mismo 
tiempo, intentar acertar en aquello que el consumidor pedirá». 
Constantemente, añade Celada, «hay que encontrar nuevos 
productos, pero siempre buscando un punto de equilibrio entre 
aquello que busca el productor y lo que desea el consumidor. 
Y además, anticipándose al futuro.» 

En la línea apuntada por el director técnico de S&G, las 
casas de semillas trabajan a partir de determinadas programa- 
ciones, variables según los productos y según las empresas. Se 
siguen diversos esquemas de trabajo y diversas estrategias, 
pero en general las empresas de semillas siguen un proceso 
que podríamos ejemplificar en el siguiente modelo ideal: 

Primero, el departamento de marketing define el concep- 
to del producto que se busca, a partir de varios factores como 
pueden ser las necesidades de distribución y las del consumi- 
dor, la tendencias del mercado, etc. 

El segundo paso consiste en que a partir del modelo ideal 
que se busca, el departamento de investigación y desarrollo 
realiza los oportunos estudios de viabilididad de costes, 
funcionalidad del producto final que se quiere conseguir, tiem- 
po necesario, etc. Según estos criterios se decidirá o bien se- 
guir adelante con las investigaciones, o bien detener el pro- 
yecto de consecución del producto por las dificultades que 
comportaría. 

En tercer lugar y en caso de decidir seguir adelante con el 
proyecto de consecución del producto que se quiere conseguir, 
se inicia un proceso de investigación basado en la mejora 
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genética y biotecnológica. 
Este proceso se financiará 
con recursos internos, o bien 
a partir de la colaboración 
con centros públicos como el 
F.I.A.P.A, la Estación Expe- 
rimental Las Palmerillas de 
la Caja Rural de Almería, y 
el C.1.D.H La Mojonera. 

Después se inicia la in- 
vestigación con la selección 
de parentales a partir de los 
caracteres que se han escogi- 
do. Este proceso norrnalmen- 
te se desarrolla durante cua- 

lanzamos nue 

que el sector 

Arriba, Ricardo Ortiz, de 
semillas Rijk Zwan, en su 

campo de ensayos de El 

Ejido. Abajo, de izquierda a 

derecha, Vicente -da, 

José Ignacio Alvanz y 

Antonio Navarro, de Sandoz 

Seeds. En la siguiente 

página, un semillero. 

área mediterránea. De este 
modo los grandes centros de 
experimentación que antes 
estaban en otros países de 
Europa, han sido trasladados 
a Almería, que con el tiempo, 
se ha convertido en el punto 
hortofmtícola de referencia, 
no sólo del área mediterrá- 
nea, sino también del resto 
del mundo. 

Ricardo Ortiz, de Rijk 
Zwan, opina que «en Al- 
mena hay un potencial hortí- 
cola inmenso, en el que todos 
nos jugamos mucho, y justa- 
mente de lo que hagan las 
casas de semillas dependen 
muchos puestos de trabajo, y 
mucho dinero*. 

Según Ortiz «en Alme- 
ría la cifra de negocios que 
se mueve en el ámbito de las 
semillas puede estimarse al- 
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rededor de los 6.500 millones 
de pesetas anuales, aunque 
cualquier pequeña variación 
puede alterar este montante 
por valor de varios millones, 
con lo cual los cálculos siem- 
pre son dificiles de hacen>. 

Am m made 
vQ JLZ, semilias 

Como hemos explicado 
anteriormente, los procesos 
de investigación llevados a 
cabo para obtener las nuevas 
variedades de semillas son 
muy rigurosos. Según Vicen- 
te Celada, de S&G, «en 
nuestros centros de investiga- 
ción, anualmente se prueban 
cientos de semillas con el fin 
de encontrar plantas más pro- 
ductivas, productos más re- 
sistentes a los virus y que a 
su vez tengan más calidad y 
más sabor que los que ya hay 
actualmente en el mercado». 

De hecho, las casas de 
semillas coinciden en que ha- 
blar de porcentajes de «éxi- 
to» en las investigaciones es 
muy difícil ya que no se da 

una evolución constante, 
aunque Vicente Celada hace 
una aproximación y dice que 
«de todas las variedades que 
estudiamos, si podemos sacar 
al mercado un 1% ya lo 
consideramos un éxito». Para 

Comercializar un 1% 
de las variedades 
investigadas ya se 
puede con~iderat 
un éxito. 

poner un ejemplo, en estos 
momentos S&G, tan sólo 
para pimiento está estudian- 
do unas quinientas varieda- 
des, con la finalidad de con- 
seguir una buena semilla 
para cada uno de los grandes 
segmentos del pimiento que 
se cultiva en Almería: el 
California (rojo y amarillo), 
el Lamuyo (rojo y amarillo), 

La mejora de los riegos, una inversión 
cada día m8s necesaria. 
El ahorro en el consumo de agua, y la 
racionalización del uso de fertilizantes son dos 
complementos de trabajo que los agricultores han 
de intentar rentabilizar al máximo. Para ello, y para 
hacer las cosas más fáciles a los agricultores, los 
profesionales de las casas de riego trabajan inten- 
samente. En la foto, por ejemplo, vemos los repre- 
sentantes de Van Vliet con su innovador sistema de 
riego hortícola automatizado, el MidiAqua. Un 
sistema que permite una dosificación exacta y 
económica de agua y nutrientes, en el cual las 
bombas y electroválvulas se accionan individual- 
mente para dirigir el riego de forma localizada. 

I Buena parte (ie la industria almeriense 
depende directamente de la agricultura. 
El desarrollo agrícola almeriense genera enormes 
movimientos económicos, hasta el punto que buena 
parte de las inversiones y del crecimiento industrial 
de la zona dependen directamente del sector prima- 
rio. Un ejemplo de este hecho lo constituyen las 
empresas de plásticos y las fábricas de envases 
como la que está construyendo Poniente Plast en El 
Ejido -en la foto inferior, su gerente, J.M. Arias, 
mostrándonos imágenes del estado de las obras en 
su nueva fábrica-. 

I 

1 
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Arriba, Manuel Tallon y 

Antonio Casado, 

los jóvenes investigadores 

de FlAPA al tanto de las 

últimas novedades 

técnicas. 

En medio, un grupo de 

almerienses en 

AgrupaEjido S.A, orgullo- 

sos de tener las mejores 

judiar de Europa. 

Abajo, Antonio Bilbao, el 

gerente de APAL, siempre 

ocupadísimo. 

y el Italiano. 
Para Manuel Ortiz, ex- 

perto en temas de horticultu- 
ra intensiva, el hecho de que 
haya diversas variedades de 
semillas en el mercado (y 
más aún en pleno proceso de 
investigación) es muy bene- 
ficioso para la agricultura in- 
tensiva, ya que evita la de- 
pendencia de una o dos va- 
riedades y da un margen de 
actuación que es muy po- 
sitivo para la evolución del 
campo de Almería. 

Pero dentro del amplio 
abanico de marcas y varieda- 
des que hay en el mercado, 
en las casas de semillas se si- 
gue considerando preferible 
trabajar sobre la base de la 
especialización, centrándose 
en cada estación experimen- 
tal en unos cuantos «produc- 
tos estrella». 

Los melones, 
un producbestdki. 

En el ámbito de la espe- 
cialización, la casa de semi- 
llas Nunhems, esta pasada 
campaña ha introducido una 
novedad interesante y que 
ha dado grandes resultados 
comerciales: se trata de la 
agrupación de distintas em- 
presas con el fin de cultivar y 
comercializar la variedad de 
melones «novanún», como 
marca de calidad, sometida 
al control y asesoramiento de 
la propia casa Nunhens. Un 
control, que se ha convertido 
en una garantía de cara a los 
mercados franceses, a los 
cuales va dirigida, especial- 
mente, esta promoción. 

La experiencia ha sido 
llevada a cabo por nueve em- 
presas agrícolas y su resulta- 
do final se ha valorado como 
u n  éxito, tanto de producción 
como de facturación y co- 
mercialización. Las conse- 
cuencias no se han hecho es- 
perar, y para este año la casa 
Nunhems ha recibido múlti- 
ples ofertas de nuevas empre- 
sas agrícolas que manifiestan 
su inter6s por adherirse a esta 
campaña de cultivo y comer- 
cialización del melón unova- 
nún», registrado como marca 
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de calidad. En opinión de 
Crisanto Ampuero, delegado 
de Nunhems en Almería, 
esta iniciativa representa una 
pequeña revolución para el 
sector, ya que consigue la 
unión de muchos empresa- 
rios y empresas agrícolas; 
una unión que se refleja en la 
calidad de los productos y en 
un buen rendimiento comer- 
cial posterior. 

Investigcición y 
m o d e m k a c ' h  pública 

A medio camino entre 
las estructuras productivas 
comunes de Almena (basa- 
das en los típicos invernade- 
ros) y el costoso pero necesa- 
rio esfuerzo modemizador, se 
sitúan los centros de investi- 
gación públicos, como el 
RAPA (Fundación para la 
Investigación Agrícola de la 
Província de Almería) y el 
CIDH La Mojonera (Centro 
de Investigación y Desarrollo 
Hortícola). 

Almeria es una de las 
zonas de España donde 
se destinan más 
esfuerzos para la 
investigación, 

Ambas estaciones se de- 
dican a la investigación de 
casos concretos aplicables al 
campo almeriense, con la fi- 
nalidad de sustentar y apoyar 
la progresiva mejora de las 
infraestruras agrícolas de la 
zona. 

Trabajando en esta 1í- 
nea, en FIAPA actualmente 
se desarrollan tres proyectos 
de investigación: por una 
parte, se lleva a cabo un estu- 
dio comparativo de la evolu- 
ción de las diferentes estruc- 
turas de invernaderos del 
campo almeriense; otro estu- 
dio que consiste en la com- 
paración de los distintos ti- 
pos de plástico, y un tercero 
sobre la inclinación del techo 

del invernadero y las radia- 
ciones solares. 

En el CIDH de la Mojo- 
nera, en cambio, se desarro- 
llan diversos proyectos basa- 
dos en el estudio del compor- 
tamiento de los hongos en 
hidroponía, y también de las 
virosis transmitidas por las 
moscas blancas, básicamen- 
te, en el virus de la cuchara. 

Otra línea de actuación 
importante en los centros de 
experimentación y investiga- 
ción de Almena, y más con- 
cretamente en el CiDH, se- 
gún explica Ramón Moreno, 
son los estudios de protec- 
ción integrada de cultivos ba- 
sados en inspecciones cons- 
tantes que pretenden raciona- 
lizar el uso de insecticidas. 

Dentro del ámbito de la 
investigación agraria, Alme- 
ría quizá sea el lugar de Es- 
p b a  donde más recursos se 
destinan a este aspecto, y 
más importancia se le da al 
tema. De todas formas, el ca- 
mino que queda por recorrer 
es más que lo recomdo. 

Evolución del sector 
4- 

Los últimos años los 
productores de hortalizas han 
iniciado un necesario proceso 
de modernización y adecua- 
ción de sus estructuras agn- 
colas. Su gran reto consiste 
en disminuir los costes de 
producción para obtimizar 
los beneficios y poder hacer 
frente a los ajustes de precios 
que de manera puntual y co- 
yuntural se producen. 

Pero además de buscar 
un incremento constante de 
la producción, también hace 
falta un incremento de las ac- 
tuaciones concretas dirigidas 
a la mejora cualitativa cons- 
tante. Tanto o más importan- 
te que la cantidad es la cali- 
dad, sobre todo si tenemos en 
cuenta las características de 
los mercados de la Unión Eu- 
ropea, consumidores de las 
mejores hortalizas de Alme- 
ría. Para Antonio Marcos, 
empresario agrícola produc- 
tor de tomates y pimientos de 
El Ejido «en la fincas cada 

tores, aunque muchos, como 

Para hacer frente a los Antonio, no dejan de ser OP- 
- . -- . --------  - - ~ 

timistas, o al menos, no tie- 
ajustes de precios nen miedo a nada. v afirman 
que invertir en la que defenderán SUS productos 

modernización de las allí donde haga falta. 
En la misma línea de 

estructuras agrícolas, firmeza se manifiesta Anto- 
nio Bilbao, gerente de APAL, 
una asociación de producto- 
res de Almena que exporta 

día hay que realizar nuevas alrededor del 75% de su pro- 
inversiones que permitan me- ducción. Según Bilbao, la 
jorar el tamaño, el color, y la principal preocupación que 
resistencia de los productos» hoy por hoy tienen los pro- 
y al mismo tiempo «se tiene ductores es la reforma de la 
que ahorrar en mano de obra OCM de frutas y hortalizas. 
y en productos fitosanitarios, «De como quede esta refor- 
porque sólo de esta manera ma depende el futuro de la 
podemos ser competitivos huerta de la Almería para las 
con los productores del norte próximos 50 años» y por el 
de África*. El futuro, sin momento, continúa el geren- 
duda, preocupa a los agricul- te de APAL «las cosas no pa- 
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recen ir demasiado bien para 75% los costes de produc- 
nuestros intereses, ya que 
hay países que tienen mucho 
más poder negociador que 
los de la cuenca mediterrá- 
nea». De todos modos, Bil- 
bao no duda en afirmar que 
si no se incorporan a la nue- 
va OCM algunas de nuestras 
peticiones ((llegaremos hasta 
donde haga falta , o lo que es 
lo mismo, si no se incorporan 
el pimiento y el melón en el 
anexo 11 de la OCM; llevare- 
mos el caso al Tribunal 
Constitucional, o al de Es- 
trasburgo~. 

Pero además de estas 
peticiones, frente a la des- 
protección que plantea el bo- 
rrador inicial de la nueva 
OCM, Bilbao propone otras 
alternativas, como son la re- 

Los agricultores 
escogen la fórmula de 
comercialización que 
mejor se adapta a sus 
estructuras agrícolas y 
a sus necesidades, 

gionalización de las ayudas 
de la PAC, teniendo en cuen- 
ta lo que un producto repre- 
senta en el valor añadido de 
una comarca, o la creación 
de unos precios-garantía que 
hagan de colchones de segu- 
ridad para que en caso de 
cualquier problema se pue- 
dan cubrir al menos en un 

ción. Queda claro, pues, que 
los productores no piensan en 
rendirse ante nada ni nadie. 

Dishibución y comercio 
Obtener el máximo va- 

lor añadido posible de las 
hortalizas, o lo que es casi lo 
mismo, vender al mejor pre- 
cio. Esta es la gran máxima 
de los empresarios agrícolas 
a la hora de comercializar 
sus productos. Pero, para 
cumplir con éxito este objeti- 
vo no hay una fórmula mági- 
ca. Cada caso es especial. Y 
por ello los agricultores esco- 
gen la fórmula de comer- 
cialización que mejor se 
adapta a su infraestrura em- 
presarial. Es decir, en fun- 
ción de la producción, de la 

Arriba, a la izquierda, una 

vista de la huerta de 
Almeria desde lo alto. A la 

derecha, Juan Antonio 

Maldonado, el presidente 

de la SAT Hortichuelas. Al 

lado, las trabajadoras de 

las Hortichuelas en pleno 

proceso de selección de los 

mejores tomates. Y en la 

página anterior, un 

almeriense nos confirma 

porqué él y sus paisanos 

son los que más saben de 

pimientos. 

modernización y de los de- 
seos del agricultor, éste deci- 
de cuándo, dónde, y cómo 
comercializar sus productos. 
El abanico de posibilidades 
es muy amplio. Alhóndigas, 
cooperativas, SATs, socieda- 
des limitadas, sociedades 
anónimas, cooperativas de 
segundo grado, o incluso la 
venta directa en mercados, 
son los distintos sistemas que 
los empresarios agrícolas uti- 
lizan para obtener el máximo 
valor añadido de sus produc- 
tos. Para el productor: lo que 
más cuenta a la hora de deci- 
dir son los resultados fina- 
les, es decir, el precio que 
cobra por sus productos. 

Las alhóndigas han sido 
la forma pionera de venta or- 
ganizada de hortalizas en la 

HORTICULTURA 112- ABRIC96 



DOSSIER 

La empresa Euromar 

constituye un claro ejemplo 

de la diversificación 

agrícola, como vía con 

interesantes perspectivas 

de futuro. 

zona de Almería. Y a pesar 
del paso de los grandes cam- 
bios del comercio la esencia 
del funcionamiento de estos 
mercados en origen se ha 
mantenido casi intacta. Los 
productores llevan su mer- 
cancía a las alhóndigas y allí 
mismo se realiza la subasta 
de la producción recogida. 
En la pantalla de la alhóndi- 
ga salen los datos de cada 
mercancía y los comerciantes 
y compradores van pujando, 
sobre 'la marcha, a~uel los  
productos que más les intere- 
san. Según José García Fuen- 
tes, gerente de Agrupaejido 
S.A, «al mismo tiempo que 
se hacen las subastas, las 
propias alhóndigas también 
compran una parte importan- 
te de la producción que al- 
macenan, normalizan y ex- 
portan». De este modo -aña- 

de García Fuentes- las alhón- 
digas se van adaptando a los 
cambios del comercio y a la 
internacionalización de las 
fronteras y dejan de ser un 
hecho meramente local. 

Otro tipo de estructuras 
comerciales son las agrupa- 
ciones de productores, con 
sus distintas modalidades: 
cooperativas y SATs funda- 

mentalmente. 
Según Juan Antonio 

Maldonado, presidente de la 
SAT Hortichuelas, «hoy en 
día en el mercado comercial 
hortícola, se puede hablar de 
dos tipos de competencias: la 
interna y la externa». Res- 
pecto la competencia interna, 
Maldonado afirma que a ni- 
vel local, «todos intentamos 

vender al mejor precio para 
sacar mayores beneficios y 
mejorar nuestras estructuras 
por encima de las otras»; en 
cambio, frente a la compe- 
tencia externa -añade el pre- 
sidente de la SAT Horti- 
chuelas- «a nivel intemacio- 
nal, se nos presenta el gran 
problema de la competencia 
del norte de África, en donde 

principal pasa por hacer una buena gestión de las exporta- 
ciones de nuestros asociados. 

trato más equitativo ¿Cuáles son vuestros principales mercados 
exportadores? 

para las hoitelh$# El cliente más importante para nuestros productos es, hoy 
por hoy, Alemania, y depués ya vienen Francia, Holanda, 
Inglaterra e Italia. También contamos con una presencia 

&h&oWtfa U Jaan GoromCina, importante en los países del este de Europa. ' 

gWhnJm,ao 6m*hal. ¿Cómo valoráis la situación actual del sector 
J m  Coromfna es el ge- de Oa hortofrutícola? 
&n de Cwwhems €qmt&m A nivel de España hemos adquirido niveles elevados de 
HpMRi1f~daq &@a d dip Y $77 cano smprsn  de producción y de presencia en los mercados internaciona- 
servidos y d cetWo de 10s agícxdtof~ de Almeda. les. Ahora, nos vemos con la obligación de trabajar para 

mantener las cuotas conseguidas y para intentar incremen- 
&4&WmuWe cuill es d fm@]o da C%xphul? tar al máximo la presencia y la calidad de nuestros produc- 
~ohllnu4rnos en la tfnea mairalle b s  de h lnbias,. tos en los mercados internacionales. Por ejemplo, sólo 
trabajardo IXIIIIZJ $qms% de s6wkbs para n W m  desde nuestra organización exportamos anualmente 370 
rw6eiladm, ehW8 169 euPrIM hay wapeRUv- millones de kilos de hortalizas, mientras que en el mercado 
~ r t i o ~ I & @ s ,  ain di$dhdtfti de niYI$& #igm. LQS servicios nterno vendemos alrededor de 140 millones. - 

(&&S son los problemas prlnclpiles que, hoy po 
hoy afectan al sector? 
En kstos momentos hay diversos tema os p i e ~ ~ u -  

-- - -  
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La casa de semillas Fitó se mos competir con ellos». 
ha convertido en uno de  

los especialistas en melo- 
nes más importantes del 

mundo. 

tienen un clima parecido al 
nuestro, pero con una mano 
de obra mucho más barata 
que la que trabaja en España, 
hecho que hace que no poda- 

En definitiva, los pro- 
ductos se venden de distintas 
formas y a partir de modali- 
dades muy diversas, pero si 
en algo coinciden buena par- 
te de los distribuidores alme- 
rienses es en resaltar la im- 
portancia que tienen para 
ellos los mercados europeos. 
En estos momentos, los obje- 
tivos comerciales más Ilama- 

tivos para los productores 
almerienses son, sobre todo, 
los mercados del centro y del 
norte de Europa; mercados 
donde a su vez son conscien- 
tes de que en Almena hay un 
clima privilegiado que per- 
mite cosechas cuando en el 
resto de Europa el frío impi- 
de la producción. 

Así pues, el interés entre 
ofertantes y demandantes es 
recíproco, y quizá sea esto lo 
que más esperanzas da al 
sector hortícola almeriense. 
Un sector que a pesar del 
momento de incerteza que se 
vive a nivel internacional no 
pierde el optimismo. Un op- 
timismo moderado, a causa 
de la necesidad constante de 
ajustar precios y mejorar ca- 
lidades, dos hechos, que co- 
mo apunta Rafael Jiménez, 
profesor de Producción Vege- 
tal en la Escuela Politécnica 
Superior de Almería, harán 
inevitable una reducción de 
la producción hortícola de 
Almería, para dar paso a nue- 
vas variedades de cultivos. 

El futuro, según Rafael 
Jiménez, parece apuntar ha- 
cia una mayor diversifica- 

ción agrícola, dirigida, sobre 
todo, al campo de la planta 
ornamental en el cual España 
es deficitaria. 

Con todo ello, observan- 
do el campo de Almería, y 
hablando con su gente, se ad- 
vierte que nadie está dispues- 
to a perder el tren de futuro. 

En Almeria se respira 
agricultura. Y detrás 
de ello hay todo un 
pueblo esforzándose 
por cumplir, día a día, 
su gran compromiso, 

En Almena se respira agri- 
cultura. ,Y detrás de ello hay 
todo un pueblo esforzándose 
por mantener un compromi- 
so: cumplir diariamente los 
contratos establecidos con 
los consumidores de todo el 
mundo. Aquí reside la clave 
de la grandeza de Almería. 
Una clave que no admite 
nostalgias. 

I 

Juan Coromina, gerenft, de Cosxphal, desde su deapactio de A M  sigue 
muy de cera toda lainfonnadón lntemadad teferente al sector hortícola. 

UE con paises terceros (sobre todo con Marruecos) y la 
reforma de la Organización Común del Mercado (OCM) de 
frutas y hortalizas. 

¿Que postura tenéis en&oexphal respecto la reforma en 
discusión de la 0 ~ d r u t a s  Y hortalizas? 

protegida, y otra, la nuestra, que estii totalmente 
desprotegida. 

,j Cudles son les consecuencias que este proceso 
puede tener en el marco de Almería? 
Las consecuencias de algunos puntos de la reforma que se 
esta discutiendo en estos momentos, pueden s e r  muy 
graves para el campo de Almsrla, ya que algunos de los 
productos principales de la zona hortlcola de Almerla, como 
el pimiento y el rnelbn, no estan en el anexo II de la 
reforma y por tanto, en principio, rio tienen derecho, a 
recibir dinero para la retirada. Evidentemente, este hecho 
perjudica nuestra produccibn, y por ello hemos hecho 
diversas peticiones oficiales a los negociadores pollticos 
espafioles para que intenten canviar este aspecto de la 
reforma inicial. 
Nuestra postura pasa, sencillamente, por pedir los mismos 
derechas que los dem&s, sin ninguna discríminaci6nA Tan 
sdlo queremos un trato equitativo. Por ejemplo, para dar 
una idea de cbmo nos afecta la política comunitaria, hay 
que decir que mientras que le producción de frutas y 
horlalizas supone alrededor del 16% de la Producclián Final 
Agraria de la U€, a cambio tan s510 recibimos un 4% de las 
ayudas comunitarias. Esto indica que se nos tiene poco en 
cuenta a la hora de aplicar las polltlcas agrícolas europeas. 
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Los municipios 
hortícolas lideran 

la economía de 
Almería 

Toda la comarca del Poniente almeriense es un gran 
polígono de invernaderos, principal soporte 

de la industria hortícola de España. 

La agricultura de la co- 
marca del Poniente de 
Almería, que comprende los 
términos municipales de El 
Ejido, Roquetas de Mar, La 
Mojonera, Vícar, Enix, Felix, 
Dalías, Adra y Berja, es el 
principal motor económico 
de la provincia. 

De las 98.189 has. de 
superfície comarcal, 20.000 
están ocupadas por invema- 
deros en los cuales se produ- 
cen anualmente una cifra que 
ronda el millón y medio de 

toneladas de productos 
hortof~tícoias, principal- 
mente tomates, judías, pi- 
mientos, pepinos, berenjenas, 
calabacines, melones, san- 
días y coles chinas. 

Consecuencia de su es- 
pecial climatología, con una 
pluviometría inferior a 300 
rnm., una evapotransforma- 
ción potencial media por en- 
cima de los 900 mm., una in- 
solación de más de 3.000 ho- 
ras, un período libre de hela- 
das que abarca todo el año y 

Izquierda, concejal de Agricultura del Ayuntamiento de El 
Ejido, Manuel Maldonado. A la derecha, el concejal de 

Agricultura de Roquetas de Mar, Nicolás Moreno. 

constantes vientos, ha propi- pectaculares que no se dan 
ciado el desarrollo de la agri- en ninguna otra población es- 
cultura intensiva con un esta- pañola de esta forma tan es- 
blecimiento de la sociedad pectacular. 
productiva que ha generado 
un desarrollo socio-econórni- El "milagro almeriense" 
co manifestado en índices de Según un estudio de An- 
crecimiento demográfico es- tonio Escobar, jefe del área 

El fertilizante líqi - 

uqsAQ FERTILIZANTES Y PRODUCTOS FI 
LERIDA UNION QuIMICAJSA Afueras, s/n. 25173 SUDANELL (LLEIDA) / TF.: (973) 25 82 56 - FAX: (973) 25 80 19 
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Vista desde lo alto, la huerta 
de Almería es una extensa 
planicie de pltistico que une 
las montañas con el mar. En 
la comarca de Poniente hay 
20.000 hectáreas. de 

d invernaderos. 

que han experimentado índi- 
ces de crecimiento demográ- 
fico impresionantes y únicos 
en todo el Estado español. 

Con el paso de los años, 
la evolución económica ha 
hecho que la ciudad de 
Almería dejara de ser el gran 
centro agrícola provincial y 
pasara a ser una ciudad cada 
vez más dedicada a los servi- 
cios. 

De este modo, la horti- 
cultura intensiva bajo plásti- 
co mueve la economía de 
toda la provincia y ha despla- 
zado a su capital, Almena, 
del liderazgo económico de 
la región. 

de Agricultura y Medio Am- Poniente, al mismo tiempo Este desarrollo llevado a 
biente del Ayuntamiento de que impulsó el crecimiento cabo en los últimos 30 años, 
El Ejido, "el gran incremento de otros sectores económicos según se extrae de las mani- 
de la superficie puesta en cul- como pueden ser la construc- festaciones de Antonio Esco- 
tivo a partir de los años 60 ción, los servicios y la indus- bar, ha incidido en zonas de 
generó un fuerte proceso de tria auxiliar derivada de la toda la provincia, e incluso 
inmigración en la comarca de agricultura". en las provincias limítrofes, 

4 Una instalacl6n d e  1 
PUNTUALES, 

Ó m t l m o  número de piezas 
distintas. Desde el 

1 ordenador central 1 4 capaz d e  realizar la 
maniobra más 

4 compleja hasta un 
sencillo tapón, 
pasando por el 

cabezal del filtrado. 
El conodmiento d e  
todo y cada uno de 
los accesorios que  

optimizan las 1 instalaciones d e  riego. 
supone un alto grado 

de experiencia y 
profeslonalidad en 

este campo d e  
especiallzad6n. 

Tecnología d e  
vanguardia aplicada a 
los proyectos 
agrícolas. Material d e  
máxima calidad: 
tuberías, emisores d e  
riego, vdlvulas, 
nebulizadores, 
accesorios, filtros y 
abonadoras son 
elementos que  dla a 
día configuran 
nuestras instalaciones. 
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Los productores de 
hortalizas se unen 
De las 11 Organizaciones de Productores de Frutas y 

Hortalizas andaluzas creadas en 1995, 7 son de Almería 

La proposición de refor- 
ma de la Organización Co- 
mún de Mercado de Frutas y 
Hortalizas prevé ayudas en 
concepto de retirada de pro- 
ducción y de mejora de es- 
tructuras para las Organiza- 
ciones de Productores de 
Frutas y Hortalizas, OPFH. 
Así la Comisión prima a este 
tipo de organizaciones, en 
detrimento de otras agrupa- 
ciones. 

Según el Reglamento, 
actualmente en curso de dis- 
cusión en Bruselas, se entien- 
de por OPFH toda persona 
jurídica constituida a iniciati- 
va propia de los productores 
de frutas y hortalizas y que 

tiene por finalidad asegurar 
la programación de la pro- 
ducción y su adaptación a la 
demanda, tanto en cantidad 
como en calidad, promover 
la concentración de la oferta, 
reducir costes de producción 
y regularizar precios. 

Durante 1995 se conce- 
dieron 2 19 millones de pese- 
tas en subvenciones a las 
OPFH de Andalucía, para la 
mejora de sus infraestruc- 
turas y para la ordenación de 
la oferta. 

Por su parte, la Conse- 
jería andaluza de Agricultura 
y Pesca ha aprobado una or- 
den por la que se reconoce a 
la Sociedad Agraria de 

Entre los productores del sector hortofrutícola se ven 
con cierta preocupación algunas de las 

reformas previstas en la futura OCM. 

Transformación Duniagro Li- ción de esta organización 
mitada, del municipio de El hortofrutícola abarca toda la 
Ejido, como OPFH, para 10s comarca almeriense de El 
cultivos de pepino, pimiento Poniente. 
y tomate. El ámbito de actua- - 

Qué puede hacer por su negocio 

# 
- 

C'W b t  es el exienor del fruto triturado. frecueniernenie niejoi que las iuibds 
P q k d &  COCO Pwi Alia retenci6n de agua no dpelrnaza. no ~ompacia 94 6% de 
porosidad/aireación. 15 - 20 dños de vidaluso 
ApUcrriotnm Cow h t :  Horticuliura. oriianieiital zonas djardinada\. culiivos 
delicados, campos deponivos 
~ c O N O B ~  Ccieb Paxi: Ahorro de agua Si se deja secar recupera iotdirnentc j u  
esiructura te ando de nuevo u 
Coco ñ(iI Brodoe(o y Facilita el medro de vida a mucha fnmtim. y 
no destruye qiitema\ ecologicos 

J I ~ I I  de lo Go 1'0. 36 
El Caca Piai etrcí dando buenos rerr11todo.t paro 
roda rrpo de culrii~os duranre tenrenam de años Po1 Iiid ESTEPONA 

en Asia, mas reaenterne#lfe en E E U U ) &m 29680 ESTEPONA (~Muloga) 
en E ~ m p a  - #80SiOS8-[95)2887J18 - 
i 

- 



Campaña de concienciación 

Control de calidad 
para las hortalizas 

As 1 No Cortes en Ver ,I 
1 Déjalo C r!:!::::- 

La Mesa Interprofesional Hortofruticola de Almería 
lanza una campaña para mentalizar a los productores 

"La calidad de nuestros ger el prestigio de las hortali- 
productos no se valora s61o zas de Almería en base a su 
por su aspecto. La calidad se calidad. Hasta ahora, en de- 
valora por su sabor. No cor- terminadas coyunturas del 
tes en verde, ni utilices siste- mercado, sobre todo, ante si- 
mas de maduración artificial. tuaciones de escasez de pro- 
La calidad es más rentable. ducción y de precios eleva- 
Déjalo madurar". Este es el dos, algunos productores coi.- 
mensaje que la Mesa Inter- taban sus hortalizas en verde 
profesional Hortofrutícola de y abastecían el mercado con 
Almería, ha lanzado en su partidas de hortalizas de poca 
campaña de mentalización de calidad. Desde la agrupación 
los productores para que no de productores y empresarios 
corten las hortalizas en ver- hortícolas se están realizando 
de, ni utilicen sistemas de inspecciones, desde el pasa- 
maduración artificiales. El do I de marzo, para controlar 
objetivo principal de este la calidad de las hortalizas. 
programa consiste en prote- 

B 

-- 

ndelae, 
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