CRONICA

Reuniéon anual en Bruselas del grupo HortiMedia

Comunicacion
horticola:
hacia donde vamos

Todas las mafanas sale el sol.
Cuando sale el sol, el leén sabe que
tiene que correr para comer. De
igual forma, cuando sale el sol, la
gacela también sabe que tiene que
correr para que no la coman. Por
tanto, no importa si eres leén o ga-
cela: cuando sale el sol, debes correr
para sobrevivir.

Esta breve historia, original de Ar-
turo Croci, editor de la revista Flor-
tecnia en [talia y miembro por este
pais de HME, HortiMedia Europe
Group, viene a cuento pues en los
negocios de la comunicacién las em-
presas y los comunicadores -en este
caso los horticolas- no importa tanto
si se trata de grandes o pequeiios,
como que todos, cada dfa, tenemos
que correr.

A pesar de sus esfuerzos, los edito-
res europeos especializados en co-
municacién horticola, durante estos
altimos anos, han visto descender
sus ingresos publicitarios. Para la
mayor parte de las revistas hortico-
Jas miembros de HME las cosas van
bien cuando la comunicacién esta
entendida como «un medio» al servi-
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Jomi Hemischoote, director de la editorial
Rekad y anfitrion este afio de la reunion
del grupo HortiMedia Europe. A su lado,
Steven Webb, ejecutivo del grupo de
comunicacion del Reino Unido, Nexus
Media Limited, editores de «Grower».

n nuestro tiempo,

una sociedad

econémica sana
esta especializada y en
comunicacion, las empresas
de negocios horticolas
tampoco son excepcion.
La tendencia mas actual
sobre comunicaciéon empieza
a poseer un aspecto de
«infraestructura mundial de
informacion»; por ello
algunos editores tienden a
mostrar cierta preocupacion
por la escasa eficiencia de los
recursos que se invierten en
la comunicacién horticola
desde Espana.

cio de la profesién y por tanto, del
comercio y la produccién de frutas,
hortalizas, flores, plantas ornamenta-
les, viveros, ... servicios y elementos
auxiliares, es decir la Horticultura.

«En nuestro tiempo, -coinciden em-
presas editoras de revistas horticolas
como la holandesa Misset, o los bri-
tdnicos del grupo Nexus Business
Comunications Ltd.-, una sociedad
econdmica sana estd especializada».
En esto de la comunicacién las em-
presas dedicadas a los negocios hor-
ticolas tampoco son una excepcidn.
Por ello, durante los dltimos afos, -
seglin varias intervenciones de los
miembros de HME Group durante el
meeting de este afio celebrado en
Bruselas- los «medios» en los que
invierten las empresas sus recursos
(mercadotecnia y publicidad) para
comunicarse con sus clientes, estdn
amplidndose.

Las empresas europeas que se mue-
ven en los negocios horticolas, en sus
planes de comunicacién, continua-
mente deben elegir ante la abundante
oferta de «medios»: ferias, congre-
sos, convocatorias de las asociacio-
nes, los sistemas escritos, las revis-
tas, las multimedia, radio, TV, las te-
lenoticias, disquetes, CDRom, etc.

La tendencia mds actual sobre co-
municaciéon empieza a poseer un as-
pecto de «infraestructura mundial de
informacién»; por ello algunos edito-
res, de revistas como Pere Papaseit,
director de Ediciones de Horticultura,
tienden a mostrar cierta preocupacion
por la escasa eficiencia de los recur-
sos que se invierten en la comunica-
cién horticola desde Espaiia.

Hoy en dia las tecnologias utiliza-
das en cualquier profesién, por tan-
to, también en las profesiones horti-
colas y en las de la comunicacién,
son elementos cruciales de la politi-
ca econémica de una empresa, de un
colectivo o incluso de los pafses.

Desde cualquiera de esas profesio-
nes, tenemos mucho que aprender
unos de otros. Técnicos horticolas,
cultivadores, funcionarios de las ad-
ministraciones publicas, comercian-
tes... cada uno debe cumplir con su
funcién.

En este sentido hay que entender la
comunicacién como la primera for-
ma de cooperar entre empresas, aso-
ciaciones, sociedades cientificas,
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agricultores, técnicos, comerciantes,
entidades de la investigacién, desa-
rrollo y formacién en los servicios
del Estado y los Ministerios, etc.

En esencia la comunicacién -se dijo
en la reunién de HME Group de Bru-
selas de este afio- es la transferencia
de informacién de un ser humano a
otro. Por ello, en una sociedad espe-
cializada, la comunicacién tenderd a
ser global, contrariamente a la ten-
dencia de algunos medios que buscan
en las audiencias muy restringidas o
privilegiadas el destino de su infor-
macién. Esta serd poco util para los
colectivos econémicos que no atien-
dan a colaborar entre ellos, es decir,
para aquellos que gastan montones de
dinero -en muchos casos de fondos
plblicos- en proyectos de comunica-
cién que tnicamente sirven «para
ellos solos».

Estas ideas de colaboracion entre
todos para comunicarse en el sector
horticola ya estdn en marcha, - por
ejemplo, en Bélgica -segin explicé
el anfitrién de la reunién de HME de
este aflo- y estdn dando excelentes
resultados para todos.

Jomi Hemischoote, director de
Rekad, edita varias publicaciones es-
critas; cuenta con un programa en el
canal 1 de la TV belga; se encarga

COMUNICACION

de la realizacién de un programa de
radio... Y, para la edicién de la re-
vista Hobbytwin, cuenta con la cola-
boracién -esponsorizacién- de varias
asociaciones de viveristas de su pafs.

La especializacién en comunicacién
-al igual que la de un docente, inves-
tigador o agricultor- no es ninguna
broma. En el caso de Hemschoote, su
concurso es requerido para iniciati-
vas bien variadas de la mercadotec-
nia al servicio de multitud de empre-

El grupo de HortiMedia durante un recreo
en su reunién anual en la visita del jardin
japonés de Bruselas.

sas. Las tecnologias de la informa-
cién hoy son «multimedia» y para
desarrollarlas estdn los especialistas,
todos desde su particular profesién,
al servicio de una causa comun: el
desarrollo cualitativo.

REDACCION

HortiMedia Europe Group es un grupo de li-
deres europeos en comunicacién horticola
para los profesionales del sector de las fru-
tas, hortalizas, flores, jardinerfa, paisajismo,
la técnica y el comercio mundial de los pro-
ductos horticolas.

Los miembros del grupo, que fue fundado en
1991. coordinan actividades para ofrecer un
mejor servicio a sus lectores, anunciantes y
clientes dentro del panorama de la horticul-
tura europea con ideas y ayudas pricticas
para desenvolverse mejor en la U.E.

Al mismo tiempo, HortiMedia Europe Group
se ha constituido en una plataforma comin
para el intercambio regular de ideas, infor-
macién y material editorial.

Fruto de este intercambio de ideas e informa-
cién surgi6 el reto de producir y realizar una
revista especial sobre la Horticultura Euro-
pea.

Ediciones de Horticultura fue la primera em-
presa de HortiMedia Europe Group que asu-
mié este reto, y en febrero de 1995 lanzé el
“Extra La Horticultura Europea’95". Un ni-
mero que, modestia aparte, nos salié redondo
¢ inmediatamente gozé de la aceptacién de

HortiMedia Europe Group
y la Horticultura Europea

los lectores, clientes y anunciantes.

Este nimero especial consiste en una inicia-
tiva periodistica que ha reunido diez trabajos
informativos, junto con otros de opini6n, ela-
borados desde las mds importantes revistas
curopeas especializadas en la profesién hor-
tficola agrupadas en HortiMedia Europe
Group. Estos, ya estdn publicando sus pro-
pios "Extras”. Cabe destacar la gran acogida
que ha tenido entre los clientes y anuncian-
tes, que han aportado un important{simo apo-
yo publicitario para que el proyecto se con-
virtiera en una realidad.

A raiz de este éxito, Ediciones de Horticultu-
ra ha recibido innumerables felicitaciones
desde todos los sectores implicados en la
profesion horticola de Europa y América, y
ha viajado con el "Extra La Horticultura Eu-
ropea’95" por las ferias y acontecimientos
mds importantes de la horticultura interna-
cional.

"La Horticultura Europea’95” se ha convert-
ido ya en una publicacién de consulta obliga-
da sobre la realidad horticola de los pafses
miembros de la Unién Europea.
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