Por: Ramoén Rull.
Especialista en la distribucién y comercio
de frutas y hortalizas.

frutas y horalizas

Llegar

al consumidor.

l a bata-
lla por
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A finales del afo pa-
sado se realizaron en
Valencia las Primeras
Jornadas sobre Distri-
bucién Mayorista, orga-
mzadas por la Asocia-
cién Empresarial de
Distribuidores de Ali-

fa P
que libra,en estos
momentos la agri-
cullura  espaiiola
tiene una de sus
armas en la capito:
lizacién de los va-
lores anadidos al
producto, asi como
la apuesta por un
proceso productivo
integral, tomando
parte también en
todas los focetos
que abarca la co-

marcializacién.

én. Bl prog
de conferencras incluyd
u nvitados  espadoles,

curopeor y cstadouni- |

denses,  especializados
en sectores muy diver-
sox. lo gue permitié deli-
near una  panarémick
global de la situacién ac-
tual y perspectivar Aun-
que lax referencias o Ja
distoibucidn de produc-
ton vegeiales en fresco
fueron colwicrates, resul-
ta de especinl nterés la

poncncia de  Asenslo
Asencio Martinez. de
Andersen  Consulting.

referida a lax «Innova-
clones tecnolégicax que
afectan al sector de In
disiribucién=. La baia-
ta por la competitvidad
yue lihea en eston mo-
mentos Lo agricultura ex-

paiola liene una de sus

arous en o capuadiza-

cion de los valores afa-

didvs ab producte. v
como la gpuesta por un
procesn productive inte-
gral. tomando parie tam-
ién en todas las facctas
que abarca ls comercia-
lizacida,

Una serie de cam-
i la mayoris de oMo

ya detectables, caracteri-
2ardn a la presente déca-
da, afectando tanto a fa-
bricantes  (produciores
en nuestro caso), distri-
buidores coma consumi-
dores. Entresacamos los
mis salientes.

En relacién a los pro-

ductores:
Internacionaliza-

cién de los mercados y
de) marketing

- Dificultades para
aumentar los precios de-
bido a la creciente com-
petencia

Proliferucién  de

nuevos productos

- Agresividad promo-
cional

- Potencial limitado
de reduccidn de los cos-
tes (debe pensarse que
exla observacién esta di-
agida al sector indus-
tnal. ea gue l4 tecnifica-
c16n e min alta que cn
I agricultera; en ésta.
una ves curplida esta
ctupu. 1ambién ve llegard
al punty en gue los au-
mentos  de rentabilidad
debun buscarse por olray
viavy

. Oponunidudes de
recnalogias de ta infor-
macion y  téenicas de
getion

- Oporunidudes  de
reducir costes mediante
la inlegrucidn con
cliemes

jornadas

Los cambios en |y ac-
tividad de los distribui-
dores:

- Eapecializacidn

- Exigencras de res-
pucsta ripida e incorpo-
racion de servicios ten.
visado. marcas. ¢t¢,)

Internacionalizy-
cidn

- Técnica de gention

- Competencia

marzo'93

- Oportunidades de
tecnologla de lu infor-
mactdn (capiury de datos
en lox punios de venta ul
detaliey

Vents direcia
(ejempla ge cllo ex o
auge de estublecimienton
hertofruticalss o siveras
de ornamentates que ¢n
Estados Unidon comer-
cializan pare de su pro-

marzo'93

duccion direclumente en
la fincay

Tambida ¢l estamento
vonsumidor ~¢ modili-
ca

- Menor tiempo parn
electuur lu compra

< Snlistieacion ere-
civmye :

Tnternagionaliza-
Cien de s gusion

- Estancanientn dee
mogrdtica tumentara a1
dewanda por !
pemudus en il po
o tumeniag

- Comida e de v as
[T RITR,
del sector HOREC A
hostederia,

SIIRINN

feauanto,
CAETHE come i
finuly

La concentrecion de los esta-
iecimienton de venia o dets.

' He. a8 una tendencia que con-

tinva de lorms muy marceds
o Espafa y mas lentamente
1 paises del centra y norte
80 Europs. Mantenet ta com-
petitivided bajo estas circuna-
1ancios 0bADa & inverth & fs-
vo! 08 un mayor a30ciecionis-
mo y modernizacion.

En verano, apetece tomarse, a la

Perspectivas
de negocio

en frutas

sombra de un buen &arbol, algo fres-
co, con gran cantidad de agua pero
que alimente a la vez. Sandias, melo-
nes, manzanas o melocotones son
frutas que mordisquearlas es todo un
placer. Pero, ;quién no estaria pen-
sando en haberse tomado primero
una buena taza de gazpacho o una
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ensalada variada?. Son estos platos :
casi indispensables en la dieta de un
dia caluroso de verano en cualquier
rincén de la zona mediterranea.

En un articulo, recogido de Efea-
gro, el dia 22 de agosto, con el titulo
;comemos o bailamos?, Caius
Apicius hacia referencia a los platos
mds bailables del verano como son
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el ba-k-alao o el rap-e y el meren-
gue, regados con vino blanco, al
mismo tiempo que llueva café y an-
tes de un buen scottish o chotis, co-
mo lo llama él. Sélo entre los condi-
mentos aparecia, tenuemente, alguna
hortaliza como la cebolla, el ajo o el
tomate. Todos estos cocinados mari-
neros, a parte de sonoros, son tam-
. bién tipicos de la cocina mediterré-
nea. Pero no hay que olvidarse la
cancién del limén. Un sorbete de es-
ta dcida fruta hace que estos platos
sean mds digestibles. Y no hay que
abandonar la moda de los «Mix» o
mezclas que tiene un claro represen-
tante en el gazpacho, donde al son
de la misica maquina, o del tritura-
dor, se construye la inmejorable
union de vitaminas.

Asi pues, ;qué sucede con las fru-
tas y hortalizas? ; acaso no tiene
marcha ?. El dinamismo o la reso-
nancia que puede adquirir una de es-
tas verduras para poder entrar dentro
de los cuarenta principales elemen-
tos mas apetecibles no se hace sola.
Detrds de cada producto ha de haber
una campaiia de promocién, una
preocupacién por poner el fruto en
boca de todos.

La revista MercaDieta se interesa
por este sector. En los dltimos nime-
ros, concretamente en la revista de
diciembre, expuso en sus pdaginas
uno de los colores mds ecoldgicos, el
verde. Las lechugas y endivias son el
segundo grupo de hortalizas mds
consumidas en Espafia. Alli se daba
a conocer toda clase de informacién
acerca de las diferentes clases y va-
riedades de esta excelente verdura.

A través de graficos ponia a disposi-
cién de mayoristas y superficies co-
merciales del Estado, datos sobre el
gusto del consumidor espafiol y en
qué establecimientos las adquieren
preferentemente.

Pero no sélo el verde fue el color
escogido por la revista, también el
rojo fue otro tono agraciado. En el
nimero 8 de MercaDietase exponia
las ventajas de las nuevas variedades
del tomate larga vida, introducidos
por las casas de semillas Western
Seed, Sluis & Groot, Hazera, Pio-
neer o Rijk Zwaan. Se creaba un
método de opinién. El medio para
conocer las caracteristicas y merca-
dos que tiene esta clase de tomate.

No todo el rojo era de esta hortali-
za, la sandia, tan grande y apetitosa
como la «Bouquet», de Anecoop,
aparecia en estos ndimeros, y tam-
bién en la revista de julio. Este pro-
ducto es un claro ejemplo de lo que
puede llegar a hacer una buena cam-
pafla de marketing y comercializa-
cién.

Todo el trabajo de las casas de se-
millas y viveros por ofrecer lo me-
jor, deberia ir apoyada por la infor-
macién al consumidor, detallista y
mayorista de lo que va a aparecer
préximamente en el mercado. El pro-
ducto, identificado con una marca,
para que la marca sea la requerida
por el consumidor, relaciondndola
con el producto. Pero para llegar
hasta aqui{ hay que preocuparse, co-
mo lo han hecho en el Ministerio de
Agricultura que con el apoyo de la
Unién Europea ha empezado una
campafia para poner a la manzana

como reina de la fruta. Asi se hizo
eco MercaDieta en las pdginas del
mismo nimero.

La revista se preocupa de dar a co-
nocer las frutas y hortalizas en el
mercado espaiol. El medio escrito
estd ahi.

Las innovaciones cada dia son més.
Se estdn produciendo muy buenos
productos pero todo puede quedarse
ahi, en la produccién. Anecoop
aposté por apoyar todo esa fuerte la-
bor de investigacién con una campa-
fia de comunicacién y publicidad,
paralela a la comercializacién de sus
productos.

Hoy en dia la sociedad de consumo
recibe mucha informacién. Esta la
absorbe y la selecciona. Pero para
retenerlas hace falta un medio que
intente aglutinar todo lo referente a
este sector de las frutas y hortalizas
en fresco. El distribuidor y mayoris-
ta no puede dedicar mucho tiempo a
buscar informacién en distintos me-
dios. En las noticias que recibe el
profesional, de manera clara y con-
cisa deben encontrarse conclusiones
y respuestas a incdgnitas, previsio-
nes y nuevos productos del mercado.

Los productores pueden llegar a los
distribuidores encargados de los
grandes supermercados a través de
MercaDieta, ofreciendo los produc-
tos y servicios.

La revista puede poner la muisica de
fondo al producto, s6lo hara falta po-
ner la letra a la cancién.

como: melones, sandias "

Especialistas en Semilla
de Cebollas Hibridas (F,)

e Amplio surtido de variedades de ciclo corto,
medio y largo. TODO EL ANO.

® Ademas otros tipos de semillas horticolas
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