N,

LUCHA INTEGRADA

Control biologico
y mercado europeo

El medio ambiente es un te-
ma candente en el norte y oes-
te de Europa. Los consumido-
res y los gobiernos son mucho
mas conscientes de las amena-
zas para el futuro y estdn mas
dispuestos a invertir en la pro-
teccién del medio ambiente y
la lucha contra la polucién. El
modelo de consumo de estos
paises ha cambiado rdpida-
mente y el estimulo de los go-
biernos para cuidar los aspec-
tos ambientales acelera este
proceso.

Posicion del sector espa-
nol de hortalizas en el
mercado europeo

Espafia ha registrado las mds
altas cifras de exportacion du-
rante el 93/94. La explicacién
de esto es el alto nivel de cali-
dad, el sistema eficiente de
ventas, el clima favorable y,
no hay que olvidar, la alta de-
valuacién de la peseta. Este
tltimo factor ha contribuido
sustancialmente a los buenos
resultados durante la dltima
campana. A pesar de la ame-
naza de las hortalizas marro-
quis, la situacién general del
sector espaiol de hortalizas es
muy positiva en la actualidad.

Calidad de las hortalizas
espanolas

En este momento se conside-
ra que la calidad de las horta-
lizas espafiolas es mejor que,
por ejemplo, los productos ho-
landeses, especialmente en re-
lacién a deterioro y sabor. La
razon principal es que las hor-
talizas holandesas son vistas
como productos industriales y
las espafiolas como naturales.
Aunque esta suposicién es, en
parte, realista, es un hecho
que los productores del este y

HORTICULTURA 98-JULIO'94

EDWIN SMIT

El hecho de que el
consumidor decida
finalmente la imagen
del producto, significa
que los vegetales tienen
que haberse cultivado
de acuerdo a sus
deseos. Por eso, es
necesario que el sector
espaiiol de hortalizas
mantenga la imagen de
productor de productos
«naturales».

oeste de Europa cuentan con
una gran ventaja en la produc-
ci6n de hortalizas usando con-
trol biolégico en comparacién
con los productores espafioles.
Este aspecto de calidad se esta
volviendo cada vez més im-
portante, lo cual es una razén
para que los productores espa-
fioles cuiden los asuntos del
medio ambiente en general y
control biolégico especifica-
mente, con el fin de obtener
un alto nivel de calidad.

Imagen de las hortalizas
espanolas

La imagen positiva que ha
causado Espafia en el mercado

Los gobiernos
nacionales y la
Comunidad Europea
ponen también mas
restricciones en la
importacion de
vegetales que contienen
residuos.

europeo en cuanto a la produc-
cién de sus hortalizas es una
razén importante para el cre-
ciente interés por las hortali-
zas espafiolas. El mantener es-
ta imagen, sin embargo, es
quizds mds importante. E] he-
cho que el consumidor decida
finalmente la imagen del pro-
ducto significa que los vegeta-
les tienen que haberse cultiva-
do de acuerdo a sus deseos.
Por eso, es necesario que el
sector espafiol de hortalizas
mantenga la imagen de pro-
ductor de productos «natura-
les».

Amenazas para el futuro

La cantidad de productos
quimicos usados en la produc-
cién espaiiola de hortalizas es
sustancialmente mas elevada
que en pafses como Bélgica y
Holanda y crea una amenaza
para el futuro. Ademads de la
creciente conciencia de los
consumidores acerca de temas
de medio ambiente, los go-
biernos nacionales y la Comu-
nidad Europea ponen también
mads restricciones en la impor-
tacién de vegetales que contie-
nen residuos. La expectativa
es que los certificados de cali-
dad internacionales se introdu-
cirdn dentro de unos afios. Re-
cientemente, Holanda ha ini-
ciado un proyecto de estas ca-
racteristicas con el objeto de
investigar qué factores se han
tenido en cuenta para poder
definir el término «calidad».
Ademés de los residuos, estos
certificados tendrdn en cuenta
la produccién de hortalizas
que tiene influencias negati-
vas en el medio ambiente. Es-
to nos lleva a la conclusién de
que el control biolégico debe-
ria ser integrado a la produc-
cién de hortalizas espafolas
para hacer frente a las futuras
demandas del mercado.
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