Por: CARMEN ORTS.

Ingeniero Técnico Agricola.
Desde COREA DEL SUR.

Agregados agricolas

Las Agencias de Promocién de las Exportaciones Agricolas

facilitan el acceso a los mercados extranjeros de un pais.

Arriba, Frederick Vassenar
en su despacho

en la Agregaduria Agricola
de la Embajada de Holanda
en Sedl.

En la derecha,

F. Vossemar junto con

sus colaboradores:

Mr. Lee y Mr. Ha,
discutiendo sobre

un proyecto agricola

en Corea.

Las Agencias de Promoci6n de las
Exportaciones Agricolas facilitan el
acceso a los mercados extranjeros de
un pais, a través de representantes
(Agregados Agricolas) en los paises
de origen y destino.

La funci6n de estos Agregados Agri-
colas, ademds, es la de informar y
analizar la produccion, mercado y po-
litica agricolas mundiales.

En la prictica, su trabajo consiste en
resolver cuestiones politicas o econo-
micas, en temas agricolas, problemas
con documentaciones para importacio-
nes y exportaciones, 0 con empresas
representantes de su pais, subvencio-
nes o bien facilitar la apertura de nue-
vos mercados.

Como ejemplo, citaré al Sr. Frede-
rick Vossenar, Agregado Agricola
del Ministerio de Agricultura de Ho-
landa, en Corea y Japén, con una ex-
periencia de cuatro afios en los paises
asidticos y dos en Francia.

Su ultimo trabajo, reconocido por
muchos, ha sido el facilitar las impor-
taciones a Corea de productos biol6gi-
cos, abejorros (a principios del 94) y
depredadores (en julio del 94), de la
casa comercial Koppert Biological
Systems. Con la introduccién de estos
productos se mejora la calidad de los
productos agricolas bajo vidrio (o
plastico), invernaderos suministrados
también por los holandeses, y por lo
tanto aumentan las exportaciones a
paises tan exigentes como Japén. Esta
ha sido la filosofia utilizada bésica-
mente por el Sr. Vossenar al discutir
el tema con el Gobierno Coreano.

Ahora bien, ;Qué hubiese pasado si
no existiera un Agregado, (como es el
caso de Espaiia en Corea)?

Dichos productos hubiesen estado
dias y dias, quizd un mes en el aero-
puerto, por no haberse resuelto el pro-
blema de la documentacidn, pues en la

Embajada, que es donde se asientan
los Agregados, no hay nadie especia-
lizado en el tema que conozca exac-
tamente con quién hablar, donde ir o
qué hacer. Por tanto estos productos

«vivos» (insectos) perecen durante
la espera, perdiéndose una gran su-
ma de dinero (por parte de la empre-
sa) y ganandose la insatisfaccién del
cliente.

.Y qué con respecto a Espafia? Con el
volumen de exportaciones tan elevado
(muchisimo més que el holandés), y
con un mercado floreciente como el del
Asia Oriental, nuestro pais no ha deci-
dido todavia la existencia de una perso-
na que facilite y promocione las expor-
taciones agricolas espafiolas en estos
pafises.

Segun el Sr. Vossenar, «El mercado
asidtico es un mercado econémico cre-
ciente y en el caso de Corea del Sur,
ésta pretende ser una gran potencia hor-
ticola mundial y ser el mayor exporta-
dor de Asia». «Y estd claro pues, que la
figura del Agregado Agricola es impor-
tante si se quiere tener éxito en un ne-
gocio agricola».
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