
Horizontes 
para tecnología 
hortícola española 

Se necesita más comunicación entre técnicos y productores. 
Lo que el mercado requiere realmente son 

más comerciales y, a la vez, 
se precisan buenas - agrupaciones de prod ctores. r 

Redacción 
de la revista Horticultura 

La tecnología hortícola uti- 
lizada en nuestro país ha 
sido primordialmente de  ori- 
gen extranjero ... ¿las cau- 
sas?. Todos ustedes las cono- 
cen, son las mismas que han 
determinado que nos haya- 
mos visto obligados a impor- 
ta r  cualquier tecnología, no 
sólo la hortícola. 

Según José Ramón Bosque 
de Bulbos Bosque "años 
atrás  prácticamente no exis- 
tía tecnología de origen es- 
pañol y la poca existente no 
era conocida por los produc- 
tores, así que no se  implan- 
taba en  las explotaciones. 
Hoy en día podemos asegu- 

rar con certeza que dicha 
tecnología existe." 

Sabemos que la primera 
ventaja de poseer tecnología 
propia, radica en su adecua- 
ción a las necesidades autóc- 
tonas, pero ahora que somos 
exportadores vocacionales, 
no nos vamos a extender so- 
bre el particular -no nos con- 
viene- ya que este argumen- 
to  no vende. 

Entonces cabe preguntar 
cuáles son las causas que 
han contribuido a la evolu- 
ción de la tecnología hortí- 
cola española. ¿Qué ha cam- 
biado realmente en el sec- 
tor? ¿Qué eslabón en  la ca- 
dena alimentaria y en  la dis- 
tribución ornamental ha con- 
seguido unificar esfuerzos y 

asumir riesgos? La respuesta 
no puede ser simple. 

Ya en  1990, V. Caballer 
Mellado escribía sobre la ex- 
istencia de  un claro predomi- 
nio del proceso de comercia- 
lización sobre el de  produc- 
ción. Apuntaba que el consu- 
midor se  ubica cada vez más 
en  las grandes ciudades y 
realiza sus compras prefe- 
rentemente en  supermerca- 
dos e hipermercados. Un 
consumidor de  renta alta ad- 
quiere mayor cantidad de 
flores, frutas y hortalizas y 
también origina una deses- 
tandarización del consumo, 
es  decir, se  fracciona la de- 
manda y aparecen nuevas es- 
pecies, variedades, presenta- 
ciones y usos. 

Entonces, el motor del 
cambio, ha sido, sin duda, el 
consumidor. El es quien de- 
cide en un determinado mo- 
mento gastar una mayor par- 
te de  su presupuesto en 
planta ornamental y hortali- 
zas -el porqué toma esa deci- 
sión desborda las pretensio- 
nes de este artículo- y al uní- 
sono se pone en marcha todo 
un sistema con la finalidad 
de ampliar la oferta para el 
nuevo perfil de  comprador. 

En  esta misma línea, J.  Fitó 
de Semillas Fitó afirma " la 
mayor exigencia de los con- 

Investigación, desarrollo y divulgacion juntos son la base del negocio hortícola actual. 
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sumidores a través de  las 
grandes cadenas de distribu- 
ción, tanto a nivel nacional 
como al de los países de la 
UE, ha contribuido a la evo- 
lución de  la tecnología hortí- 
cola española." 

Agricultores y técnicos 

No sería justo olvidar a los 
agentes principales de esta 
evolución, agricultores y téc- 
nicos. En opinión de J. 
Puiggrós de Bayer "la apari- 
ción de agricultores capaces 
de asimilar y adoptar las 
nuevas tecnologías con rapi- 
dez ha provocado la apari- 
ción de áreas de producción 
muy concentradas y altamen- 
te especializadas". 

Recordemos que cuatro co- 
munidades autónomas, An- 
dalucía, Canarias, Comuni- 
dad Valenciana y Murcia 
representan -según datos del 
FEPEX sobre el pasado año- 
el 60% de la producción de 
frutas, hortalizas, flores y 
prácticamente la totalidad 
de la exportación. 

Según J. M. Arias de Plan- 
tas de Navarra, S. A. "la pro- 
pia evolución de  los cultivos 
en España, más pronunciada 
en los últimos años, así como 
la necesidad de entregar un 
material vegetal adaptado a 

El motor del cambio 
ha sido, sin duda, 

el consumidor. 
El es quien decide 
en un determinado 

momento gastar 
una mayor parte 

de su presupuesto 
en una u otra planta 

ornamental 
y hortaliza. 

las diferentes regiones que 
se veían desbancadas, han 
sido los factores que han de- 
terminado el impulso alcan- 
zado por la tecnología hortí- 
cola española. En definitiva, 
ha sido por la competencia 
bien de viveristas o bien de 
productores". 

"Además -apunta otro in- 
formante- hay unos profesio- 
nales especializados que in- 
troducen nuevos productos 
españoles que son perfecta- 
mente competitivos"un fac- 
tor decisivo ha sido la flexi- 
bilidad de  los técnicos, no 
tan encerrados en sus áreas 
específicas, que cada vez 
más, se agrupan en asocia- 
ciones y asisten a congresos" 

Empresas 

Según datos recientes del 
Ministerio de Agricultura, 
las exportaciones de produc- 
tos hortícolas aumentan cada 
año.(Ver diagrama) 

I I  i l  

para conseguir beneficios. 

III 
La genética aplicada pone a dlsponsicion de los cultivadores los nuevos cultivares y variedades que son la apuesta segura 

La tecnología española, 
animada por el consumidor, 
puesta en práctica por agri- 
cultores e informada por los 
técnicos tiene su sede en las 
empresas. Numerosas em- 
presas españolas de  suminis- 
tros han logrado, en los últi- 
mos años, colocar su tecno- 
logía a un nivel muy rentable 
para los cultivadores. 

El gabinete técnico de 
Scotts en Tarragona, por 
ejemplo, ha extrapolado to- 
dos los conocimientos orna- 
mentales a las técnicas de se- 
milleros hortícola y forestal, 
entrando a fondo en los te- 
mas nutricionales, para ayu- 
dar a los cultivadores a desa- 
rrollar las nuevos conoci- 
mientos en España. 

Semillas Fitó suministra hí- 
bridos de semillas de hortali- 
zas adaptados a las condicio- 
nes climáticas españolas, que 
producen frutos al gusto eu- 
ropeo y son capaces de so- 
portar transporte y comer- 
cialización. Fitó es el pro- 
ductor número uno de Espa- 
ña en semillas híbridas de 
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hortaliza. 

Bulbos Bosque, procura 
ofrecer un material de  base 
obtenido con los últimos me- 
dios técnicos de producción 
y conservación para las dife- 

' rentes fechas de producción. 

También Bayer, como el 
sector fitosanitario en gene- 
ral, ha sido altamente inno- 
vadora con la introducción 
de  productos cada vez más 
específicos, de un gran nivel 
de eficacia para los proble- 
mas fitosanitarios diversos y 
cada vez más respetuosos 
con el aplicador, el medio 
ambiente y con su correcto 
uso. Hay un margen de segu- 
ridad elevadísimo de cara a 
los consumidores, por tener 
una toxicología muy favora- 
ble y niveles de residuos muy 
bajos. 

Planasa ha colaborado en el 
proceso evolutivo como em- 
presa pionera en diferentes 
campos y todos ellos novedo- 
sos dentro del sector (nuevas 
variedades y nuevos procesos 
productivos). 

Futuro inmediato 

Pues bien, aún hay más, és- 
tas y otras tantas empresas 
además de poseer tecnología 
de vanguardia, están prepa- 
radas para el futuro inmedia- 
to y hay razones para creer 
que aún les aguardan nuevos 
retos. 

J. Cuartero -autor de un ar- 
tículo en este número 100- 
advertía hace ya años, que 
España no puede basar su 
competitividad sólo en sus 
buenas condiciones climato- 
lógicas, ya que existen otros 
países que también las dis- 
frutan. Añadía que, en pro- 
ductos de poco precio, la 
uniformidad de tamaño, co- 
lor y forma son requisitos in- 
dispensables, así como la 
preservación del medioam- 
biente. Pero insistía en que 
para conseguir buenos resul- 
tados, necesitamos buenas 
variedades y buen manejo, es 
decir, no sólo calidad exter- 
na, sino también calidad in- 

Años atrás 
prácticamente 

no existía tecnología 
de origen español, 

así que no se implantaba 
en las explotaciones. 
Hoy en día podemos 
asegurar con certeza 

que esa tecnología 
existe. 

terna o inherente. 

En cuanto al subsector de 
la flor cortada y en un artí- 
culo firmado por P. Cabot y 
M. de  San Pedro se abunda- 
ba, ya en 1990, en la diversi- 
ficación de la oferta, la nece- 
sidad de un soporte financie- 
ro y del valor de una cierta 
independencia tecnológica. 

Y en este año de gracia de 
1994, las empresas del sector 
preparan sus estrategias si- 
guiendo su propia experien- 
cia. 

"Hay un factor que es deci- 
sivo -añade J. R. Bosque- te- 
nemos un mercado en creci- 
miento aquí y ahora, pero 

con una actitud diferente, 
está ávido de disfrutar de 
nuevas variedades (...) La di- 
versificación de  produccio- 
nes y la implantación de téc- 
nicas de  cultivo apropiadas a 
cada especie, permitirá pro- 
ducir y ofrecer al consumi- 
dor variedades que no había 
visto hasta ahora." 

Así pues, podemos compro- 
bar, que las recomendacio- 
nes de  los científicos apun- 
tan en la misma dirección 
que las decisiones de los res- 
ponsables de  las empresas. 
Afortunadamente. 

El Departamento de Lucha 
Integrada de Bayer, cree en 
la materia activa Zmidaclo- 
prid, que por su uso tan ver- 
sátil, la tradicional pulveri- 
zación, o bien a través del 
agua de riego e incluso a tra- 
vés de la semilla -en según 
qué cultivos- y debido a su 
potente efecto sistémico, en- 
caja perfectamente dentro 
de las premisas actuales, así 
como también productos bio- 
lógicos o de nuevas genera- 
ciones, o fungicidas también 
muy específicos contra los 
principales problemas de en- 
fermedades con un amplio 
espectro de la fauna útil, en- 
trando en los programas de 

Evolución del comercio exterior agrario 
(en miles de millones de pesetas) 

1 Frutos comestimes, cortezas ae agrios o ae melones 

1 Legumbres y hortalizas, plantas, raices y tuberculos 

1 Plant-rc \ i i ~ i s s  i r  nrnrl i i r tnc do la flnririiltiirza 1 
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Un montón 
de libros españoles 

de carácter hortícola 
se convierten 
en referencia 

obligada 
para la profesión. 

En plásticos, 
Fitotecnia 

de los cultivos 
herbáceos, 

Postrecolección, 
Hidroponía hortícola, 

Plantas 
ornamentales, 

Jardinería, etc. 

producción integrada. 

Según Bosque "se seguirán 
utilizando las especies de 
mayor demanda, el gladiolo 
y el lilium, pero eso sí, se  di- 
versificarán mucho las varie- 
dades a cultivar, se irán de- 
jando de lado las variedades 
tradicionales, entrarán con 
mucha fuerza las variedades 
de lilium oriental, al margen 
de, por ejemplo, la conocida - '  

Stargazer. Hoy el cultivador 
debe distinguir bien qué va- 
riedades le rinden en su ex- 
plotación y cuáles no, tam- 
bién se diversificara la oferta 
en productos como achileas, 
aster y solidaster, limonium, 
lisianthus, crisantemos, fre- 
sias, etc" 

En opinión de  J .  M. Arias 
de Planasa "para los próxi- 
mos años aumentará el con- 
sumo de plantas de fresón 
especialmente de  las varie- 
dades Milseitudla, Cartuno, 
Cartcua, Besos, Brisa, Arena 
y en las plantas de esparra- 

La aparición 
de agricultores capaces 
de asimilar y adoptar 

nuevas tecnologías 
con rapidez 

provoca la aparición 
de áreas de producción 

concentradas 
y especializadas. 

guera las llamadas Ciprés, 
Valprima y Plaverd" 

LL. Recasens afirma que 
"cada vez se utilizarán más 
los abonos de liberación con- 
trolada o programas de  ferti- 
rrigación que resuelvan la 
producción simplificando el 
proceso de  cultivo. Scotts, 
estos días ha lanzado Osmo- 
cote Plus, mejorado sobre 

todo o nivel de  microelemen- 
tos, de cara al 2000, es la pri- 
mera marca del mercado que 
lanza un producto de abona- 
d o  con una longevidad de 18 
meses. 

En cuanto a las semillas, en 
palabras de J. Fitó, nuestro 
futuro se  encuentra unido al 
destino de  tomates, berenje- 
nas calabacines, judías, pi- 
mientos, melones, e tc  , en 
primavera, otoiio e invierno. 

Las perspectivas 

Por tanto, si hasta ahora se  
ha conseguido una cuota más 
o menos importante de mer- 
cado y además el sector estd 
especialmente preparado 
para seguir adelante, pode- 
mos atrevernos ya con el tí- 
tulo d e  este artículo, saber 
qué perspectivas se abren 
para la tecnología horticola 
de origen español. 

Según el responsable de lu- 
cha integrada de Bayer, se- 
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rán buenas siempre que sea- 
mos capaces de pasar de la 
etapa altamente productiva 
en  la que estamos ahora, a 
una etapa de  alta calidad, 
presentación y especializa- 
ción logrando el potencial 
suficiente para dominar o 
entrar con fuerza propia en 
los grandes circuitos comer- 
ciales. 

Rafael Jiménez Mejías, au- 
tor junto con Manuel Caba- 
llero Ruano del libro "El cul- 
tivo industrial de plantas en 
maceta" -volumen de refer- 
encia para planta ornamen- 
tal y de  viveros para jardín 
en muchos países- escribía 
en un artículo publicado en 
1990, sobre el sector de plan- 
tas ornamentales y flores en 
España, "ya que no tenemos 
un clima perfecto nos con- 
viene producir planta grande 
o flores, que necesiten mu- 
cho tiempo para su cultivo y 
considerar como factores es- 
tratégicos de competencia, el 
precio y volumen por Kg. de  
producto y el tiempo máximo 
de  transporte admitido". 

El equipo de fertilizantes 
de Scotts estima que la horti- 
cultura ornamental española 
tendría que conocer más po- 
sibilidades y no mirar tanto 
hacia el norte . Hay gran va- 
riedad de especies que se po- 

drían cultivar en el exterior y 
que podrían tener un gran 
txito comercial, tanto en Es- 
paña como en el extranjero, 
(grevillas, netrosideros, lep- 
tospermum, protens, etc) y 
añaden que "se necesita más 
comunicación entre técnicos 
y productores y lo que el 
mercado requiere realmente 
son más comerciales que co- 
loquen nuestros productos 
en el exterior, pero a la vez, 
se precisan buenas agrupa- 
ciones de productores". 

En este sentido, el técnico 
de  Bayer insiste "el sistema 
comercial español debe for- 
talecerse a través de coope- 
rativas sólidas y que se tenga 
la imaginación para ofrecer 
algo más que una produc- 
ción, fruto -en parte- de cier- 
tas ventajas climáticas, como 
han logrado otros países 
(caso Holanda), que debe- 
rían ser la meta a superar, 
luego estaremos en condicio- 
nes de liderar y transmitir a 
otros países nuestra técnica". 

Vocación exportadora 

"Evidentemente -añade 
Puiggrós- podemos jugar un 
gran papel en otros países de 
clima templado pero debe- 
mos tener en cuenta que so- 
mos unos magníficos aplica- 
dores y adaptadores de la 

tecnología. 

Según J. M. Arias de Plana- 
sa " los negocios hortícolas 
en las líneas que desarrolla- 
mos, tienen tendencia a des- 
plazarse a países con mano 
de obra barata, por lo que 
toda tecnología que se pueda 
desarrollar y que mejore los 
aspectos de costo, nos situa- 
rá en condiciones de  mante- 
ner la producción interior" 

Hemos sido campo experi- 
mental para muchas mate- 
rias -opinan optimistas en 
Bulbos Bosque-, pero hemos 
aprendido. Ahora estamos 
en disposición de exportar 
nuestros conocimientos, de 
que nuestros esfuerzos ten- 
gan proyección fuera de 
nuestras fronteras, hacia 
otras zonas donde son fácil- 
mente aplicables, (zonas no 
sólo de habla hispana, que 
facilita las cosas, sino tam- 
bién otros entornos, por 
ejemplo Marruecos, Túnez, 
etc) donde ya están llegando 
nuestros productos o donde 
profesionales españoles es- 
tán implantando cultivos" 

Para terminar y citando 
nuevamente a J. R. Bosque 
añadir que " simplemente, 
no debemos detenernos". 

Jr 

En la fotografía de la dcha., la hidroponia agrícola aplicada al paisajismo, en este caso, las famosas p6r olas de la Expo-92 de Sevilla. 
En la otra imagen, la tecnología es también la deteccibn de los nuevos enemigos de las plantas y sus mftodos de lucha. 
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