REPORTAJES

Colombia,
su floricultura
y nosotros

El pasado mes de febrero se cele-
braron en el Mercat de Flor i Planta
ornamental de Catalunya dos reunio-
nes en relacién al tema «Flor de Co-
lombia».

La primera de estas reuniones fue
celebrada a puerta cerrada entre la
Junta Rectora del Mercat y miem-
bros de ASOCOLFLORES (Asocia-
cién de Productores y Exportadores
de Flores de Colombia) como la pre-
sidenta, Dra. Juana Maria Unda y
su gerente internacional Ma Isabel
Patifio, junto también a la participa-
cién del Dr. José Antonio Vargas,
director de la Oficina Comercial de
Colombia en Espaiia.

La Junta Rectora plante6 la posibi-
lidad de constituir una empresa mix-
ta, hispano-colombiana, que se en-
cargaria de gestionar todas las com-
pras de flor colombiana y de su pos-
terior venta por el sistema de subasta
en el propio Mercat de Vilassar. Esta
propuesta gener6 ciertos plantea-
mientos tanto en contra como a favor
y que seguramente se irdn manifes-
tando en sucesivas reuniones.

El Mercat ha invitado a los socios
que deseen estar dispuestos a inver-
tir en esta sociedad mixta a que se
pongan en contacto con su Junta

Rectora.

La segunda reunién, ya con carac-
ter abierto, consisti6 en «la presenta-
cién de la floricultura colombiana».
Ademds de las personas ya nombra-
das de la primera reunién, participa-
ron Roberto Nevado, coordinador
de Importaciones colombianas, José
Maria Comas Serret representantes
del COPCA.

En esta presentacién de la floricul-
tura colombiana, por parte de su pre-
sidenta, la inicié comenzando desde
sus origenes en 1965 como conse-
cuencia de un proyecto fin de carrera
de un estudiante norteamericano,
hasta la actualidad en que exporta-
ciones en cantidades superiores a los
203 millones de délares en 1992 jus-
tifican claramente su importancia.

Merece un interés especial el recor-
dar que ya a finales de 1991 princi-
pios del 92, en sus nimeros 71, 72 y
74, la Revista Horticultura ya ela-
boré un informe conjunto al Congre-
so Internacional de Clavel en Co-
lombia sobre la situacién de la flori-
cultura colombiana, que fué realiza-
do en exclusiva para esta revista por
Frances Bastardés. En €l traté con
extremada exactitud aspectos que,
tras la exposicién actualizada, no di-

De izquierda a derecha: Josep Roig, Roberto Nevado y Juana M2 Unda durante la
exposicién de la presentacion de la floricultura colombiana en el Mercat de Vilassar.

fiere de forma sustancial por lo que
podemos remitirlo como informacién
y evitar asi duplicaciones.

Ya centrados en esta segunda reu-
nién, tras la exposicién y entrados
en el coloquio entre los més de un
centenar de asistentes, quedd patente
la preocupacién del sector productor
espafiol por la penetracion de la flor
colombiana, si bien también es cier-
to que queddé en mente de todos los
asistentes una sensibilizacién espe-
cial hacia un reto de mejorar en to-
dos los sentidos como tnica solucién
de competitividad.

Uno de los aspectos que llamaron
la atencién fué el interés por la ma-
yor apertura por parte de Colombia
hacia otros mercados fuera de su
principal cliente EEUU que en la ac-
tualidad le consume entre el 70 y
80% de su produccién. Sin duda al-
guna es Europa uno de esos merca-
dos que se tiene en mira, y dando as-
pectos como situacién e infraestruc-
tura creada, Cataluiia y mas exacta-
mente el Mercat, ofrece un punto es-
tratégico para abastecer el resto del
territorio espafiol y centro-sur de
Francia. Son los medios de transpor-
te y fluidez comercial los puntos que
empaiflan esta situacidn.

También llamé la atencién el que
ASOCOLFLORES coincidiese con
muchos de nosotros en que el poten-
cial consumidor que actualmente te-
nemos estd por debajo de sus posibi-
lidades reales. Y al igual que en su
momento se creé Promoflor en
EEUU en base a un proyecto de ley
en el Senado como campafia institu-
cional para incrementar el consumo
de flores, ASOCOLFLORES propu-
so estar dispuesta a repetir dicha ex-
periencia en Espafia si, como claro
estd, Espafia da el primer paso mos-
trando su interés por esta inquietud,
lo que no se dejé nada claro en nin-
gin momento fue como seria ese ni-
vel de participacién ya que en todo
momento se dejaba como condicién
que hasta que Espaiia no mostrase su
interés por aumentar el consumo,
ASOCOLFLORES no tenfa nada
que proponer.
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Informe realizado con material de
esta Redaccion y por la informacién
recibida del Mercat de Flor i Planta
Ornamental de Catalunya.
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