OPINION

«Barcelona: Alentar la produccion local
para el mercado local;
alentar al mercado local para

la produccion local»

o son muchas las zonas de

produccién floricola en el

mundo con la posibilidad de

contar con su propio merca-

do local. Y, viceversa, tam-

poco son muchos los mercados locales

con la posibilidad de contar con su propia

zona de produccién. Ciertamente, es ésta

la circunstancia actual en Barcelona. Y

serfa absurdamente carente de sentido co-

mun, el subestimar esta fabulosa y casi
tinica oportunidad.

+Quéimplica el «alentar la produccién

local para el mercado local?»

1°- Definir los tipos de flores, cantida-
des repartidas a lo largo del afio, calidades
y presentacién, receptivas para dicho mer-

cado.

2°- Definir las infraestructuras de pro-
duccién y comercializacién que respon-
danalas exigencias planteadas enel punto
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Tenemos merca-
do local al que
incitar y servir.
Tenemos infraes-
tructura produc-
tiva a la que
mejorary expri-
mir. Tenemos
comerciantes a
los que dina-
mizar y transpa-
rentar. Tenemos
y no tenemos.
Pero eso si, bien
ejercemos la
tentacion de la
especulacion
inmobiliaria.

3°- Implementar una co-
misién intersectorial que
estudie y defina las cues-
tiones referidas en los
puntos 1°y 2°.

4°- Disponer de flo-
ricultores convencidos, de
asesoramiento técnico para
el cultivo y de profesiona-
les para la comercia-
lizacién.

¢Qué implica el «alen-
tar al mercado local para
la produccién local?»

1°- Acercar la flor al con-
sumidor final, multipli-
cando y diversificando los
puntos de venta.

2°- Implementar campa-

fias publicitarias de diversa indole de cara
al consumidor final.

3°- Estimular al comerciante mayoristay
minorista para que utilice la flor de pro-
duccién local, mediante ingeniosos meca-
nismos de promocién.

Las importaciones de flor cortada de Co-
lombia, Kenya, Turquia, Israel, Holanda,
Estados Unidos, Costa Rica, tienen una
razén principalfsima, de mucho mayor al-
cance que precios ventajosos y calidades
indiscutibles: «EN ESPANA, HOY,
FALTA FLOR». Y Barcelona, y su 4rea
de influencia, no escapan a esta razon.

No todas las flores son importables. No
todas son capaces de viajar en condicio-
nes. No todas son inmunes a alteraciones
en el cambio de la peseta. No todas son
invulnerables a subidas en los fletes aé-
reos. No todas son invisibles a cupos. Qué

digo «no todas»;ninguna!

Tenemos mercado local al que incitar y
servir. Tenemos infraestructura producti-
va a la que mejorar y exprimir. Tenemos
comerciantes a los que dinamizar y trans-
parentar. Tenemos y no tenemos. Pero eso
si, bien ejercemos la tentacion de la espe-
culacién inmobiliaria...
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