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El 60% de las flores y plantas se dirlgen prlmero 
a un intermediario como inicio del circuito comercial, 
como mercados de flores, 
organizaciones de productores o directamente 
a la distribución a floristerias y mayoristas. 
Existen tres subastas según el modelo holandbs 
en Neuss, Straeien y Griesheim. 
Los mercados de flores estln extendidos por toda 
el lrea federal, en total hay 20 en la antigua RFA. 
La principal organlzaci6n de los jardineros alemanes 
es la ZVG (Zentralveiband Gartenbau) 
que tiene su central en Bonn. 

Como en muchos países eu- 
ropeos, la horticultura en Ale- 
mania tiene larga tradición. 
E l  núcleo fueron los jardines 
de patios y monasterios en 
los que se cultivaron desde 
hace más de mil años plan- 
tas, en su mayoría medicina- 
les. Las poblaciones vecinas 
copiaron la manera de hacer 
estos jardines y así se forma- 
ron los jardines de campesi- 
nos. La nobleza alemana te- 
nía una pasión especial por 
las plantas exóticas, que se 
plantaron en los iardines de 
los castillos, cuidadas por es- 
pecialistas, que ya los había 
por aquellos tiempos. 

Durante el siglo XIX los cam- 
bios sociales originaron la 
formación de organizaciones 
privadas, de las cuales algu- 
nas se especializaron en una 
especie concreta. Friedrich 
Jacob Seidel, el fundador de 
los cultivos de Carnellia y 
Rhododendron en Dresden, 
es un destacado ejemplo. 

Los centros de la horticultura 
alemana a principios de si- 
glo estaban situados en la 
antigua república democráti- 
ca, en la región de Erfurt, 
dónde se cultivaron semillas 
de hortalizas y plantas orna- 
mentales, en el nort-oeste de 
Alemania Azaleos, Rhodo- 

dendron y Ericas, en Schles- 
wig-Holstein plantas foresta- 
les y desde siempre, cerca 
de las grandes ciudades es- 
tán las flores y hortalizas fres- 
cas para el consumo y disfru- 
te de sus habitantes. 

Volvamos al presente. La 
horticultura es una importante 
actividad económica con un 
volúmen de 16.000 millones 
de marcos, 4 1.000 empre- 
sas en la antigua República 
Federal, con 166.000 traba- 
jadores dedicados a este 
sector agrícola. Con el tiem- 
po, se amplió mucho la espe- 
cialización de las empresas. 
Hasta hace sólo unas déca- 
das todo lo producía el jardi- 
nero, desde el plantel hasta 
la flor cortada, ocupándose 
de cementerios y jardines. 

Hoy día, el tema de la horti- 
cultura es mucho más amplio. 
En el campo de la produc- 
ción ornamental, cuenta e( 
cultivo de: flor cortada, plan- 
tas en maceta para interior, 
plantas de temporada, los ar- 
bustos, viveros de frutales, fo- 
restales, y ornamentales, to- 
do ello, tanto en producción, 
como por la multiplicación 
de los planteles y la obten- 
ción de semillas y varieda- 
des. Por otra parte, están los 
cultivos de frutas y los intensi- 
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vos de hortalizas, incluidas 
las setas. 

Sobre todo en los cultivos 
de frutas y hortalizas, las 
fronteras con una agricultura 
más tradicional son a veces 
fluidas. Las hortalizas cultiva- 
das al aire libre conforman 
un sub-sector diferenciado 
por las técnicas empleadas 
en los programas de produc- 
ción y la tecnología utiliza- 
das en la horticultura forzada 
de los invernaderos. 

La horticultura alemana es 
muy productiva y su exporta- 
ción no es significativa. La 
demanda de productos horti- 
colas en Alemania es muy al- 
ta y por ello, es un país aim- 
portador. de estos productos. 

La Producción 
Se cultivan plantas ornamen- 

tales sobre 6.500 ha entre 
las del aire libre y baio cris- 
tal. En 16.000 empresas de 
iardinería se venden 3.000 
millones de flores cortadas y 
480 millones de plantas en 
maceta. 

Lo más importante es el Pe- 
largonium como planta de 
balcón, se comercializan 
unos 85 millones. Seguidos 
por Ericos, Azaleas y Soinl- 
paulias. 

Las hortalizas producidas 
sobre 54.000 ha, alcanzan 
una cantidad de 1,5 millones 
de toneladas. Col, hortalizas 
de raíz y diversas lechugas y 
escarolas para ensaladas es- 
tán a la disposición de los 
mercados de frutos y hortali- 
zas. Se produce 3,5 millones 
de toneladas de fruta dulce. 
La mayor producción es man- 
zana con 1,8 millones de to- 
neladas. Cerca de la mitad 
está en las zonas agropecua- 
rias con una superficie de 

Tecnología 
hort ícola 
internacional 

El informe que se publica 
en estas páginas está 
elaborado por redactores 
pertenecientes a la 
Revista Deutscher 
Gartenbau. 

Con este texto se inicia 
una sección de opinión 
sobre temas relacionados 
con la horticultura en L 
Alemania que aparecerá periódicamente en nuestras 
páginas. Estos tra baios, iunto con otros, provenientes de 
Italia, Norteamérica, Portugal y otros paises, 
proporcionarán a nuestros contenidos una perspectiva 
internacional de la tecnología y comercio hortícola. 

26.000 ha. 

E l  cultivo de plantas de vive- 
ro lo hacen 4.000 empresas, 
de las que 2.000 de ellas 
tienen alto nivel de producti- 
vidad. Estos cultivos dispo- 
nen de una superficie de 
20.700 ha. Con el 54%, los 
árboles destinados a la iardi- 
nería ornamental y al paisaie 
urbano, son la producción 
más importante de los viveros 
alemanes. 

Prestación de servicios 
En Alemania existen 7.500 

empresas, que concentran 
parcial o enteramente, el 
mantenimiento de cemente- 
rios. Alcanzan una transac- 
ción de 2,6 mil millones de 
marcos alemanes. De otro la- 
do, hay 20.000 cementerios 
con unos 25 millones de tum- 
bas, de las que el 86% están 
decoradas con flores. El cui- 
dado de las tumbas pertene- 
cía a las obligaciones tradi- 
cionales de las familias. Hoy 
día, llevan esta misión los 
iardineros de cementerios*. 

En Alemania, el arquitecto 
agrícola desarrolla planos 
para bases, iardines, par- 
ques, polideportivos y las zo- 
nas verdes en las ciudades, 
que luego realizarán iardine- 
ros especializados, igual co- 
mo ocurre para la iardinería 
polideportiva. Según estadis- 
ticas de los propios horticulto- 
res la iardinería pública tiene 
una capacidad de contrata- 
ción del 45%; las empresas 
de construcción de viviendas 
el 19% y el 36% restante, 
son clientes privados. 

El consumo 
El  consumo de la planta or- 

namental es de 138 marcos 
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k n  ia roto, ei ingeniero  urgen-nuiznaner, airecior de la IGA'93, 
explicando en macroproyecto de jardlneria urbana 
que se prepara en la ciudad de Stuttgart. 
La IGA es una exposici6n internacional de horticultura y jardinerla 
que proporciona a muchas ciudades alemanas zonas verdes duraderas 

alemanes por cabeza y año. 
Es el mayor consumidor euro- 
peo. Esta situación de merca- 
do atrae a los productores 
extranjeros, que envían plan- 
tas por 2,4 mil millones de 
marcos alemanes, un valor 
que casi corresponde a la 
producción alemana. Por 
otra parte, la vecina Holan- 
da participa en el mercado 
alemán con un suministro del 
83% de la flor cortada. 

La flor cortada domina al 
sector de plantas ornamenta- 
les, con el .ramo de colores. 
confeccionado ante todo con 
Chrysanternos, Rosas y Cla- 
veles. En plantas en maceta, 
predominan las nuevas espe- 
cies que ya tienen tanta im- 
,p~rtancia comolotras más tra- 
dicionales: Cyclarnen, Aza- 

I cultivo de plantas 
en vivero lo hacen 

1 n 4.000 empresas en 
un. muperficim da) 
20.700 Ha. El 54% da) 
la producción son 6r- 

oles destinados a la Jar- 
dinerla ornamental y pai- 
*4e urbano, 

leas y Violeta Usarnbara. Co- 
mo alternativa y complemen- 
to del mercado de la planta 
en maceta, Alemania en ma- 
yor medida que otros países, 
incremento el consumo de 
plantas en hidrocultivo. 

Con un consumo de 77 Kg 
de hortalizas por cabeza y 
año, los alemanes están en 
la media de la comunidad 
europea. Sólo una tercera 
parte de las hortalizas son 
de producción nacional. E l  
consumo de frutas de 85 Kg 
por cabeza y año, es el ma- 
yor per cápita en Europa. 
Aproximadamente la mitad 
de estas frutas son del país. 

Por el contrario de lo que 
ocurre en frutas y hortalizas, 
y también en las plantas or- 
namentales y flores, los vive- 
ros alemanes de arbustos y 
árboles. ornamentales disfru- 
tan de un 85% del mercado 
para estos tipos de produc- 
tos. 

Una sola Alemania. 
Los números citados valen 

para lo que fue hasta hace 

bien poco tiempo, la Repúbli- 
ca Federal Alemana. Todavía 
no se conoce el desarrollo 
de la antigua República De- 
mocrática, que como ya se 
sabe, está unida con la Ale- 
mania Federal desde el día 
3 de Octubre de 1990. Se 
habla de 3.000 empresas 
hortícolas con más de 
100.000 empleados, quie- 
nes producen plantas orna- 
mentales en una superficie de 
3 .900  ha, hortalizas sobre 
62 .000  ha y frutas sobre 
70.000 ha.  cuáles son las 
perspectivas de futuro en .el 
nuevo mercado,, cómo se 
desarrollarán las empresas, 
qué se privatizará, quién y 
cuáles producciones hortíco- 
las alemanas serán competiti- 
vos en Europa? Las respues- 
tas todavía no se conocen. E l  
problema más importante pa- 
ra unos cuantos alemanes -en 
este caso un gran contrasenti- 
do- serán la falta de medios 
técnicos, lo que puede hacer 
imposible la producción. 

La exportación 
Los últimos datos sobre la 

exportación de productos 
hortícolas en la República Fe- 
deral alemana informan, que 
ascienden a 240  millones de 
marcos alemanes. 

Dos tercios caen en el sec- 
tor de plantas ornamentales. 
Los compradores más impor- 
tantes son Suiza y Holanda, 
pero también los países es- 
candinavos. Las mayores ex- 
portaciones son de plantas 
en maceta (38,8%), seguidas 
por plantas de parterres y 
balcones (29,2%], planteles 
[12,7%], azaleas y arbustos. 
Un tercio de las exportacio- 
nes van en la cuenta de las 
plantas de vivero, que sumi- 
nistran sobre todo a países 
alpinos como Austria y Sui- 
za, pero también a Suecia, 
Francia, Finlandia y a los 
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países del Benelux. Arboles y 
arbustos, pero también fores- 
tales y planteles són muy soli- 
citados por otros paises. 

La comercialiraci6n 
Sobre todo en el campo de 

las plantas ornamentales se 
comercializa el producto di- 
rectamente, eso quiere decir, 
que el productor vende su 
mercancía por sus propios 
medios, en un garden, en el 
mismo vivero, o en una floris- 
tería propia ... Se habla de 
un 40% de la producción co- 
mercializada de esta forma. 
En el sur de Alemania, este ti- 
po de empresas, llamadas 
*empresas de liquidación,, 
están en mayor proporción 
que en el norte u oeste. Allí, 
las empresas son más gran- 
des y en general más espe- 
cializadas. En cambio el 
60% de las flores y plantas 
se dirigen primero a un inter- 
mediario como inicio del cir- 
cuito comercial, como merca- 
dos de flores, organizaciones 
de productores o pueden 
quedar en la distribución a 
floristerías y mayoristas. Una 
parte se deposita también en 
los mayoristas comerciales, 
aunque estos mayoritariamen- 
te son los que a menudo 
compran grandes cargas en 
Holanda y Dinamarca. 

Existen tres subastas según 
el modelo holandés en 
Neuss, Straelen y Griesheim. 
Los mercados de flores están 
extendidos por toda el área 
federal, en total son 20 en la 
antigua R.F.A. Sólo una pe- 
queña parte de hortalizas y 
frutas se comercializa de for- 
ma directa. Los mercados de 
hortalizas iuegan el principal 
papel. 

Organización profesional 
La principal organización 

. de los jardineros alemanes 

es el *Zentralverband Garten- 
b a u ~  (ZVG). El  ZGV con su 
central en Bonn es la asocia- 
ción de todas las organiza- 
ciones profesionales hortico- 
las. Representa al sector pro- 
fesional ante el gobierno, 
frente a otros grupos de pro- 
fesionales, a los consumido- 
res en todas las cuestiones 
políticas, económicas y so- 
ciales. 

Entre otras cosas, esta orga- 
nización es la encargada por 
todas las ferias hortícolas, de 
que cada diez años tenga el 
mayor carácter internacional, 
la IGA de Stuttgart, la próxi- 
ma en 1993. Esta típica par- 
ticularidad alemana propor- 
cionó a muchas ciudades ale- 
manas zonas verdes durade- 
ras. 

De la relación con las em- 
presas hortícolas se encar- 
gan las federaciones nacio- 
nales, en la antígua Repúbli- 
ca Federal fueron 14, se ¡un- 
taron 5 más tras la unifica- 
ción. Su traba10 no es siem- 
pre igual en las diferentes au- 
tonomías. Además las federa- 
ciones nacionales son la re- 
presentación de los intereses 
de los iardineros y horticulto- 
res frente a las administracio- 
nes públicas de los ministe- 
rios nacionales, los partidos 
políticos y el consumidor. Las 
federaciones nacionales es- 
tán aún más subdivididas en 
grupos, que perciben los inte- 
reses de los horticultores so- 
bre una base común. Junto a 
esto, se forman sectores es- 
peciales, que se dedican a 
cuestiones y problemas espe- 
ciales. Están por eiemplo, los 
productores de plantel y 
Cyclamen, el grupo especial 
de la flor cortada, el grupo 
especializado de hydroculti- 
VO, el #club de culiivadores~ 
de Azaleas y Ericas, las em- 
presas de orquídeas. 

Con 
el .ramo de 
coloresn este 
confeccionado ante 
todo con: 
crisantemos, rosas 
y claveles. 
En plantas en 

N maceta, m1 predomlnan 

Problemas 
Los ciudadanos de la Repú- 

blica Federal de Alemania 
son, en los últimos años, muy 
sensibles frente a los temas 
del medio ambiente. Eso tuvo 
como consecuencia, que 
aparte de los agricultores, 
también los iardineros tuvie- 
ron problemas. 

Cada vez se promulgan 
más leyes para la protección 
del medio ambiente, que tie- 
nen consecuencias sobre los 
métodos de producción em- 
pleados por los horticultores. 
Un ejemplo es la problemáti- 
ca de los nitratos. El ciuda- 
dano debe estar protegido 
del nitrato en el agua pota- 
ble. Los tratamientos con ni- 
tratos o productos fitosanita- 

sobre todo 
las novedades 
en nuevas especies, 

, que van teniendo 
tanta importancia 
como las otras 
mds tradicionales. 
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El palsaje urbana 
se lleva 

la parte mhs 
importante de 
la producción 

ornamental 
alemana. 

En la foto, 
una jardinera 

en la acera 
de una calle 

de Frankfurt. 

grandes inversiones por parte 
del cultivador. Algunos pro- 
ductores de plantas ornamen- 
tales, llegan a tener proble- 
mas debidos a la rigurosidad 
de las leyes medioambienta- 
les. Durante cierto tiempo, to- 

1 1 das las especies que citaban 
i una lista, sólo con un cer- 
icado, que se podía obte- 

rier con mucho dinero, po- 1 dían venderse. Aquí, el ZVG 
? preocupó en buscar una 
>lución que mejoró la situa- 
ón. 

on un consumo de 
77 Km de hortali- 

rambién hay problemas con 
1 la venta, en comparación 

>n el potentisimo vecino Ho- 
landa, el problema es que no 

ras por habitante 
y año, los alema- 
nes 8 8 t h  en la 
m d i a  del consu- 

mo de la Comunidad Eurs- 
par. Sólo una tercera par- 
te de estas hortalizas son 

rios deben ser reducidos O s i  
fuera posible hacerlos desa- 
parecer totalmente. Para 10s 
productores de hortalizas és- 
te puede ser un problema en 
su sistema de producción, 
por lo menos, requerirá un 
cambio radical que comporte 
un menor nivel de fertiliza- 
ción y otros cambios en SUS 

labores de cultivo. 

Para los productores de 
plantas ornamentales, una 
producción segura y .sin mie- 
do, ante los cambios impues- 
tos por la legislación, sólo se 
podrá efectuar en @sistemas 
cerrados., con un circuito de 
recirculación del agua de rie- 
go, de manera que fertilizan- 
les y fitosanitarios no puedan 
penetrar en 10s suelos y en el 
agua potable. Eso exige 

Hay dudas en cuanto a la 
Europa unida del aiio 1993. 
La postura crítica de los con- 
sumidores alemanes, obliga 
a las leyes del medio am- 
biente a tomar medidas cado 
vez más duras. Por ejemplo, 
se retirarán cada vez un ma- 
yor número de productos fito- 
sanitarios del comercio. 
Mientras tanto, en otros paí- 
ses europeos, estas leyes no 
existen o no se toman tan en 
serio, y por ello los horticulto- 
res alemanes creen que cada 

, vez están en mayor desventa- 
ja para poder competir cuan- 
do se abran totalmente las 
fronteras entre los estados 
miembros de la Comunidad. 

está centralizada. Las estruc- 
turas comerciales, que ya no 
son de lo más moderno, impi- 
den una confrontación de la 
propia producción y llevan 
cada vez un mayor número 
de empresas a interesarse 
más por los productos del ex- 
traniero. N o  fueron los ale- 
manes, sino sus vecinos del 
norte y nort-oeste, quienes 
desarrollaron el comercio al 
por menor de alimentos, co- 
mo circuito comercial. 

Otro problema que surgirá 
en los próximos años: la nue- 
va generación de la profe- 
sión hortícola se reducirá. 
Durante los años 80 la horti- 
cultura como la profesión 
.verde, ha sido muy popular. 
Hoy existen, sobre todo en 
las aglomeraciones urbanas, 
empresas que ya no reciben 
a ningún aprendiz. Un moti- 
vo seguro es el sueldo extre- 
madamente baio que recibe 
y el gran esfuerzo físico que 
exige el trabajo. Los salarios 
de otras profesiones son más 
altos, la jornada es regular y 
no se ensucian tanto las mo- 
nos. Como contramedida, se 
llevan a cabo acciones de 
publicidad por las asociacio- 
nes de horticultura. 
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