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El 60% de las flores y plantas se dirigen primero

a un intermediario como inicio del circuito comercial,
como mercados de flores,

organizaciones de productores o directamente

a la distribucion a floristerias y mayoristas.

Existen tres subastas segun el modeio holandés

en Neuss, Straelen y Griesheim.

Los mercados de flores estan extendidos por toda

el 4rea federal, en total hay 20 en la antigua RFA.

La principal organizacién de los jardineros alemanes
es la ZVG (Zentralverband Gartenbau)

que tiene su central en Bonn.

Como en muchos paises eu-
ropeos, la horticultura en Ale-
mania tiene larga tradicién.
El nicleo fueron los jardines
de patios y monasterios en
los que se cultivaron desde
hace mas de mil aros plan-
las, en su mayoria medicina-
les. las poblaciones vecinas
copiaron la manera de hacer
estos jardines y asi se forma-
ron los jardines de campesi-
nos. la nobleza alemana te-
nia una pasion especial por
las plantas exdticas, que se
plantaron en los jardines de
los castillos, cuidadas por es-
pecialistas, que ya los habia
por aquellos tiempos.

Durante el siglo XIX los cam-
bios sociales originaron la
formacién de organizaciones
privadas, de las cuales algu-
nas se especializaron en una
especie concrela. Friedrich
Jacob Seidel, el fundador de
los cultivos de Camellia y
Rhododendron en Dresden,

es un destacado ejemplo.

Los centros de la horticultura
alemana a principios de si-
glo estaban situados en la
antigua republica democréti-
ca, en la region de Erfurt,
dénde se cultivaron semillas
de hortalizas y plantas orna-
mentales, en el nortoeste de
Alemania Azaleas, Rhodo-

dendron y Ericas, en Schles-
wigHolstein plantas foresta-
les y desde siempre, cerca
de las grandes civdades es-
tan las flores y hortalizas fres-
cas para el consumo vy disfru-
te de sus habitantes.

Volvamos al presente. Lla
horticultura es una importante
actividad econdémica con un
volimen de 16.000 millones
de marcos, 41.000 empre-
sas en la antiguo Repiblica
Federal, con 166.000 traba-
jadores dedicados a este
seclor agricola. Con el tiem-
po, se amplié mucho la espe-
cializacién de las empresas.
Hasta hace sélo unas déco-
das todo lo producia el jardi-
nero, desde el plantel hasta
la flor cortada, ocupandose
de cementerios y jardines.

Hoy dia, el tema de la horti-
cultura es mucho mas amplio.
En el campo de la produc-
cién ornamental, cuenta el
cultivo de: flor cortada, plan-
las en macela para interior,
plantas de temporada, los ar-
bustos, viveros de frutales, fo-
restales, y ornamentales, to-
do ello, tanto en produccion,
como por la multiplicacion
de los planteles y la obten-
cion de semillas y varieda-
des. Por otra parte, estan los
cultivos de frutas y los intensi-
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vos de hortalizas, incluidas
las setas.

Sobre todo en los cultivos
de frutas y hortalizas, las
fronteras con una agricultura
mds tradicional son a veces
fluidas. Las hortalizas cultiva-
das al aire libre conforman
un sub-sector diferenciado
por las técnicas empleadas
en los programas de produc-
cién y lo tecnologia utiliza-
das en la horticultura forzada
de los invernaderos.

la horticultura alemana es
muy productiva y su exporta-
cion no es significativa. la
demanda de productos horti-
colas en Alemania es muy al-
ta y por ello, es un pais «im-
portador» de estos productos.

La Produccién

Se cultivan plantas ornamen-
tales sobre 6.500 ha entre
las del aire libre y bajo cris-
tal. En 16.000 empresas de
jardineria se venden 3.000
millones de flores cortadas y
480 millones de plantas en
maceta.

lo mas importante es el Pe-

largonium como planta de
balcén, se comercializan
unos 85 millones. Seguidos
por Ericas, Azaleas y Saint-
paulias.

las hortalizas  producidas
sobre 54.000 ha, alcanzan
una cantidad de 1,5 millones
de toneladas. Col, hortalizas
de raiz y diversas lechugas y
escarolos para ensaladas es-
tan a la disposicion de los
mercados de frutas y hortali-
zas. Se produce 3,5 millones
de toneladas de fruta dulce.
La mayor produccién es man-
zana con 1,8 millones de to-
neladas. Cerca de la mitad
esta en las zonas agropecua-
rias con una superficie de

Tecnologia
horticola
internacional

El informe que se publica
en estas paginas esta
elaborado por redactores
pertenecientes a la
Revista Deutscher
Gartenbau.

Con esle texto se inicia
una seccion de opinién
sobre temas relacionados
con la horticultura en

Alemania que aparecerd periddicamente en nuestras
paginas. Estos trabajos, junto con otros, provenientes de
ltalia, Norteamérica, Portugal y ofros paises,
proporcionarén a nuestros contenidos una perspectiva
infernacional de la tecnologia y comercio horticola.

26.000 ha.

El cultivo de plantas de vive-
ro lo hacen 4.000 empresas,
de las que 2.000 de ellas
tienen alto nivel de producti-
vidad. Estos cultivos dispo-
nen de una superficie de
20.700 ha. Con el 54%, los
arboles destinados a la jardi-
neria ornamental y al paisaje
urbano, son la produccion
més importante de los viveros
alemanes.

Prestacién de servicios
En Alemania existen 7.500
empresas, que concentran
parcial o enteramente, el
mantenimiento de cemente-
rios. Alcanzan una transac-
cién de 2,6 mil millones de
marcos alemanes. De otro la-
do, hay 20.000 cementerios
con unos 25 millones de tum-
bas, de las que el 86% estdn
decoradas con flores. El cui-
dado de las tumbas pertene-
cia a las obligaciones tradi-
cionales de las familias. Hoy
dia, llevan esta mision los
«jardineros de cementerios».

En Alemania, el arquitecto
agricola  desarrolla  planos
para bases, jardines, par-
ques, polideportivos y las zo-
nas verdes en las ciudades,
que luego realizaran jardine-
ros especializados, igual co-
mo ocurre para la jardineria
polideportiva. Segin estadis-
ticas de los propios horticulto-
res la jardineria pablica tiene
una capacidad de contrata-
cion del 45%; las empresas
de construccion de viviendas
el 19% y el 36% restante,

son clientes privados.

El consumo
El consumo de lo planta or-
namental es de 138 marcos

a horticultura alema-
na, aun siendo muy
productiva, no tiene
una exportacién sig-
| nificativa. La alta de-
manda del pais, le
convierte en el mayor im-
portador europeo de pro-
ductos ornamentales.
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En la foto, el Ingeniero Jirgen-Holzhaner, director de la IGA’93,

explicando en macroproyecto de jardineria urbana

que se prepara en la ciudad de Stuttgart.

La IGA es una exposicién internacional de horticultura y jardineria
que proporciona a muchas ciudades alemanas zonas verdes duraderas

alemanes por cabeza y afo.
Es el mayor consumidor euro-
peo. Esta situaciéon de merca-
do alrae a los productores
extranjeros, que envian plan-
tas por 2,4 mil millones de
marcos alemanes, un valor
que casi corresponde a la
produccion  alemana.  Por
otra parte, la vecina Holan-
da participa en el mercado
alemén con un suministro del

83% de la flor cortada.

la flor cortada domina al
sector de plantas ornamenta-
les, con el «ramo de colores»
confeccionado ante todo con
Chrysantemos, Rosas y Cla-
veles. En plantas en maceta,
predominan las nuevas espe-
cies que ya tienen fanta im-
portancia como olras mas tra-
dicionales: Cyclamen, Aza-

| cultivo de plantas
en vivero lo hacen
4.000 empresas en

superfici

e de

la produccién son ar-
boles destinados a la jar-
dineria ornamental y pai-

saje urbano.

leas y Violeta Usambara. Co-
mo alternativa y complemen-
to del mercado de la planta
en maceta, Alemania en ma-
yor medida que otros paises,
incrementa el consumo de
plantas en hidrocultivo.

Con un consumo de 77 Kg

de hortalizas por cabeza vy
ano, los alemanes estan en
la media de la comunidad
euvropea. Sélo una lercera
parte de las horializas son
de produccion nacional. El
consumo de frutas de 85 Kg
por cabeza y afio, es el ma-
yor per céapita en Europa.
Aproximadamente la  mitad
de estas frutas son del pas.

Por el contrario de lo que
ocurre en frutas y hortalizas,
y también en los plantas or-
namentales y flores, los vive-
ros alemanes de arbustos y
arboles. omamentales  disfru-
tan de un 85% del mercado
para eslos tipos de produc-
tos.

Una sola Alemania.
los numeros citados valen
para lo que fue hasta hace

bien poco tiempo, la Republi-
ca Federal Alemana. Todavia
no se conoce el desarrollo
de la antigua Repiblica De-
mocrdtica, que como ya se
sabe, estd unida con la Ale-
manio Federal desde el dia
3 de Octubre de 1990. Se
habla de 3.000 empresas
horticolas  con  més  de
100.000 empleados, quie-
nes producen plantas orna-
mentales en una superficie de
3.900 ha, hortalizas sobre
62.000 ha vy frutas sobre
70.000 ha. zCudles son las
perspectivas de futuro en «el
nuevo mercado», cémo se
desarrollarén las empresas,
qué se privatizard, quién y
cudles producciones hortico-
las alemanas serdn competiti-
vos en Europa? las respues-
tas todavia no se conocen. El
problema mas importante pa-
ra unos cuantos alemanes -en
este caso un gran contrasenti-
do- serén lo falta de medios
técnicos, lo que puede hacer
imposible la produccién.

La exportacién

los Oltimos datos sobre la
exportacién  de  productos
horticolas en la Repiblica Fe-
deral alemana informan, que
ascienden a 240 millones de
marcos alemanes.

Dos tercios caen en el sec-
tor de plantas ornamentales.
los compradores mas impor-
tantes son Suiza y Holanda,
pero también los paises es-
candinavos. las mayores ex-
portaciones son de plantas
en macela {38,8%), seguidas
por plantas de parterres y
balcones (29,2%), planteles
(12,7%), azaleas y arbustos.
Un tercio de las exportacio-
nes van en la cuenta de las
plantas de vivero, que sumi-
nistran sobre todo a paises
alpinos como Austria y Sui-
za, pero también a Sueciaq,
Francia, Finlandia y a los
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paises del Benelux. Arboles y
arbustos, pero también fores-
tales y planteles sén muy soli-
citados por otros paises.

La comercializacién

Sobre todo en el campo de
las plantas ornamentales se
comercializa el producto di-
rectamente, eso quiere decir,
que el productor vende su
mercancia por sus propios
medios, en un garden, en el
mismo vivero, o en una floris-
leria propia... Se habla de
un 40% de la produccion co-
mercializada de esta forma.
En el sur de Alemania, este ti-
po de empresas, llamadas
<empresas de liquidacién»,
estdn en mayor proporcion
que en el norte u oeste. Alli,
las empresas son mdés gran-
des y en general mds espe-
cializadas. En cambio el
60% de las flores y plantas
se dirigen primero a un inter-
mediario como inicio del cir-
cuito comercial, como merca-
dos de flores, organizaciones
de productores o pueden
quedar en la distribucién a
Horisterias y mayoristas. Una
parte se deposita también en
los mayoristas comerciales,
aunque estos mayoritariamen-
te son los que a menudo
compran grandes cargas en
Holanda y Dinamarca.

Existen tres subastas segin
el  modelo holandés en
Neuss, Straelen y Griesheim.
Los mercados de flores estan
extendidos por toda el drea
federal, en total son 20 en la
antigua R.F.A. Soélo una pe-
quefia parte de horlalizas y
frutas se comercializa de for-
ma directa. los mercados de
hortalizas juegan el principal

papel.

Organizacién profesional
la principal organizacion
.de los jardineros alemanes

es el «Zentralverband Garten-
bau» (ZVG). EI ZGV con su
central en Bonn es la asocie-
cion de todas las organiza:
ciones profesionales horticor
las. Representa al sector pro-
fesional ante el gobierno,
frente a ofros grupos de pro-
fesionales, a los consumido-
res en todas los cuestiones
politicas, econbmicas y so- |
ciales.

Entre otras cosas, esta orga-
nizacién es la encargoda por
todas las ferias horticolas, de
que cada diez afios tenga el
mayor caracter internacional,
la IGA de Stuttgart, la préxi-
ma en 1993. Esta tipica par- .
ticularidad alemana propor-
ciond a muchas civdades ale-
manas zonas verdes durade-
ras.

De la relacion con las em-
presas horticolas se encar-
gan las federaciones nacio-
nales, en la anligua Repibli-
ca Federal fueron 14, se jun-
taron 5 més tras la unifico-
ci6n. Su trabajo no es siem-
pre igual en las diferentes au-
tonomias. Ademds las federa-
ciones nacionales son la re-
presentacion de los intereses
de los jardineros y horticulto-
res frente a las administracio-
nes publicas de los ministe-
rios nacionales, los partidos
politicos y el consumidor. Las
federaciones nacionales es-
lan an mas subdivididas en
grupos, que perciben los inte-
reses de los horticullores so-
bre una base comin. Junto a
esto, se forman sectores es-
peciales, que se dedican a
cuestiones y problemas espe-
ciales. Estan por ejemplo, los
productores de plantel 'y
Cyclamen, el grupo especial
de la flor cortada, el grupo
especializado de hydroculti-
vo, el «club de cultivadores»
de Azaleas y Ericas, las em-
presas de orquideas.
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Problemas
los ciudadanos de la Repo-

blica Federal de Alemania
son, en los Oltimos afos, muy
sensibles frente a los temas
del medio ambiente. Eso tuvo
como  consecuencia, que
aparte de los agricultores,
también los jardineros tuvie-
ron problemas.

Cada vez se promulgan
mas leyes para la proteccion
del medio ambiente, que tie-
nen consecuencias sobre los
métodos de produccion em-
pleados por los horticultores.
Un ejemplo es la problemati-
ca de los nitratos. El ciuda-
dano debe estar protegido
del nilrato en el agua pota-
ble. los tratamientos con ni-
tratos o productos fitosanita-

Con

el «ramo de
colores» esta
confeccionado ante
todo con:
crisantemos, rosas
y claveles.

En plantas en
maceta,
predominan

sobre todo

las novedades

en nuevas especies,
que van teniendo
tanta importancia
como las otras

mas tradicionales.

egan

estadisticas

de los propios horti-
cultores, la jardine-

ia

pablica tiene

una capacidad de

contratacién
las empresas de

45%,

construccién de viviendas
el 19% y el 36% restante
son clientes privadoes.
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El paisaje urbano

se lleva

la parte mas
importante de
la produccion
ornamental
alemana.

En la foto,
una jardinera
en la acera
de una calle
de Frankfurt.

rios deben ser reducidos o si
fuera posible hacerlos desa-
parecer lolalmente. Para los
productores de hortalizas és-
te puede ser un problema en
su sistema de produccién,
por lo menos, requerirad un
cambio radical que comporte
un menor nivel de fertiliza-
cion y ofros cambios en sus
labores de cultivo.

Para los productores de
plantas  ornamenltales,  una
produccion segura y «sin mie-
do» ante los cambios impues-
tos por la legislacién, sélo se
podra efectuar en «sistemas
cerrodos», con un circuito de
recirculacién del agua de rie-
go, de manera que fertilizan-
tes y fitosanitarios no puedan
penetrar en los suelos y en el
agua polable. Eso exige

on un consumo de
77 Kg de hortali-
zas por habitante
y aifo, los alema-
nes estan en la
media del consu-
mo de la Comunidad Euro-
pea. S6lo una tercera par-
te de estas hortalizas son
de su producciéon nacio-
nal.

grandes inversiones por parte
del cultivador. Algunos pro-
ductores de plantas ornamen-
tales, llegan a tener proble-
mas debidos a la rigurosidad
de las leyes medioambienta-
les. Durante cierto tiempo, to-
das las especies que estaban
en una lista, sélo con un cer-
tificado, que se podia obte-
ner con mucho dinero, po-
dian venderse. Aqui, el ZVG
se preocupd en buscar una
solucion que mejoré la situa-
cion.

También hay problemas con
la venta, en comparacion
con el potentisimo vecino Ho-
landa, el problema es que no
estd centralizada. Llas eslruc-
turas comerciales, que ya no
son de lo mas moderno, impi-
den una confrontacién de la
propia produccion y llevan
cada vez un mayor nimero
de empresas o interesarse
més por los productos del ex-
tranjero. No fueron los ale-
manes, sino sus vecinos del
norte y nortoeste, quienes
desarrollaron el comercio al
por menor de alimentos, co-
mo circuito comercial.

Otro problema que surgird
en los proximos afos: la nue-
va generacion de la profe-
sion  horticola  se  reducira.
Durante los afios 80 la horti-
cultura como la  profesion
«verde» ha sido muy popular.
Hoy existen, sobre todo en
las aglomeraciones urbanas,
empresas que ya no reciben
a ningdn aprendiz. Un moti-
vo seguro es el sueldo exlre-
madamente bajo que recibe
y el gran esfuerzo fisico que
exige el trabajo. los salarios
de otras profesiones son mas
altos, la jornada es regular y
no se ensucian tanto las ma-
nos. Como contramedida, se
llevan o cabo acciones de
publicidad por las asociacio-
nes de horticullura.

Hay dudas en cuanto a la
Europa unida del afo 1993.
la postura critica de los con-
sumidores alemanes, obliga
o las leyes del medio am-
biente a tomar medidas cada
vez mas duras. Por ejemplo,
se retirardn cada vez un ma-
yor nimero de productos fito-
sanitarios  del  comercio.
Mientras tanto, en otros pai-
ses europeos, estas leyes no
existen 0 no se loman tan en
serio, y por ello los horticulto-
res alemanes creen que cada
vez estan en mayor desventa-
ja para poder competir cuan-
do se abran totolmente las
fronteras entre los estados
miembros de la Comunidad.

<

Esta es una visién
general, para conocer
y comprender un poco
- la horticultura en
Alemania.
Préximamente en
nuestras paginas
contaremos de una
forma periédica con
una colaboracién
desde la redaccién del
grupo de revistas
«Deutscher Gartenbau»
que mediante una corta
crénica de opinidn de
un avtor cualificado,
dispondremos de una
perspectiva que refleje
la situacién de la
horticultura alemana.
El Deutscher Gartenbau
es una de las
publicaciones de la
editorial Verlag Eugen
Ulmer y es una revista
lider especializada en
temas de horticultura,
especialmente en el
sector ornamental.
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