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Este ano hay 192 millones de euros para los Sequros Agrarios.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, a través de ENESA, la Entidad Estatal de Seguros Agrarios,
le subvenciona hasta el 49% de su Sequro de Hortalizas. Informese en ENESA, en las Delegaciones Provinciales
de su Comunidad Autonoma, en las Areas de Agricultura de las Delegaciones o Subdelegaciones del Gobierno,
Organizaciones Profesionales Agrarias, Cooperativas, Entidades Aseguradoras y en Agroseguro.

MINISTERIO ENTIDAD ESTATAL

DE AGRICULTURA, PESCA DE SEGUROS
Y ALIMENTACION AGRARIOS (ENESA)

@ Nuevos seguros

S www.mapya.es




300 L

Nattimyubtral sl
Wt s

Wiite Poat Patllig
Subntrate

Sunatral b hasihs
(TR )

KTS 2

Sohateato » hea 0 _
Laiba b

ity

Planta verde ornamental

Substratos especiales Klasmann a base de materias primas de
estructura estable, que garantizan un rapido y sano desarrollo
radicular de la planta verde ornamental.

KLASMANN

PARA PROFESIONALES

Klasmann-Deilmann GmbH Georg-Klasmann-Strae 2-10 D-49744 Geeste — GroB Hesepe Tel. ++49 (0) 5937-31-0 Fax ++49 (0) 5937-31-279
info@klasmann-deilmann.de www.klasmann-deilmann.com

Klasmann-Deilmann posee el certificado DIN EN IS0 9001 y es miembro de R.H.P. (Regeling Handels Potgronden Holland)

y miembro del Asociacidn de Calidad de Substratos para cultivo de plantas

* VALIMEX D.L. raeter, 2-12 - £-46008 VALENCIA - Tel. 96 385 37 07 - Fax 96 384 45 15 - E-mail: ventas@valimex.es - http://www.valimex.es
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del 17 al 13 de Sepriembre

FORUMS

Dos dias de conferencias con una
programacién simultanea para crear
entusiasmo entre los profesionales
sobre marketing y promocion

del consumo de frutas y hortalizas,
seguridad alimentaria, mercados
mayoristas y minoristas, certificacion
y etiquetado, estrategias de venta
en las cadenas minoristas, la
restauracién moderna y la cocina

de composicion, etc.

Muestra catalogada de unidades
de venta, marcas, identificaciéon
geografica, variedades y tipos
de frutas, sistemas de packaging,
merchandising, identificaciéon
y servicios para el comercio de frutas
y hortalizas en fresco. Talleres de
degustacién y de cocina del futuro.
Dos tipos de contratacién:

* Modulo expositor

de 80x80 centimetros.

¢ Modulo para empresas

de 3x3 metros.

INFORMACION

Tel: +34-649 48 56 77
Fax: +34-977 75 30 56
e-mail: msierra@ediho.es

e

P et

PREMIOS

Concursos abiertos para todos los
sectores de la cadena alimentaria
de las frutas y hortalizas:

productores y marcas, distribucion
y la cocina del futuro. Los premios
y distinciones se entregaran en una
Gran Gala en el auditorio del Palacio

de Congresos de Murcia.
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BRI A

VEN Y PARTICIPA

Las industrias de la horticultura y el comercio de frutas y hortalizas son fundamentales para la economia espanola.
Las actividades de produccion, poscosecha, distribucion y promocion de estos alimentos generan rigueza y negocios
en un gran numero de regiones.

Segun la comunidad cientifica el nimero de raciones diarias de frutas y hortalizas por habitante es sinénimo de buenos
habitos alimenticios, de salud y bienestar. En muchos paises europeos el consumo por capita de estos alimentos es
insuficiente. Ideas y estrategias para aportar entusiasmo vy creatividad en la industria y comercio de los alimentos mas
sabrosos y saludables.

Cocineros y gourmets conocen conceptos de valor para presentar las raciones de frutas y hortalizas.
Es una cocina con futuro.

El papel de las empresas, asociaciones profesionales y administraciones publicas en los habitos alimentarios.

Participantes

Las actividades del Forum de Promocidn de Frutas y Hortalizas son un compromiso
para impulsar acciones y mensajes de comunicaciéon colectivos entre:

Organizaciones de productores de frutas y hortalizas ®  Medios de comunciacion e
Empresas mayoristas y del comercio de alimentos ®  Comunidad cientifica: universidades, institutos
minimamente procesados empresariales, etc.
Cadenas de distribucion: supermercados, hipermercados, ®  Asociaciones y organizaciones de Agroalimentacion,
tiendas de conveniencia, especializadas, fruterias y canales Sanidad, Consumo y Educacion
tradicionales ® Administraciones publicas, europeas y nacionales

EN INTERNET

www.horticom.com/plazaeuropa
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Ediciones de Horticultura, S.L.

colabora en:

HortiMedia Europe Group

HORTI
% MEDIA
EUROPE

Laading Europaan Horticuttural Media

u
Internet Society

I Internet

— Soclety

Sociedad Espanola
de Ciencias Horticolas

Yo

Asociacién para la promocién
del consumo de frutas y hortalizas
«Club 5 al Dia»

Asociacion Espanola
de Arboricultura

Agroprés,
Associaci6 de periodistes
i escriptors agraris

[
Asociacion Usuarios de Internet
]

CEPLA, Comité Espadol
de Plasticos para la Agricultura

Asociacion Espafiola
de Garden Center

Innovacion bajo todas

sus formas

Horticultura siempre ha sido una revista comprometida
con la innovacién. Con la innovacién en todos los frentes que
tienen que ver con el sector horticola. Esto significa innova-
cién en lo que respecta a la introduccién de nuevos productos,
innovacién en las tecnologias, innovacién en la comercializa-
cién, innovacién en la presentacién del producto, innovacion
en la comunicacion...

Esto no es un capricho, sino el reflejo de un convenci-
miento alcanzado tras maduras reflexiones, y en el cual se co-
incide con gran niimero de colaboradores, lectores y amigos.

La informacién de novedades presenta numerosas caras.
En el agro, y tal vez debido al pensamiento profundamente
pragmdtico de los agricultores, se tiende a ver la innovacién
como una expresién material: un nuevo fertilizante, una nueva
méquina, a lo sumo un nuevo disefio de un invernadero o un
depdsito.

La expresién material de lo nuevo es por supuesto de
enorme importancia. En este sentido, la Horticultura espaifiola
ha sido, en los ultimos treinta afios, como un inmenso labora-
torio y campo experimental, donde las novedades técnicas se
han ido absorbiendo con velocidad asombrosa, hasta lograr la
excelencia en cantidad y calidad de producto de las que se dis-
pone en la actualidad. Un proceso que, por lo demés, continda
desarrolldndose en el presente, sin dar sintomas de cejar.

Hay otras dreas, sin embargo, que no dejan lugar para la
autocomplacencia, sino que requieren atencién de todos los
protagonistas del sector. En las pdginas de esta misma revista,
el lector encontrard el "Comentario” de Enrique Bastarreche,
experimentado exportador espafol, gran conocedor del impor-
tantisimo mercado alemdn, que precisamente sefiala la debili-
dad estructural de la exportacién espafiola. Y bien sabido es
que las debilidades estructurales se ponen de manifiesto en
momentos de crisis, como el actual. Mientras todo es creci-
miento, es facil empapelar sobre las grietas y felicitarse, pero
cuando el espacio se estrecha, cuando los compradores ya no
se agolpan a la puerta, sino que buscan alternativas mds bara-
tas - en todo el sentido de la palabra -, entonces es que la si-
tuacién requiere echarle toda la imaginacién y reflexién posi-
ble para superarla. El sector vive una situacién delicada en
este sentido, pero también posee reservas que le capacitan para
superarla. Nuevos instrumentos, como foros de discusién,
campafias de promocién, andlisis de la propia capacidad y de
la de los competidores, conocimiento de los mercados: formas
de innovacién no material que también contribuirdn a superar
esta fuerte crisis, como ya ha ocurrido en otras ocasiones en el
pasado.

e 158-ABRIL 2003 HORTICULTURA

Redaccién

redaccionl @ediho.es



Una sola ETIQUETA

a medida de todas
sus necesidades

Sistema de etiquetado en poliéster para
pequenas cantidades

g‘edida rggl de:‘} Mod%l;: 4 . Espacio
ras me as disponibies: . . .
7.5 X 10,5 cm. (Modelo s; = _ publicitario

21 x 4,3 cm. (Modelo 3

Titulo: nombre de la
planta, arbusto o arbol

Logos: del productor
o de sus clientes

i

Imagen: contamos con
1.400 fotos a color de
plantas y arboles
ornamentales.

Las personalizamos
segun sus necesidades

Descripcion y/o
consejos: en tu mismo
idioma

T ———

(&76)
Cédigo de barras: para 60 Precio: en euros y/o
un comercio eficaz pesetas
e ——

Foto, logo del vendedor, codigo de barras, y... precio.

iHaga una prueba! Liimenos al .34 977 75() 4(2

(*) Pedidos minimos a partir de 400 €
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Pere Papaselt

Xavier Martinez (Biologo) Marta Fernandez-Rebollos;

Francesc Bastardes Carles Ribas; Marta Coll

Instalacién de riego para una nueva
explotacién, una imagen que

se repite a lo largo del Arco
Mediterrineo espafiol.

Y en California, y norte de Africa,

y en Italia... El lenguaje de la
tecnologifa es universal, aunque debe
adaptarse a las condiciones de cada
medio ecolégico.

Enel §. XIX se produce una fase

de gran optimismo tecnoldgico, que
se prolonga hasta promediar el siglo
pasado, cuando las preocupaciones
ecologicas hacen preguntarse sobre
ventajas y amenazas de la tecnologia.
El uso del agua ha estado desde
entonces bajo escrutinio, por lo cual
las empresas creadoras de tecnologfa
de riego han tenido que ser
cuidadosas en su oferta.

La tecnologfa del pldstico ha venido
en su auxilio, credndose los
modernos sistemas de riego por
goteo, los mids modernos de todos
basados en pldstico....

(Ing. Agronomo)

Juan lgnacio Ariza
(Ing. Agrenomo)
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Miguel Merino Pacheco (Dr. Ing. Agr.)

Alejandro Pallero;
Dolors Espigares

Articulos y Secciones

14 El control de la
condensacion en
invernaderos
A. Perales, A. Perdigones, J.

L. Garcia, J. I. Montero, A.
Anton

22 Mejora genética,
produccion y ventas
del sector ornamental
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del consumidor actual.
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para flor cortada
J. C. M. Buschman

42 El riego a demanda
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Algunos de los sistemas
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cultivo hidropénico de mayor
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60 Una empresa
especialista en
material vegetal
especial

Distribucion
y Alimentacion
66 La IPG Citricos

Valencianos
se promociona

68 Equipos
de secado

Socioceconomia
y Gestion

70 Una mesa redonda
para la
hortofruticultura
italiana

Valtiero Mazzotti

72 Internet se renueva
en el mundo de las
frutas y hortalizas

CARACTER GRAFICO, S.L.
Miguel Angel Pellino
Juan Bautista Cobos

rasa

FOTO&CROMS, S.L.

LITOCLUB, S.A




—

C sumario Jj

g

74 De la produccion
a la légica de
comercializacion
en ornamentales

Redaccién

e EUROPA

El mar HEHnu en Frutas y Hortalizas
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; A. Perales, A. Perdigones, J.
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86 La transformacion Anton
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92 Calendario de ferias
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102 En un click En la actualidad, es posible

cultivar y hacer florecer los
106 Guia.com Iris durante todo el aito debido

a las nuevas tecnologias de
preparacién y conservacion.
J. C. M. Buschman

107 Pequehos anuncios
108 indice de anunciantes
111 Préximamente

112 Actividades
y contenidos

La Revista Horticultura es una publicacién plural y acoge en sus paginas las colaboraciones de autores referidos a temas de tecnologia horticola de los cultivos intensivos
relacionados con las frutas, hortalizas, flores y plantas ornamentales y los de opinén referentes a la profesion. En todos los casos de los textos recibidos, la redaccion se
reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y/o separar parte de la informacién para ia elaboracién de los articulos.

’ yis | ! et y pul lod Nuestra revista no se responsabiliza
INDE. Diputacion, 2 Paseo Misericordia, 16 1° de los contenidos de anuncios
Puerta 3 Apdo. 48 - 43205 REUS y colaboraciones. La reproduccion
46220 PICASSENT (Valencia) (Tarragona) total o parcial de los articulos
Tel.: +34-96 123 04 81 Tel.: +34-977 75 04 02 e informaciones esta prohibida,

Fax: +34-96 123 46 54 Fax 4-977 75 30 56 salvo con la autorizacion expresa
a-mail: inde@ediho.es e-mail: horticom@ediho.es del propietario del Copyright.

) http://www.horticom.com
Fernando Cuenca; M* Carmen .T.348-1982 - |SSN:1132-2950
lzquierdo; Antonio Bonafant Copyright - 1995
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Fitosanitarios
Distribuido por Futureco

Control del Grown Gall

Futureco (www.futureco.net)
ha firmado con Bio-Care Tech-
nology Pty. Ltd de Australia un
acuerdo de distribucién para
Europa y Magreb del producto
Nogall, lider en el control de
tumores de raiz y cuello produ-
cidos por Agrobacterium tume-
faciens. Actualmente no existe
ningtn producto registrado que
controle dicha enfermedad.

Con Nogall, formulado en
base a Agrobacterium radio-
bacter cepa K1026, Futureco
continda su politica de incorpo-
rar en su portafolio los produc-
tos tecnoldgicamente mds avan-
zados, fruto de la investigacién
propia o de acuerdos comercia-

Poscosecha

Agroilla, comercializadora del mercado insular
Flores de pensamiento para ensaladas

El pensamiento o Viola es una especie ornamental que se
cultiva como planta de flor en maceta para jardines por su am-
plia gama de colores y juego varietal. Sus flores son aisladas y
sostenidas por un largo peciolo. Casi todas tienen cinco péta-
los que pueden llegar hasta los 10 cm de didmetro. Agroilla
(agroill@intercom.es), productora y comercializadora de pro-
ductos hortofruticolas de Palma de Mallorca, cuenta en su
completa linea de 1V gama, con ensaladas de pétalos de flor
de pensamiento, como muestra Raquel Acrich, técnico de la
empresa, durante la pasada edicién de Agroalimentaria.

les con empresas, instituciones
y universidades de vanguardia.

NOCALL

FIRST IN THE WORLD FOR THE
CONTROL OF CROWN CALL DISEAST
- .

!! _"'-‘.(?GQI.L

B Hortitec 2003 es un evento destinado a

productores de frutas, flores, hortalizas y
mudas en general. Tiene lugar del 19 al 21
de junio en Holambra, Brasil. Hortitec es
«el evento» en el drea de las tecnologias
para la horti y floricultura. El piblico que
la visita puede disfrutar de los ultimos
lanzamientos en: plésticos, telas, embala-
jes, fertilizantes, sustratos, asesorfa técni-
ca en comercio exterior, literatura, pro-
ductos importados y demds insumos agri-
colas. En su edicién de 2002, la feria ba-
tié record de piblico: 11.000 personas en
tres dias. Este afio, durante la feria se im-

HORTICULTURA

partirdn cursos de capacitacién en: ferti-
rrigacién en culturas intensivas, en pro-
duccién de flores y follaje tropical, en
produccién integrada de frutas, hortali-
zas y flores, avances del manejo climati-
co en la produccién de hortalizas, flores,
mudas citricas y forestales y por ultimo
«Hortibio 2003», el congreso brasilefio
de horticultura orgdnica, natural, ecolé-
gica y biodindmica.

Todos estos datos, asi como los nombres
de los expositores, detalles sobre los cur-
sos de capacitacion etc, se encuentran en
su pdgina web: www.hortitec.com.br
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Actualidad
José Luis Nebot continiia al frente de Euroagro
Nuevo Presidente de Iberflora

Francisco Ballester Peret6 suce-
de en la presidencia de Iberflora, a
Vicente Martinez Fambuena, que
permanece como miembro del Co-
mité Organizador.

Francisco Ballester ha sido di-
rector técnico de Viveros Vielen,
director comercial de General Plds-
tica y gerente de Levantina de Ma-
nufacturas Pldsticas. En 1983 crea
su propia empresa, Hortisval, y un
ano después es nombrado presiden-
te de la divisién de tecnologia agricola de la Asociacién de
Flores, Plantas y Afines de la Comunidad Valenciana. En
1985 entra a formar parte en el comité organizador de Iber-
flora. Entre sus objetivos inmediatos estd posicionar interna-
cionalmente el certamen y aumentar la participacién de com-
pradores extranjeros, objetivos compartidos por José Luis
Nebot Pérez, ratificado en su cargo de presidente del Comité
Organizador de Euroagro por el Comité Ejecutivo de Feria Va-
lencia.

José Luis Nebot ha sido director comercial de la Division
Agricola de Altos Hornos de Vizcaya (Castellén) y dedicada
a la fabricacion de invernaderos, asi como fundador de Agro-
consulting. Desde 1983 es consejero delegado de Ininsa.

[ Periadico digital, su punto de informacian diaria en Internet
www.horticom.com

Envasado

B Ibérica Castellana de Patatas ha puesto en marcha
una nueva central de manipulacién y envasado de patatas
en Mercamadrid, proyecto encargado a la Ingenieria y
Consultoria Alimentaria Ingeser (www.ingeseres). La
nueva central dispondrd de una superficie total de unos
7300 m? y de los servicios y dependencias necesarios
para llevar a cabo la actividad industrial. La edificacién
albergard en la zona de produccién 4 lineas automdticas
de clasificacion, envasado, pesado y etiquetado, ademds
de otras dependencias para oficinas, servicio médico, ser-
vicios de personal y aparcamiento y dos cdmaras de con-
servacion a 4 °C de 600 t de capacidad y d una cdmara a -
4 °C con 420 t de capacidad para producto terminado.

PROJAR,S.A.

Y como siempre, confianza

'Y

i

MALLAS BE.
SOMBREO |

ey N

‘ Ill
l 1 '!!]|‘.||'l 1
RZAE

i
e
I T

a0

la mejor pintura para su invernadero

PROJAR,S.A.

Tel. 96 159 74 80 - Fax. 96 192 02 50
E-mail: projar@projar.es - www.projar.es

VALENCIA - MADRID - MURCIA - ALMERIA - MALAGA
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Plasticos y Mallas
Con tecnologda Double Twist
Nuevos sacos de red ecoldgicos con tecnologia

Maquinaria
Autocano y novedades de Kioti en Fima 2003
Tractores y motocultores desde Corea

La empresa valenciana de automocién Autocano
(comercial @autocano.es) distribuye en Espaiia la marca
de tractores y motocultores Kioti del fabricante coreano
Daedong. Este tractor se fabrica con sistemas automati-
zados tales como FMPS y CAM con una produccién de
25.000 unidades anuales que cubren todas las gamas de
potencia. La linea de montaje de motocultores estd orga-
nizada sistemdticamente para conseguir la maxima efi-
ciencia y consta de una linea de motores, linea de pintu-
ras, linea operativa de pruebas y lineas de submontaje.
Con un homogéneo flujo de la produccién, la capacidad
de montaje maxima asciende a 100.000 unidades al ano.

Fitosanitarios

B La investigacion agricola destinada al desarrollo ¢ in-
novacion de productos fitosanitarios requiere profesio-
nales que se adapten a una gran variedad de objetivos a
determinar, segiin la diversidad de cultivos, condiciones
experimentales, plagas, enfermedades y productos para
su control durante el ciclo de cultivo y poscosecha.

La entidad de ensayo Trialcamp (trialcamp@xpress.es)

ofrece, en esta linea, una completa red de servicios en el
terreno de la investigacién agricola. Sus acreditaciones
BPL y EOR le permiten realizar ensayos de campo con
fitosanitarios en laboratorio, aire libre o invernadero
para el estudio de eficacia, selectividad, toxicidad, resis-
tencia, @ determinacion de residuos.

O 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

Gracias a la nueva tecnolo-
gia Double Twist se logra fabri-
car tejidos a base de lino, céna-
mo o algodén con la misma ca-
lidad que los tejidos sintéticos
y un procedimiento tan exacto
que garantiza que Jos rollos de
sacos no tienen defectos.

Con los nuevos sacos de red
ecolégicos con tecnologia Dou-
ble Twist, se explotan recursos
renovables y se conservan las
meterias primas limitadas. Des-
pués de su uso, se pueden so-
meter al compostaje.

Ademds, son reguladores de
la humedad y permeables al
aire, manteniendo los productos
frescos mds tiempo.

Pueden ser transparentes y
de mallas grandes, u opacos y
de mallas pequenas, de cual-
quier color, incluso de varios
colores, naturalmente tefiidos
con colorantes inalterables por
comestibles. Ademds, este pro-
cedimiento permite entretejer
inscripciones o dibujos en los
tejidos. Mads informacién en
www.packagingessentials.com

La posesi6én de una unidad propia de garantia de calidad le
permite un elevado rigor cientifico que mejora la eficiencia
de los datos generados.

Bajo el entorno BPL, Trialcamp ofrece ensayos de campo
para la generacién de muestras destinadas a la determina-
ci6n de residuos con aplicaciones en precosecha o poscose-
cha. Ofrece también la determinacion de degradacioén de re-
siduos en el suelo.

Gracias a la certificacién EOR que le permite realizar ensa-
yos oficialmente reconocidos, también conocida como Bue-
nas Pricticas Agricolas Experimentales, realiza aproxima-
damente 200 - 300 ensayos anuales cooperando con grandes
fincas de productores en varios puntos de Espaiia.
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Empresas
Delassus comercializa hortofruticolas desde Marruecos
Original CD informativo

El grupo Delassus, especialista en citricos, tomates, pata-
tas, judias verdes y flores cortadas de Marruecos, ha realiza-
do, de forma sencilla y concisa, un CD informativo a través
del cual acceder a informaci6n de la empresa, sus principales
productos y las zonas de exportacién.

Se trata de un CD lleno de colorido, presentado mediante
iconos representativos de cada producto de la empresa. A tra-
vés de cada producto se accede a informacién mds precisa y
detallada sobre el mismo. El texto se complementa con fotos
animadas.

Las zonas de exportacién con las que trabaja Delassus en
todo el mundo se indican en un mapamundi, y los productos
secundarios de exportacién vienen determinados a través de
grificos. Todo este recorrido se realiza acompafiado con una
bonita melodia oriental de fondo.

Para mas informacién: www.delassus.com

=~ ‘

Material vegetal
B La empresa Clause Tézier Iberica

mds precoz. Posee una planta vigorosa y
tolerante a oidio, con muy buena aptitud
para el cuaje. Presenta alto rendimiento y
destaca la uniformidad de sus frutos y su
escaso destrio. Sus frutos son de buen ca-
libre y muy homogéneos. Ligeramente
alargados, adquieren una tonalidad amarilla
intensa muy atractiva. Poseen un elevado IR y
una excelente conservacion, lo que la hacen ideal

para su exportacién a Europa.

(www.clausetezier-iberica.com) presenta
Timon F1, la variedad de mel6n amarillo

Substratos para plantas
ornamentales de Floragard

Optimo abastecimiento
para plantas exigentes

¢ Los substratos para plantas

Tipo 1
fino - grueso

ornamentales de Floragard

han sido desarollados

especialmente para plantas exigentes

e El substrato para poinsettias de Floragard posee un
abonado éptimo y cubre las grandes necesidades de

molibdeno de las plantas

* El substrato para primulas de Floragard posee
una oferta de nutrientes adecuada y una cantidad
adicional de quelatos de hierro

Floragard - y todo florece.

Y

Flaragara
Proguct

Florabigard

Floragard Vertriebs GmhH fiir Gartenbau
D-26138 Oldenburg
Tel (+49)4 41/20 92-167 * Fax (+49)4 41/2092-103

Sr. Carlos Barroso - E-41011 Sevilla - Tfno. 954/087750
Sr. Georg Heinz - E-18620 Alhendin (Granada) - Tfno. 958/55 82 88
Sr. Rail Montoro « E-46182 Paterna (Valencia) - Tfno. 961/323033
www.floragard.de/espanol - e-mail; info@floragard.de
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Ferias

Soluciones de Identificacion
MD presenta sus novedades en Hispack

MD Soluciones de Identificacién (www.md-si.com)
estard presente una vez mds en el Salon Hispack (Bar-
celona, 31 de marzo - 4 de abril), donde presentara sus
iltimos avances y su amplia gama de productos y ser-
vicios. MD, dedicada aportar soluciones globales de
identificacién y etiquetado, mostrard sus impresoras-
aplicadoras que imprimen y etiquetan en tiempo real

™ '. Empresas
= j:_ | H Instrumentos Testo (www.testo.es) ha

. recibido recientemente la acreditacion

| ENAC (124/LC279) para su laboratorio

| de calibracién de equipos analizadores de
la combustién segiin criterios recogidos

\ A \ en la norma UNE-EN ISO/IEC
I". @*’_{’_ | 17025:2000. El laboratorio de calibra-
| #=——==7= ci6n de Instrumentos Testo dispone de
L= afios de experiencia en la calibracién de

analizadores de combustion. La acreditacion ENAC
(www.enac.es) le permite ofrecer a sus clientes Certifica-
dos de Calibracién con la fiabilidad de un laboratorio de
calibracion acreditado. '

@ L 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

sobre cualquier producto. Tres
serdn las novedades principa-
les:

LabelPack robot III: la ulti-
ma generacion de LabelPack
Robot de MD. Esta impresora-
aplicadora en tiempo real cum-
ple con la normativa EAN-128,
aplicando etiquetas a dos caras.
Dotada de mayor modularidad,
requiere de un mantenimiento
minimo para conseguir un ma-
yor rendimiento en la cadena de de frutas y hortalizas
produccién. Gracias a un eleva-
dor, la LabelPack Robot III,
salva las dificultades para apli- i
car etiquetas en palets con irre-
gularidades.

LabelPack elite-Touch & Go
canto: Este equipo permite eti-
quetar a dos caras segin nor-
mativa vigente. La estructura
robusta de esta LabelPack ga-
rantiza un 100% de rendimiento
en las lineas de produccién.

LabelPack elite-motion (en
la fotografia): La novedad resi-
de en poder etiquetar a distintas
alturas, absorbiendo grandes
capacidades de produccién. Pre-
cisién y fiabilidad caracterizan
a este equipo.

Por otro lado, MD presenta-
rd Jas dltimas novedades en
impresoras de sobremesa SATO,
asf como su gama de productos
para la identificacién automatica.

noticia

libros, software..

articulos

salud y distr 3

y provesdores

en la agricultura

BricoJardineria

harramientas, accesorios,

Arquitectura
del Paisaje 4

urhanismo, jardineria

canales”
de Horticom

Toda la informacion
en menos de tres clicks

www.horticom.com

Ferias y Congresos

B La Camara de Comercio de Forli-Cesena y colabora-
dores invita a Macfrut 2003. Esta feria garantiza la pre-
sencia de operadores extranjeros interesados en los diver-
S0s sectores.

El evento posibilitard el encuentro con las delegaciones
comerciales de Turquia, Libano, Siria y también con las
delegaciones comerciales de Polonia, Repiblica Checa,
Rusia, Rumania y Sudéfrica.

El momento principal serd la ronda de negocios que inte-
grardn los operadores presentes con las delegaciones ex-
tranjeras, que se basardn en una agenda construida en re-
lacién a las preferencias manifestadas.

Para mds informacién: simone.sbaragli @fo.camcom.it
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Distribucion
Frutas Montosa y su folleto
Comunicacion amigable con el consumidor

En las pasadas Navidades, las frutas de la empresa Frutas
Montosa (www.frutasmontosa.com) venfan acompafadas con
un pequeiio folleto. Este didlogo amigable con el consumidor
merece destacarse. El contenido del folleto incluia deseos de
una Feliz Navidad, dos recetas (una de canastilla de crema de
aguacate y otra de langostinos en salsa de aguacates y enel-
do), consejos utiles para acelerar la maduracién e informa-
ci6n sobre las ventajas del aguacate.

Son pocas las empresas de frutas y hortalizas que dialogan
con el consumidor, y este tipo de vias generalmente no se
aprovechan. Sin duda, esto es algo que aporta valor al consu-
midor, ya que no s6lo brinda informacién de las propiedades
de la fruta que consume,
sino que también le sugiere
sencillas recetas que faci-
litan su consumo y aporta
consejos para acelerar su
maduracion, problema
grave cuando se compra
el producto inmaduro y
excesivamente duro.

Felicitaciones  para
Frutas Montosa por este

original medio y ojald
todas las empresas del
mundo de las frutas y
hortalizas desarrollen
nuevas y variadas for-
mas de comunicacién
con el consumidor.

Jorutas ;\lnfrmm
1 LHTE

Fm‘lz Nawdad'

B El Ctifl, Centro Técnico Interprofesional de Francia,
ha creado un novedoso indice de calidad que se presenta
como una herramienta predictiva de la calidad gustativa
de melocotones y manzanas en una primera etapa. Es la
traduccién de un modelo matemdtico complejo elaborado
a partir de resultados de andlisis de correlacién entre las
medidas fisico-quimicas y sensoriales, por una parte, y el
nivel correspondiente de satisfaccién del consumidor, por
otra parte. Ninguna medida actual permite por s{ sola
describir la cualidad gustativa de una fruta; el indice de
calidad es, por tanto, multipardmetro. Se traduce en una
escala de notacién que va de 0 a 100. Cuanto mas eleva-
da la nota més elevada es la calidad gustativa. Para més
informacién: www.horticom.com?53294

B Ayude a sus cultivos

T

FUNEDADA EN 1685

La pasion por la agricultura
NOS ANIMA

PROTECCION l’\l\r\ SUSIGULTIVOS

a defenderse de la Phytophthora. ..
y a sus viiiedos de la Apoplejia parasitaria
(Yesca, Acedo, Rayo...)

‘y
I,’ \

C/. Villa de Madrid, n° 14 - Pol. Ind. Fuente del Jarro
46988 PATERNA (Valencia)
Tel.: 96 134 03 65 - Fax: 96 134 07 05
e-mail: infoartal@artal.net - http://www.artal.net
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El control
de la condensacion
en invernaderos

% A.PERALES} A. .
PERDIGONES, J. L. GARCIA',
J.I. MONTERO?, A. ANTON?

'Dpto. Ingenieria Rural, Univ.
Politécnica de Madrid

’IRTA Cabrils

"l
Ll

¥

La humedad relativa
en el invernadero

A parte del control de los ni-
veles de temperatura, en los inver-
naderos comerciales, existen otros
pardmetros importantes, como la
humedad, la radiacién y la con-
centracién de CO,; en particular,
los niveles de humedad relativa y
las medidas contra la condensa-
cién son factores que no siempre
se toman en cuenta en las estrate-
gias de control del clima. Si revi-

168-ABRIL 2003

Aparte de la
temperatura, en
los invernaderos
comerciales exis-
ten otros parametros
importantes, como
la humedad y la
condensacion,
factores que no
siempre se toman
en cuenta.

HORTICULTURA

samos los diferentes pardmetros
que se utilizan en este tema, la
humedad de saturacién es la ma-
xima masa de vapor de agua que
cabe en la unidad de masa de aire.
Este pardmetro depende de Ia
temperatura; el aire mds caliente
puede incorporar mds vapor de
agua. La humedad relativa es la
relaciéon que existe entre la canti-
dad de vapor de agua que hay en
el aire (humedad absoluta) y la
cantidad de vapor de agua que

N <

cabe en el aire (humedad de satu-
racién). Si la humedad relativa al-
canza el 100% significa que la
humedad absoluta es igual que la
humedad de saturacién, con lo
que se produce la saturacion de la
atmosfera y comienza la conden-
sacion.

Por poner dos ejemplos, a
partir de aire a 20°C y 80% de hu-
medad relativa, st la humedad ab-
soluta aumenta (por ejemplo por
transpiracién de las plantas) au-



Porcentaje de dias con condensacion
en un invernadero en Madrid

=

N INVERNADEROS [

Representaciéon esquematica
del fenémeno de la condensacion
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mentard la humedad relativa; si
llega al 100% se producird con-
densacion.

Pero si desde la misma situa-
cién inicial baja la temperatura,
también aumentard la humedad
relativa, porque el aire mds frio
puede contener menos vapor de
agua, y también puede producirse
la condensacién.

El rango 6ptimo de humedad
relativa para los cultivos es entre
el 55% y el 90%; el nivel de con-
fort para las personas es distinto,
entre el 30% y el 70 %. Un exceso
de humedad relativa favorecerd la
aparicion y difusiéon de enferme-
dades, mientras que las hume-
dades bajas pueden causar el cie-
rre estomatico y complicar pro-
blemas de estrés por altas tempe-
raturas.

Un fenémeno no deseado
que se produce en los invernade-
ros debido a los problemas de
temperatura y humedad es la con-
densacion, tanto sobre el cultivo
como sobre la cubierta.

La condensacién en el techo
provoca pérdidas de radiacién, ya
que se reduce la transmitancia de
la cubierta, y goteo sobre el culti-
vo; este goteo y la condensacién
sobre las plantas facilitan la proli-
feracién de enfermedades cripto-
gdmicas. Ver figura I.

Momentos criticos

El fenémeno de la condensa-
cién se suele dar en las primeras
horas frias del amanecer, aunque
también se producen condensa-
ciones durante la noche y a la cai-
da de la tarde, cuando la tempera-
tura desciende bruscamente y el
invernadero estd himedo por la
transpiraciéon. Los meses proble-
mdticos son desde noviembre has-
ta mayo; en ciertas zonas los pe-
riodos peores son abril y mayo,
porque se combinan mayores ni-
veles de radiacién solar con ma-
fianas frias. Al amanecer los rayos
del sol inciden sobre la planta, ha-
ciendo que la transpiracién se
incremente, y aumentando la hu-
medad absoluta del aire del inver-
nadero. Sin embargo, la tempera-
tura de la planta y de la cubierta
aumentan mds lentamente. Por
ello, el vapor de agua de] aire del
invernadero se condensa en las
partes mds frias: en la cubierta vy,
en ocasiones, en el propio cultivo.

M El rango optimo de humedad relativa
para los cultivos es entre el 55% y el 90%;
el nivel de confort para las personas es
distinto entre el 30% y el 70%

En los invernaderos se pro-
ducen variaciones de temperatura
en altura, y como la humedad ab-
soluta se distribuye mds o menos
homogéneamente, también se pro-
ducen variaciones de humedad re-
lativa debidos al gradiente de tem-
peratura. En los puntos donde la
humedad relativa llega al 100% se
produce la condensacion, por esta
razén, con calefaccién por agua
caliente hay mas riesgo de con-
densacion en el techo, porque es
la zona mds fria, mientras que con
calefaccién por aire caliente hay
mds riesgo de condensacién en las
plantas. El aire caliente, como ve-
remos, es mds eficaz en general
que el agua caliente contra este
problema. En los invernaderos sin
calefaccion hay riesgo de conden-
sacién tanto en el techo como en
el cultivo.

En el grifico |, podemos ver
el porcentage de dias con conden-
sacién en marzo, abril y mayo en
las diferentes horas del dia, en un
invernadero en Madrid.

Experimentos en la ETSI
Agronomos de Madrid
y en el IRTA de Cabrils

En los invernaderos de la
ETSI Agrénomos de Madrid y del
IRTA de Cabrils se han probado
varias técnicas para reducir la
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condensacién, contando con cale-
faccién. Se han comparado los re-
sultados obtenidos con calefac-
cién por agua caliente y por aire
caliente. La principal conclusién
que se ha obtenido es que la cale-
facci6n por aire caliente es mucho
mas eficaz que la de agua caliente
para controlar la humedad relativa.

Segin los resultados obteni-
dos, la apertura de la ventana
cenital (25 cm, combinada con ca-
lefaccién, siempre consigui6 redu-
cir el valor de humedad relativa,
pero la reduccién fue mayor con
aire caliente que con agua calien-
te. La desventaja que supone la
apertura de la venta cenital es
que, l6gicamente, el consumo de
energia en calefaccién es mayor.
Sin embargo, en nuestros ensayos
la diferencia en el consumo de
energia fue muy pequeiia, con la
mencionada apertura cenital de 25
cm. Como estrategia de control,
valores de consigna razonables son
la apertura de la ventana cenital
con 90% de humedad relativa y el
cierre con el 80%. La humedad
exterior no parece influir lo sufi-
ciente como para incluir un sensor
de este pardmetro en el control, a
no ser que esté lloviendo fuera,
para lo que basta un sensor de llu-
via; en este caso si es recomenda-
ble cerrar la ventana.

En el cuadro | se expresa la
variaciéon de la humedad relativa
durante una hora (comenzando
una hora después de amanecer),
en funcién del tipo de calefaccién
(por aire caliente o por agua ca-
liente), si la ventana cenital se
abre o se mantiene cerrada (aper-
tura de 25 c¢cm.). De acuerdo con
la columna de variacién de hume-
dad relativa, la apertura de la ven-
tana cenital, combinada con cale-
faccién, reduce el nivel de hume-
dad en todos los casos, pero lo re-
duce mis con aire caliente que
con agua caliente.

En los experimentos también
se compararon, para reducir la
condensacién, la apertura de la
ventana en continuo (con 25 cm y
con 70 c¢m, 4drea mdxima), o la
apertura del 4rea méxima de ven-
tana (70 cm) pero de forma
discontinua. Los resultados pare-

Los invernaderos //' . "
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cen indicar que es una estrategia
de control simple y segura es la
apertura continua de un 4rea redu-
cida hasta que se consiga reducir
la humedad relativa a limites acep-
tables, siempre combinada con
calefaccion. Aperturas superiores
pueden ser més eficaces, en deter-

M Un exceso de humedad relativa favorecera
la aparicién y difusion de enfermedades,
mientras que las humedades bajas pueden
causar el cierre estomatico y complicar
problemas de estrés por altas temperaturas

16 — IR HORTICULTURA

minadas condiciones, para reducir
la humedad relativa, pero también
ocasionan variaciones mayores de
la temperatura interior, y un ma-
yor consumo de energfa.

En el grifico 2 se representa
la evolucién media de la humedad
relativa con dos estrategias de ven-
tilacién: apertura continua y aper-
tura discontinua o intermitente de
la ventana cenital, combinada en
ambos casos con calefaccién. Se
aprecia que con las dos estrategias
se consigue reducir la humedad re-
lativa en las primeras horas de la
mafiana. Los experimentos indi-
can que parece una estrategia mas
simple y segura la apertura conti-
nua de la ventana cenital (25 cm.).



Variaciéon de la humedad relativa en funcién

del tipo de calefaccion

Ao Calefaccion Ventana Humedad Variacién
cenital relativa de humedad
inicial (%) ralativa (%)
2000/2001 Sin calefaccion |  Cerrada 96,9 +1,0
B Agua caliente Cerrada 90,1 + 0,1
o Agua caliente Abierta 84,4 -32 |
Aire caliente Cerrada 95,8 -1,8 |
1 Aire caliente Abierta | 90,0 -59
2001/2002 Sin calefaccion Cerrada 87,8 + 3,2
Aire caliente Cerrada 95,5 -0,5
Aire caliente Abierta 94,9 -121

Estrategia 6ptima para la condensacién

Condensacion

Calefaccion +
apertura de ventanas

T INVERNADEROS I

¢Como evitar
la condensacion?

El diseno del techo del in-
vernadero influye en los proble-
mas de condensacion. Los inver-
naderos holandeses, tipo Venlo,
recogen muy bien el agua conden-
sada, porque la pendiente del te-
cho es préxima a 25°, y como la
longitud de cada vidrio es de dos
metros desde cumbrera a canalén,
la gota no engrosa tanto como para
que la gravedad venza a las fuerzas
superficiales (con lo que el agua
escurre a las zonas de recogida).
En cambio, los invernaderos de cu-
bierta plastica y techo curvo tienen
un peor disefio contra la conden-
sacién, ya que en la cumbrera la
pendiente es nula, el agua no es-
curre y las gotas se acumulan.

En cualquier caso, parece
claro que la solucién 6ptima con-
tra la condensacién es la accidn
combinada de la calefacciéon de
aire caliente con la apertura redu-
cida de la ventana cenital. Sin
embargo, pocos invernaderos co-
merciales cuentan con calefac-
cién. Ver figura 2.

En invernaderos sin calefac-
cién, una recomendacién posible
es la apertura gradual de la venta-
na cenital a medida que el sol va
calentando el invernadero, es de-
cir, la utilizacién del sol como
sistema de calefaccién. La apertu-
ra de ventanas sin radiacién solar,
en épocas frias, hard descender la
temperatura en el invernadero, y
en lugar de reducir la humedad
relativa puede aumentarla y agra-

Copersae

Reguladores de alta presion

Especialmente indicados para aguantar
altas presiones. Regulacion constante y
fiable. Disenados especialmente para uso
en instalaciones de riego agricola y de
jardineria, tanto de goteo como aspersion.
Compatibles con las marcas mas
reconocidas de boquillas y

Con Ia garantia y serledad de:

aspersores agricolas.

Pidalos por su nombre

a su proveedor

habitual.

Apanado de Correos, 140. 08340 - Vilassar de Mar (Barcelona). Tel: 902 10 33 55 * Fax: 937 59 50 08 * E-mail: riegos @ copersa.com * Web: www.copersa.com
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var la condensacién. En periodos
cdlidos puede ser util contar con
ventiladores, que reduzcan la hu-
medad interior introduciendo aire
seco exterior.

En invernaderos que se estén
planteando instalar calefaccion, la
recomendaci6n es instalar peque-
fias potencias (del orden de 100
W/m?) de calefaccién por aire ca-
liente, como aerotermos o genera-
dores de aire caliente. Aunque el
consumo de energia es algo supe-
rior a la calefaccién por agua ca-
liente, en Espaiia la campaia de
calefaccién es corta, el consumo
de energia pequefio en general, y
los sistemas por aire caliente per-
miten controlar a la vez la tempe-
ratura y la humedad relativa con
facilidad. Ademas su coste de ins-
talacién es menor, y ocupan me-
nos espacio.

En invernaderos con calefac-
cién el problema consiste en el
control de la ventana cenital para
que sélo realice una apertura re-
ducida contra la condensacién de
noche y a primera hora de la ma-
flana, pero que pueda abrirse al
mdximo al mediodia, una situa-
cién tipica por ejemplo del mes
de mayo. En este aspecto hay que
distinguir los invernaderos con-
trolados por uno o varios termos-
tatos de aquellos invernaderos
que disponen de un ordenador de
control climético.

Si las ventanas estdn contro-
ladas por un termostato, basta con
afiadir los elementos que aparecen
en la figura: un interruptor hora-
rio, un relé temporizado a la co-
nexion, del que se usa un contacto
normalmente cerrado, y un relé
normal, del que se usa un contac-
to normalmente abierto. El coste
conjunto de estos tres elementos
estd en torno a los 80 euros (unas
13.000 pesetas); su coste total, in-
cluida la instalacién, no deberia
superar los 180 euros (30.000 pe-
setas). Mediante el interruptor ho-
rario, el usuario puede fijar el pe-
riodo de actuacién contra la con-
densacién (por ejemplo, de 7:00 a
10:00 horas); con el relé tem-
porizado, el usuario puede fijar el
porcentaje de apertura de la ven-
tana, fijando el tiempo necesario

Cambios a realizar en el esquema eléctrico para incorporar
una estrategia de control contra la condensacion
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El disefo
del techo influye
en los problemas
de condensacion.
Los invernaderos

de cubierta
plastica y techo
curvo tienen un
peor diseno
yaqueenla
cumbrera la
pendiente es nula,
acumulandose el
agua y las gotas.

para que abra unos 25 centime- ~ Mentos seran vélidos para un in-
tros; por dltimo, el relé normal ~ Vvernadero con ventana cenital y

evita interferencias entre el ter- lateral, con minimos cambios en

mostato y el relé temporizado. EI ¢l cableado (puesto que en este

esquema eléctrico que se propone ~ €aso habria cuatro interruptores
es vélido para un invernadero con ~ automdticos o contactores). Utili-
ventana cenital; los mismos ele- zando este sistema, la ventana

cenital realizard la apertura redu-
cida deseada (por ejemplo 25 cm)
en el horario fijado (de 7:00 a

B Un fenomeno no deseado debido

a los problemas
es la condensaci

10:00 horas) y el resto del tiempo
estard controlada por el termosta-
to, con la apertura al maximo.

de humedad y temperatura Los invernaderos controla-

on sobre el cultivo dos por ordenador generalmente

y sobre la cubierta. Esto provoca pérdidas permiten ventilar de un modo

de radiacion y goteo sobre el cultivo

combinado por temperatura y hu-
medad, con factores correctores o

facilitando la proliferacion influencias para tener un control

de enfermedades criptogamicas

proporcional; la accién de apertu-
ra y cierre es gradual en funci6n
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de la diferencia entre el valor me-
dido y el valor de consigna. Ade-
mas los ordenadores dividen el
dia en distintos periodos para los
que se pueden elegir distintos va-
lores de consigna. Si el inverna-
dero estd controlado por un orde-
nador, probablemente serd senci-
llo introducir un programa anti-
condensacién, de forma que si la
humedad relativa supera el 90%, se
produzca una apertura reducida de
la ventana cenital, hasta que se re-
duzca por debajo del 80%, siempre

combinando la accién de la calefac-
cién. Este programa deberia apli-
carse a la caida de la tarde, de no-
che y a primera hora de la manana.

En la figura 3 se observan
los cambios que habria que reali-
zar en el esquema eléctrico del
cuadro del invernadero respecto al
accionamiento de la ventana ceni-
tal, para incorporar una estrategia
de control contra la condensacién.
Se afiaden tres aparatos: un inte-
rruptor horario, un relé tempo-
rizado a la conexién, del que se

La apertura

y cierre de
ventanas, junto
con la calefaccién
son instrumentos
de control

de humedad en el
invernadero (foto
Agrocomponentes).

T INVERNADEROS I

usa un contacto normalmente ce-
rrado, y un relé normal, del que se
usa un contacto normalmente a-
bierto. Mediante el interruptor ho-
rario, el usuario puede fijar el pe-
riodo de actuacién contra la con-
densacion (por ejemplo, de 7:00 a
10:00 horas) y con el relé tem-
porizado, el usuario puede fijar el
porcentaje de apertura de la ven-
tana, fijando el tiempo necesario
para que abra unos 25 cm.

Agradecimientos

W El presente articulo se ha
realizado, gracias a los
siguientes proyectos de
investigacién: Proyecto CICYT
AGL2000-1536-C02-01:
Algoritmos para el control
integral del clima del invernadero
orientados a una produccién
de calidad y Proyecto UPM:
Desarrollo de un controlador
del clima de invernaderos
con estrategias avanzadas
(ayudas de |+D para grupos
potencialmente competitivos).

iLe gustaria tener un trocito
de cielo en su invernadero?

EA TERMOREFLECTORA

El cielo ideal para su cultivo

Polysack Europa S L.

it Poatnl At
Tovmzznﬂoa |

Y U0 Barras

SEAT20 [V | P 372 B 098710 T e et P St 84 81

HORTICULTURA 168-ABRIL 2003 L) @



La importancia de la innovacién de los proyectos y los
ensayos. ¢Es la innovacion en plasticos de invernadero,
fertirrigacion o en variedades indispensable para el
liderazgo horticola de las empresas?

:Qué quieren las plantas? ;Qué quieren los mercados?

Los cambios comerciales en la cadena alimentaria,
;qué significado tienen para la programacion horticola?

Las empresas privadas y las organizaciones de productores,
¢cutilizan de forma adecuada sus opciones [+D+i?

¢Como sienten las plantas? Evitar el estrés optimiza
rendimientos: ¢como hacerlo?

: Qué innovaciones pueden mejorar la eficiencia del uso
éel agua en los préximos afnos?
; Cuales son los criterios para elegir el plastico

e invernadero?

La posicién de liderazgo europeo de la horticultura esparniola,
la de Murcia, Almeria y Valencia en particular, centribuyen
a un espectacular desarrollo de muchas industrias,
;como son las opciones de progreso?
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las demandas del

Una de
consumidor es diversidad y esto
se aplica tanto a productos ali-
menticios como a los demds. La
diversificacién de la oferta dentro
de la misma empresa forma parte
de las opciones con que ha res-
pondido el mercado proveedor.
Selecta Klemm es un buen ejem-
plo de esta opcién. Per Klemm,
Director Gerente, y Christa Go-
bel, Directora de Producto, en una
visita realizada para Horticultura
Internacional a la sede central de
la empresa, en Stuttgart, explican
cémo se ha dado ese proceso vy,
sobre todo, sus resultados, es de-
cir, los productos y las lineas en
que se trabaja.

Los productos

Pelargonium zonale. Los
geranios de esta linea se caracteri-
zan por su floracién temprana, un
surtido amplio de colores, buena
calidad de la flor, buen comporta-
miento en el exterior y hojas de
color verde (serie Sunrise) y verde
oscuro (serie Moonlight).

Pelargonium peltatum (mur-
ciana, hiedra) - Serie Royal. Tie-
nen flores dobles y son de creci-
miento compacto a medio; los co-
lores son brillantes y claros y tie-
nen buen comportamiento en el
exterior asi como buena calidad
de hoja.

Impatiens Nueva Guinea
Color Power. Es de floracién tem-
prana y flores grandes; resiste al
calor, por lo que tiene un buen
comportamiento en exterior.

Petunia Famous. Soportan
tiempo cambiante, en especial, la

azul; son de habito semipéndulo.
A diferencia de las surfinias -un
desarrollo de Suntory que se ha
transformado en un nombre gené-
rico- en que las flores se producen
en el tramo final del tallo, con lo
que la parte inferior de los mace-
teros aparece florida pero despo-
blada la parte arriba, las petunias
Famous cubren con flores tanto la
parte superior como inferior.

En la serie existen varieda-
des especialmente adaptadas a
maceteros mixtos porque tienen
un crecimiento medido, que no
sobrepasa a las otras especies.

Calibrachoa MiniFamous.
Ha alcanzado una posicién de li-
derazgo en el mercado; tienen flo-
racién temprana y muchos colo-
res, 3. Tienen habito semipéndu-
lo, buen sistema radicular y las
flores abren adn cuando las condi-
ciones de luminosidad son pobres.

Plantas para patio. Esta li-
nea estd formada por especies
para maceta. Entre ellas, el
heliotropo 'Compact Marino', una
planta compacta, con aroma; un
Osteospermum que es una selec-

M Una de las demandas del consumidor
es diversidad tanto en productos
alimenticios como en los demas.

La diversificacion de la oferta dentro
de la misma empresa forma parte

de las opciones con que ha respondido
el mercado proveedor

22 — QI HORTICULTURA

= | Mejora genética,
" produccion y ventas
' del sector ornamental

ALICIA NAMESNY

agrocon@ediho.es

cién propia de Selecta, que empe-
zard a comercializarse en 2004 en
USA; un Convolvulus 'Early Blue'
que florece 6 semanas antes que
los habituales; claveles para ma-
ceta; Begonia especiosa Orange,
una obtencién de un aficionado;
Pelargonium  Lavender  Lass;
Scaveola, etc.

Los clientes

Mejora genética, produccién
y ventas son las tres funciones
que realiza Selecta. Sus clientes
son de tres tipos: compradores de
plantas madres, de estaquillas con
raiz y de estaquillas sin rafz. Se-
gin el producto y el tipo de clien-
te final (mercado masivo o no) va-
ria el tipo de presentacién de las
estacas enraizadas: en Pelargo-
nium, bandejas de 130 o 100 al-
véolos; en planta anual y para bal-
cén, bandejas de 130, 100 o 54.

A la oferta "tangible” se ha
sumado en los ultimos afnos los
servicios de asesoramiento; los
clientes demandan un vendedor
que conozca su producto y pueda
organizarle un programa de pro-
duccién, capaz de incluir las op-
ciones Optimas, pertenezcan o no
al material vegetal de la firma.

El asesoramiento sobre culti-
vo también se realiza a través del
catdlogo; el correspondiente a las
plantas anuales y de balcén de la
edicién 2002/3 tiene una parte
central dedicada a ello.

En Alemania tienen también
un servicio de asistencia teleféni-
ca para sus clientes, donde atien-
den las consultas de cultivo que
puedan suscitarse. Las pédginas
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Anita Moosmueller
es la genetista
responsable

de Calibrahoa

y Petunia.

Dos variantes

de los claveles
"azules"

de Florigen;

el color azul varia
en funcion del pH
del liquido celular.

web tanto de Selecta como de La mejora

First Class, la forma comercial Los trabajos de investigacién
para Estados Unidos, son otra via Yy desarrollo, [+D, se llevan a cabo
de informaci6n para el cliente. en Stuttgart y las instalaciones en

esta ciudad son donde estdn siem-
pre las plantas SEE. Hay cuatro
niveles de plantas en la mejora
genética:

- Candidatas - son las prese-
leccionadas como de interés co-
mercial; su localizacién fisica es
estd donde esté el hibridador, que
es quien mejor las conoce, para
decidir si pasan a ser plantas del
siguiente "escalon”, el SEE.

- SEE - Son las plantas ma-
dres y tienen una limpieza sanita-
ria y, en especial, de virus garan-
tizada del 100%. Se cultivan en
Stuttgart, que es donde existen to-
das las facilidades de laboratorios
de investigacidon y cultivo in vi-
tro, para realizar tanto test de vi-
rosis y otras enfermedades y veri-
ficacién de la identidad genética.

EE - Son las plantas pro-
venientes de material SEE y se
utilizan para obtener estaquillas.
Pueden estar en distintos sitios,
ya sea las otras instalaciones de
Selecta, fincas asociadas y fincas
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La produccion
de Selecta Klemmm

Flor cortada

Clavel

Gerbera

Plantas anuales y de balcén
Pelargonium

Impatiens Nueva Guinea
Petunia

Calibrachoa
Osteospermum

Claveles para macetas
Nemesia

Verbena

Plantas en maceta
Poinsettia

de clientes. Las fincas asociadas
propagan exclusivamente con ma-
terial de Selecta; en Europa hay 3,
Kenia una; una en Israel, otra en
Costa Rica, etc. En las instalacio-
nes de Costa Rica Selecta produ-
ce el 80% de las estaquillas que
van a Estados Unidos.

- E - Son las estaquillas, con
o0 sin rafz, que se comercializan.

En total existe un conjunto
de 6 hibridadores; Ulrich Sander
estd a cargo del departamento I +
Dy, a su vez, lleva los programas
de clavel y gerbera. El equipo to-
tal de [+D estd formado por 22
personas, incluyendo las 6 men-
cionadas antes. Los ensayos de
variedades se hacen en Stuttgart,
[talia, Kenya, USA y en sitios es-
pecificos para hacer ensayos, asi
como en casa de productores;
aunque cada vez menos, ya que la
dindmica del cambio de varieda-
des hace que quieran contar desde
el primer momento con material
cuyo interés comercial y produc-
tivo esté garantizado.

¢ Qué se busca?

Selecta trabaja exclusiva-
mente en plantas que a nivel co-
mercial se propagan de forma ve-
getativa (es decir, nunca por se-
millas). Al evaluar una planta,
ademds de las caracteristicas que
se tienen en cuenta desde siempre
-interés de la variedad por su as-

Guido von Tubeuf,
el genetista

de poinsettia,
muestra una de
sus obtenciones
lista para decorar
el stand

de Selecta

en IPM 2003.

pecto, comportamiento agrondmi-
co, comportamiento poscosecha
en las especies para flor cortada-,
en los dltimos afios se ha vuelto
un aspecto prioritario el evaluar,
en las plantas anuales y para bal-
con, el comportamiento de cara al
cliente final.

Ya no valen los Osteosper-
mum que florecian en primavera y
otofio; ahora han de florecer tam-
bién en verano, para que el balcon
o el parterre tenga un aspecto
atractivo durante todo el perfodo
en que la planta esté ocupdndolo.

M A la oferta "tangible' se ha sumado en los
ultimos anos los servicios de asesoramiento;
los clientes demandan un vendedor que
conozca su producto y pueda organizarle
un programa de produccion, capaz de
incluir las opciones 6ptimas, pertenezcan
o no al material vegetal de la firma.
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La resistencia a estrés es otra
de las lineas de seleccién. En Im-
patiens Nueva Guinea interesa la
resistencia a la sequia; en Poin-
settia, al frio (se calcula que un 8
a 10% de las Poinsettias produci-
das nunca llegan a venderse al
consumidor final por las pérdidas
de calidad que ocurren en la cade-
na de comercializacion).

Al color de la propia flor se
suma, como elemento de evalua-
cién, el del follaje, teniendo el
cuenta el efecto estético del con-
junto; asi, hay lineas de Poinse-
ttias de follaje oscuro o de follaje
mas claro.

Los claveles azules

Hace unos afos se cred en
Australia una empresa llamada
Florigen, en la que se trat6 de
aprovechar las potencialidades de
la mejora genética moderna en la
floricultura. Fruto del acuerdo co-
mercial alcanzado con Florigen es
el clavel azul. El material base de
que se parti0 para crear este cla-
vel -que en realidad son una serie
de claveles, con diferentes inten-
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sidades de "azul"- fue, contrato
mediante, de Selecta. La particu-
laridad es que a diferencia de los
royalties, el pago no es por nime-
ro de estaquillas sino por flor co-
mercializada (con esto se salvan
econdmicamente las diferencias
en hdbitos de cultivo; mientras en
las plantaciones modernas una
planta no estd més de 2 afios pro-
duciendo, en otros atn se llega a
3-5).

La idea inicial fue que Flori-
gen creara el clavel azul y tam-
bién lo produjera, Jo que resultd
ser demasiado. Eso dio lugar a la
venta de la empresa, que en este
momento pertenece a inversores
de Estados Unidos. La produccién
se realiza en Ecuador y Colombia
y se comercializa en los mercados
de Estados Unidos, Japén y Aus-
tralia, identificado en el papel de
embalaje como Florigen.

La plantacion

de esquejes es
una tarea con altos
requerimientos

de mano de obra.
El trabajo es alta-
mente estacional.
Por ejemplo, en
Pelargonium, un
40% del trabajo se
realiza en el mes
de enero.

El "clavel azul" es el tnico
ejemplo de introduccién en una
planta no comestible del gen de
otra especie; y, en realidad, se tra-
ta de un gen relativamente cerca-
no ya que es de otra planta orna-
mental, la violeta o |la petunia. El
que exista una gama de tonali-
dades se debe a que en la mani-
festacion del gen interviene el
pH de las células y éste puede
variar con la variedad en que se

Con ia garantia y seriedsd de:

Sensores de bumedad Watermarle'

Facil control del nivel de humedad
en el suelo. Lectura digital con sélo
apretar un botéon. Compensacion
automatica por salinidad. Ajustable
segin temperatura del suelo. Ahorro
de agua, energia y abonos. Reduce
los costes del riego.

n ®
nnallsa @ Apartado de Correos, 140. 08340 - Vilassar de Mar (Barcelona).

= qon
“os porsy !

Tel: 802 10 33 55 * Fax: 937 59 50 08 * E-mail: riegos & copersa.com * Web: www.copersa.com
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insertd el gen, factores de cultivo,
etc.

En sus inicios Florigen tra-
bajé también en la linea de au-
mentar la longevidad en claveles,
algo que Per Klemm explica que
ningun mercado pagard ya que,
con las variedades que existen, en
un ramo de flores se marchitan
antes otras especies que el clavel.
En la actualidad Florigen se dedi-
ca exclusivamente a la produc-
cién y venta de los claveles azu-
les.

-
N
~

-

G

El control de los
trabajos de
transplante se
realiza de forma
computerizada;
un programa
desarrollado
especificamente
determina qué lotes
han de moverse
en cada momento.
Uno de los robots
con que cuentan
los invernaderos.
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Cool and Easy

Bajo este nombre se comer-
cializan variedades que tienen re-
querimientos de horas de frio y
que, a la hora de suministrarse, ya
los llevan cubiertos. Las horas de
frio las reciben en los invernade-
ros a temperatura ambiente de Se-
lecta durante octubre a diciembre,
con lo que las 6 semanas a tempe-
raturas por debajo de 7°C quedan
cubiertas.

Es una linea que viene bien a
empresas que trabajan muchas es-

pecies diferentes y que no cuentan
con espacio disponible en el pe-
riodo necesario para aplicar frio a
las que lo necesitan; por ejemplo
si cultivan Poinsettia, que debe
estar lista para diciembre y re-
quiere temperaturas altas.

First Class

"First Class” es el nombre
con que Selecta trabaja en Esta-
dos Unidos.

Bajo este concepto se dan
también servicios adicionales co-
mo son etiquetas y una pégina
web informativa a través de la
cual se puede contactar a cual-
quiera de los partners de First
Class (ademds de la propia Selec-
ta Klemm, D & E Propagators,
HMA - Horticultural Marketing
Associates, Northern Innovators y
Milestone Agriculture).

La historia

La firma nace en 1932 en
Stuttgart, dedicada a la produc-
cién de hortalizas; la finca es cer-
cana a donde est4 actualmente Se-
lecta Klemm, pero no la misma.
El fundador es Gustav Klemm el



iEste trabajo no
pueden realizarlo
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abuelo de Christian, Per y Nils -
los dos dltimos son gemelos-,

fumadores! quienes llevan la firma actual-
Los operarios mente. En 1950 se inician en el
utilizan negocio del cultivo de flores (cla-
vestimenta, veles, fresias, crisantemos, iris) y
guantes en 1960, Siegfried Klemm el pa-
y utensilios dre de Christian, Per y Nils, co-
que eviten mienza a hibridar clavel. En el
la transmision desarrollo de la empresa comien-
de los virus. za pronto un proceso de interna-

cionalizacién y de diversificacién
de los cultivos bajo mejora.

En 1972 se funda la firma de
[talia; en 1983 se empieza a hibri-

W El "clavel azul" es el inico ejemplo
de introduccion en una planta no
comestible del gen de otra especie;
y, en realidad, se trata de un gen
relativamente cercano ya que es de otra
planta ornamental, la violeta o la petunia

recirculacion

mano’

embalses

fertirrigacion desalinizacion

-

Mas que un lider

Export Department Tel. +34 968 57 91 38 = Mazarron MURCIA Tel. 968 59 01 51
Aguilas MURCIA Tel. 968 44 85 40 = Torre Pacheco MURCIA Tel, 968 57 81 82

Divisién distribucion MURCIA Tel, 968 57 91 38
Vicar ALMERIA Tel. 950 34 19 47 » Campohermoso ALMERIA Tel. 950 38 59 11
Tomelloso CIUDAD REAL Tel, 926 51 48 95
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dar Pelargonium, lo que lleva a
que en 1986 se instalen en Cana-
rias. En 1987 se inician los pro-
gramas de mejora en Poinsettia e
Impatiens Nueva Guinea. La si-
guiente década estd marcada por
un aumento en la tecnificacién de
los invernaderos de Stuttgart, con
la incorporacién de transporte ro-
botizado (1996), por la incorpora-
cién de Calibrachoa y Petunia a
los programas de mejora (también
en 1996) y por la creacién, en
1999.de Fleuralia en Espafia y la
empresa de Kenya, KPP Kenya
Plant Production. En 1999 se em-
piezan a hibridar gerbera y la fir-
ma de Kenya se crea debido a los
problemas de espacio y mano de
obra en Canarias. En las instala-
ciones de Africa trabajan Pelar-
gonium, clavel, Poinsettia,
Impatiens N. Guinea y llevan a
cabo diferentes programas de cru-
zamientos.

En 2002 abrieron oficinas de
venta en Holanda, en Maasdijk,
para atender desde alli a ese pafs,
Reino Unido, Bélgica, Dinamarca
y Finlandia. A partir del 1 de ju-
nio de 2003 se crea Selecta First
Class, la firma en EE.UU., "Se-
lecta First Class"; estd situada en
Encinitas, California, el mismo
lugar donde Selecta lleva tiempo
realizando los ensayos de varie-
dades. En 2003 los dias de visita
van del 5 al |5 de abril. Selecta
First Class se dedica solamente a
la comercializacién y soporte téc-
nico; estd abastecida por Costa
Rica donde se realiza propagacién
y enraizado; para lo dltimo tam-
bién cuentan con empresas aso-
ciadas de Estados Unidos.

Como Grupo Selecta lo com-
ponen 8 empresas; ocupan a 650
personas, tienen una superficie to-
tal de 35 hectdreas de cultivo pro-
tegido y 70 representantes con los
que llegan a todo el mundo.

Los tres hermanos Klemm
son directores gerente y tienen
sendos cargos de indole general y
también una funcién especifica.
Christian, el hermano mayor radi-
cado en Italia; esta encargado de
la administracion, de planificar la
produccién y de la informacién
técnica. Nils se ocupa de ventas,

Per Klemm
muestra una

de las variedades
de Diascia
seleccionadas

por la empresa.
Calibrahoa

y Petunia son muy
sensibles a virus
y las precauciones
a la hora de su
propagacién han
de ser maximas.

marketing y planificacién estraté-
gica. Per estd a cargo de la pro-
duccién, mejora genética y el re-
cursos humanos.

La empresa estd dividida en
los departamentos de Investiga-
cién y Desarrollo, a cargo de Ul-
rich Sander; el D. de Produccién
de URC (estaquillas sin raiz), a
cargo de Dirk Schimmelpfeng; el
D. de produccién de RC (estaqui-

B En Alemania, Selecta Klemm tiene también
un servicio de asistencia telefonica para sus
clientes, donde atienden las consultas de
cultivo que puedan suscitarse. Las paginas
web, tanto de Selecta como de First Class,
la forma comercial para Estados Unidos,
son otra via de informacién para el cliente
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llas enraizadas), a cargo de Tors-
ten Mundus; y el D. de Marketing
y Ventas, a cargo de Axel Werth-
wein.

Una visita por las instalacio-
nes muestra una serie de inverna-
deros, los mas antiguos en este Ju-
gar (antes la firma estuvo en otro
sitio, Untertuerkheim, también cer-
cano a Stuttgart), con los que se
obtienen estaquillas dedicadas a
mercardos masivos (las bandejas
de més alvéolos).

Los invernaderos mds tecni-
ficados, dotados con robots que
realizan todas las labores de
transferencia -unos de ellos de la
firma Visser y otros construidos
ex profeso para Selecta-, se usan
para estacas enraizadas en plugs
mds grandes.

Los restos del agua que se
consume en los invernaderos se
reutilizan totalmente; para ello se
utilizan filtros biolégicos de are-
na. Per tiene una opinién clarisi-



ma; son los mejores sin duda. Los
de UV no funcionan bien cuando
hay mucha materia orgdnica (los
UV no pueden atravesarla bien y
pueden quedar microorganismos
"ocultos" detrds de ella) y tanto
los de UV como los de ozono o
calentamiento son de funciona-
miento mucho més caro.

En los de arena, el tnico cui-
dado es renovar la capa superior
de arena cada cierto tiempo y de-
jar un pequeiio periodo con la ca-
pa nueva antes de usar para dar
tiempo a que se multipliquen los
microorganismos que realizan la
labor de limpieza.

Lo que hasta hace 5 afos
fueron las instalaciones de las ofi-
cinas estdn ocupadas ahora por
los laboratorios de fitopatologia,
cultivo in vitro y genética -en uno
de los invernaderos antiguos ain
existe lo que era el despacho del
tnico genetista que trabajaba en-
tonces-; en el momento de la visi-

ta se estaban acondicionando dos
salas para instalar mds laborato-
rios de biologia y genética.

Colaboraciones

Selecta trabaja en algunas
especies con material de Sakata,
y la inversa. Sakata trabaja en ex-
clusiva sus materiales en el Reino
Unido y tienen tomadas algunas
licencias de claveles Selecta. Se-
lecta trabaja algunos Osteosper-

Pelargonium
es uno de los
principales
productos

de Selecta;
Per Klemm
muestra

una estaquilla
enraizada

en una nave
de invernadero
totalmente
dedicada

a esta especie.

B Selecta trabaja exclusivamente en plantas

que a nivel comercial se propagan de forma

vegetativa. Al evaluar una planta,

en los ultimos afos se ha vuelto un aspecto

prioritario evaluar el comportamiento

de cara al cliente final

C ORNAMENTALES [
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mum de Sakata (también los tie-
nen propios).

Se han mencionado mds arri-
ba el clavel azul obtenido en co-
operacién con Florigene.

Con la Universidad de Syd-
ney llevan a cabo un proyecto de
mejora en plantas de balcén.

También trabajan con el Dr.
Shoub, un hibridador de Israel,
asi como con hibridadores inde-
pendientes de diferentes partes
del mundo a los que compran sus
obtenciones interesantes. Esta (l-
tima una forma de trabajar que en
Jap6n es muy frecuente (muchos
materiales de Sakata y Takkii tie-
nen ese origen).

Para saber mas...

- www.selectaworld.com
- www.firstclassplants.com
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Cultivo de Iris
para flor cortada

Produccion programada

El cultivo de iris para flor
cortada no presenta grandes difi-
cultades. Tan s6lo se debe tener
presente las fechas en que se de-
sea llevar a cabo el cultivo, para
acordar con el proveedor la fecha
de envio de los bulbos. No obs-
tante, los cultivadores que se ini-
cien deberian trabajar en estrecho
contacto con su proveedor de ma-
terial vegetal y Ilevar a cabo plan-
taciones iniciales no superiores a
mil bulbos, a los efectos de poder
estudiar ¢l cultivo y planificar fu-
turas plantaciones.

Para obtener una adecuada
floracién se deben tener presente
una serie de requisitos referidos al
clima y a las précticas culturales
que deben de llevarse a cabo.

lluminacion

El iris es una planta sensible
a la luz, y debe de ser cultivada en
épocas en las cuales exista un mi-
nimo diurno de luz en el exterior
entre 200 a 300 Joules/cm?®. En
zonas climdticas moderadas, y du-
rante los meses de invierno, la
transparencia del pldstico o cristal
de los invernaderos, deberd de ser
adecuada, al objeto de dejar pasar
la mayor cantidad posible de luz.
Cristales sucios, pldstico viejo y
objetos que causen sombra dentro
y fuera del invernadero, son los
causantes de una disminucién de
la absorcién de luz por parte de
las plantas.

Sistemas de calefaccion

En lugares con temperaturas
bajas, entre 5-8°C, con sistemas
adecuados de calefaccion, serd esen-
cial mantener y desarrollar el cul-
tivo de forma correcta.

"D n 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

Para la produccién de iris,
una norma que se deberd de cum-
plir serd el de disponer de una ca-
pacidad calefactora de aproxima-
damente 220 watios/m? de inver-
nadero, en superficie/hora. Es pre-
ferible que las tuberias de calefac-
cién emitan el calor a través de
aire caliente, que es el sistema
mds adecuado y efectivo. Con es-
tas instalaciones deberemos de te-
ner cuidado en una adecuada dis-
tribuccién del calor, asi como que
se produzca una buena combus-
tibn y una evacuacién adecuada
de los gases quemados. Una insta-
lacién de calefacciéon mal regula-
da, puede llegar a producir esca-
pes de gas etileno, que si penetran
en el invernadero pueden provocar
el marchitamiento de los capullos
florales. El empleo de la calefac-
cién por medio de tubos en los
bancos de cultivo, es posible y re-
comendable.

Aplicar la calefaccién al ni-
vel inferior de los bancos de culti-
vo, con el objetivo de economizar
energia, es un buen método. Con
la ayuda de cuatro tubos por ban-
co de cultivo, a una profundidad
aproximada de 40 cm, y mante-
niendo la temperatura del agua a
35°C, asi como cubriendo la tierra
de cultivo con plasticos, se man-
tendrd durante cuatro semanas una
temperatura en el suelo entre 14-

M Para tener una adecuada floracion se deben
tener presente una serie de requisitos
referidos al clima y a las practicas
culturales que se llevaran a cabo

% J.C.M. BUSCHMAN
Centro Internacional de Bulbos (IBC)
www.spain.bulbsonline.org

16°C. Durante dicho periodo de
tiempo, podremos retrasar la
puesta en marcha de la calefac-
cién hacia mas adelante, en el res-
to del invernadero.

Durante los meses inverna-
les, podemos también emplear la
calefaccién al nivel del banco de
cultivo o con calefaccién por el
suelo. Para este método, debere-
mos de colocar tras la plantacién,
un tubo de calefaccién en cada
banco de cultivo y cubrir asimis-
mo la tierra con pldstico, mante-
niendo la temperatura del agua en
35°C, para llegar con posteriori-
dad a una temperatura de mante-
nimiento de 17°C aproximadamen-
te. Al cabo de cuatro semanas apro-
ximadamente deberemos de levan-
tar el pldstico y aplicaremos la ca-
lefaccién de forma normal en el in-
vernadero. En caso de haberse cul-
tivado anteriormente iris en el in-
vernadero anteriormente, podremos
mantener la temperatura entre 12-
[3°C, que serd la mds adecuada.

Ademads de economizar ener-
gia, cubriendo el suelo con plésti-
co conseguiremos mitigar también
la pérdida de agua y mantener in-
tacta la estructura del suelo, con
lo que obtendremos un 6ptimo re-
sultado en el enraizamiento de los
bulbos. Si plantamos los bulbos,
con ligeros brotes, deberemos de
llevar a cabo, en este caso, un tra-
tamiento con algin fungicida que
prevenga la Botrytis.

Inversamente, durante los
periodos en los que las temperatu-
ras sean elevadas en el suelo del
invernadero, podremos mantener
la temperatura entre [7-18°C des-
de el momento de la plantacién,
hasta el desarrollo de las raices
con la ayuda de la refrigeracién.
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Durante el verano y princi-
pios de otofio, debido a las even-
tuales temperaturas elevadas, de-
berd de existir en el invernadero
una buena ventilacién. En inver-
naderos con elevada humedad, po-
dremos reducirla o eliminarla em-
pleando la ventilacién de forma
adecuada.

Equipos de sombreado

Durante el invierno se reco-
mienda el uso de una instalacién
protectora para ahorrar energia. La
més adecuada es una proteccion
mdvil que en situacién abierta quite
poca luz.

Con tiempo soleado y con-
cretamente en primavera y verano
una proteccién mévil, ofrece la
posibilidad de prevenir altas tem-
peraturas en el suelo, pudiéndose
de noche hacer uso de luz artifi-
cial. Una proteccién fija, encalan-
do o colocando mallas de sombreo
(preferiblemente al exterior del in-

vernadero), se podrdn emplear si
las condiciones de luminosidad se
encuentran por encima del valor
deseado. Estas protecciones debe-
ran de ser estudiadas y programa-
das durante el otofio. Durante las
primeras tres o cuatro semanas de
cada cultivo, se necesitard poca
luz, siendo aplicable en este caso
una proteccién movil o fija, segin
las circunstancias del mismo. Al
mismo tiempo, una proteccion que
mantenga la humedad de forma
adecuada serd la mds apropiada.
Al emplear proteccién es impor-
tante también prestar atencién a
los ventanales, por razones de
ventilacién.

Sistema de riego

La condicién mds importante
para el uso de una instalacién de
riego, es que la distribucién del agua
sea uniforme. Un control de las
tuberfas, a este respecto es nece-
sario, antes de llevar a cabo la

Plantacion manual
de Iris sobre malla
de entutorado.

plantacién. Muy poca agua o de-
masiada, provocard una brotacién
y crecimiento irregular, pérdida
de altura del tallo floral, marchi-
tamiento de los capullos florales y

pudiéndo  hacer aparecer el
Pythium. Una instalacion de rie-
go, colocada a cierta altura sobre
las plantas, ofrece una buena dis-
tribucion del agua, ademds de la
posibilidad de poder, eventual-
mente limpiar las plantas, siendo
por lo tanto preferible, dicha ins-
talacién.

Mas adelante, durante el cul-
tivo, y desde el momento en que
las plantas, debido a su crecimien-
to, se hacen mds uniformes vy
compactas, se puede usar un siste-
ma de riego colocado a nivel del
suelo. La humedad en las plantas
se puede reducir de forma consi-
derable, con lo cual reduciremos
la posibilidad de la aparicién de
Botrytis, que es un gran problema,
especialmente en determinadas zo-

.

HORTICULTURA 168-ABRIL 2003 peEul- |




l TECNOLOGIA DE PRODUCCION —;

nas de cultivo (o durante ciertos
periodos del afio) con una alta hu-
medad relativa.

Utilizando un sistema de rie-
go colocado sobre las plantas, se
debe observar que :

- La distancia entre los con-
ductos estard comprendida entre
1,60a2,15 m.

- La distancia entre los
aspersores, deberd de ser de un
minimo de 1,00 m.

- El caudal de salida del
agua a través de los aspersores,
deberd de ser aproximadamente
de 4 I/min desde cada conducto de
la tuberia.

- La presién de pulveriza-
cién estard comprendida entre
1,5-2 bar (kg/cm?).

- La filtracién del agua de
riego, deberd de ser 1-400 mi-
crons.

Es desaconsejable, debido al
deterioro de la estructura del sue-
lo, la aplicacién de la irrigacién a
presion.

J.C.M. Buschman,
autor de este
articulo,

y M. Klaver,
durante las
explicaciones

de las nuevas
técnicas

de cultivo de Iris
programados.

Lugar de produccion

El cultivo de los iris, se pue-
de llevar a cabo, tanto en inverna-
deros de plastico, como al aire li-
bre. También es posible una com-
binaci6én de la plantacién al exte-
rior y en invernaderos de plastico,

concretamente en primavera y
otofio.

Para elegir el lugar mds
apropiadopara llevar a cabo la
plantacién se debe tener muy en
cuenta la época en que se va a lle-
var a cabo, por consideraciones cli-

FERTIC

PROPORCIONAL

FPlO

Caracteristlcas Técmcas

Especialistas en Fertirrigacion

Maresme, 8/n - Pol. Ind. Urvasa / P.O. Box 60

Tel, 34-935 443 040 / Fax. 34-935 443

08130 SANTA PERPETUA DE MOGODA (Ba!celona) SPAIN
8092 N.W.67th. Street / MIAMI (FL) 33168 USA

Tel. 1-305 599 3781 / Fax. 1-305 599 8794

e-malil: itc@itc.es

WEB PAGE: http://www.ltc.es

Una o Dos dosificaciones
en el mismo inyector.

—_—

Baja pérdida

de cargaen la
tuberia de agua.
Facil instalacion
y mantenimiento.
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madticas, y el tipo de invernadero
del que disponemos.

En zonas donde las tempera-
turas invernales permanecen largo
tiempo por debajo de 5°C, debere-
mos de cultivar en invernadero
durante esa estacién. Las plantas
de iris son sensibles a las heladas
y éstas pueden provocar un retra-
so en el crecimiento.

Durante el resto del afio, la
plantacién puede realizarse en in-
vernadero, si la temperatura no
sobrepasa durante mucho tiempo
los 25°C. Podemos llevar a cabo
la plantaci6n al exterior, si duran-
te el periodo de cultivo, la tempe-
ratura no baja de los 5°C durante
demasiado tiempo, y la tempera-
tura del suelo no sube de forma
general durante mucho tiempo a
los 20°C.

En zonas climéticas modera-
das se puede obtener un producto
de mejor calidad cultivando al ex-
terior en verano, en comparacion
con el cultivo en invernadero.

Preparacion del suelo

Para la produccién de iris
para flor cortada, son préctica-
mente adecuados todos los tipos
de suelos, siempre que sean suel-
tos, posean un buen drenaje y
mantengan la humedad. Una bue-
na estructura es esencial, pues la
duraci6n del cultivo del iris es re-
lativamente corta, y cada cultivo
conlleva un desgaste en la estruc-
tura del suelo del invernadero.

N e |

Si un suelo es pesado, se re-
comienda la mejora de su estruc-
tura, aplicando productos adecua-
dos, como turbas de calidad,
vermiculita o tierra preparada, has-
ta una profundidad de 25 cm.

Los suelos sensibles a la
compactacién se pueden corregir
aportando tras la plantacién una
capa a base de cdscaras de arroz,
paja, pinocha, turba de jardin o
cualquier producto que mejore su
estructura. Los suelos que se se-
can rdpidamente se pueden cubrir
con dichos productos.

Drenaje

El agua sobrante deberd de
poder ser evacuada con facilidad.
Un buen sistema de drenaje es por
ello muy recomendable, ofrecien-
do también la posibilidad de lavar

, B En cuanto a la plantacion se debe tener en . .
Plantando en invernadero man- la tierra del invernadero de sales o

tenemos unas temperaturas diur- cuenta la epf)ca en.que se va ? llevar a cabo,  4e oiros productos nocivos para
nas y nocturnas de manera ade- por las consideraciones climéticas y el tipo las plantas. Esto evitar4 una alta
cuada, asi como una humedad re- de invernadero del que disponemos concentracion de sales tras los

lativa del aire mds uniforme.

cultivos que son fuertemente abo-
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nados o tras cultivos a los que se
le ha administrado poca agua.

Sensibilidad a las sales

El iris es una planta sensible
a la salinidad, un exceso de sales
en la tierra, puede provocar un re-
traso en el desarrollo de las raices
e incluso dafiarlas. Si esto ocu-
rriera, la absorcién del agua por
parte de la planta se retrasarfa,
pudiéndo Ilegar al marchitamiento
de la flor.

Si el contenido de sales en el
suelo es demasiado alto, serd ne-
cesario para su eliminacion regar
abundantemente antes de la plan-
tacion (200 a 400 mm de agua por
m’ de superficie del suelo).

Concentraciones elevadas de
sal aparecen tras un cultivo pre-
vio, en el que se hayan aplicado
muchos fertilizantes (crisantemos,
rosas, claveles y tomates), o tras
un cultivo al que se le haya admi-
nistrado poca agua. También pue-
de aparecer una alta concentra-

Vista parcial

de un invernadero
de Iris para flor
cortada, en su fase
de recoleccion.

cién de sales tras el cultivo de
freesias, en la que los cormos se
extraen mds tarde. Por dichas ra-
zones se desaconseja una excesiva
aplicacion de abonos naturales,
antes o después de la plantacidn.
Para obtener unas condiciones
apropiadas de cultivo, se aconseja

la obtencién de muestras de la tie-
rra de cultivo, al menos seis se-
manas antes de la plantacién.

La concentracién de sal (CE)
del agua de riego, no deberd de
exceder de 0,5 mS/cm. Para su
utilizacion en invernaderos, el con-
tenido de cloro en el agua, no de-

[Los especialistas en feromonas y atrayentes
§ o .,
para monitoreo, confusion sexual

y captura masiva.

MONITOREO

* La coleccion de feromonas de alta
calidad més completa del mercado.

¢ Disponibles més de 400 feromonas
listas para ser utilizadas.

* De duracién normal (45 dfas)
y de larga duracién (90 dias).

¢ Diferentes tipos de difusores para las
feromonas: septums, recipientes porosos
de polietileno y de membrana.

CONFUSION SEXUAL
¢ Para las principales pIaFas: Carpocapsa (Cydia pomonella), Anarsia
(Anarsia lineatella), Polilla oriental del melocotonero
y nectarino (Cydia molesta), Agusanado del ciruelo
{Cydia funebrana), etc...

clones

/

ogicas

Agrobiol

CAPTURA MASIVA

¢ De las principales moscas perjudiciales: Mosca
de la fruta (Ceratitis capitata), la Mosca del olivo
(Bactrocera oleae) y la Mosca del cerezo (Ragoletis cerasi).

¢ De plagas como Zeuzera (Zeuzera pyrina), el Cosus (Cossus cossus),

la Sessia (Synanthedon myopaeformis), etc... '
Todo l()l‘!)o de trampas y accesorios. Especialmente recomendado
en produccién integrada (Pl) y produccién ecolégica.

OpenNatur, S.L. - Juli César, 3 - 25003 Lleida - Tel. 973 289 309 - Fax 973 289 508 - http://www.opennatur.com - info@opennatur.com
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berd de exceder de 50 mg/l; para
su empleo en campos (aire libre)
eslos niveles, no deberdn de exce-
der de 450 mg/l. Si el agua de rie-
g0 no se ajusta a estos valores,
serd imposible llevar a cabo el
cultivo del iris para flor cortada.

Si a pesar de ello, el cultivo
se lleva a cabo con agua de riego
que no se ajusta a dichos valores
ideales, se debe mantener el suelo
constantemente humedo. De esta
forma se evitard una elevacion de
la concentracidn de sales.

Nutricion
En general, el abonado del
suelo previo a la plantacién no es
recomendable, ya que aumenta la
concentracion salina del mismo.
Es esencial llevar a cabo la

administrarselo a través de abo-
nos que contengan dicho elemen-
to. El iris es una planta sensible al
fluor, cosa que es importante tener
presente.

Control de las malas
hierbas

Los iris se incluyen entre los
cultivos de corta duracién (8-12
semanas). Si partimos de un suelo
bien preparado (tratado al vapor,
inundacién, laboreado adecuada-
mente), nos creard menos proble-
mas durante el cultivo, debido a
que las malas hierbas no serdn
frecuentes.

[ ]
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Serd preferible, llevar a cabo
los tratamientos con precaucion,
para evitar dafios en las plantas de
iris. Si entre plantacién y bro-
tacion se deben de combatir las
malas hierbas, deberemos de tener
mucho cuidado en la eleccion del
producto quimico (herbicida), em-
pleando productos adecuados y
teniendo presente la profundidad
de plantacién de los bulbos. Los
brotes de los bulbos, deben de en-
contrarse a un minimo de 2 cm
bajo la superficie de la tierra, para
no tener problemas.

Material vegetal y medidas
de cultivo

Determinar la eslartegia de
"marketing" es el primer paso, lo
que permite planificar la planta-

cién y solicitar al proveedor varie-
dades y calibres adecuados. Ello
se debe llevar a cabo con antela-
cion, en especial con estos bulbos.
Es muy importante que el provee-
dor conozca la fecha de siembra

toma de muestras antes de la plan- g Determinar la estrategia de "marketing"
tacién, como forma de controlar . . .
es el primer paso, lo que permite planificar

el nivel de los diferentes elemen- L, .
la plantacion y solicitar al proveedor

tos nutritivos en el suelo. En caso
de falta de algin elemento en la variedades y calibres adecuados

proporcion  adecuada, podremos

el

~agrocom
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para que lleve a cabo la prepara-
cién de los bulbos de iris. Deter-
minados paises como Jap6n, re-
quieren unas condiciones especia-
les.

Calibre del bulbo

En el cultivo de los bulbos
de iris para flor cortada, es normal
indicar el calibre, asi pues se es-
pecifica la medida de su perimetro
en centimetros. Cuando se habla
de calibrar (o medida del tamiz)
9/10, quiere decir que todos los
bulbos poseen un perimetro entre
9al0cm.

En este sentido, al igual que
los cultivares (variedades) de bul-
bos, deberemos de hacer distin-
cién entre los calibres para la pro-
duccién ("bulbos comerciales"),
siendo el calibre mds adecuado
para las plantaciones. Este es el
motivo por lo que se producen
bulbos de iris "grandes" y en otros
casos bulbos de iris "pequefios”.
Es de esta manera, como se pro-

Bandeja

de ubicacion
de los bulbos
de Iris para ser
depositados

en las bandejas
del invernadero
para su cultivo.

ducen las ventas en funcién del
calibre y del cultivar (variedad).

Se realiza la siguiente reco-
mendacién:

- Bulbos de calibres peque-
fios son comerciales en 6/7, 7/8 y
8/+.

- Bulbos de calibres grandes
son comerciales en 8/9,9/10 y 10/+.

Es importante que los bulbos

empleados sean los adecuados y
que durante la estacién de cultivo
anterior no hayan florecido. Estos
bulbos tienen forma ovalada y es-
tdn recubiertos con tres o cuatro
tinicas, en contraposicién con los
bulbos que han florecido, que
estan recubiertos tan sélo por una
tinica. Estos se dafian y se secan
con més facilidad.

Solicite
nuestro
muestrario

MAGR)

Cultivos Segm

" | * Mejore los resultados de su cosecha

— 1|  con las mallas de proteccion MAGROTEX

¢ La solucion mas segura para sus cultives

o Reconocidas internacionalmente

® Mallas de sombreo 40% al 90%
) ® Mallas Cortavientos
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Magazine and Website

www.plasticulture.com

The role of Plasticulture is to disseminate and
provide knowledge on the training of
professionals in companies, universities,
institutions, etc., and also provide input

and encouragement to these people
interested in the science and technology

of plastics used in agriculture.

The Internet version of the magazine,
www.plasticulture.com, makes the
dissemination of the contents faster, more
efficient, and interactive. The collection of
articles featuring only on the Internet shows
the versatility of the plastics in agriculture.

The magazine is issued during the first
quarter of the year
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Riego previo

El mantenimiento de la hu-
medad es muy importante para
este cultivo.Se debe llevar a cabo
un ligero riego varios dias antes
de la plantacién. Asi el enraizado
se lleva a cabo con rapidez y en
buenas condiciones. No se deberd
de dafiar, ninguna raiz en el mo-
mento de la plantacién, cuando
los bulbos posean éstas, asi como
de cualquier brote que aparezca
en el bulbo. En las fechas en Ila
que la temperatura de] suelo sea
elevada, deberemos de emplear el
agua fria, ya que en caso contra-
rio, se desarrollardn rdpidamente
las raices, en detrimento de la ca-
lidad de la planta y por lo tanto de
la floracién. Deberemos de evitar
altas temperaturas en el suelo, por
lo que llevaremos a cabo la elec-
cién del mismo, asi como la plan-
tacién en un suelo mas frio. Una
tercera posibilidad seria colocar
,ya antes del verano, una cubierta
aislante en el suelo.

Epoca de plantacién

Plantacion: Otofio-Primave-
ra. Bulbos de nueva cosecha

Los bulbos de los cultivares
"Blue Diamond", "Blue Sail",
"Ideal", "Lovely Blue" y "White
Wedgewood", se pueden plantar a
partir de mediados de octubre,
"Apollo”, "Blue Magic" y "Profe-
sor Blaauw" (incluidos sus
"sports”), se pueden plantar a pri-
meros de noviembre. Antes y du-
rante la plantacidn, la temperatura
del suelo deberd de estar por de-
bajo de los 20°C.

Con respecto al calibre del
bulbo y para llegar a obtener un
buen resultado, se deben de plan-
tar los bulbos de mayor calibre
(10/+). A partir de primeros de di-
ciembre, podremos emplear bul-
bos del calibre 9/10. Con este ca-
libre obtendremos plantas mds pe-
quefias y de hojas delgadas hojas
pero de calidad.

Utilizando cultivares que
para invernadero frio o para exte-
rior desde principios de noviem-
bre, se debe cubrir el suelo, ya
que los bulbos de iris son sensi-
bles a las heladas: El acolchado se
hace con paja (100 kg/100 m?).

Desarrollo

de los cultivos

de Iris en bandejas
de ubicacion,
sobre los bancos
del invernadero.

Desde el 15 de mayo no son acon-
sejables ciertas variedades como
"Royal Yellow" y "Yellow Queen",
ya que no se podrdn conservar du-
rante largo tiempo. En los perio-
dos del afno, ya mencionados ante-
riormente, pueden plantarse todos
los calibres que se pueden sumi-
nistrar. En las zonas climdticas mo-
deradas, se pueden plantar en in-
vernadero caliente, todos los
cultivares (variedades grandes y
pequenas) a partir del | de enero.

Plantacién de verano

La producci6n de iris durante
el verano es riesgosa. Los resulta-
dos dependerdn de las temperatu-
ras dominantes durante el periodo
de cultivo.

151 durante dicho periodo se
preveen temperaturas medias su-
periores a los 25°C se debe sus-
pender la plantacién, haciéndose
en un tiempo mas temprano 6 mds
tardfo.

Plantacion de otofio. Bulbos
retardados

Dependiendo de la tempera-
tura del suelo (preferiblemente
mds baja de 20°C), podremos lle-

Bl Es importante que los bulbos empleados

sean adecuados y que durante la estacion
de cultivo anterior no hayen florecido
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var a cabo la plantaci6on desde el |
de septiembre en zonas mds tem-
pranas con temperaturas
climdticas mds apropiadas para
los cultivares “Blue Magic”,
“Ideal” y “Prof. Blaauw”.Para
este periodo, debemos de utilizar
s6lo bulbos de los calibres 9/10 y
10/+.

Métodos de plantacion

Los bulbos de iris se plantan
con bastante cuidado, presiondn-
dolos con el dedo pulgar. Ante-
riormente deberemos de haber
dado al suelo una labor, asi como
un suave riego, para que se en-
cuentre hiimedo en el momento de
la plantacién. Después cada uno
de los bulbos se plantan, presio-
nando suavemente para introducir-
los en el suelo. Esta plantacién se
denomina "del dedo pulgar".

El humedecimiento y airea-
cién del suelo, asi como los cuida-
dos al presionar los bulbos contra
el suelo, tiene como objetivo el no
dafnar la corona de la raiz, ni los
brotes que puedan haber apareci-
do.

Esta forma de plantacién, se
lleva a cabo en los invernaderos
frios o en plantaciones al exterior.
En el caso de que se esperen hela-
das, también se puede llevar a
cabo la plantacién en condiciones
climaticas mas elevadas, cuando
la temperatura del suelo pueda ex-
ceder los 20°C.



Profundidad y densidad de
plantacién

Para la plantacién, se intro-
duce cuidadosamente el bulbo en
la tierra en sus 3/4 partes.

En el caso de plantarse en
bancos, se recomienda una pro-
fundidad entre 7 y 10 cm de tierra
sobre la punta del bulbo hasta la
superficie.

Esto se realiza para prevenir
de los dafos ocasionados por he-
ladas y el bulbo posee una tempe-
ratura en el suelo mds baja y uni-
forme, que cuando se plantan a
menor profundidad.

Si se planta menor profunidad,
pueden aparecer problemas debi-
do al secado del suelo, asf como
las caidas de las plantas de los
bulbos, producidos por los fuertes
vientos o corrientes de aire.

Con temperaturas més eleva-
das, la capa de tierra superior se
puede secar con rapidez, faltando
humedad en las raices.

Podremos evitarlo cubriendo
el suelo, tras la plantacién con
paja o viruta de maiz. Se debe
evitar todo aquello que pueda pro-
vocar el secado del suelo.

La plantacién de bulbos por
metro cuadrado neto, dependerd
de los cultivares, calibres, época
del afio y lugar de plantacion.

Para el mantenimiento de la
distancia correcta entre plantas,
se emplean mallas o tela metdlica
de 64 cuadros/m?.

Entutorado

Dependiendo de la época de
cultivo, clima y cultivar, puede
ser necesario un entutorado del
cultivo. Se recomienda en el culti-
vo de otofio, que tiene mayor du-
racion. Durante los restantes me-
ses y concretamente en verano,
resulta también recomendable el
entutorado para las variedades de
mas de 80 cm de desarrollo. Si se
arrancan las plantas en vez de cor-
tarlas en el momento de su reco-
leccién, se pueden en este caso
entutorar, evitando la caida de las
plantas restantes. Se usa malla
métalica. La malla de crisantemos
es una malla muy utilizada, y al
mismo tiempo se puede llevar a
cabo la plantacién, de forma mds
eficaz, debido a que nos indica el
marco de plantacion.

Temperaturas de cultivo

La temperatura del suelo es
de gran importancia. Tiene in-
fluencia directa sobre la rapidez
del crecimiento y debe oscilar en-
tre un minimo de 5-8°C a un

Vista parcial

de un invernadero
con sus
senalizadores
ambientales.

B Dependiendo de la época de cultivo, clima
y cultivar, puede ser necesario un
entutorado del cultivo con malla metalica,

llevandose a cabo una plantacion mas eficaz

— ris Jj

médximo de 20°C y tiene un efecto
directo sobre los tamafios de los
brotes y de su crecimiento. Tem-
peraturas bajas en el suelo, pue-
den provocar un retraso en el pe-
riodo de floracién. La temperatu-
ra Optima deberd de estar com-
prendida entre 16-18°C.

La temperatura mds adecua-
da para el cultivo en invernadero
serd de 15°C. Para lograr un pe-
riodo de cultivo més corto, pode-
mos iniciar la plantacién con bul-
bos de nueva cosecha, con una
temperatura en ¢l invernadero de
18°C durante las primeras 4-3 se-
manas. Estas temperaturas se de-
ben de mantener hasta el 1 enero,
para obtener unos buenos resulta-
dos en la produccién final. Una
temperatura de cultivo de 13°C y
mds baja. causan un retraso, pro-
longando el perfodo de cultivo y
apareciendo una vegetacién mds
espesa. La posibilidad de un mar-
chitamiento de la flor, aumenta
considerablemente, hasta poder
llegar a la no apertura de las mis-
mas, por ejemplo: "Blue Magic”
es mas sensible, si se mantienen
las temperaturas altas en el inver-
nadero, por lo que deberemos de
reducirla una semana antes de la
recoleccion a 13-15°C, en especial
si las temperaturas en el inverna-
dero son altas.

Los cultivos, especialmente
en el otofio y en zonas climdticas
moderadas deberemos de bajar las
temperaturas del invernadero para
evitar el marchitamiento de las
flores. Dependiendo de la luz, de-
beremos de reducirla a 13-10°C;
para la variedad "Blue Magic" la
temperatura deberd de reducirse a
10-8-5°C. Si durante este periodo
obtenemos una vegetacién con de-
masiadas hojas, deberemos de
considerar el cortar una porcién
de las mismas.

La temperatura mfnima de-
berd de ser de 5°C y las mds altas,
estardn alrededor durante el dia y
la noche entre 20 a 23°C. En in-
vernaderos mas oscuros debido al
pldstico sucio, las altas temperatu-
ras pueden acelerar el marchita-
miento por falta de luz.

Las heladas nocturnas pue-
den provocar dafos, en tales cir-
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cunstancias, se debe llevar a cabo
el cultivo en invernadero. Las tem-
peraturas Optimas sefialadas valen
también para la noche. Se deben
de cerrar las ventanas, al objeto
de mantener la temperatura noc-
turna deseada. Durante el dia, y
ventilando con antelacién, se pue-
de evitar que la temperatura eleve
por encima de los 18°C.

Temperatura de cultivo al
aire libre

La temperatura 6ptima de
cultivo al aire libre deberd de es-
tar comprendida entre 15-17°C.
Con dichas condiciones, podre-
mos evitar altas temperaturas du-
rante largos periodos durante el
dia, con la instacién de una pro-
teccién adecuada. El uso de dicha
proteccién sobre la vegetacion, li-

estardn comprendidas entre S y
25°C.

Humedad

La humedad relativa del aire,
deberé de estar comprendida entre
el 75-80%, procurandose en inver-
nadero producirs cambios gradua-
les.

Ventilacién

La ventilacién es muy im-
portante para el control de las
temperaturas y de la humedad re-
lativa. La humedad del aire no
debe bajar demasiado répido,
pues d4 a hojas quemadas y por lo
tanto a una pérdida de la calidad.

mitar4 la incidencia directa de los
rayos solares, asi como el aumen-
to de la temperatura que estas ex-
posiciones producen.

Las temperaturas minimas y
méaximas del cultivo al aire libre,

B La duracion del cultivo del iris para flor
cortada, depende del cultivar,
de la preparacion llevada a cabo al bulbo,
del lugar de plantacién y de la temperatura

Sombreado

Mediante proteccién se pue-
de influir sobre temperatura, hu-
medad relativa y las condiciones
de luminosidad en el invernadero.
Durante los meses de alta intensi-
dad luminica, las temperaturas
pueden alcanzar niveles muy al-
tos, a pesar de la ventilacién.(mds
de 25°C), lo que origina pérrdidas
de calidad.

Riego

El suelo deberd de estar hu-
medecido antes de llevar a cabo la
plantacién. Deberd de tener una
humedad adecuada durante la plan-
tacién al objeto de favorecer el
enraizado adecuado.

Un buen suministro de hu-
medad durante todo el ciclo es
muy importante, pues es muy fé-
cil que aparezca una disminucién
de la humedad rdpidamente, re-
sultando como consecuencia de
ello, el marchitamiento de las flo-
res, o aparecer una floracién a "ré-
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fagas”, pero de mala calidad.

Una buena indicacién del
grado de humedad en el suelo, se
obtiene tomando de la zona de la
raiz un pufiado de tierra y hacien-
do una compresién con la mano,
Si trds coger dicha tierra y apretar
el pufiado abrimos ésta, la tierra

se deberd de mantener compacta,
esto es el indicativo de que el gra-
do de humedad es correcto.

Duracion del cultivo

La duracién del cultivo del
iris para flor cortada, depende del
cultivar, de la preparacién llevada

M. Roozen

de I.B.C,,
examinando

las plantas de Iris
en un cultivo
hidropénico.

N Ris ]

a cabo al bulbo, del lugar en don-
de se vaya a llevar a cabo el culti-
vo (invernadero o aire libre) y de
la temperatura. Resulta por ello
dificil preveer una exacta dura-
cién del cultivo, de los diferentes
cultivares, en invernadero calien-
te. La duracién del cultivo, depen-
derd de las temperaturas manteni-
das seglin los grupos. Estos po-
drfan ser como sigue:

- Grupo Ideal: 50-60 dias.

- Grupo Profesor Blaauw:
60-80 dias.

- Grupo Blue Magic: 65-85
dias.

- Grupo Tingitan: 70-90 dfas.

- Grupo pequeiios bulbos:
65-85 dias.

- Otros grupos: 55-75 dias.

Con respecto a la produccién
en invernadero frio y al exterior,
la duracién del cultivo depende
del tiempo atmosférico dominan-
te, por lo que es dificil exponer
cifras.
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El riego a la demanda
en cultivos
hidroponicos

4 JUAN F. MORENO PARRA

Novedades Agricolas
Dpto. de Formacién

En la actualidad, los siste-
mas de cultivo sin suelo o culti-

vos hidropénicos se encuentran
en auge en el Sudeste espafiol. La
superficie ocupada por los mis-
mos dentro de la horticultura va
en aumento, especialmente en la
Gltima década. Este tipo de culti-
vos bajo pldstico, més tecnifica-
dos, requieren de sistemas auto-
méticos de demanda de riegos,
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que optimice tanto el momento
como la cantidad de agua aportada.

Existen en el mercado siste-
mas de control automdtico que de-
tectan el consumo de agua de la
planta a tiempo real e indican el
momento de inicio del riego de
forma bastante ajustada.

A continuacién se describen
algunos de los sistemas de deman-
da comerciales de mayor uso e
importancia.

Tipos de sistemas
de riego a la demanda

Riego a la demanda por
bandeja de nivel. Es el sistema de
demanda més empleado. Consiste
en una bandeja o canalén, sobre el
cual se depositan normalmente
dos sacos de cultivo, y en cuyo
extremo hay un pequefio depdsito
que acumula el agua de drenaje de
los sacos. Las raices de las plantas
estdn en contacto con este dep6si-



to por medio de una manta porosa
e hidroscépica situada en el fondo
de la bandeja.

Cuando el cultivo demanda
agua, la planta absorbe la solu-
cion del depésito a través de la
manta hidroscépica y, de este
modo, desciende el nivel de agua
del dep6sito. Este descenso es de-
tectado por un electrodo que, por
medio de un controlador de nivel,
emite una sefial eléctrica hacia el
controlador de riego. Esta sefial
eléctrica es transformada en el
equipo en una "orden” de activa-
cién de un riego. Se trata, por tan-
to, de un sistema de control directo.

Normalmente se predetermi-
na la duracién de este riego en el
controlador (se suele programar
entre cuatro y diez minutos) o
controlar la detencién del riego
mediante un segundo electrodo.
También se puede establecer re-
tardos entre activaciones, estable-
ciendo en el controlador unos
tiempos minimos de espera entre
cada uno de los riegos demandados.

Frecuentemente, a lo largo
del dia se establece un periodo de
activacién de la demanda, fuera
del cual no se permite el riego
aunque la superficie libre del agua
del depésito quede por debajo del
nivel del electrodo.

Por lo general dicho periodo
queda definido entre una hora
después de amanecer y una o dos
anles de anochecer y con ello se
trata de conseguir una reduccién

del contenido de humedad del
sustrato durante la noche en torno
al 10 %, con el fin de favorecer la
oxigenacién de las raices.

Como consecuencia de esta
practica, normalmente no se ob-
tiene ningiin drenaje tras el primer
riego del dia, el sustrato comenza-
rd a lixiviar a partir del segundo o
tercer riego.

La bandeja de demanda es un
automatismo muy util y préctico,
aunque el ajuste del riego que rea-
liza no es totalmente perfecto.
Asi, en los momentos del dia de
mayor demanda hidrica (medio-
dia) se consigue un drenaje menor
que en aquéllos con demanda mds
baja (por la tarde). Esta situacién
no es la ideal y por ello se han tra-
tado de usar otros sistemas de
control del riego.

Riego a la demanda por ra-
diacion. E|l método de la radia-
cién es un sistema indirecto, ya
que utiliza un solarimetro para
medir la radiacion global inciden-

W Los cultivos sin suelo, o hidropénicos,
mas tecnificados que los tradicionales,
requieren de sistemas automaticos
de demanda de riego que optimice tanto
el momento como la cantidad de agua

aportada

— RIEGO Y FERTIRRIGACION I

te y el riego se activa en funcién
de este pardmetro.

Cuando se alcanza un cierto
valor de radiacion acumulada que
previamente habrd sido indicado
al programador, comienza el riego
y el contador se pone a cero para
iniciar un nuevo ciclo. El proble-
ma de este método es que la co-
rrelacién entre radiacién y trans-
piracién del cultivo no es perfecta
y, al no tener en cuenta otros fac-
tores ambientales, tales como la
temperatura o el déficit de presién
de vapor que también influyen so-
bre dicha transpiracién, se produ-
cen importantes desajustes a lo
largo del dia, que no son tolera-
bles en los cultivos sin suelo.

Para evitar este problema, se
ha tratado de mejorar el sistema
de radiacion incorporando algunas
modificaciones:

- Una posibilidad consiste
en dividir el dia en varios perio-
dos y asignar un factor de radia-
cién acumulada distinto para cada
uno de ellos. Sin embargo, aunque
el ajuste a lo largo del dia resulta
mejor, es necesaria una reprogra-
macién diaria de dichos factores,
ya que dependen de las condicio-
nes ambientales existentes.

- Otra posibilidad consiste
en combinar el solarimetro con
una bandeja de drenaje, la cual
mide el lixiviado producido de
forma automdtica mediante pul-
sos. De esta forma, el programa-
dor es capaz de modificar por si
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mismo y mediante el software
adecuado el factor de radiacién y
ajustarlo a lo largo del dfa. El
problema es que este sistema ac-
tda a posteriori, es decir, trata de
corregir los desajustes ya produ-
cidos con anterioridad.

Riego a la demanda por ra-
diacion y bandeja de drenaje. En
los cultivos hidropénicos es de vi-
tal importancia el control del dre-
naje del cultivo. Se mide como el
porcentaje del agua drenada sobre
el agua total del riego.

El drenaje ideal es funcién,
principalmente de la salinidad del
agua de riego y del estado fenold-
gico del cultivo. Normalmente os-
cila del 15 % al 50 %. La bandeja
activa es precisamente un disposi-
tivo que mide este factor.

La bandeja de radiacién, en
la forma es similar a la bandeja de
demanda, normalmente se fabri-
can en fibra de vidrio y con un ta-
mafio para alojar dos sacos de cul-
tivo. En un extremo la bandeja

dispone de un pequeio recipiente
0 vaso donde se recoge todo el
drenaje de los dos sacos de culti-
vo.

Cuando el recipiente o vaso
estd lleno es detectado por un
controlador de nivel, que envia
una sefial eléctrica al programa-
dor de riego, el cual toma lectura
de ese volumen. Simultdneamen-

te, el recipiente se desagua por
medio de una electrovdlvula ubi-
cada en su fondo. El controlador
calcula el porcentaje de drenaje so-
bre la base del volumen de drenaje
medido y la aportacién de agua rea-
lizada. Normalmente y tras un rie-
go, el recipiente se llena y des-
agua varias veces, emitiendo un
"pulso" cada vez que esto ocurre.
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Estos vasos suelen tener un
volumen que ronda los 50 ml, de
este modo y a modo de ejemplo;
si tras un riego de | litro (1.000
ml) el controlador registra 5 pul-
sos, esto quiere decir que el dre-
naje ha sido de 250 ml, o lo que
es lo mismo, se ha obtenido un dre-
naje del 25 % en el presente riego.

Por otro lado, €] sistema uti-
liza también una sonda de radia-
cién que registra la radiacién glo-
bal acumulada. El sistema consis-
te en utilizar la radiacién como
método de demanda y la lectura
de drenaje como medida para
ajustar y modificar la tasa de ra-
diacién acumulada programada.

En la programacién del riego
se establecen dos datos, el porcen-
taje de drenaje deseado y la radia-
cién acumulada a la que se desea
la activaci6n del riego. El primer
riego se establece en funcién del
dato de radiacién acumulada. El
equipo comprueba si el drenaje es
el deseado, y en caso contrario

— RIEGOY FERTIRRIGACION I

B Hoy dia existen en el mercado sistemas
de control automatico que detectan
el consumo de agua de la planta
a tiempo real e indican el momento de inicio
del riego de forma bastante ajustada

de toda la zona que se regard
cuando se active la bandeja.
Normalmente se instala una
bandeja de demanda cada 5.000
m?, siendo recomendable no supe-
rar los 10.000 m? En cualquier
caso la superficie que controlard
una bandeja dependerd de cada

modifica el valor minimo de la ra-
diacién para adelantar o atrasar el
riego. Este sistema es el que més
se aproxima a las necesidades del
cultivo, tal vez presenta el incon-
veniente de su complejidad a la
hora de ponerlo a punto, y el re-
traso de las modificaciones.

Instalacion en campo de
las bandejas de demanda

A la hora de instalar las ban-
dejas de demanda en la finca, es
muy importante la eleccién de
una ubicacién adecuada, puesto
que tiene que ser representativa

instalacion particular.

Otro aspecto importante a
contemplar es el nimero de ban-
dejas a instalar. El nimero méximo
recomendable es de cuatro bande-
jas. Existen equipos en el merca-
do que son capaces de controlar
mayor ndmero de bandejas, no
siendo recomendable un nimero
mayor. En estos sistemas de de-
manda, es normal que se activen al
mismo tiempo varias bandejas, por
lo que algin sector siempre sufrird
retrasos en los tiempos de riego.

- www.novedades-agricolas.com

LAS VENTAJAS DE LA BIOLOGIA CELULAR

BIOAGA USA CORP.
Molecular Biology Laboratory
Miami, Florida, USA
www.bioaga.com

Rte: BERLIN BIOTEC (BIOAGA) Tudela

Tel.: 902 154 531 = Fax: 948 828 437

Empresa g[alardonada de
STRELLA

INTERNACIONALES DE ORO:
una a la tecnologia y otra
ala calidad, y el Trofeo
al Prestigio Comercial

CEN FERTILIZANTE CIENTIFICO
REGISTRADO EN U.S.A. N2 F-1417

22.000

RECORDS DE PRODUCCION CON CEN:
9.000 Kg. de trigo por Ha.
11.500 Klu( de cebada por Ha.

g. de maiz por Ha.
14.500 Kg. de arroz por Ha.
215.000 Kg. de tomate por Ha.

145 Kg. de clementina por arbol, 90 % 1° A
80.000 Kg. Marisol por Ha. (56 % extra 42 %1?
14.000 Kg. de uva de vifia en secano por Ha. 14

80.000 Kg. de patata por Ha.

250 Kg. de aceitunas por 4rbol, mas 3 p. de grasa -1,5 de acidez
Arroz con 300 pg/Kg. de Vitamina A mas 400 % de Vitamina E

BIOAGA, a la cabeza de la aita tecnologia con sus abonos GEN conocidos
internacionalmente por sus excelentes resultados; produccién y calidad.

OTRAS MEDALLAS DE ORO, PLATA Y BRONCE CONSEGUIDAS
EN VINO POR CLIENTES DE CEN.

FERTILIZANTES Y PIENSOS ECOLOGICOS:
- EKOLOGIK: Fertilizante natural. Autorizado en la UE
para agricultura ecolégica.
- CEM: Pienso natural. Registro en USA N° 583. Autorizado
en la UE para ganaderia ecol6gica. Conversidn: 1,57.

E-mail: privanutricontrol @ privanutricontrot.com * Web: www.privanutricontrol.com
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PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L.

Pol. Industrial Cabezo Beaza

C/ Bucares!, 26 Apdo. 2035 - 30395 Cartagena Murcla (Spain}
Tel, (00 - 34) 968 123 900 ¢ Fax: (00 - 34) 968 320 082
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Seguridad alimentaria
en colectividades

“ ALICIA NAMESNY

agrocon@ediho.es

La "I Jornada Nacional de

Nuevas Tecnologias, Calidad y
Seguridad Alimentaria en Gerié-
tricos y Hospitales”, llevada a cabo
en Caldas de Malavella, Girona,
es el inicio de una serie de semi-
narios que pretenden abordar la
problemdtica de la seguridad ali-
mentaria en algunas colectivida-
des. La Fundacié Viure el Medite-
rrani - Alimentacid, Cultura y So-
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cietat estuvo a cargo de la organi-
zacion, junto con la revista Cocina
Futuro, que estrena nuevo formato.

¢Porqué la alimentacion
geriatrica y hospitalaria?
Plantar, asociacién de Profe-
sionales Libres Asociados en Nue-
vas Tecnologias, Alimentacién y
Restauracién, promotora de esta
jornada, inicia con ella una activi-

dad que pretende cubrir aquellos
aspectos de la alimentacion que
susciten controversia, en particu-
lar la seguridad alimentaria.

Joan B. Renart explica que
comenzar por la alimentacién en
centros geridtricos y hospitales se
debe a que, en ambos, la presenta-
cién de servicios se realiza a per-
sonas que merecen una especial
atencion.



Citada en ;Qué hay de nuevo en...
Propiedades saludables y nutritivas
de frutas y hortalizas?

g1
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Fuente: Centre d'Ensenyament
Superior de Nutricid y Dietética,
U. de Barcelona, modificada ?
de RM Russell (1999). y

Lo actual es la cadena fria
Cocinar y servir versus coci-
nar y refrigerar: jcudl es la dife-
rencia? Este es el motivo de la
charla de Gerrit Beenen, de.So- servir, se Irabaja con las comidas
dexho Health & Care Services, o caliente y la gracia es que lle-
multinacional entre cuyas realiza- guen con una temperatura adecua-
ciones se cuenta el disefio y cons- 4, o quien las va a consumir; esto
tru_ccnén de l'a cocina del Hospital 1 ..q que los trabajadores vayan
Saint Franciscus de Rotterdam.  ¢on pbrisas durante las cuatro ho-
En la primera opcién, cocinar y g previas a la comida y el resto
de la jornada se dediquen a un tra-
bajo menos productivo.

. ,, En cocinar y refrigerar la
IM™ Petrifilm produccién es completamente in-
dependiente del ensamblaje (ra-
ciones), el ensamblaje es indepen-
diente de la distribucién y la dis-
tribucién es independiente del con-
sumo. Asi, los cocineros pueden

producir 8 horas al dia.

La piramide
alimenticia cambia
con la edad.

A la izquierda,

la correspondiente
a mayores de 70
anos; a la derecha,
la general.

Nuevo formato

de Cocina Futuro,
revista mensual
especializada

en hoteles,
restaurantes

y colectividades

B La cadena fria de los alimentos permite
diferir en espacio y tiempo y ofrece una
caducidad de hasta 42 dias. Tiene ademas

las ventajas de mantener la calidad

Las placas Petrifilm, de 3M,
facilitan el control de la calidad

organoléptica y bacteriologica de los

microbiolégica de alimentos, productos y su facil transporte.

recintos, maquinaria, etc...
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Serge Giraud, Demeter, Bu-
reau d’Etudes et Conseil, explica
ambos sistemas. El sistema ca-
liente tiene las ventajas del aspec-
to tradicional de la comida y de
que ésta es aceptada por todos los
consumidores; como inconvenien-
tes estd la dificultad de mantener
la temperatura, transporte dificul-
toso, mds cuando se trata de liqui-
dos, y alta caducidad (un dia).

La cadena fria permite dife-
rir en espacio y tiempo y tiene
una caducidad de hasta 42 dias.
Tiene ademds las ventajas de su
calidad organoléptica y bacterio-
[6gica y su ficil transporte. Tam-
bién hay inconvenientes: requiere
una mayor inversién, es impres-
cindible controlar el proceso y tiene
una imagen poco favorecida adn.

El vacio es el gran aliado de
la cadena fria; las claves estdn en
las técnicas de vacio y en las de
cocci6n al vacio. Entre sus venta-
jas estd la retencién de sabores y
de colores. Las técnicas de frio al
vacio permiten trabajar con coci-
nas centralizadas, lo que significa
ahorros de escala en superficie,
inversién, mantenimiento y perso-
nal. En productividad se estiman
aumentos de 25-30%.

"Una cocina basada en los
ingredientes en lugar de una coci-
na basada en el menu es otra gran
diferencia de la cadena fria.
Willem van Zeben, también de
Sodexho explica que mientras que
en una cocina de cocinar y servir
los cocineros elaboran para el dia,
y por la tarde hacen algunas pre-

HORTICULTURA L ﬂ
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paraciones para el dfa siguiente,
la cocina de cocinar y refrigerar
estd basada en la coccién de los
componentes. Los ingredientes de
la misma clase se registran agru-
pados en ordenador, tomando en
cuenta la capacidad de los hornos
mixtos, las ollas y las parrillas, y
se cocinan para cubrir las necesi-
dades de més de un dfa. Después
del enfriamiento mediante cdma-
ras de ultracongelacién, los ingre-
dientes se envasan segln necesi-
dades y s6lo un nimero menor de-
be cocinarse el mismo dia. El pro-
ducto final sigue siendo artesanal.

Miguel  Angel  Herrera
Ubeda, Jefe de Servicio de Ali-
mentacién del Hospital General
Universitario Gregorio Maraiién y
Presidente de la Asociacién Espa-
fiola de Hosteleria Hospitalaria,
analiza el aporte de las nuevas
tecnologias en la prdctica de la
alimentacién hospitalaria. La im-
portancia de la nutricién en los
hospitales se debe a varios facto-
res: es el dnico acto sanitario que
se realiza en todos los pacientes
del hospital todos los dias del
afio. Existe una correlacion entre
malnutricién y morbi-mortalidad,
y la malnutricién produce o agra-
va fenémenos como infecciones,
deshidratacién, insuficiencia res-
piratoria, disminucién en la res-

A nivel

de envasado

en platos
cocinados,

las posibilidades
son varias.
Fuente: llpra
Systems Espana

‘! J 168-ABRIL 3 HORTICULTURA

puesta a la
quimioterapia, depresién en la
respuesta inmune, y retardo en la
cicatrizacién.

Indica que en los hospitales
hay mayor tendencia a la adquisi-
cién de alimentos congelados, re-
frigerados y deshidratados con un
descenso de los preparados en los
propios centros. También se tien-
de a invertir en equipos de mayor
productividad como cocedores a
vapor, hornos  mixtos de
conveccién-vapor, freidoras conti-
nuas, aparatos mixtos que ahorran
espacio y tiempo, y autoclaves de
coccion.

Situaciones especiales, como
la necesidad de alimentos de una
textura adecuada, fueron mencio-
nadas en diferentes intervencio-

nes; una conferencia, a cargo de
Susana Toral, de Llar Ancianitat,
estuvo dedicada especificamente a
los bistec con textura modificada.

Frutas, hortalizas,
legumbres y agua

Si para todos los grupos de
edades, el consumo de frutas, hor-
talizas y legumbres es aconseja-
ble, para los mayores en particu-
lar. Laura Padré, del Centre d”En-
senyament Superior de Nutricid i
Dietética de la Universitat de Bar-
celona (CESNID) analizé la im-

portancia de cada
grupo de nutrien-
tes asf como los
cambios asociados
al envejecimiento.
Proporcionar
placer al paladar es
un objetivo impor-
tante a esta edad.
Para ello se aconseja
incluir  condimentos
que aumenten el sabor
de los alimentos, usar
recetas  tradicionales,
variar menus, coccio-
nes, guarniciones y ol-
vidar el concepto restric-
tivo de "régimen". Una
alimentacién miés fraccio-
nada es aconsejable vy,
para evitar problemas de
sobrepeso, disminuir el
aporte de energia pro-
poniendo alimentos de baja
densidad energética; frutas y
hortalizas son una opcién
atractiva y saludable.

En cuanto a aportes nutricio-
nales, Vichy Catalan, patrocina-
dor de la Jornada y cuyas bonitas
instalaciones la acogieron, el agua
mineral también los hace. El con-
tenido en calcio es de interés para
contrarrestar su pérdida, que au-
menta con la edad y da lugar a la
osteoporosis. Sodio y potasio per-
miten paliar eventuales desequili-
brios electroliticos. El magnesio
es beneficioso para las enferme-
dades cardiovasculares y otro
componente  abundante, los
bicarbonatos, ayudan a evitar el
estrefiimiento. La importancia del
agua es tal, que ocupa la base de la
pirdmide nutricional.
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Ensaladas y verduras

a la plancha, - Cocina Futuro,

ambas preparadas, www.cocinafuturo.com

mas herramientas - Fundacié Viure el Mediterrrani,
para la cocina fuvime @ mediterrani.org

de composicién. - lpra Systems Espafia,

marketing@ilpra.es
- Kernel ensaladas,

- TapaRica,
i

- 3M, jprado1 @mmm.com

Herramientas de control

El Departamento de Alimen-
taci6n del Bufete Garcia-Monto-
ro, describe comida segura como
"aquella que una vez analizados =
lo:l parégwtros microbioldgicos [> Bestseller
seleccionados, se encuentran en
niveles considerados por la norma
como correctos”. 3M, empresa
con soluciones para miultiples
aplicaciones, también las tiene
para el terreno de la seguridad ” -
alimentaria. Existen placas para Pueden confiar en nosotros. Slempre.
detectar y contar diferentes gru-
pos y especies como coliformes,
aerobios, hongos y levaduras, en-
terobacterias, etc. La idea original
nace en 1979 y a partir de 1980,
en que se empieza a comercializar
una placa para contar aerobios, la
oferta ha crecido. En 1999 co-
mienza a comercializarse una placa
para Staphilococcus aureus.

Gastrochef explicé Residen-
Gestor, su programa de gestién
para residencias de la tercera
edad; esta compuestos por funcio-
nes que cubren todos los aspectos
vinculados a un establecimiento
de este tipo. Por ejemplo, “Ali-
mentaria” gestiona la alimenta-
cién a través del control de costes,
adapta la alimentacién cada resi-
dente, controla la homogeneidad,
calidad, servicio, seguridad, me-
todologia y permite planificar.
Otro programa se ocupa de la ges- - i
tién de ingredientes y fichas téc- Poppelmann Ibérica S.R.L.
nicas para elaboracién de platos,
etc. La funcién, "Comercial”" se
ocupa de aspectos como necesida- 08340 Vilassar de Mar (Barcelona)
des de materia prima, proveedo- Tel.: 93 754 09 20 o Fax: 93 754 09 21
res o pedidos y "Estancia” contro-
la el personal, residentes, dossie- Internel: www.teku.com

res médicos, etc. E-Mail: teku-es@poeppelmann.com PO PPEL.MADNDR

Nuestros clientes esperan de nosotros la maxima calidad
y un servicio de confianza a precios economicos.

Placa Vicenc Casanovas, 11-15
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La flor se sigue consumiendo, pero las

exportaciones espaiiolas disminuyen porque
los almacenistas del norte de Europa vuelven

a comprar en mercados extranjeros.
El problema: la poca conservacién
del producto espaiiol. La solucion:

una mayor profesionalidad de productores

y comercializadores.
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Pepe Sosa

Director General
de Barberet & Blanc

Desde 1982, Pepe Sosa

es Director Gerente de Barberet
y Blanc para Espaiia y Portugal.
En ese aiio, Barberet y Blanc
comienza la produccion

de esquejes en ambos paises.
En 1992 es nombrado

Director General la empresa.

50 afios es toda una vida en esta profe-
sién. ¢Cudles han sido en la historia de la
empresa los cambios mas significativos?
¢Cual ha sido la constante en este tiempo?

Para mi, los cambios mas significati-
vos son los de los afios 80, cuando
Barberet & Blanc comienza a desplazar
las producciones fuera de Francia por
problemas de rentabilidad; un cambio
significativo y acertado fue la implanta-
cion de Barberet & Blanc en Puerto Lum-
breras en aquella fecha.

Otro cambio importantisimo fue la
compra de Barberet & Blanc por parte del
Grupo Kirin japonés (a finales de 1994). A
partir de entonces todo ha sido un desa-
rrollo positivo. Asi, en los tltimos afios
hemos renovado todas las instalaciones
de invernaderos con equipamientos de (l-
tima tecnologia.

La adquisicion de la empresa Lek &
Zone en 1997 nos permitid completar
nuestra gama de miniclavel, e introduji-
mos en nuestro catalogo seis o siete va-
riedades con grandes posibilidades en el
mercado.

El contrato de Barberet & Blanc con
la empresa israeli Shemi y su posterior




adquisicion han sido también muy impor-
tantes. Otro cambio es la creacion de
nuestra sucursal en Colombia.

La constante ha sido siempre el tra-
bajo de investigacion, la obtenciéon de
nuevas variedades, estar siempre al dia
en el mercado con las variedades que de-
manda el mercado y mantener nuestras
plantas libres de virus.

Desde su experiencia, ;como ha vivido la
evolucion de la floricultura espafola?

Habiendo trabajado fuera de Espafia,
sobre todo en el mercado de la flor en
Francia, he visto esta evolucién con mu-
chisimas posibilidades de producir, sobre
todo aqui, en el sur de Espana, pero creo
que falta profesionalidad tanto a nivel de
productores como de red comercial.

El desarrollo de la produccion de cla-
vel y miniclavel y otro tipo de flor en Al-
meria a partir de 1975 al final siempre fra-
casd. A partir de 1984 vi también el desa-
rrollo del programa “Flores de Andalucia”,
que fue otro fracaso. Después, a partir de
los 90, se empieza nuevamente a desarro-
llar la floricultura en Andalucia Occidental,
y se empieza a trabajar bien desde mi
punto de vista, pero se cae nuevamente
en la misma “tentacion” de no hacer las
cosas con profesionalidad, de no tener
unos conocimientos claros de como se
manipula, sobre todo, la flor cortada, no
sélamente durante el cuitivo, sino, 10 que
es peor, durante la manipulacion posco-
secha e incluso en la misma floristeria.

Es donde se esta fallando en Espafia
y es una lastima, porque yo creo que Es-
pafia tiene muchisimas posibilidades de
comercializar su flor cortada en el resto
de Europa con mucha ventaja. Por eso
trabajamos para que nuestros producto-
res e intermediarios tengan mayor infor-
macion de como manejar la flor en todas
sus fases, de como alargar su vida, efc...
Esto es muy dificil y pienso que Ia culpa la
tiene, por un lado, el sistema comercial
espanol y el sistema de cooperativas.

No estoy en contra de las cooperati-
vas, pienso que ofrecen muchas ventajas,
pero para mi, el sistema que en la coope-
rativa no funciona es que no hay un in-
centivo para aquellas personas que traba-
jan mejor. Un productor que tiene las pre-
cauciones de trabajar bien se da cuenta
de que su flor se puede vender mas cara;
pero cuando él va a cobrar a final de mes,
la media es la misma. Asi, en lugar de es-
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timular a 1a gente a que trabaje mejor, lo
que hacemos es lo contrario.

En cuanto al crecimiento, Almeria y
toda la zona de Andalucia Occidental ha
visto aumentar su produccion de flor cor-
tada; no asi el resto de Espafia. Estamos
hablando de alrededor de 800 ha 0 mas
en flor cortada. Pero nos encontramos
con el fallo lamentable de que su flor en el
mercado europeo se vende a precio mu-
cho més barato que cualquier flor cultiva-
da en Africa o Sudamérica, o que en el
resto de Europa. La que menos se cotiza
es la espanola, simplemente por un pro-
blema de conservacién de la flor.

Las oportunidades
de la floricultura espafiola
son muchisimas si se trabaja
bien, porque no hay ningtin
problema; la flor se consume
y los consumidores
y almacenistas en destino
estan dispuestos a pagarla.

Mirando hacia Europa, los paises
que mantienen una produccion medio re-
gular son ltalia y Holanda. Francia va bha-
jando a un ritmo muy rapido. El sector se
estd desarrollando por la zona de Hun-
gria, Polonia, Grecia... pero muy poco.
Una zona fuerte de produccién como era
Colombia, ahora tiene bastante menos
produccion que tenia hace cinco afios. A
Kenia le pasa igual.

Los almecenistas del norte de Euro-
pa, que hace afios comenzaron a comprar
flor en Espafia a mejor precio, han visto
que las flores tienen problemas de con-
servacion y calidad. Esto esta provocando
que vuelvan a comprar en los mercados
que habia dejado: Sudamérica o Africa.

Europa y América, como mercados madu-
ros, son exigentes en la calidad de las flo-
res y en los precios. {Qué puede ofrecer la
floricultura espanola en este sentido?
Podria ofrecer muchisimo; tiene
buen clima, posibilidades de terreno para
poder cultivar bien y a precios muchisi-
mos mas bajos. Podria competir perfecta-
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mente con precios mas bajos y con la
misma calidad, pero como no cambie de
forma lamentablemente no podré hacerlo.

¢Cudles son los retos y las oportunidades
de floricultores y comerciales espanoles
en un futuro préximo?

El reto seria muy importante si todo
el mundo pusiera un poquito de su parte
y fuese consciente de que una flor cuan-
do se corta no tiene el don de alimentar-
se, nada mas que haciéndole aquello que
sabemos que se le puede hacer.

Las oportunidades son muchisimas
si se trabaja bien, porque no hay ningin
problema, es decir, la flor se consume y
los consumidores y almacenistas en des-
tino estan dispuestos a pagarla.

¢Cudles son actualmente las lineas de tra-
bajo de la empresa en cuanto a productos,
investigacién y desarrollo?

El 90% de nuestra actividad se basa
en clavel y miniclavel y planta en maceta.
El resto es gerbera, tipos de Limonium'y
statize, Gypsophila... Ultimamente esta-
mos trabajando bien con poinsettia.

A parte de nuestra linea habitual de
investigacion en obtencion de variedades
y mejora, se estd investigando en Japdén
todo lo que es ingenieria genética aplica-
das a las plantas.

Al visitar laboratorios en Japén y
otras partes del mundo nos damos cuen-
ta de que la posicion de Barberet & Blanc
a nivel internacional en lo que a investiga-
cion se refiere es dptima, no solamente
en nuestro programa de investigacion ge-
nética, sino en todo lo que es la parte
fitosanitaria. Por ejemplo, llevamos cinco
anos haciendo test para controlar los vi-
rus por hibridacién molecular, algo que
en clavel no hace nadie, en ninguna parte
del mundo.

Entonces, en cuanto a investigacion,
desarrollo tecnoldgico y capacidad ténica
y sanitaria, pienso que lo que le faltaba a
Barberet & Blanc en Espafia era apoyo
econdémico, y lo hemos tenido por parte
de Kirin.

Siempre he tenido claro que el obje-
tivo de Barberet & Blanc no es ser el més
grande, sino ser el mejor, 0 por 1o menos
estar entre los mejores, no solamente en
cuanto a la calidad de la flor 0 en cuanto a
la belleza, sino también, desde el punto
de vista sobre todo sanitario.
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¢Qué nos puede decir de las estrategias
inmediatas de Barberet & Blanc hacia su
posicionamiento en el mercado de carédcter
internacional?

Nuestra estrategia comercial a nivel
mundial se centra, por una parte, en la
calidad del producto, en la confianza que
ese producto dé al cliente; pero es tam-
bién fundamental tener una buena red co-
mercial. Creo que tenemos un buen equi-
po de agentes comerciales en cada zona.
Barberet & Blanc intenta ofrecer una ex-
celente calidad, no tener problemas y so-
bre todo, es fundamental el seguimiento
que el productor puede tener durante
todo el cultivo por parte de técnicos de
nuestra empresa.

En la actualidad trabajamos con 65
paises, pero nuestra intencion es abrir
mas mercado. Todos esos paises son lle-
vados desde nuestra central en Espaiia.
Nuestra filial en Colombia es sdlo de ca-
racter comercial, aunque cuenta también

con una parte de enraizamiento de esque-
jes que nos permite eliminar el envio de
esquejes. Todo lo demas sale desde Espa-
fia.

Barberet & Blanc también incluye en su
oferta una linea de plantas en maceta.
¢Cudles son y por qué?

Tenemos una buena gama. Al princi-
pio comenzamos a desarrollar en maceta
practicamente las mismas variedades de
clavel, pero enanas. Cuando comenzamos
a producir este tipo de planta pensamos
que podia tener un buen futuro, pero nos
encontramos con un inconveniente con
este tipo de planta: que eran muy lentas.
Eran plantas de poca precocidad. Al en-
contrar ese problema, decidimos desarro-
llar una gama de variedades rapidas,
como la carnelia, variedades enanas, pero
mucho més rapidas, que el productor
puede tener disponible en 10-12 semanas
a partir del momento que planta el esque-

je. Lo que queremos a partir de ahora es
ofrecer a Europa y toda la mitad norte de
Espana esa gama de variedades rapidas
para que puedan introducirse y comercia-
lizarse.

Por otra parte tenemos la gama de
variedades lentas, que son muy compac-
tas y van muy bien para hacer macizos en
los jardines, que quedan muy bonitas y
son muy rasticas y muy duras, y toleran
muy bien un amplio rango de temperatu-
ras. Lo que estamos haciendo es desarro-
llar los cultivos de estas plantas aqui, en
la mitad sur de Espana, sobre todo en
Murcia y la parte de Almeria, para vender
ese producto ya terminado en el resto de
Europa

Entrevista realizada por

Fernando Cuenca
inde@ediho.es
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TSWV - TYLCV

El preferido por los agricultores:
Su gran nivel de resistencias ofrece una gran
segunidad en los cultivos, sin por ello mermar
los niveles de produccidn y calidad.

El Preferido por los exportadores:

De tipo LSL, ofrece una alta uniformidad en
calibre, forma y color, y una extraordinana
firmeza y conservacién post cosecha.

El preferido por los consumidores:
Ademds del sabor y aroma, su facilidad para
la adaptacién de programas de Control
Integrado y Control Bioldgico, lo hacen
especialmente apreciado por el consumidor.

Seminis
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Semillas Horticolas

Consolidacion y mantenimiento de su liderazgo

Seminis, lider en el mercado
de las semillas horticolas

m Fruto del trabajo constante e innovador
de nuestros mejoradores genéticos, fitopatélogos
y biotecnélogos, Seminis es la compaiiia
que mas seguridad ofrece al agricultor.

La empresa Seminis Ve-
getable Seeds Ibérica, S.A., se
ha convertido en la compaiia
lider en el mercado de las se-
millas horticolas a nivel mun-
dial y también en Espafia.

La consolidacién y el
mantenimiento de nuestro li-
derazgo se sustenta en base a
la capacidad para generar pro-
ductos novedosos, cualitativa-
mente superiores y que satis-
facen las necesidades de pro-
ductores, intermediarios 'y
consumidores.

Seminis irrumpié en el
mercado del tomate con una
politica estratégica de empre-
sa basada en ofrecer un alto

nivel de seguridad y calidad
al agricultor.

Esta seguridad estd fun-
damentada en una estabilidad
de la produccién de nuestras
variedades de tomate, conse-
guida mediante un amplio
rango de resistencias genéti-
cas frente a los agentes patd-
genos mds importantes, el
mayor del mercado.

Fruto del trabajo cons-
tante e innovador de nuestros
mejoradores genéticos, fitopa-
télogos y biotecnélogos, Se-
minis es la compaiiia que mds
seguridad ofrece al agricultor.

Seminis fue la primera
en lanzar al mercado varieda-
des de tomate resistentes al
virus de la cuchara (TYLCV)
para seguidamente lanzar va-
riedades que, ademds de la re-

La consolidacion y el mantenimiento del liderazgo
de Seminis se sustenta en la capacidad para generar
productos novedosos y cualitativamente superiores

@ [ 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

sistencia al TYLCYV, incorpo-
raban resistencias frente al vi-
rus del bronceado (TSWV) y
nematodos, solucionando de
este modo los principales pro-
blemas producidos por las en-
fermedades que amenazaban
con destruir las plantaciones

de tomate de nuestro pafs,
permitiendo a la vez una ma-
yor implementacién de las
técnicas para la produccién
integrada en el tomate.

En nuestro entorno cada
vez escasean mds las aguas y
los suelos de calidad, al tiem-
po que los ciclos de cultivo
son desplazados hacia perio-
dos marginales que incluyen
las épocas climaticas més des-
favorables para la biologia del
tomate (plantaciones de junio-




julio; plantaciones de octu-
bre-noviembre).

Por todo ello, para man-
tener la seguridad de la pro-

duccién, se hace necesario
complementar el enfoque de
una amplia bateria de resis-
tencias genéticas frente a las
enfermedades con la mejora
de la tolerancia ante los estre-
ses ambientales, particular-

mente enfocados en desarro-
llar cultivares de tomate adap-
tados a condiciones de altas

& PUBLIREPORTAJE I
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Para mantener la seguridad de la produccion,
es necesario complementar el enfoque de una
amplia bateria de resistencias genéticas frente
a las enfermedades con la mejora de la tolerancia
ante los estreses ambientales

temperaturas y salinidad para
las plantaciones estivales y
otros capaces de cuajar de
forma natural a bajas tempera-
turas y muy tolerantes a la
maduracion irregular (blotchy)
destinados a las producciones
invernales.

Sin embargo, nuestras

aspiraciones no se limitan tan

s6lo a la seguridad -por otra
parte un primer paso necesa-
rio para que nuestros agricul-
tores puedan mantener sus pro-
ducciones a niveles competi-
tivos.

Deseamos ofrecer tam-
bién ventajas que beneficien a
nuestros consumidores y que,
por tanto, redunden en una
mayor calidad entendida en su
mds amplio sentido.

Dentro de este marco,
Seminis ha estado investigan-
do y colaborando con otras
entidades nacionales e inter-

nacionales para desarrollar
nuevas variedades que, mante-
niendo el alto nivel de seguri-
dad para el productor alcanza-
do con nuestras tltimas varie-
dades lideres en el mercado,
incorporen caracteristicas
cualitativas claramente supe-
riores. Nuestras nuevas varie-
dades van a aportar un mejor
color que, unido a una buena
conservacion poscosecha, ha-
ga que lleguen al consumidor
en excelentes condiciones.

La calidad no puede res-
tringirse solamente a factores
externos. Los factores inter-
nos y, especialmente aquellos
referentes a la calidad organo-
léptica (sabor, aroma, textura)
no pueden quedar relegados a
un segundo plano si pretende-
mos mejorar la calidad.

Seminis estd invirtiendo
grandes recursos (mds de seis
millones de délares anuales)
para que nuestros investigado-
res puedan obtener, en un pla-
zo corto de tiempo, varieda-
des de tomate que conviertan
en realidad este objetivo.

La apuesta es ambiciosa
pero estamos seguros de que,
una vez lograda, aportard
grandes ventajas a toda la ca-
dena alimentaria.
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Fertilizantes y Nutrifitos
Plantaverde® GR
Un fertilizante hecho de estiércol

Plantaverde® GR es un producto de
Manchaverde S.L., éste procede de es-
tiércol seleccionado debidamente com-
postado, cribado y paletizado para su
mayor aplicacién. Debido a su riqueza
en materia orgénica, mejora la estructu-
ra fisico-quimica del suelo aumentando
la fertilidad y estimulando el desarrollo
de los cultivos. También estd disponible
en polvo.

Para saber mas...

www.plantaverde.com

/ Produccién\

Tipos de impactadores

Nuevas tecnologias para determinar
la firmeza de la frutas

terminar la firmeza de las
frutas. La Universidad Poli-

La aplicacién de nuevas
tecnologias para determinar

los pardmetros fisicos, vin-
culados a la calidad de las
frutas puede contribuir a
mejorar su comercializacién.

Algunos de las técnicas
mds extendidas, como el en-
sayo Magness-Taylor, cau-
san dafio en el fruto, por lo
que continuamente estdn a-
pareciendo estudios que tra-
tan de utilizar tecnologias
alternativas, que analizan la
firmeza por medios no
destructivos. Se estdn desa-
rrollando sensores de acele-
racién llamados "impacta-
dores" que miden los paré-
metros necesarios para de-

técnica de Madrid ha dise-
fiado, desarrollado y mejo-
rado dos impactadores: ver-
tical o de caida libre y late-
ral. Para estos dltimos se
han utilizado prototipos en
su uso en lineas de clasifi-
cacién y manipulacién de
fruta, consiguiéndose resul-
tados esperanzadores en
cuanto a la posibilidad de
uso en lineas comerciales.
Estos sensores llevan aso-
ciado un software que se en-
carga de la adquisicién de la
seflal facilitando la tarea.

Fuente: Tecnoalimentalia.

e‘i'.'. _
l
tiene u anner
en Horticom. com
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————
pida presupuesto llamando

D shorr 150402 06n  E/MES

plataforma@horticom.com
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Material Vegetal
Calix F1, de Sakata
Nueva variedad de pimiento, kilos de calidad

Sakata Seed Iberica S.L. presenta la variedad de pimiento

Calitax F1. Esta presenta una planta de porte abierto,
entrenudos semicortos y crecimiento rdpido y sostenido,
bien adaptada a las plantaciones tempranas, de alta produc-
cién continua, remarcable vigor y uniformidad de nascencia.

Su fruto es cuadrado con hombros bien formados y termi-
nacién plana, con un alto porcentaje de frutos con cuatro
cascos. Paredes gruesas, firmes, de color rojo oscuro briilan-
te, excelente calidad en verde y buen aguante sin ablandarse.
Giro rdpido de frutos a rojo y gran precocidad.

Es una variedad resistente a Tm3 (L4). Recomendado
para plantaciones tempranas y medias en Almeria
(transplantes desde el 15 de junio al 15 de julio). El rango
minimo de temperaturas de germinacién es de 20°C la mini-

ma y de 27°C la méxima.

\ www.sakata.nl /
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Agrénic 4000

configurable

Riego y Fertirrigacion

Controlador de fertirrigacion totalmente

Controlador de fertirri-
gacién convencional confi-
gurable y adaptable a las ne-
cesidades del usuario. Mode-
los desde 16 hasta 96 sali-
das, 8 fertilizantes, 8 agita-
dores, limpieza inyectoras,
ilimitado mimero de filtros,
4 bombas, mds 12 entradas
de senales, deteccién de ave-
rias, envio de mensajes a
méviles, etc.

Opcién de control y lectu-
ra del pH y lectura de la CE,
de regular la presién de riego
por cada sector, arranque de
motores diesel incorporado,
solenoides latch 2 6 3 hilos,
etc.

.

Ampliaciones para lectura
de sondas anal6gicas y control
de vélvulas en funcién de las
necesidades del usuario. Permi-
te la gestién de hasta 99 secto-
res de riego con programacién
por tiempo y volumen, tanto en
riego y fertilizacién con posibi-
lidad de actuaciones mixtas.

En telegestién permite el
control a distancia desde PC
via cable o via médem teniendo
registros de todos los datos de
la vida del equipo y ofrece la
posibilidad de gestionar el con-
trolador desde el teléfono mé-
vil, pudiendo recibir mensajes
y comandar el Agronic 4000 a
través del envio de mensajes

~
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cortos. Con multitud de opcio-
nes que solo se incorporan
cuando se necesitan.

Para saber mas...

www.progres-spain.com
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Maquinaria Aglcom
AUSA, empresa puntera en el sector

Maquinaria agricola a 70 paises
de todo el mundo

La empresa AUSA (Automéviles Utilitarios S.A.), puntera
en su sector es fabricante de volquetes de hasta 4 toneladas,
carretillas todoterreno de hasta 3.2 toneladas y auto-hormi-
goneras de hasta un metro cibico, asi como barredoras y vehi-
culos multiservicio. La sede central estd en Manresa y tiene fi-
liales en Coslada (Madrid), Perpignan (Francia), Rochdale
(UK), Beijing (China), Diisseldorf (Alemania) y Miami (Esta-
dos Unidos). Comercializa sus productos en més de 70 paises
y exporta mds del 35 % de las mdquinas que fabrica. La cali-
dad de sus productos estd certificada con el estandar interna-

cioanl ISO 9001 e ISO 14001.
www.ausa.com /

Riego y Fertirrigacion
Riel de aluminio

Apoyo para tuberias
de riego

El sistema para tuberias
"Alu" consiste en un riel de
aluminio que se instala colgan-
do del invernadero y sobre el
cual descansa el tubo de riego.
Se utilizan con tuberfas de 25
mm, en la longitud que se de-
see; las boquillas se colocan
unida a él. Para la realizacién
de los orificios para instalarlas,
el fabricante proporciona herra-
mientas especiales.

Esto indica que el sistema de
acople es muy sencillo y que se
necesitan menos elementos
para colocar el riel. Si se hace
un orificio en un sitio erréneo,
se puede rellenar fécilmente
con un material plédstico al
efecto. El largo standard del
riel Alu es de 6 metros; el peso
por metro es 320 g. El ajuste fi-
nal del riel con la tuberfa se
hace in situ. El coste final por
metro resulta inferior a otros
sistemas, siempre segun indica-
ciones del fabricante, The
Growers World.

Para saber mas...

www.thegrowersworld.com

(PIésticos y Ma!las\

Ofrecidas por
Agrocomponentes
Telas de suelo
antihierbas

Las telas para cubrir
suelo son utilizadas espe-
cialmente en invernaderos
para evitar el crecimiento
de malas hierbas, en te-
rraplenes, para evitar la
erosion, en embalses cu-
briendo el agua para evi-
tar el desarrollo de algas
y en carreteras y jardines,
para selecionar areas.

Las que ofrece la em-
presa  Agrocomponentes
de Torre Pacheco, Espaiia,
estdn constituidas por dis-
tintos tejidos de primera
calidad, como cintas de
polietileno, con gran re-
sistencia a las acciones
degradativas del clima.

Estas poseen una per-
meabilidad 6ptima, evi-
tando el encharcamiento,
lo que favoreceria el de-
sarrollo de hongos.

Para saber mas...

info@agrocomponentes.es
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Fitosanitarios
OpenNatur distribuidor de Pherobank
La mayor coleccion del mundo de feromonas

OpenNatur, empresa con base
en Lleida (Espafia) distribuye la
colecciéon mds grande de] mun-
do de compuestos de feromonas

desarrolladas por Pherobank, el

cual forma parte del rango de
productos de Plant Research

International B.V. El instituto

combina una larga tradicién
en investigacion estratégica,
con una visién global y nor-
mas de innovacién de nueva

generacidn.

Actualmente dispone de feromonas para monitorear mas
de 150 especies de insectos, en su ma-
yoria lepidépteros con una oferta co-
mercial de alrededor de 400 sustan-
cias quimicas listas para utilizar. Con
la informaci6n obtentda, el productor
puede optimizar el momento de apli-
cacién de plaguicidas, reduciendo el
uso masivo de productos potencial-
mente contaminantes.

La investigacion de feromonas
de Plant Research International
B.V data de 1970, cuando fueron
identificadas las feromonas del tortricido
de la fruta Adoxophyes orana, y del gusano del tubérculo
de la patata Phythorimaea opperculella en Sudamérica.

Para saber mas...

info@opennatur.com
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Sustratos
Reduce los costes de la plantacidn
Sacos de cultivo troquelados

La empresa Burés Profesional S.A. instala una nueva méquina
en la linea de envasados de sacos de cultivo Cultivator 40 y
Cultivator 30. Esta tecnologia permite troquelar y marcar los aguje-
ros donde posteriormente irdn ubicadas las plantas, de este modo,
con una ligera presién con el dedo se consigue abrir el agujero en
el plastico.

Este sistema de troquelado representa una optimizacién del es-
pacio, consiguiendo que la distancia entre plantas sea siempre la
misma. El marco de plantacién en el saco de cultivo Cultivator 40
serd de 130 x150 mm, obteniendo 15-18 plantas de clavel por saco,
y en el Cultivator 30 la distancia entre agujeros serd de 170x150
mm, 12-15 plantas de clavel por saco de cultivo.

Para saber mas...

www.burespro.com

( Producclén\

Galeria de imagenes
Directorio de enfermedades en Internet

Irene Peralta del Departamento de Tecnologia de Alimen-
tos de Azti-Fundazoia, Suzkarrieta (Bizkaia) ha tenido la gen-
tileza de ofrecernos una pdgina web donde aparece un direc-
torio de enfermedades en frutas. La pdgina es http:/
www.caf.wvu.edu/kearneysville/wvufarm8.html; todo lo que
tiene de complicado su largo nombre, luego se traduce en una
apasionante y sencilla bisqueda de informacién. En la web se
puede encontrar una galeria de imagenes, asi como diversos
links a importantes universidades de todo el mundo que in-
vestigan las enfermedades en frutas.

El directorio permite encontrar informacion referente a
frutales de pepita y de hueso: manzanas, peras, melocotones,
cerezas, nectarinas y ciruelas.

Cada enfermedad viene acompaiiada de una foto digital y
en muchas ocasiones se describe la sintomatologia y la forma
de controlar su infeccion.

Esta pdgina puede ser de gran ayuda para identificar enfer-
medades y para la docencia de las mismas. No es comun po-
der acceder a esta informacién y creemos que vale la pena
ponerla al servicio de los navegantes de www.horticom.com.

Para saber mas...
\ iperal@suz.azti.es /

Directorio Intemacional de Proveedores de Poscosecha
www.poscosecha.com
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Tref EGO

SUBSTRATES

Desde su nacimiento, TREF bv empezé integrando
las operaciones de los cinco fabricantes de sustratos que
participaron en la union.

Su departamento dedicado a la preparacién de
mezclas listas para el uso, TREF EGO Substrates bv, posee
ahora cinco fégricas en los Paises Bajos y una en Estonia,
que le permiten suministrar ininterrumpidamente y con
la calidad reconocida, toda una variada gama de sustratos.

Fruto de la unién, posee también una gran variedad
de materias primas, quizas la mas grande en el mundo
de los sustratos. En un total de més de cincuenta materias
primas distintas, empleamos mas de treinta tipos de turba,
cinco tipos de arcilla, fibras, perlita, cortezas, inertes,
etc.

Esta abundancia de materias primas no las buscamos,
son nuestros clientes quienes nos las exigen. Cada una
tiene una funcién bien definida y por eso la empleamos.

Como la economia es primordial, el objetivo es que
el sustrato le permita un cuﬁivo mas sencillo, mas rapido
y de méas calidad. Por eso, en todas nuestras fabricas
estamos listos para prepararle su mezcla, hecha a la
medida de sus necesidades, siempre con los materiales
mas idéneos.

TREF EGO Substrates bv.
Siempre buscaremos lo mejor para sus plantas.

TREF Substrates Coevorden bv
Marconiweg 6

7740 KM coevorden - HOLANDA

tel. +31 524 593600

fax. +31 524 593601

e-mail: substrates-export@trefgroup.nl

Contacto: Miguel Menezes
tel. +351 917239140
fax. +35121 84514 72
micmnezs@esoterica.pt

Visitenos en
www.trefgroup.com
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Bartels Stek

Material Vegetal

Una empresa especialista
en material vegetal especial

Los holandeses han in-
ventado un término para las
compafifas de ese pais cuyo
principal mercado, debido a
los cambios geograficos de la
agricultura, ya no es la propia
Holanda. "Semigration” es lo
que hacen empresas como la
de esta nota.

Bartels Stek tiene sus
instalaciones en Holanda, pe-
ro en Europa s6lo se genera
un 10% de su facturacién. La
especialidad de esta firma son
los materiales vegetales especia-
les para las zonas de produc-
cién que abastecen a los mer-
cados consumidores de Euro-

pa y Estados Unidos. Los
principales clientes de sus va-
riedades estdn en Colombia y
Ecuador y en paises de Africa,
también comercializan en Es-
tados Unidos y Canad4, Sud-
africa, Israel, entre otros. En
el 10% de la facturacién que
se produce en Europa se in-
cluye a sus dos representacio-
nes en Espafla, Agrotrade
2000 para Andalucia y Agri-
cultura Mediterrénea para Ca-
talufia y Baleares. Las relacio-
nes fluidas que tiene con Afri-
ca se materializan en la em-
presa Simply Art, en la que
participa Bartels Stek, que ex-

pone en el jardin de las insta-
laciones en Aalsmeer escultu-
ras de artistas de ese conti-
nente que se comercializan en
Europa.

Bartel Stek tiene como

principales especies a: soli-
dago, aster, delphinium, cri-
santemo, gypsophila; también
cuentan limonium, lavanda y

Marleen van Goes,
colaboradora del genetista
jefe de Bartels Steek, Johan
van der Woute, muestra con
orgullo el solidago Tara Gold,
en el lado derecho de la foto.

flox. La mejora varietal en
rosa, después de haber toma-
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" €S natural

Tel. 950 48 57 58

de cultivo

...es facil ...

' En cultive srn suelo. los sistemas
RODAN son la solucién més segura,
rque son los mds rentables.
Con GRODAN, el éxito de tu cosecha
es natural.
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do las actividades de la em-
presa Rozenberg Roses, efec-
tiva desde fines de octubre
2002, serd la nueva apuesta.
En Sudamérica Bartels
Stek tiene instalaciones en
Costa Rica, donde se obtienen
las estacas, que se envian a
enraizar en Aalsmeer, donde
cuentan con 2000 m? de in-

vernaderos provistos con me-
sas de propagacién instaladas
sobre rodillos para ahorrar es-
pacio. En esta superficie exis-
te una zona dedicada a los
cruzamientos y dos cdmaras
frigorificas.

Delphinium se propaga
por cultivo de tejidos en pro-
ceso que se hace totalmente

INDUSTRIA HORTICOLA I
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Wulfert ter Beek, gerente
técnico y comercial, explica,
entre los nuevos materiales
de limonium, el aporte que
significa Blue Wave para esta
especie.

en Europa, al igual que la
propagacion de flox. También
las plantas madres de todas
las especies se mantienen en
Holanda.

Nuevos materiales

En delphinium, cuentan
con un color rojo muy llama-
tivo y que es un aporte a esta
especie caracterizada por blan-
cos, azules y rosas/lilas péli-
dos. También en esta especie
cuentan con nuevos materiales
de varas mds largas.

En ver6nica, ya pueden
verse en las instalaciones de
Bartels Stek nuevos colores, a
punto de empezar a comercia-
lizarse.

El solidago Tara Gold,
aporta una planta vigorosa
provista de flores abundantes
de color oro intenso.

El nuevo limonium Blue
Wave se caracteriza por su
crecimiento vigoroso, con flo-
res llamativas, una menor
sensibilidad a Botrytis que
otras variedades y un ligero
aroma a miel de las flores.

La linea de especialida-
des no acaba en las menciona-
das, Bartels Stek también co-
mercializa material propaga-
cioén de Lysimachia, Hypericum,
Achillea, Acontium, Ageratum,
Asclepias, Astilbe, Hydrangea,
Liatris, Paeonia y otros ver-
des de corte, ademéis de la
mencionada lavanda, como
Photinia o Viburnum.

www.simplyart.nl
www.bartelsstek.nl
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Gestion de integrado L
de riego, fertilizacién,
control climético y
comunicaciones.

Una completa gama de -
programadores,
estaciones con todo tipo
de sondas, materiales
de riego... permiten el
adecuado nivel de
tecnificacién a las
necesidades
particulates de cada
explotacion
hortofruticola.

g
.0
HERMISAN £

g

CENTRAL
HERMISAN

Urb. La Font, 1

03550 SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante)
Tel.: +34-965 656 610

Fax: +34-965 941 060

HERMISAN CARBIA

G/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia)
Tel.: +34-962 873 139

Fax: +34-962 966 196

HERMISAN AGUMLAS

Ctra. de Lorca, s/n - 30880 AGUILAS (Murcia)
Tel.: +34-968 410 444

Fax: +34-968 493 077

HERMNSAN ROQUETAS

Ctra. Roquetas-La Mojonera, 409. Km. 2
04740 ROQUETAS DE MAR (Almeria)
Tel.: +34-950 325 506

Fax: +34-950 325 505

l INDUSTRIA HORTICOLA —l
PRODUCCION DE FRUTAS Y
HORTALIZAS

Pimiento
Marcada por el retraso
Campaiia de primavera del pimiento

El inicio de la campafa de primavera estara marcada por el re-
traso en el corte del pimiento ante la decisién que muchos agricul-
tores han tomado al esperar una subida de precios antes de arrancar
y prepara la siguiente cosecha.

Esta decisién acarreard consecuencias en el campo hortofruti-
cola almeriense debido a este retraso al plantar. Una de las princi-
pales reacciones serd la incidencia de plagas, el riesgo de virosis y
una acumulacién de la produccién ya que al retrasarse la planta-
cién toda la produccién se concentrard en las mismas fechas provo-
cando una caida en los precios.

Fuente: Revista Frutas y Hortalizas

/ Produccion de Fru}

Extremadura
Agrupacion profesional de fruticultores

La Asociacién de Fruticul-
tores de Extremadura Afruex
es una agrupacion que acoge
al 90% de los fruticultores de
la Regién. Cuenta con 70 so-
cios directos que aglutinan
un colectivo de mas de 900
productos de fruta fresca.

Estos se han unido con el
objetivo de organizar y desa-
rrollar el sector fruticola ex-
Qemeﬁo, as{ como impulsar

la produccién de calidad res-
petuosa con el equilibrio eco-
l6gico.

Esta unién convierte a
Afruex en una asociacién que
agrupa hoy entre sus miem-
bros una produccién global
de mds de 200.000 toneladas
de fruta fresca y frutos secos.

afruex@jet.es /
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PRODUCCION DE FRUTAS Y
HORTALIZAS
( Perm
Nuevi ol

uevi pie
Grandes peras en arholes pequeiios

Un nuevo pie para perales ha sido desarrollado en el Reino
Unido por la empresa HRI, permite obtener peras de gran ta-
maiio en drboles pequefios. La nota completa se encuentra en
Fruit& Veg Tech N°3.

El pie enanizante, proveniente del drbol del membrillo de-
nominado EMH, se presenta como alternativa a los tradicio-
nalmente utilizados, Quince A y Quince C. Las variedades de
pera Conference y Comice, estdn siendo testeadas en estos
momentos con este nuevo pie. Este estard disponible comer-
cialmente a partir del invierno del 2003. Una vez plantado el
peral con este pie de membrillo serd necesario esperar cuatro
anos para obtener los primeros frutos. Su licencia la tendrd
Pépinieres du Valois para el hemisferio norte (excluido Reino
Unido) y para el hemisferio sur la tendrd la firma Enza Tree

Ltd.
\ www.Hortiwold.nl /

Fresa
La humedad afecta a la recoleccion de fresas en Huelva

Freshuelva preocupada
por la campaiia fresera

Segiin el presidente de la asociacion onubense
de productores y exportadores de fresa,
Freshuelva, José Manuel Romero, la fre-
cuencia con la que estd lloviendo en la
provincia esta temporada estd retra-
sando las tareas de recogida de la fru-
ta, que comienzan a lo largo de este
mes, y “no es buena” para la fresa.
Romero manifestd, asimismo, que el
exceso de humedad en la fruta lleva
aparejada la aparicién de enfermeda-
des, por lo que “afecta a la calidad”.
El representante de los freseros
aseguré que aunque la situacién “no
es muy grave, empieza a ser preocupan-
te”, debido a la acumulacién de “una gran
cantidad de agua”. No obstante, el sector
espera comenzar a recolectar ya “cantidades
importantes” de fresa a finales de este mes.

www.freshuelva.es

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas
www.frutas-hortalizas.com

BANDEJA DE SEMILLERO
PARA LAS TRASPLANTADORAS
~ AUTOMATICAS JAPONESAS
220 filvéolos

EMIggg

WWW.SSMinec.com

PATENTE EUROPEA N° 1029444

FABRICACION EN EXCLUSIVA BAJO NORMA 1509001
RECICLABLE 100% CON CERTIFICACION
PERSONALIZABLE CON EL NOMBRE DEL SEMILLERO

Finca Las Carrascas, s/n 30594 Pozo Estrecho (Murcia) Espafia
Tel. +34 968 13 89 88 - Fax: + 34 968 13 89 87 - e-mail: info@semirec.com

rtisval s

« Mailas antihierbas, sombreo

* Maquinas atar, ataduras

« Etiquetas

* Protectores

* Pintura invernadero

« Otros complementos horticultura

* Macetas, contenedores
* Cubetas, maceteros

* Jardineras

« Multipots

« Caflas bamboo

* Tutores musgo

Pe'w

Ve

Hortisval S.L. Calle Paiporta, 10 * 46469 Beniparell Valencla)
Tel. 96 120 18 40 = Fax 12036 77 » E-mai: horllsva @arrakis.es
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PRODUCCION
DE ORNAMENTALES

/ Hortensias
Novedades especiales en Hydrangea

El surtido de Hydrangea
(Hortensia) conoce dos for-
mas florales. Las variedades
de flor llena, formas esféri-
cas y las variedades de flo-
res radiales, Teller. De estas
plantas florece sélo la coro-
na exterior de la inflores-
cencia. La mayoria se co-
mercializan por color o
mezclada. En la fase comer-
cial deben almacenarse a
14° C y una humedad relati-
va del 60-70%. En casa,
pueden estar en un sitio lu-
minoso. Se desarrollan me-
jor en un ambiente fresco y
himedo. Regar dos veces
por semana es suficiente.
Durante el crecimiento se
puede afiadir nutrientes dos
veces por mes.

Para saher mas...

www.bbh.nl

o

~

i Rosas)

Eligfior potencia

el mercado de rosas
Crece el consumo
de rosas

Eligflor ha ido incorpo-
rando al cultivo de la rosa
la més alta tecnologia existente.

Esto ha provocado que
haya desarrollado lineas de
producto con un elemento di-
ferenciador respecto a sus
clientes.

Los productos por exce-
lencia que nos presenta son
la Linea Joven, con un enor-
me surtido de color, y la Fa-
milia Vanesa, una variedad
con una mutacién que afecta
s6lo al color y mantiene in-
tactas las caracteristicas
genéticas de la hoja, tallos,

C‘ltl’e otros. )

Atractivas y resistentes, las mallas INTERMAS para el envasado
con maquina vertical de patatas y otros productos
hortofruticolas, los hacen mas atractivos en el punto de
venta, permitiendo una éptima presentaciéon de la bolsa.

intermas

INTERMAS NETS S.A.

Ronda de Collsabadell, 11(Poligono Industrial)
08450 LLINARS DEL VALLES (Barcelona) SPAIN
Tel. 34 - 938 425 700 « Fax 34 - 938 425 701

INTERMAS MEXICO, $.A. de C.V.

Av del Aguila Azteca, 19190 A-B

Parque Industrial Baja Maq. El Aguila
TIUANA. B. C. MEXICO C. P. 22576

Tel. 52-664-627.55.19 — 52-664-627.46.86
Fax 52-664-625.42.04

E-mail: info@intermas.com
Website: http://www.intermas.com

e
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Por un medioambiente sano

Produccion

MPS inicia una colaboracion con la federacion

espaiiola Fepex

Mantener contactos con el
extranjero es algo familiar para
MPS, ya que cuenta con unos
500 participantes repartidos por
29 paises y un coordinador in-
ternacional, que asesora el re-
gistro y mantiene los contactos
con los cultivadores. Puesto que
cada vez mds cultivadores espa-
fioles se interesan por MPS, la
federacién espaiiola Fepex ase-
sorard el registro de MPS en
Espaiia. Fepex se dedicard ade-
mds al fomento y a la promo-
cion de MPS en Espaiia.

Con este fin MPS y Fepex
han firmado recientemente un
contrato. Teniendo presentes la
reciente catdstrofe con el petro-
lero Prestige, los cultivadores
espafioles van dando mds im-

portancia a un medio ambiente
sano. Ademds reconocen la im-
portancia de una opinién ptbli-
ca positiva. Participando en
MPS, los cultivadores pueden
demostrar que toman su respon-
sabilidad social muy a pecho.
Fepex (Federacién Espafiola
de Asociaciones de Productores
Exportadores de Frutas, Horta-
lizas, Flores y Plantas vivas) es
una organizacién sectorial cu-
yos principales objetivos son la
prestaciéon de servicios a los
asociados, la defensa de sus in-
tereses y la representacion ante
las diferentes administraciones,
instituciones, 6rganos de deci-
sién y organizaciones interna-
cionales. Tanto FEPEX como
la empresa exportadora Montal-

INDUSTRIA HORTICOLA l
PRODUCCION
DE ORNAMENTALES

bén han desempafado un papel
en el desarrollo de MPS en Es-
pafia. Los 34 participantes ac-
tuales en MPS se han afiliado
tras una solicitud de Montalban
al respecto. Montalbédn respondié
a su vez a una solicitud de uno
de sus clientes. Esto demuestra
que también en Espafia funcio-
na el mecanismo de mercado
para MPS.

Mientras tanto, MPS evalia
aspectos medioambientales, cua-
litativos y sociales de miles de
participantes que se dedican al
cultivo ornamental, otorgéndo-
les las siguientes calificaciones:
MPS A, By C, MPS-GAP, ISO
9001:2000, Produccién Flori-
mark, Certificacién medioam-
biental, asi como la Califica-
cién Social de MPS.

www.fepex.es
WwWw.my-mps.com

/ Planta en Macet;\
Calidad y servicio
Produccion, cultivo

y comercializacion

de ornamentales

Viveros «La Garantia
S.L.» inicié su actividad
hace mas de 40 afios. Sus
tareas se pueden englobar
en tres dreas: Produccién,
Cultivo y Comercializacién.
Entre las plantas cultivadas

se encuentran, Ponsettia,
Geranios, Pirulas, Pensa-
mientos, Camelias, Rodo-

dendros, Azaleas, Coniferas,
Hortensias, Cyclamen y todo
tipo de arbustos ornamenta-
les y plantas de temporada.

N

BORO LiQUIDO

de alta calidad

MERISTEM

QUIMICAS MERISTEM. S. L

Ctra. Moncada/Naquera, km.1'700

Apdo. 30, Moncada (VALENCIA)

Tel: 96 139 45 11 - Fax: 96 139 53 31
E-mail: meristem® quimicasmeristem.com
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Consumo y Salud

Degustaciones en el punto de venta
La IGP Citricos Valencianos se promociona

El Consejo Regulador Citri-
cos Valencianos viene realizan-
do una serie de acciones pro-
mocionales, segdin aparece co-
mentado en la revista Levante
Agricola del 4° trimestre del
2002.

.as acciones promocionales
tuvieron lugar en los hiper-
mercados Alcosto y centros
Makro de Madrid, Bilbao vy
Santander.

Estas acciones intentan dar
apoyo a los citricos con etique-
ta IGP en el punto de venta tan-
to de cara al detallista como de
cara al consumidor final. La
promocién consiste en la colo-
cacién de un mostrador en el

que se ofrece una degustacion
del producto IGP, asi como fo-
lletos informativos con recetas
a base de citricos que han teni-
do gran aceptacion.

Dado los buenos resultados
que estdn dando este tipo de
promociones en punto de venta,
la IGP tiene previsto seguir rea-
lizdndolas durante esta campa-
fia, tanto en mercados naciona-
les como internacionales, segun
las necesidades comerciales de
los operadores inscritos en esta
figura de calidad.

M'm “.'u.

www.edicioneslav.es

Punto de Venta
Importancia del mercado de productos orgdnicos

Los supermercados ingleses y los productos
ecologicos

En el Reino Unido el mercado orgénico representa por ter-
mino medio un 1% del mercado de alimentos. Es mayor entre
la poblacién adulta e inferior en la juvenil, indica un estudio
realizado por diversos consultores independientes.

La cadena de supermercados Tesco contempla ventas de
productos orgédnicos al por menor abarcando un 28% del seg-
mento de mercado. Dispone de una cartera de 100 productos
ecolégicos y su filosofia es que el consumidor tenga en los
productos ecolégicos una alternativa a los convencionales.

Sainsbury ha pasado de disponer en la década de los 80 una
cartera de 10 productos ecolégicos a los 1.300 en el afio 2002.

Waitrose es la principal cadena de supermercados de venta
de productos orgdnicos al por menor con unos 1.500 productos
en el mercado y es la tnica cadena que ofrece por internet los
productos ecolégicos a través de su propia pdgina: http://
www.waitrosedirect.co.uk
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Volta dels Garrofers, 44 ( Pol. Ind. Els Garrofers )

Ca

Vilassar de Mar - 08340 (Barcelona)
Tel. 937.506.434 - Fax. 937.540.008

v? SERRA L’OMBRE
SERRA DES’OMBRE

Los mejores productos

para sombrear y quitar el producto de su invernadero
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Punto de Venta

Educando al consumidor
La endibia que da envidia

RECETTE
CONVIVIALE
ET ORIGINALE

une endive.

In
Endmmens

Sopexa institucién especialista en marketing y comunica-
cion del sector agroalimentario francés, estd distribuyendo en
los supermercados de Francia una serie de recetas dentro de
los envases que contienen endibias. El eslogan de la camparia
es "Une envie, une endive"”, Una envidia, una endibia.

Cada vez cobra mas importancia la informacién brindada al
consumidor en el punto de venta. En este punto, las 2/3 partes
de los consumidores deciden su acto de compra. Merece la
pena destacarse este tipo de acciones, brindando al consumi-
dor una serie de recetas. La cultura se debe enriquecer y ali-
mentar, llegando al consumidor final en este punto estratégico
y decisivo, el punto de venta. Los hdbitos alimenticios no son
estdticos y requieren una permanente educacion, especialmen-
te en relacion a los productos hortofruticolas. Muchos de es-
tos productos son poco o totalmente desconocidos y la ausen-
cia de una politica de informacién hacia el consumidor lleva a
que se ople por comidas poco sanas pero mds conocidas y fa-
ciles de preaparar.

Www.e-sopexa.com

I DISTRIBUCION Y ALIMENTACION l

Para Climatizar

invernaderos, granjas...
Cuntrnladnres

AMBITROL ;o0

controlador ambiental

i..p~ Controlador de pardmetros ambientales en recintos cemados
como invernaderos, granjas, secaderos, cdmaras frigo-
rificas, etc., con 8 eniradas analdgicas (para sensores
diversos) y 2 de digitales (para condicionar actuaciones),
més 3 u 8 salidas analdgicas y 8 6 16 salidas de relé,
seglin modelo.

AMBITROL

controlader ambiental

-» Completisimo controlador de parametros ambientales
para invemaderes, granjas, secaderos, cimaras cas,
etc. El sistema consta de una unidad central con pantalla
alfanumérica de 80 caracteres y teclado, o de un PC, més
una o varias unidades satélites de eniradas/salidas,
equipadas con diferentes tarjetas segiin necesidades, que
pueden situarse a cientos de metros de la unidad central.

-# Por su condicién de configurable puede controlar
muchisimos sensores de temperatura, humedad relativa
y del suelo, liuvia, pH, CE, CO:, direccion y velocidad del
viento, luminosidad, radiacion solar, posicion ventanas,
niveles, contadores, efc.; asi como actuar sobre miltiples
ventanas, ventiladores, calefactores, refrigeradores,
humidificadores, sombreamientos, iluminaciones, riegos,
molores, dosihcadores alarmas, etc. En modelo con PC,
opcionalmente envio de mensajes cortos GSM. 1

Av, Urgell,23 = 25250 BELLPUIG (Lle:da} Espana
Tel. +34 9?3 320429 » Fax +34-973 337 297
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Envases
Envases de malla
Banda de doble cara

mpreso con 2 caras:

rra ampliar el espac [s} rip?m
sajes promac jonales, intor
Lr )

i
1do. informac on sobre el Pl
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Bandas para sacos de malla impresas por las dos caras es uno de
los productos que mostré Giré en su stand de Euroagro 2002. Se
duplica de esta forma la superficie para colocar informacion y
pemite utilizar toda la parte frontal para los disenos mds llamati-

vos, restando la parte trasera para datos complementarios. "La in-
dustria del producto en fresco tiene que des-commoditisarse”, es
uno de los elementos del diagndstico realizado por Eric Baas, de la
divisién de estudios sobre alimentos y agronegocios del Rabobank,
durante la Conferencia Eurofruit de noviembre 2002 en Amster-
dam. Una de las formas de lograr esta desbanalizacién del produc-
to, continta Baas, es tratar de aumentar el valor que percibe el con-
sumidor, cambiando su vision sobre el producto. Un mejor conoci-
miento de las caracteristicas y virtudes del producto es una de las
vias para hacerlo y para ello se necesitan soportes de comunica-
cion.

www.giro.es

Empresa Golaboradora
de la Plataforma

a

ho
150
€/mes - Para mas informacion visite
www.horticom.com/portal
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Tecnologia de Posc

Frutas al natural
Equipos de secado

cosecha

Los equipos de M.
Bucher AG se utilizan para
el secado de peras, manza-
nas, ciruelas, melocotones,
cerrezas... y hortalizas, como
cebollas, apio, coliflor, to-
mates, setas, etc. El folleto
de la empresa indica que
también sirven para la deshi-
dratacién de flores y pastas.

El producto que se va a se-
car, entero o en trozos, de-
pendiendo del caso, se colo-
ca en las miltiples bandejas
del equipo.

| Para saber mds... =SS

www.spectraweb.ch/m.bucher




fecnologla del Envasado

Nuevo sistema para frutas y hortalizas
Solucion a los problemas de logistica

El sistema "Ecomovistand" se basa en un médulo totalmente
versdtil, ya que por si solo consituye el sistema perfecto del en-
vasado, almacenado, transporte y exposicion-venta de todo tipo
de productos hortofruticolas, cerrando el ciclo con el retorno del
modulo en vacio al punto de origen. Todo ello sin necesidad ape-
nas de manipular mercancia, lo que contribuye a lograr la
trazabilidad de los productos transportados hasta su punto de
venta.

Las estanterias del sistema "Ecomovistand” se diferencian de
cualquier otro sistema de transporte y/o exposicion por su capa-
cidad para ser plegadas y utilizadas a distintas alturas, por la au-
tonomia que le confieren las ruedas y el sistema de frenos, y por
la facilidad de su manejo semi-automatico de elevacion.

Esta novedad incorporada por la firma Fruita Bona, mayorista
de frutas y hortalizas en la feria Agro Alimentaria de Palma de
Mallorca (Baleares, Espafia) ha sido patentada por Juan Garcia
Legaz director técnico de "Ecomovistand” (a la derecha de la
imagen). N

. Para saber mis... =

www.fruitabona.com

DISTRIBUCION Y ALIMENTACION I

Acondicionamiento
Ultra Sort

Traslado delicado
dela _fruta

El Ultra Sort de Durand-
Wayland maneja virtualmente
cualquier tamafio de fruta o ve-
getal. Un cintur6n de tipo
singulador «V» estd incluido y
los transportadores de frutas se
inclinan hacia abajo de tal
modo que el traslado de la fruta
se realiza mds delicadamente.

La investigacién y desarrollo
de Durand-Wayland han sido
sus caracteristicas principales
asi como descubrir las mejores
vias para manejar tipos varia-
dos de drboles frutales. Esta
empresa fabrica desde simples
elementos de transporte hasta
sistemas totalmente integrados,
computarizados, asistidos por
video, lineas de clasificado y
envasado.

| PLAST-TEXTIL, S.L. ofrece una amplia gama de productos al
T servicio de la agricultura y horticultura:
- Mallas sombreo: agrotextiles de proteccion solar.
Gama que ofrece proteccion a partir del 30% hasta el 90%
- Mallas antigranizo
- Mallas proteccion lluvias, escarcha y heladas
- Mallas antitrip: agrotextiles de proteccion frente a insectos
- Malla suelo: agrotextiles para el revestimiento del suelo
- Mallas cortavientos: agrotextiles proteccion viento y salinidad
- Mantones: agrotextiles para la recoleccion de frutos

» » .

@ Plast Texiil

Fax: +34-96 2357057

rﬂ""!! 4 _

-almendra, aceituna, etc.-, con una extensa gama de tamafnos. . mugt rw - |

Poligono Industrial, s/n - 46869 ADZANETA DE ALBAIDA (Valencis
Tels.: +34-96 2359001 /2358005 / 2357017

e-mail: info@plastextil.com - htpp://www.plastextil.com
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ECONOMIA Y ORGANIZACION

Transporte y Logistica

El “Centro Servizi Ortofrutticoli”

Una mesa redonda para
Ia hortofruticultura italiana

m Constituido en Ferrara en 1998, el CSO es
un centro de servicios que redne a principales
asociaciones de productores y empresas
de la hortofruticultura italiana.

YOU esh

emilia
rom

L

En Ia foto, Valtiero Mazzotti, gerente de CSO, a la izquierda
y Renzo Piriccini, gerente de Apofruits en el stand de "Centro
Servizi Ortofrutticoli” en Fruit Logistica 2002.

@ L 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

La Base social de CSO
estd constituida por 34 orga-
nizaciones distribuidas en
todo el territorio italiano.

El Istituto de Servizi per
il Mercato Agricola Alimentari
(Ismea, www.ismea.it) y la
Associazione Nazionale Espor-
tatori - Importatori Ortofru-
tticole ¢ Agrumari (Aneioa,
http://web.tin.it/aneioa), asf co-
mo las administraciones re-
gionales de Emilia Romagna
y de la region del Piamonte
son las entidades que sostie-
nen este centro. La factura-
cién agregada de los socios
del CSO se eleva a 1.000.000
euros anuales. La actividad de
la organizacion se articula en
tres divisiones Estadisticas y
Observacién de Mercados, Va-
loracién y Logistica.

El CSO se propone ofre-
cer servicios avanzados a su
propia base social, a través de
una organizacién rdpida y efi-
caz y gracias a un estrecho
vinculo con aquellos produc-
tores que aprueban las accio-
nes contempladas y finaliza-

das de acuerdo con los objeti-
vos compartidos.

La Divisién de Estadisti-
ca y de Seguimiento de Mer-
cados ofrece a los asociados y
abonados, mediante un servi-
cio “on line”, actualizacién en
tiempo real sobre los desarro-
llos en el sector hortofruticola
en términos de produccién y
previsiones de la misma,
comercializacion (relevamiento
de precios, posicionamiento
de los productos en el exte-
rior, datos de importaciones y
exportaciones)., y consumo
en el mercado italiano.

Las informaciones sumi-
nistradas por CSO son parti-
cularmente elaboradas, consi-
derando productos como la
pera, la fresa, el melocotén y
la nectarina, el kiwi y la pro-
duccién bioldgica.

La Division de Valora-
cién opera en el drea del mar-
keting, realizando camapanas
de promocién del consumo de
fruta y hortaliza, en especial
para los segmentos de oferta
de produccién integrada, cali-
dad controlada y ecolégico.

El CSO se propone ofrecer servicios avanzados

a su propia base social, a través de una organizacion
rapida y eficaz y gracias a un estrecho vinculo

con los productores con los objetivos compartidos.




También se realizan promo-
ciones en el punto de venta,
actividades de valoracién di-
rigidas tanto al comercio
como al consumidor final, pa-
trocinio de eventos, campanas
publicitarias, investigaciones
y andlisis de mercado.

Esta divisién prepara
también materiales para utili-
zar en promocion, tales como

recetarios, fichas de produc-
tos, carteles, etc. También se
participa en las ferias mds im-
portantes del sector.

La Division Logistica ha
promovido el Consorcio CPR
System; una organizacién uni-
ca en su género que produce y
distribuye para sus propios so-
cios contenedores en pldstico
reutilizables y reciclables con
paredes plegables.

Estaa Divisién se ocupa,
ademds, del transporte inter-
modal y de soluciones tecno-

La Division opera en el area del marketing,

con campaiias de promocion del consumo

de fruta y hortaliza, para los segmentos de oferta
de produccion integrada, calidad controlada

y ecoldgico.
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16gicas relativas a la trazabili-
dad de los productos horto-
fruticolas.

Anualmente se realizan
estudios de profundizacién en
temas especificos. Citamos
como ejemplos un andlisis so-
bre el empleo de mano de
obra extracomunitaria en [ta-
lia, estudios de competitivi-
dad de algunas especies fruti-
colas como melocotones, nec-
tarinas, kiwis y peras en las
principales dreas de produc-
cion europeas y el andlisis de
balances de las estructuras
operando en la comercia-
lizacién horticola.

Los servicios ofrecidos
se organizan por medio de un
banco de datos accesible a tra-
vés de las paginas web www.-
CSOSEIViZi.com y Www.CSOser-
vizi.com/bdd/index.html; este
ultimo de forma demostrativa.

TéEERiA CON GOTERO INTEGRADO

)

RECICLA FL AGUA RESIDUAL

GEOFLOW: Reutilizacién de EFLUENTES URBANOS Rlego por goteo BAJO SUPERFICIE
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Barcelona:
93 729 44 47
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Economia Empresarial
Del Monte

Internet se renueva en el mundo
de frutas y hortalizas

de el cual la empresa
puede divulgar su
compromiso con la
calidad, el medio

ambiente, sus
clientes y socios,
asi como infor-
mar de su conti-
nua  expansion
global.
El  perma-
nente  lanza-

miento de nue-
vos sitios en Internet o la
La remodelacién de «antiguos»

empresa Del Monte ha
lanzado un nuevo sitio web
www.freshdelmonte.com.

Este nuevo sitio permitird
que Del Monte continiie edu-
cando a los consumidores en
los efectos nutricionales de co-
mer frutas y hortalizas tanto
frescas como minimamente
procesadas.

portales nos habla de la vitali-
dad de este importante medio
que tiene como principal moti-
vo la capacidad de interactuar
con el consumidor. Este didlo-
go interactivo es fuente inago-
table de ideas y sugerencias,
permitiendo a las empresas es-
tar a la altura de los deseos y
las necesidades de sus clientes,

Este sitio continuard siendo
un medio de comunicacién des-

~

El tercero en Murcia

Hortiberia: nuevo consorcio comercial
hortofruticola

tinica fuente perdurable de po-
der.

Economia Empresarial\

Ocho productores murcianos de verduras se han unido para
crear un nuevo consorcio de exportacién, que estard ubicado
en la ciudad de Cartagena (Murcia), Espafia, y se llama
Hortiberia. Se espera que Hortiberia comercialice alrededor
30.000 toneladas de productos por valor de 17,5 millones de
euros durante su primer afio. Este consorcio comercializa fun-
damentalmente verduras y citricos. Sus principales mercados
de exportacién van a ser el Reino Unido, Alemania, Francia,
Escandinavia y la Europa del Este.

El director gerente de Hortiberia es Juan Antonio Garcia,
antiguo director de Difrusa y del consorcio Unexport, y espera
que, "nos posicionaremos en los mercados internacionales con
la alta calidad de nuestros productos, y no descartamenos,
abordar mercados como Estados Unidos o Asia".

Para saber mas...

www.proexport.es

=
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Italia
El consumo de tomate al alza

Mercados y Comercios\

Una encuesta realizada en Italia sobre los habitos alimen-
ticios pone de manifiesto que en el préximo milenio los ita-
lianos potenciardn el consumo de pastas con verduras
crujientes y crustdceos, asi como con atlin vinagre y verdu-
ras.

Cada italiano consume el afio mds de 100 kilogramos de
tomate en sus distintas variedades -fresco, triturado, en con-
serva o frito -. Italia se perfila como uno de los mercados con
mejores expectativas en cuanto al crecimiento del consumo
de frutas y verduras frescas.

Para saber mas...

www.europahoy.com

Mercados y Comercios
Por razones de competencia
Carrefour vende y arrienda

M competidor  Promodés.
La transaccién reporta-
ra a Carrefour la suma
de 242 millones de
euros. Comprador es
un grupo de institu-
ciones financieras
francesas, entre las
cuales se encuentra

a una filial de Credit
Agricole. Carrefour
seguird, no obstante,
administrando los supermerca-
dos bajo régimen de arriendo.

La cadena

Carrefour se desprende de 59
supermercados en Espana. Esta
venta estd determinada por
consideraciones de defensa de
la competencia, luego que el
gigante francés adquiriese a su

Para saher mas...

www.carrefour.com
www.carrefour.es
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Mercados y Comercios
Florette realiza su primera campafia televisiva
Buscando consolidar Ia marca de cuarta gama

La compafifa Vega Mayor, empresa fa-
bricante de Cuarta Gama -vegetales fres-
cos, limpios y troceados, listos para con-
sumir-, ubicada en Navarra, que
comercializa sus productos bajo la
marca Florette, ha lanzado a nivel
nacional su primera campana de
publicidad en televisién dirigida a
los consumidores.

Los spot televisivos, orientados a promocionar la marca
Florette, se verdn durante la dltima semana de febrero y la prime-
ra quincena de marzo en horario de mdxima audiencia en TVE,
Antena 3 y Telecinco, con refuerzos en las autonémicas
Telemadrid y la catalana TV3.

Los anuncios publicitarios se emiten en dos tipos de formato,
los convencionales y los patrocinios, con una duracién de 20 y 10
segundos respectivamente. En ellos, son protagonistas indiscuti-
bles las ensaladas y los vegetales frescos.

Asimismo, se ha disefiado una estrategia de marketing que re-
forzard esta campana televisiva durante los meses posteriores a su
emision.

Esta campania, al contrario que las anteriores llevadas a cabo
por la empresa sélo en medios especializados, estd dirigida por
primera vez al gran publico con el objetivo de alcanzar notoriedad
de marca y afianzar su liderazgo en el sector de la Cuarta Gama.

Vega Mayor forma parte del Grupo Florette, empresa lider del
mercado europeo de Cuarta Gama, cuya marca Florette se comer-
cializa en paises como Francia, Gran Bretafia, Bélgica, Italia, Por-

tugal y Espaiia.

www.vegamayor.com

Politica econémig

Una visién de sector agroalimentario en Espaiia
El Libro Blanco de la Agricultura

El Libro Blanco de la las Comunidades Auténomas
Agricultura es un proyecto  de Espafia con objeto de que
promovido por el Ministerio los agentes implicados mani-
de Agricultura, Pesca y Ali-  fiesten sus propuestas.
mentacién para conocer la si- Est4 previsto presentar las
tuacién actual del sector conclusiones que de ellas se
agroalimentario en Espafia y  deriven en la primavera de
la problematica del mundo ru- 2003, si bien éstas se irdn in-
ral. corporando en dicha web a

A partir de este proyecto través de la cual es posible
deben definirse las estrategias  igualmente aportar opiniones.
de futuro para afrontar los
préximos afios. Para ello, se
han organizado una serie de

jornadas celebradas en todas www.libroblancoagricultura.com
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Salon du Vegetal, Angers 2003

FERIAS Y CONGRESOS '

Ornamentales

De la lagica de produccion a
la logica de comercializacion
en ornamentales

m Concurso de novedades Innovert, Bouquets
de Hoy y Espacio Inspiracion agrupan en el Salon
du Vegetal en Angers las propuestas mas novedosas
para la préxima campaiia.

Redaccion
redaccion! @ediho.es

Concurso de novedades
Innovert, Bouquets de Hoy y
Espacio Inspiracién agrupan
en el Salon du Vegetal, de
Angers (Francia), las propues-
tas novedosas para la campa-
fia. La feria, que agrupa a pro-
ductores y comercializadores
de productos ornamentales, ha
tenido lugar del 19 al 21 de
febrero. Ademds de empresas

europeas, entre las que estuvo
un importante grupo de Espa-
fia, Angers empieza a atraer a
nuevos ofertantes en el pano-
rama internacional. Es el caso
de Brasil, cuyo programa de
promocion de la floricultura,
Ibraflor, estuvo presente con
un stand en que participé una
delegacién compuesta mayori-
tariamente por productores
del estado de Pernambuco,
con una interesante propuesta
de especies tropicales. Este

@ L 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA
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pafs estd presente también a
través de las oficinas de Flor-
tec Europa, abiertas a princi-
pios de afo en Espaia.

El total de expositores
fue de 584, un 20% de ellos,
extranjeros. Los paises con
stand fueron Alemania, Bélgi-
ca, Brasil, Dinamarca, Espa-
fia, Inglaterra, Italia, Israel,
Paises Bajos, Portugal, Nueva
Zelanda y Suiza.

Un 1% son nuevos ex-
positores que vienen de 9 pai-
ses y de 19 departamentos de
Francia, un importante enri-
quecimiento de la ofer-
ta. La oferta local es
importante: un 30% °
son expositores del
Pays de la Loire,
donde se encuentra
Angers.

La actividad
"Bouquets
d'aujourd'hui” plantea
diez propuestas

de bouquets, indicando
sus caracteristicas.

Al sector ornamental se
suma una presencia testimo-
nial de material vegetal y ma-
teriales para especies hortico-
las y frutales. El material ve-
getal representa un 65% del
total.

Innovert

El objetivo de Innovert
es reflejar las novedades del
mercado horticola francés.
LLos premios se hacen conocer
el primer dia de feria y se ex-
ponen en un stand especial.
Como "Novedad Vegetal" se
premié a Impatiens auricoma
"Jungle Gold", de Ball Du-
crettet y dos variedades de
Brunet Michel Ets horticoles,
Kalanchoe blossfeldiana "Ca-
landiva" y Plectanthus "Cape
Angel". En la categorfa "In-
novacién Vegetal Comercial”

Innovert es una
iniciativa que pretende
reflejar las novedades
del mercado horticola
francés. Los premios se
hacen conocer el primer
dia de feria y se exponen
en un stand especial




Josep M? Pagés, Asociacion
de Viveristes de Girona,

y Joaquim Gassd, secretario
general de la Associacio
d'Horticultura Ornamental
de Tarragona, juntos en el
stand de Espana en el Salon
du Vegetal.

se premié la gama de
Clematis en maceta para inte-
rior, de Sopa Roulleau Rose-
raies.

Como producto no vege-
tal, las etiquetas termosensi-
bles Happy Cyclamen, de
Morel Difusién 'y la gufa
"Quatre saisons au potager", de
FNPHP - FNMJ - GNIS.

"Bouquets
d aujourd’hui"

La edicién 2003 del Sa-
I6n du Vegetal estd dedicada
al tulipdn, el lirio y el ranin-
culo, cultivos provenientes de
Bretagna (Ceraflor), Pays de
la Loire (B.H.R.) y Var (Phi-
laflor). Para cada uno se han
creado bouquets tipo. El obje-

tivo es potenciar cada una de
ellas a través de creaciones

especificas. Una ficha explica
en cada bouquet, su nombre,
materiales necesarios, coste y
tiempo de realizacion.

Espacio Inspiracion

Es una novedad en el Sa-
lon du Vegetal que busca
ideas para pasar de una "l6gi-

FERIAS Y CONGRESOS

ny oz

ca de produccién” a una "l6-
gica de comercializacién”,
presentando de forma nove-
dosa productos habituales. En
esta edicién es protagonista la
planta en maceta, con cycla-
men, begonia, hortensia e im-
patiens Nueva Guinea como
elegidas. Ademds del espacio
para mostrar las ideas, se rea-
lizan dos mesas redondas para

COMUNICACION I

Ademads de empresas
europeas, entre

las que Espana ha
estado representada
con un importante
grupo, Angers empieza
a atraer también

a nuevos ofertantes

en el panorama
internacional.

analizarlas. Las propuestas se
clasifican por la personalidad
del comprador al que atrae-
rdn. Para "autodidactas”, se
propone una estructura en ma-
dera de pino para colocar ma-
cetas de diferentes tamanos
en interior. Otra propuesta es
un macizo interior formado
por una estructura en cartén
plastificado recubierto de un
material que por su simplici-
dad evoca lo natural. Los
"autodidactas” forman un 5.5
de la poblacién francesa; son
parejas de provincia, con hi-
jos, clase media, que viven en
la periferia de grandes ciuda-
des. También modernos que
aspiran a un trabajo tranquilo

Empresas espaiiolas expositoras en en Salon du Vegetal

Corma, www.corma.es

Asociacidn de Viveristes de Girona, www.viveristesdegirona.com

Associacio d'Horticultura Ornamental de Tarragona, jardgasso@infomail.lacaixa.es

Huerto del Cura Jardineria, www.viverohuertodelcura.com

Intermediaci6 del Mercat SLU, www.intermediacio.com

Interplant SAT 276, interplant.sat@terra.es

Levanteviveros, www.viveroslevante.com
Mistral Bonsdi, www.mistralbonsai.com

Ornamentales Mediterrdaneo, fax +34-966 77 07 46
Orvifrusa, www.orvifrusa.com

Proval, vcia@proval.es
Villanueva Viveros SAT 9714, www.viverosvillanueva.com

Viverpal, palbert@infonegocio.com
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que les deje el méximo tiem-
po libre. Suelen vivir en apar-
tamentos con terraza 0 casas
en las afueras. Compran plan-
tas en macetas colgantes, plan-
tas colgantes y declaran gas-
tar mds de 76 euros por afio

FERIAS Y CONGRESOS

en la compra de ornamenta-
les.

Microcicldmenes comer-
cializados en estructuras de
pldstico que se exponen en hi-

leras, permiten al comprador

desprender el nimero de uni-

En Ia fotografia, Jaime Ramos
Motos, director general

de Flortec para Europa,

y Miquel Vila, en otro
momento del Salon du
Vegetal. Las oficinas

de Flortec Europa han sido
abiertas el pasado mes

de enero en Espana y forman
parte de la infraestructura
que Brasil ha dispuesto

para la promocion de
ornamentales de este pais,
Ibrafior.

dades que desee. Otra pro-
puesta: un tutor fluorescente
que aumenta el valor decora-
tivo de la planta en la noche.
Todo ello para la personalidad
"Camelons": 6.8% de la pobla-
cién, independientes, activos,
con hijos, ingresos altos, pro-
pietarios de residencia secun-
daria con jardin cerca de su
residencia principal; entien-

den que la planta les permite
volver a una armonia esen-
cial, que da placer a los senti-
dos, que les permite equili-
brarse. Declaran gastar mds
de 457 euros al afio. Hay tam-
bién sendas propuestas para el
resto de las personalidades:
"mutantes” y "naturales”. Las
propuestas e imagenes de este
espacio pertenecen a Lycée
Jean Monnet.

Macetas biodegradables
En el mundo de los con-
tenedores, lo que fueron ini-
cios timidos hace unos afos,
se ha convertido en la actuali-
dad en una oferta en la que
participan muchas casas co-
merciales, con un surtido de
opciones que va en aumento.
Fértil pot 3| se anuncia
como el primer contenedor en
madera y turba de gran di-
mension; tiene un didmetro de
17 cm y una altura de 16 cm.

mayor garantia de calidad por especialistas
en seleccion y reproduccion

q" Las mejores variedades
: ! Latecnica mas avanzada

™
ejes de crisantemo » Plantas de gerbera

Asturias y Cantabria

E19)

AGRICOLA CUELI, S.A.

Alvare de Albornoz, 3
33207 Gijon - Tel.; 985 35 80 20

\r A L
1Y saceo s
Cy. Carregal, 70
Tel. 986 63 34 09 - Fax.: 586 63 34 90
36740 TOMIND (Pontevedra)

de plantas de clavel.
Solicite nuestro catalogo

FRANCISCO
GUERRERO ODERO
Tel. Movil. 609 86 79 07

BULBO IMPORT 5.0

—y
Ante /ﬁﬁmm Ml

Av. Andalucia, 19
Tel .2 G50 46 44 68 - Fax.: 950 46 40 13
04640 PULPY [Rimeria)

Av. Paisos Catalans, 133 - 1* 1°
43205 REUS (Tarragona)

Tel.: 977 320 315

Fax: 977 317 456
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La investigacion

En la zona de Angers
hay un Centro del INRA,
(http://www.angers.inra.fr); L.
Decourtye y A. Cadic, dos de
sus investigadores, han estu-
diado el comportamiento de
Pachystegia insignis, marga-
rita originaria de Nueva
Zelanda que puede tener inte-
rés como nueva planta en ma-
ceta, lista para comercializar
a los 18 meses de salir de la
propagacién in vitro para el
Dia de la Madre o el Dia del
Padre. Tiene una vida larga en
apartamento y un aspecto de-
corativo.

Este INRA nace en 1946
e investiga en horticultura or-
namental y urbana; arboricul-
tura frutal, semillas plantas y
cultivos horticolas; viticultura
y mejora de la raza bovina
Maine Anjou. En el terreno
ornamental, lleva a cabo la
mejora genética de Forsythia,

_———
Espacio Inspiracion es
una novedad en el Salon
du Vegetal que busca
ideas para pasar de una
"légica de produccion"
a una "logica de
comercializacion',
presentando de una
forma novedosa
productos habituales

cuentan con 84 taxones de di-
ferentes partes del mundo. En
su web hay informacién dis-
ponible sobre esta especie,
con 350 referencias bibliogra-
ficas en una revisién que co-
mienza en 1712. Investigado-
res de este centro participan,
junto a otros del Institut Na-

FERIAS Y CONGRESOS

tional d’Horticulture, en la
publicacién sobre hortensias
editada recientemente por el
INRA (Hydrangea, acquisitions
nouvelles et applications).

Las ciudades

Es proverbial de Francia
el cuidado de sus espacios pu-
blicos; una fuente de placer, de
respeto a los habitantes, de in-
gresos y de negocio.

Horticulture et Paisage
presentd su nueva publicacion
"La Classeur du Fleurisse-
ment: Embellir villes et villa-
ges" que muestra realizacio-
nes en jardineria urbana de
diferentes ciudades y pueblos
de Francia que entraron en el
concurso convocado por el
Comité National pour le Fleu-
rissement de la France. Ade-
mds de mostrar el concurso,
considera temas como cudl es
el impacto econdémico de la
decoracién con plantas orna-

COMUNICACION l

mentales, cébmo lograr que los
particulares participen, andli-
sis de diferentes tipos de ma-
cizos floridos, plantas cubre-
suelo, rosales para paisajismo,
arbustos perennes, etc.

Para saber mas...

- Ball Ducrettet,

wwﬂ.ballgug[gjgé.ggm
- Brunet Michel Ets horticoles,

fax +33-2-32 14 64 65
- Fértil, www.fertilpot.com
- Flortec Europa,

r i
- FNPHP, www.fnphp.com
- Horticulture et Paisage,

sehf@mageos.com
- Ibraflor, wwwi.ibraftor.com.br
- Lycée Jean Monnet,
fax +33-2-51 66 84 08
- Morel Difussion,
w |
- Salon du Vegetal,
lon-du-v |
- Sopa Roulleau Roseraies,

.,

MALLAS
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Poligono Industrial La Redonda - Calle 5, Nave 8 - 04710 Sta. M2 del Aguila - EL EJIDO (Almeria)
Tels.: 950 58 30 33 - Fax: 950 58 31 76 - e-mail: sunsaver@serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver

CUBRESL'ELOS
anti-hierbas, acolehado
para cubrir embalses.
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Maquinaria Agricola

I Jornadas de Puertas Abiertas de Semirec en Murcia

Transplante automatico

en campo

W La agricultura moderna se encuentra en ocasiones
con elementos adversos como la falta de mano
de obra tanto en cuanto a cantidad como a calidad,
ademads de estandarizar sus trabajos
que uniformizen los resultados.

i Inde@ediho.es I

El transplante en campo
en cultivos intensivos y exten-
sivos crea la necesidad de de-
sarrollar nuevos equipos de
maquinaria que permitan a-
frontar esta tarea con €xito en
las empresas.

En esta linea, Semirec
viene desarrollando durante
tres afios consecutivos sus
"Jornadas de Puertas Abie-
rtas” con demostraciones en
campo de transplante automa-
tico de hortalizas. Estas terce-
ras se han desarrollado en Po-
zo Estrecho, Murcia, €l pasa-
do mes de diciembre, en la
finca del semillero Semirec
Plant. Las jornadas, donde se
han ido realizando demostra-
ciones de transplante por es-
pecialidades, han congregado
a 85 empresas con 180 visi-
tantes procedentes de toda la
geografia espafiola, asi como
de otros paises como ltalia,
Portugal, Bélgica y Holanda.
El perfil de visitante incluye a
agricultores y empresas pro-
ductoras - exportadoras, em-
presas de planteles y firmas
vinculadas con las semillas.

La dindmica de las jorna-
das se basa en demostraciones
de maquinas trasplantadoras
automotrices o arrastradas por
tractor, todas ellas basadas en
el sistema de transplante auto-
mdtico de la novedosa "ban-
deja flexible". Los cultivos

trabajados fueron lechuga, bré-
culi y col, tomate y cebolla.
También se llevaron a cabo
demostraciones de cémo pre-
parar y conformar el terreno
para aprovechar al mdximo
las mdquinas plantadoras.

Los profesionales intere-
sados en el cultivo de plantu-
las en este tipo de bandeja
flexible y en el manejo de las
mismas en semillero, pudie-
ron profundizar en el tema
con el apoyo del personal téc-
nico de Semirec. Para una per-
fecta mecanizacion, todos los
elementos que intervienen,
como estado de la plantula,
bandeja, estado del terreno y
maquinaria empleada, deben

En esta ocasion, Semirec ha
congregado a 85 empresas
con 180 visitantes
procedentes de toda la
geografia espanola, asi como
de otros paises como Italia,
Portugal, Bélgica y Holanda.
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El transplante en campo
en cultivos intensivos

y extensivos crea la
necesidad de desarrollar
nuevos equipos de
maquinaria que permitan
afrontar esta tarea con
éxito en las empresas

estar perfectamente interrela-
cionados y coordinados.

Grupo Semirec

El Grupo Semirec estd
compuesto por lres empresas:
Semirec Plant, Semirec Pot y
Semrec System, independien-
tes pero vinculadas al merca-
do de las hortalizas en sus pri-
meras fases.

Semirec Plant es el pri-
mer semillero europeo que
realiza toda su produccién en
la bandeja pldstica de 220
alvéolos, produciendo plantas

con la calidad y la tecnologia
exigida por el transplante au-
tomdtico. Se han buscado so-
luciones a los problemas es-
tructurales para estar en dis-
posicién de ofrecer las plantas
con total garantia, tanto a sus
clientes como a otros semille-
ros que compartan esta in-
quietud. Después de anos de
investigacién, Semirec Plant
ha conseguido con éxito la
produccién de los diferentes
cultivos horticolas en la ban-
deja plastica de 220 alvéolos.

Semirec Pot es la empre-
sa que comercializa la bande-
ja plastica de 220 alvéolos,
denominada comercialmente
bandeja Semirec 220. Esta
bandeja reutilizable, se fabri-
ca en Espafia bajo patente y
siguiendo rigurosos controles
de calidad (ISO 9002). Los
componentes pldsticos y los
aditivos que incorpora le otor-
gan las cualidades necesarias
de resistencia y durabilidad
para desempefar correcta-
mente sus funciones en la
siembra y el transplante auto-

' FORMACION

madtico. Asi mismo estos com-

ponentes son 100% reciclables,
con lo que no se generan resi-
duos. Esta bandeja se emplea
principaimente en las trasplan-
tadoras automdticas Minoru,
aunque también pueden em-
plearse en trasplantadoras se-
miautomdticas y para trans-
plante manual.

Los cultivos que se pue-
den cultivar en estas bandejas
son muy variados: lechuga,
bréculi, col, coliflor, apio, ver-
duras chinas, colirrdbano, pe-
rejil, tomate, pimiento, cebolla,
puerro, tabaco, crisantemo...

La mecanizacion
incide fuertemente

en la rentabilidad

¥, en muchos casos,

es la tnica oportunidad
de desarrollar

la profesion
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Durante los tres ultimos arios,
Semirec viene desarrollando
sus "Jornadas de Puertas
Abiertas" con demostraciones
en campo de transplante
automatico de hortalizas.

Semrec System es la di-
visién que aborda el sistema
de transplante automdtico ac-
tuando sobre los tres factores
implicados como son la tierra,
la planta y la mdquina.

En cuanto a la tierra, la
preparacion y el corte correc-
to de la misma para el trans-
plante posibilitard que la tras-
plantadora coloque todas las
plantas a igual profundidad y
separacion. El resultado serd
calidad y uniformidad de cali-
bres en la recoleccién, como-
didad del operario en el trans-
plante y economia de mano de
obra, al no necesitar replan-
tadores extra. Asi mismo, deja
abierto el camino hacia la re-
coleccién mecanizada.

La planta, siendo sana.
con la talla y vegetacién ade-
cuada para la mdquina y con
el cepellén compactado, per-
mitird que los fallos durante
el transplante desaparezcan.
Serd sacada de la bandeja y
conducida hasta la tierra sin
que se caiga ni se enrede. A
medida que la maquina avan-
za, las plantas se irdn colocan-
do derechas y todas a la mis-
ma profundidad y separacién.

Por iltimo, un correcto
mantenimiento y un adecuado
ajuste de los mecanismos de
la trasplantadora hard que la
mdquina se adapte a los dis-
tintos marcos de plantacién y
a las condiciones de trans-
plante. El Servicio Técnico de
Taller y Transplante tiene la
mision de ensefiar a los opera-
rios de las miquinas su manejo
y mantenimiento, y extraer asi
de ellas el mejor rendimiento.

www.semirec.com
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Comentario

Enrique Bastarreche
enrique@grupexco.com

El brécoli, hortaliza

de invierno en Espana,
se exporta a los
mercados alemanes.

m Causas principales

La situacion comercial
en Alemania

Mercados y comercios

en ¢l

En capitulos anteriores
hemos descrito de forma bre-
ve algunas de las situaciones
que se producen en el mercado
alemdn semana tras semana.

Desde el principio se tra-
taba de un mercado en cierta
forma abierto a nuevos plan-
teamientos con una peculiari-
dad que es la dificultad de la
lengua y una muy diferente
mentalidad a la nuestra.

Ambas facetas han dado
lugar a un modelo comercial en
el que el cliente final, es decir
la plataforma de distribucidn,
no ha querido entenderse, en
general, nunca con el origen.

Fruto de esta situacién es
la existencia de un muy im-
portante, cada vez mayor en
vez de menor nimero de
agentes o intermediarios del
comercio que en muchas oca-
siones realizan lo que podria-
mos denominar una venta te-
lefénica sin ver la mercancia,
mediante la cual intentan sa-
tisfacer las necesidades de
otros intermediarios que, a su
vez son los suministradores
verdaderos de las cadenas.

En Alemania hoy dia, el
tinico incentivo que tiene el
exportador espafiol, y todavia
podemos decir que no es cierta-
mente poco, es el conocimiento
del precio cuando va a cargar la
mercancia y la programacién
de las salidas del almacén.

En este tercer articulo
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vamos a entrar en las causas
que han motivado la forma en
cémo estd organizado el mer-
cado aleman.

Desde la aparicién de la
tecnologia del pldstico en
Almeria y el "descubrimiento”
del brécoli y de la lechuga
iceberg en Murcia, ambas re-
giones espaiolas han sido los
linicos proveedores del exi-
gente mercado europeo, es de-
cir, hemos partido de una si-
tuacién de ausencia de com-
petencia.

Sin embargo han trans-
currido ya més de 30 afos y
el dnico sector donde real-
mente hemos evolucionado ha
sido el sector de la produc-
cién.

Hoy dia sabemos ya con-
seguir productos de un eleva-
do estdndar de calidad, capa-
ces de satisfacer a cualquier
tipo de cliente.

El mercado aleman hoy en dia no se corresponde ya con el tipo
de mercado que ha demostrado ser para un sector exportador
espafiol, que durante un largo periodo de tiempo ha confiado

Volvemos a encontrarnos
con una situacién donde la a-
signatura pendiente sigue sien-
do, como es propio del cardc-
ter espafol, la de la comer-
cializacién individualista.

Treinta afios han trascu-
rrido y cuando han aparecido
otros paises a competir, como
por otra parte era légico que
algin dia ocurriese, nuestros
clientes lejos de defender
nuestra posicién, han buscado
aliados entre los marroquies e
italianos con el fin de comprar
mas barato.

Treinta afios y nos encon-
tramos estructuralmente mds dé-
biles que cuando comenzamos.

Treinta aflos y, en defini-
tiva, no dominamos el merca-
do, sino por el contrario, nos
sentimos dominados por él.

Muchas veces nos pre-
guntamos ;cémo hemos podi-
do tener un producto en ex-

La mayor parte de los clientes viven
de la ganancia de una comision y al ser
el precio tan bajo, la comision también

lo es, necesitandose incrementar
las ventas para mantener el nivel
de costes fijos del negocio




clusiva para toda Europa, tan
necesario para la alimenlacion
humana como son las hortali-
zas y las verduras y ser capa-
ces de perder la posicién que
por derecho natural nos debia
haber correspondido?

Varias son las causas que
nos han llevado a esta situa-
cién.

En primer lugar, un in-
cremento notable de la pro-
duccién en origen, nada orde-
nada sino basada en las prefe-
rencias de cultivo del agricul-
tor unas veces y otras en la in-
tuicién, en vez de en las nece-
sidades del mercado.

A su vez, un gran desco-
nocimiento del mercado ale-
mén, asi como de las lenguas
que se habla en ese pais, otra
de las asignaturas pendientes
de los espafoles y un escaso
interés en conocerlo.

Una falta de preparacidn,
no solo comercial sino tam-
bién propia empresarial de la
generacion de los pioneros del
sector y lambién de sus hijos.

Un apego extraordinario
a la tierra de donde venimos
que nos hace excluirnos toda-
via mas de la familia europea
a la que pertenecemos.

Una notable descoordi-
nacion y falta de confianza
entre los propios exportadores
que hace que no se conozca
nunca la propia realidad de la
demanda.

La consideracién de que
nuestro cliente es nuestro
amigo, alguien que no nos va
a fallar, esto es un error.

Todo ello hace que el
exportador no se obligue en
vender, sino que confie en la
capacidad de su cliente de
"sacar” el género que exporta
y que, a su vez, espera que en
caso de problemas sea consi-
derado con €l al liquidarle en
la cuenta de venta.

Este punto es de especial
trascendencia porque muchas

Las pérdidas de ingresos se traduce
en una falta de rentabilidad de los clientes

llegando a originar una falta de rentabilidad

o de liguidez y, por tanto, de la fluidez
en los pagos a los exportadores

veces no se trata de vender
bien sino de "colocar" y ello
en un mercado como es el ale-
mdn sumido ya en una notable
recesién, con un crecimiento
cercano al cero por ciento, €s
ciertamente arriesgado.

En esta situacién, el mer-
cado sufre dos consecuencias:
una baja en el consumo y una
caida de los precios.

Hay que tener en cuenta
que la mayor parte de los
clientes viven de la ganancia
de una comisién y al ser el
precio de venta bajo, la comi-
sién también lo es, necesitdn-
dose incrementar las ventas
para mantener el nivel de los
costes fijos del negocio.

La pérdida de ingresos se
traduce a su vez en una falta
de rentabilidad de los clientes
que puede llegar a originar
una falta provisional 6 defini-
tiva de liquidez y, por tanto,
de la fluidez en los pagos a
los exportadores.

Atencién pues a aquellas
empresas extranjeras que apa-
recen en el mercado por pri-
mera vez, también a aquellos
clientes que han demostrado
en el trascurso de los dltimos
tiempos una debilidad aunque
sea ocasional en los pagos vy,
en general, a todas aquellas
operaciones de volumen que
no se encuentren debidamente
aseguradas.

Este es un afio donde la
necesidad de trabajar con los
seguros de cobro es, si cabe,
mds importante que otras veces.

Tenemos todavia mucho
camino que recorrer si quere-
mos progresar, no solo en
nuestro caso sino también te-
niendo en cuenta que de noso-
tros dependen nuestros com-
paneros e hijos que son los
que van a coger el relevo de
este mundo tan especial en el
que. pese a todo seguimos
existiendo.

En el préximo capitulo,
ya el dltimo de esta serie. en-
traremos en la exposicién de
un panorama que exponga lo
que hoy dia todavia queda por
hacer.

C OPINION l

Desde la aparicion
de la tecnologia

del plastico en
Almeria, esta region
espanola ha sido

el unico proveedor
del exigente mercado
europeo.

HORTICULTURA 168-ABRIL 2003 m tﬁ\




' COMUNICACION

)
{
i
1

1"§
ilt.
xi
th

171
i

" &
i
¥

v
i
Wi

"

13

Plaform Press

d

o -
-t
o d T ey b
‘M’,_;n:vn-‘ i o e s s M
e N e ¥ e e fopt A, ca o sy
oo v
"",_,...":.:..::u- e gl oy
i e s s gt Tl v g1
— o o, - - o o gl SO
it b A e e o
ik g w0 gde --v-”:“"”—",,,..::
i 4 1K o s b Y -
e ...uuw::-:'_ o e+ i o s
e vaehetan o b Aooraie Vias Pos ety B
prsmsge———— e bl -
e el gt
SR P ok i vl s

Carton ondulado
y comunicacion para
un mejor aprovechamiento

® El nimero 39 de la revista Plaform Press es
buen ejemplo de la excelente labor editorial que
el Grupo Plaform lleva a cabo entre sus asociados.

Marta F. Rebollos
redaccionl @ediho.es

Plaform Press es la Revista
de Informacién Técnica y Eco-
némica de los Envases de Car-
ton Ondulado editada por el
Grupo Plaform para todos sus
asociados.

Con el paso del tiempo, la
revista ha ido creciendo en cali-
dad, tanto en el plano del dise-
fio como de los contenidos.

Con una periodicidad men-
sual y un volumen de alrededor
de 50 pé4ginas a todo color e
impresas en papel de excelente
calidad, Plaform acerca a las
empresas que forman parte del

Grupo, toda la actualidad del
sector del carton ondulado.

El nimero 39, correspon-
diente al mes de marzo, es buen
ejemplo de la excelente Jabor
editorial que lleva a cabo la
Asociacion.

El tema que centra la aten-
cién de la portada en esta oca-
sién es el medioambiente, des-
tacando un Informe Especial
sobre el tema que aparece en
las paginas interiores con el ti-
tulo "Recuperacion y reciclaje,
los dos pilares del futuro ver-
de". En dicho informe, se des-
taca el hecho de que la concien-
cia social y la responsabilidad
empresarial en materia de ges-
tién de residuos crece dia a dia.
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Otros temas de interés que
se desarrollan amplia y profe-
sionalmente en este nimero de
Plaform Press son el XXV ani-
versario de AFCO, la promo-

El color, el disenio y la calidad
de sus contenidos,
caracterizan la revista
Plaform Press.

Los articulos se
complementan con informes,
marco legal, estadisticas

y fotografias.

Es también habitual encontrar
al pie de pdgina algtin
resumen en inglés

de los articulos.

La imagen de abajo es buen
ejemplo de como Plaform
Press acerca la actualidad
a sus lectores de una forma
estética y como da de leer.
En este caso, aparece

el Calendario de Ferias

y Eventos y la seccion

de Noticias Breves

cién del consumo de frutas y
hortalizas con una referencia
especifica al Forum europeo
realizado a finales del pasado
mes de noviembre en Murcia

indice de Anunciantes

w r. montenegro, S.L., www.rmontenegro.com
m Martin, sales@martin-corrugated.com

m CyG Asociados, megamarketin @jazzfree.com
® Michelman, Tel.: +34-93 295 49 50

m Peterson. C.C.A. Consulting and Services, S.L.,

conxita@ctv.es

@ M-real Corporation, www.m-real.com
m Cerestar Ibérica S.L., www.cerestar.com
m Plaform, www.ediho.es/empresas/plaform
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El medioambiente y las ventajas del cartén ondulado
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s Entrevista a David Barrio Alvarez, secretario '
general de Recipap. “El reciclaje ha dejado
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m Articulo: La empresa Solme cumple diez aios
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Por Manuel Martin Ferrand : Pk
m El Rincén de Peter: El Genio o 25 _—T 3
e L AT =

Plaform es el embalaje agricola oficial
de la Asociacion Espariola de Fabricantes 190 fran i
de Cartén Ondulado -AFCO ' Afere
bakjo el titulo "Promocién del do que expresan sus opiniones
consumo de frutas y hortalizas Y aclaran sus posturas. Entre S
en/desde Espafia”, o la impor-  l0s que hacen oir su voz desde
tancia de la presencia espafiola  ©Stas péginas, estan David Ba-
en la feria Fruit Logistica 2003.  rio Alvarez, secretario general

Estas pdginas son igualmen- d? Recipap, Angel Ferndndez,
te un medio a través del cual  director general de Solme o
presentar novedades en cuanto ~ Manuel Martin Ferrand.
a productos o normativa sobre
reutilizacién y reciclaje de en- —
vases, elc.

Ademds, son la voz y el so-
porte de profesionales vincula- 0o yino o crempresas/plaform Web: http://www.invernoderos.com  E-mail: comerciol@iavernaderos.com

dos al sector del cartén ondula-
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Horticom

Internet

Pagina tematica schre control

hiolégico con enemigos
naturales autoctonos
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® La funcion de los enemigos naturales

en la proteccion de cultivos desarrollados bajo

técnicas de produccion integrada es fundamental.
Por eso es importante conocerlos bien.

Redaccion '
redaccionl @ediho.es

Hoy en dia, todos los
paises estdn realizando un
gran esfuerzo para implemen-
tar en sus cultivos a las nuevas
técnicas de produccién inte-
grada. En este camino, es im-

portante no sélo conocer bien
los productos fitosanitarios
que mejoran los cultivos res-
petando el medioambiente, si-
no también aquellos insectos
que contribuyen a esta buena
causa.
Por esta razon, la revista
Horticultura publica en sus
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paginas, desde el pasado mes  fusién, el portal Horticom
de septiembre, una serie de ar-

ticulos sobre control bioldgico
de plagas y control integrado,
donde los protagonistas son
los enemigos naturales autdc-

tonos de la zona de Almeria,
Espafia. En este trabajo de di-

(www.horticom.com) estd ela-
borando una pdgina temdtica
que pronto estard al servicio

de los usuarios interesados en
el control biolégico.

Desde dicha pédgina po-

dra accederse a todos los arti-

frutas y hortalizas

alimentacién y salud
flores

plantas

arboricultura
ornamentales
viveros

/ Gi

h.Com

Las buenas ideas
necesitana

-
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culos publicados hasta el mo-
mento relacionados con el te-
ma en cuestion, asi como
otros links de interés hacia
informacién o empresas que

aspecto de la produccién.
M.P. Rodriguez. M.
M. Sénchez, M. Navarro y
| V. Aparicio, desde la Uni-
dad de Produccién Inte-
| grada del Departamento
| de Sanidad Vegetal de

Almeria, 'y  Cristina
Castaiié (Irta, Cabrils) son los
autores de estos articulos
monogrificos de los cuales a
continuaci6n detallamos la di-
reccién electrénica donde pue-
den encontrarse.

- Control biolégico de
plagas y control integrado pa-
ra cultivos (H 163. septiembre
2002):

www.horticom.com?51165

- Enemigos naturales
autéctonos en cultivo hortico-

s€ mueven en torno a este

la bajo abrigo en Almerfa.

Orius laevigatus (Fieber) (H

164, octubre 2002):
wwwhorticom.com?51484

- Amblyseius cucumeris,
depredador autéctono en cul-
tivo protegido (HI 38, no-
viembre 2002):

www.horticom.com?52817

- Control biolégico de
plagas en pimiento en

Almeria (H
2002):
www.horticom.com?52589
- EI‘(?IM()CEVLIS lel’ldLlS,
auxiliar autdctono en cultivo
protegido almeriense (H 166,
enero 2003):

165, diciembre

COMUNICACION l

www horticom.com?52799

- Neoseiulus californicus
(McGregor), enemigo natural
de la arafia roja (H 167, mar-
20 2003):

www.horticom.com?53133

Eficacia * Polivalencia * Versatilidad ¢ Flexibilidad * Comodidad

*Actara

Nuevo insecticida sistémico
y de contacto

YT FUERZA !

syngenta
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Opciones para las frutas

FERIAS Y CONGRESOS

]

Agroexpo 2003

La transformacion agricola

como eje

®m En Extremadura se concentran parte
de las explotaciones mas modernas
de la fruticultura espafola

Alicia Namesny
redaccion] @ediho.es

La edicién 2003 de Agro-
expo, celebrada del 5 al 8 de
febrero, cobijd, en sus expo-
sitores y programa paralelo de
conferencias y encuentros, a
todos los sectores agropecua-
rios representados en el “Su-
roeste Ibérico”. La feria reali-
za en las instalaciones de
Feval, Institucién Ferial de
Extremadura, es un encuentro
en que Caja Duero actiia como

patrocinador, un compromiso
que en esta edicién renové por
cinco afios.

La feria acoge a unos
450 expositores, principalmen-
te de Espafia y Portugal, en
una superficie total de 37.500
m?. Los productos representa-
dos son maquinaria agricola,
material de riego, semillas, fer-
tilizantes, centrales hortofrutico-
las, cooperativas, viveros, en-
vases, organizaciones agrarias
y material ganadero, entre otras.
La feria cuenta con tres salo-
nes independientes dedicados a

= 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

la fruticultura, el vivero y el
agua;, el director de Feval,
José Luis Vifluela, adelant6
que para la préxima edicidn
habrd ademds un salén mo-
nografico dedicado al tomate.

Mas alla
de la horticultura

En la XV “Feria Interna-
cional del Suroeste Ibérico”
tuvo lugar la VIII Muetra-Ex-
hibicién de Ganaderia, asi co-
mo Olivac 2003, el VII Salén
Ibérico del Olivar, la Aceituna
y el Aceite de Oliva. Las Jor-
nadas Técnicas de este salén
estuvieron centradas en la pro-
duccién integrada y la innova-
cién tecnoldgica. También tuvo
lugar la reunién del Consejo
Regulador Denominacién de
Origen Protegido Aceite Mon-
terrubio. En el stand de Aco-
paex se firmé entre las tres in-
dustrias transformadoras y los
productores de tomate, el pre-
cio para la préxima campafia,
manteniendo el precio del ano
pasado de 0,05 Euuros/kg; a
las dos industrias de siempre,

Tomates del Guadiana (de
Medellin) y a Agroconserve-
ros Vegas Bajas (Montijo), se
suma la industria que se estd
construyendo en Santa Amalia,
“Tomalia”. La gestion de resi-
duos agrarios, un tema rele-
vante para todo el sector
agropecuario, fue uno de los
temas analizados en el marco
del programa de conferencias.

En la horticultura

Asociaciones de produc-
tores y productores individua-
les de frutas y hortalizas, asi
como sus proveedores, expo-
nen en Agroexpo. A las activi-
dades de algunos de los stand,
como la convocatoria de so-
cios de Afruex, la Asociacién
de Fruticultores de Extrema-
dura, se afiaden las programa-
das por la feria, como la mesa
redonda en que se analizé la
evoluciéon de las industrias
agroalimentarias y en que se
indic6é que la comarca de Don
Benito tiene mds superficie de
arroz que la Comunidad Va-
lenciana. En ella, el presiden-
te de Agroexpo, Domingo Fer-
nindez, hizo un llamamiento
para ‘“‘potenciar el intercoope-
rativismo”, para poder asi a-
frontar mejor la transforma-
cién. Una rueda de prensa, ce-
lebrada en el marco de la fe-
ria, divulgé la entrada de
Unexca en la Asociacién Club
5 al Dia. El riego en el vifie-
do y la polinizacién del ci-
ruelo fueron otros temas tra-
tados.

La industria
agroalimentaria
en Extremadura

El andlisis de la evolu-
ci6n y futuro de las industrias
agroalimentarias en Extrema-
dura, en cuanto a la transfor-
macion de arroz, tomate, fru-
ta, ovino, vacuno y porcino,
ha sido el tema elegido como
central para esta edicién y, en
particular, la importancia de
que la primera transformacion
de los productos del sector la
hagan las propias cooperativas.




El tema se analizé6 en una
mesa redonda en la que inter-
vinieron Marfa Teresa Her-
néndez Méndez, Directora del
Instituto Tecnolégico Agroali-
mentario de la Junta de Extre-
madura; Marta Gisbert Viguez
y Milagros Mateos Otero, am-
bas del Instituto Tecnolégico
Agroalimentario (AINIA) de
Paterna (Valencia), bajo la pre-
sidencia de José Luis Quin-
tana Alvarez, Director Gene-
ral de Politica Agraria Comu-
nitaria de la Junta de Extre-
madura.

¢Qué posibilidades hay
para la fruta?

Fue el tema analizado in
extenso por Milagros Mateos,
especialista en industria ali-
mentaria y en IV gama. La
conferenciante repasé las posibi-
lidades que existen en cuanto
a derivados de frutas y las
frutas en 1V gama.

Derivados de frutas

La industria elabora una
seric de derivados de frutas
como son dulces, fruta cristali-
zada, frutas congeladas, frutas
deshidratadas, pasta de frutas,
fruta en conserva, pulpas, zumo
concentrado, zumo y néctar.

En relacién a los ulti-
mos, ;qué tendencias de con-
sumo presentan?. El mercado
de los zumos, concentrados y
bebidas en general, cuando se
dirige a los adultos, se ofrecen
productos funcionales o de im-
pacto en la salud (bajos en ca-
lorias, enriquecidos en vitami-
nas, minerales, fibra, calcio...)
y productos exoéticos con sa-
bores y aromas més intensos.
Si los destinatarios son los jo-
venes, se ofrecen productos
energéticos y productos nutri-
tivos y “de conveniencia”. Pa-
ra los nifios estdn los produc-
tos “interactivos”, con mucho
color y “divertidos”.
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La bisqueda de noveda-
des es incesante, al igual que
en otros sectores. Entre los
productos mds recientes a la
venta estdn el untable de alba-
ricoque bajo en calorias (25%
menos), zumos listos para be-

ber, compota preparada con
un 65% de productos ecol6-
gicos, zumo de manzana y
pifa con un 35% menos de
azicar, zumo listo para beber
de mezclas de frutas, produc-
tos para reposteria elaborados

Paligona Industriol Oeste » Avda. de las Americos P& /6 » Apda |47 « 30820 ALCANTARILLA » MURCIA

SuToOMaTIC

Equipos Automaticos
de Filtrado por discos

SPAIN = Tel.: 34 968 808407 -

AZUD
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a base de frutas, cereales a-
compaiiados de frutas deshi-
dratadas, fermentados de leche
con adicién de zumos, deri-
vados de frutas como los
cobblers (es un producto hor-
neado pata tomar frio o tem-
plado compuesto de frutas y
preparado de diversas formas,
que incluso pueden llevar
vino). Otras lineas recientes
de productos son los cremo-
genados de diferentes tipos de
frutas y los zumos enriqueci-
dos con vitaminas y sin adi-
cién de azicar, ambas de
Juver Alimentacion S A, firma
que pertenece desde 1991 al
grupo suizo-alemdn Hero-
Schwartau y que en Espafia
controla un tercio del merca-
do de zumos.

Los nuevos productos men-
cionados antes, se posicionan
en el mercado atendiendo a
diferentes expectativas de los
consumidores como son care-
cer de aditivos/conservantes,
ser “todo naturales”, bajos en
calorias, enriquecidos con vita-
minas y/o minerales, ecoldgicos,
vegetarianos, tener fibra afa-
dida, ser bajos en grasas, ser
de facil consumo (“productos
de conveniencia”), “saludables”.

La IV gama en frutas

Esta como producto que
el mercado demanda es un
tema en el que ya trabaja un
grupo de empresas de Ex-

FERIAS Y CONGRESOS

tremadura y Afruex, segin in-
dicé Guillermo Crespo, geren-
te de esta dltima, a Horticul-
tura. El andlisis realizado por
Milagros Mateos tiene interés
especial para la regién. Ade-
mds, en sus palabras “En la
actualidad, los alimentos sa-
nos, naturales y minimamente
tratados contindan creciendo en
popularidad, como una reac-
cién contra los alimentos muy
elaborados”. Hay mas motivos
de interés; como ejemplo, un
e-mail llegado estos ultimos
dfas a la redaccion de Horti-
cultura era de Capespan Li-
mited, preguntando por em-
presas espafiolas que produje-
ran IV gama de frutas. La
oferta de maquinaria para IV
gama aumenta, en general a
partir de fabricantes de otros
mercados que se interesan por
Espafia, como es el caso del
acuerdo que acaba de concre-
tar Ilpra con una empresa ho-
landesa. O la reciente incor-
poraciéon al mercado de la

oferta de “Mama Fruta” de
Actel, que se suma a la oferta
de Kernel Export y los prepa-
rados que comercializa Merca-
dona o McDonalds.

Frutas y hortalizas de [V
gama se definen, indica M.
Mateos, como “aquellas frutas
y hortalizas procesadas para
aumentar su funcionalidad sin
cambiar de forma apreciable
sus propiedades originales”.

En la conferencia se ana-
lizaron los requisitos para la
preparacién de fruta IV gama
y las consecuencias fisiolégi-
cas que tiene la preparacién.
Los dafios mecdnicos asocia-
dos al proceso redundan en
pérdida de calidad por modi-
ficacién del color, pérdida de
textura, aparicién de sabores y
olores extraios, y pérdida de
valor nutritivo. También hay
potenciales consecuencias mi-
crobioldgicas, dadas por ser los
alimentos troceados un sustrato
donde pueden desarrollarse fa-
cilmente levaduras, hongos y
bacterias. Para controlar los
fenémenos fistolégicos y micro-
biol6gicos existe una serie de
herramientas como es el uso
de bajas temperaturas, los tra-
tamientos quimicos y el uso de
atmoésferas modificadas (ya sea
jugando con los niveles de
CO, y de O, o por introduc-
cién de gases inertes).

El envasado en atmdsfera
modificada (AM) puede ser de
dos tipos:

- AM pasiva: Es la propia
respiraciéon del producto la
que provoca la modificacién
una vez sellado el envase.

- AM activa: Se realiza
la introduccién de la mezcla
gaseosa deseada en el envase,

En la actualidad, los alimentos sanos, naturales
y minimamente tratados continiian creciendo
en popularidad, como una reaccion contra

los alimentos muy elaborados
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mediante la aplicacién de va-
cio parcial o por arrastre pre-
viamente al sellado del enva-
se.

Milagros Mateos puso un
ejemplo de estimacién de in-
versiones y costes de opera-
cién para la implantacién de
una industria capaz de produ-
cir 100.000 kg por afio y ana-
liz6 el plan de actuacidén nece-
sario. Esta debe incluir:

- seleccién del producto
(formato, peso y envase).

- estudio de mercado y
pruebas piloto del producto.

- plan comercial.

- concrecién del nivel de
produccién para la empresa.

- proyecto de ingenieria
técnico y econémico detalla-
do.

- bisqueda de suminis-
tradores, proveedores, etc.

- construccién de insta-
laciones y compra de equipa-
miento.

- puesta en marcha de
las instalaciones y comerciali-
zacion.

Si bien la posibilidad de
preparar las frutas listas para
consumo representa un nego-
cio atractivo para el sector, hay
que tener en cuenta que cada
especie y variedad presenta una
diferente aptitud que hace ne-
cesarios protocolos de elabo-
racién adaptados. Manzanas y
peras presentan distinto grado
de pardeamiento y deshidrata-
cién del tejido pelado y corta-
do en funcién de la variedad
de que se trate. Melocotones y
nectarinas presentan diferente
susceptibilidad al pardeami-
ento; esta susceptibilidad y su
grado de madurez determinan
su aptitud para ser procesados
en IV gama. Textura y pardea-
miento son los determinantes
de la potencialidad de ciruelas
y kakis para ser preparados en
[V gama.

Entre las conclusiones,
cabe destacar la necesidad en
los envases para frutas frescas
cortadas de un mayor esfuerzo
en disefio, con el fin de ase-
gurar la seguridad y la funcio-
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Cada especie y variedad presenta una diferente
aptitud que hace necesarios protocolos

de elaboracion adaptados

nalidad del producto final. La
maquinaria para procesar fru-
ta existe, aunque aun estd mas
desarrollada la destinada a hor-
talizas y a veces es necesario
adaptar el proceso de prepara-
cién o realizar nuevos dise-
nos.

Industria
transformadora
de frutas
en Extremadura

En declaraciones realiza-
das por Antonio Chavero, Pre-
sidente de Afruex, a el Peri6-
dico de Extremadura el 7 de
febrero 2003, indica que la
primera industria de transfor-
maci6n de frutas de Extre-
madura dard pronto sus pri-
meros pasos. La fébrica tiene
ya realizado un estudio de
viabilidad y asignado un pre-
supuesto de 11 millones de
euros. En esta iniciativa parti-
cipan un grupo de empresas,
ademds de la propia asocia-
cién que €l preside. La socie-
dad se constituird en breve y
el estudio se presentard a la

Consejeria  de  Economfia,
siendo un proyecto abierto a
otros empresarios agricolas.
La fabrica estard destinada a
la fabricacién de zumos, cre-
mogenados, concentrados, en-
saladas de fruta, congelados y
IV gama.

Afruex ha tenido la ex-
periencia positiva de la parti-
cipacién este ano en Fruit Lo-
gistica y las conclusiones que
saca Antonio Chavero son de
un posicionamiento de la fruta
extremena en el panorama eu-
ropeo, que se suma a un mer-
cado a veces sobreabastecido,
lo que obliga a pensar en al-
ternativas de mayor valor afa-
dido.

Para saber mas...

Afruex; afruex@jet.es
AINIA Valencia;
info@ainia.es

Dpto. Prensa Feval;
prensa@feval.com
Feval; www.feval.com

Una rueda

de prensa
organizada

en el marco

de la feria,
divulgo la entrada
de Unexca

en La Asociacion
Club 5 al dia.
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DONDE estan las claves
para la tecnologia y los negocios
horticolas en frutas, hortalizas,
flores y viveros?

Leeiadudiile
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Ferias

Feria de Zaragoza
Enomaq/Tecnovid preparan su edicion de 2004

Enomagq, el Sal6n Internacional de la Maquinaria y Equipos para
Bodegas y del Embotellado, celebrard su XV edicién en la Feria de
Zaragoza del 27 al 30 de enero de 2004. Coincidiendo en tiempo y
lugar, Tecnovid, el Sal6n Internacional de Técnicas y Equipos para
Viticultura, celebrard su cuarta edicion, ya plenamente consolidado
como feria internacional.

Después del éxito de la edicién anterior, caracterizada por una
marcada participacién internacional, la préxima convocatoria
Enomag/Tecnovid 2004 se encuadra en un panorama lleno de nove-
dades para el sector vitivinicola, necesitado mds que nunca de
adaptarse a las exigencias d eun mercado cada vez mds competiti-

vo, moderno y globalizado.

www.feriazaragoza.com

Las revista Horticultura & Horticultura Internacional 4 Feria s\
son una referencia para los profesionales y empresas
Del 15 al 17 de enero

de tecnologia y comercio de frutas, hortalizas,
flores y viveros en todo el mundo. En marcha la edicion 2004 de Fruit Logistica

Q2 es la revista de distribucion y comercio
en la Horticuitura Ornamental, Arquitectura del Paisaje,

La nueva plataforma de

Construccién, Urbanismo y Centros de Jardineria.

SUSCRIPCION

Revistas:
Horticultura + 1 Extra + Horticultura

Internacional + QZj
(25 nameros al afio)

Soélo Rev. Horticultura_ _ __ _____. 108 €
SéloQj__ - __ 67 €

La feria Fruit Logistica,
organizada este afio por
Messe Berlin GmbH. en co-
operacién con Fruchthandel
Magazin (Diisseldorf) cele-
bra su préxima edicién del
15 al 17 de enero de 2004.

Toda la informacién sobre
esta nueva edicién, asi como
una seleccién de fotografias
de esta cita, se encuentra en
www.fruitlogistica.de. Desde
este sitio de la red tienen tam-
bién acceso al Virtual Market

Place® der Fruit Logistica.

Internet de Messe Berlin
ofrece online, durante los
365 dias del afio, una pano-
rimica general de las empre-
sas del sector hortofruticola
internacional y sus produc-
tos, sirviendo ademds como
importante plataforma de
comunicacién e informa-
cién.

rogall@messe-berlin.de
-y
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Taller
En marzo en Barcelona
Tercer Taller
Internacional

sobre Bemisia

El Tercer Taller Internacio-
nal sobre Bemisia tabaci tuvo
lugar en Barcelona, Espania, en-
tre el 17 y el 20 de marzo de
2003, organizado por el Grupo
de Entomologia del Departa-
mento de Proteccién Vegetal
del «Institut de Recerca 1
Tecnologia Agroalimentaries» -
Irta de Catalunya. EI primer ta-
ller se celebré en 1994 en
Shoresh, Israel, y el segundo en
Puerto Rico en 1998. En este
tercer encuentro se trataron te-
mas como la biologia y la
ecologia de Bemisia, su control
bioldgico, la relaciéon virus-
vector y su epidemiologia, mé-
todos de control no quimicos y
quimicos, resistencias induci-
das, programas de control inte-
grado, etc.

Para saber mas...

www.irta.es/bemisia2003

Foro

Primer Foro Mediterraneo
de Sostenibilidad
Inversiones
Productivas: Desarrollo
y Sostenibilidad

El | Foro Mediterrdneo de
Desarrollo Sostenible enmarcado
dentro de las V Jornadas Forum
Ambiental celebrado en marzo
de 2003 en Fira de Barcelona,
tuvo por objetivo impulsar y
destacar el papel de la iniciati-
va privada en el camino hacia
el desarrollo sostenible. Esta
jornada se centré en el andlisis
de las inversiones productivas
sostenibles en el Mediterrdneo,
y se profundizé en los progra-
mas que impulsan los organis-
mos internacionales.

www.firabcn.es
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“La Columna”

Francisco Ponce
jisa@ediho.es

A toro pasado

m Con la frase médgica "nueva economia”
se pretendia explicar la milagrosa capacidad
de empresas de pocos meses de generar ganancias inconcebibles.

La nueva economia ;le suena este término, respetado lector?, supongo que si
porque, como yo, lo habrén leido o escuchado, durante los tltimos afnos del siglo
pasado, en boca de aquellos "yupis” de pelo engomado con chaqueta blazer y pan-
talones vaqueros de marca. Era como una frase méagica, que solia aparecer con in-
sistencia en los foros econémicos y de comunicacién.

Algunos medios financie-
ros, con este enunciado tan rim-
bombante, trataban de etiquetar
y explicar lo que aparentemente
parecia inexplicable; empresas
que apenas tenfan meses de
vida se convertian en negocios
de altfsima rentabilidad. Las
férmulas revolucionarias solo
las posefan los elegidos y jay
de aquellos que osaban poner
en duda algunos de los argu-
mentos en que parecia estar
montado el tinglado! Répida-
mente se nos acusaba de vejes-
torios, que no estdbamos en la
"onda" de los nuevos pardmetros empresariales.

La economia ni es nueva, ni vieja.
Es como toda la vida, la que
es capaz de ser eficaz y rentable
en la administracion razonable
de los bienes y que siempre exige
mucha dedicacion, esfuerzo
y creatividad empresarial.
Nadie debe pensar que el dinero
crece de los arboles.

En algin momento, te entraban ganas de seguir a aquellos "gurus”, que eran
capaces de hacer dinero de la nada con inusitada rapidez. Pues bien, en nuestros
dfas, los excelsos defensores de lo que se denomind nueva economia, han desapa-
recido o reducido significativamente por arte de magia y en la mayoria de los casos
dejando algiin que otro fiasco econémico. La economia ni es nueva, ni vieja, es
como toda la vida, la que es capaz de ser eficaz y rentable en la administracién ra-
zonable de los bienes y que siempre exige mucha dedicacion, esfuerzo y creativi-
dad empresarial. Nadie debe pensar que el dinero crece en los drboles o que los pa-
nes y los peces se multiplican por si solos, porque si lo hiciéramos, entrariamos
dentro de una dindmica de bola de nieve que nos llevarfa al fracaso total.

Existe un proverbio chino -que en esto de los refranes son auténticos maes-
tros- y dice asf: "No comas todo lo que puedas, no gastes todo lo que tienes, no
creas todo lo que oigas y no digas todo lo que sabes". Quizd asi, las economfas se-
rdn més précticas y algunas empresas, que prometen negocios fabulosos e inversio-
nes con rentabilidades irreales, se lo pensaran dos veces a la hora de vendernos
cortinas de humo, porque éstas acaban asfixiando.
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I CALENDARIO FERIAS,...

Tudela
5al8
mayo

Alicante
7 al 10
mayo

Cartagena
Torre-Pacheco
13 al 15
mayo

Torre-Pacheco
15 al 18
mayo

Pontevedra
26 al 30
mayo

S. Compostela
5al7
septiembre

Murcia
17 al 19
septiembre

Lieida
25 al 29
septiembre

Girona
26 al 28
septiembre

Madrid
15 al 18
octubre

IV CONGRESO INTERNACIONAL SOBRE LA ALCACHOFA
Navarra
http://www.tga.com/congreso/indice.htm
Congreso que se centra en el cultivo

de alcachofa, cardo y especies silvestres
relacionadas

AGRITECO

http://www.feria-alicante.com/ferias/
2003/AGRITECO-2003.htm

12 Feria de la Tecnologia Agraria del
Mediterraneo y 12 Salén de Agricultura Ecolégica

FITECH

Murcia
http://www.horticom.com/fitech7

VIl Férum Internacional de Tecnologia
y Horticultura.

FAME

Murcia

http://www.ifepa.es

Feria agricola del Mediterraneo

CONGRESO SECH

sech@uco.es
Sociedad Espanola de Ciencias Horticolas

ASPROGA

La Coruiia

asproga@terra.es

Exposicién de productores de ornamentales
de Galicia

PLAZA DE EUROPA

http://www.horticom.com/plazaeuropa
Férum sobre el marketing en frutas y hortalizas

FERIA AGRARIA DE SANT MIQUEL

http://www.firadelleida.com
Feria catalana de la agricultura y la ganaderia

ARBORETUM

http://www.firagirona.com
Salén profesional de los viveros

SAL

http://www.ifema.es
Semana de la alimentacion
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Valencia
22 al 24
octubre

HORTIMOSTRA
Vilassar de Mar
21 al 23
noviembre

Roquetas de Mar

26 al 29
noviembre

Madrid
12 al 14
diciembre

Zaragoza
17 al 20
febrero 2004

Barcelona
8 al 13
marzo 2004

Calendario:

ferias,
congresos,
formacion,...

IBERFLORA / EUROAGRO

http://www.feriavalencia.com
Saldn del jardin y la tecnologia

Barcelona
http://www.mercaflor.com/hortimostra.htmi
Exposicién de flores, plantas, tecnologia

y complementos

EXPO AGRO-ALMERIA

http://www.expoagro-almeria.com
Salon de tecnologia horticola

SAMATEC
http://www.aesdesa.com

Salén de la Agricultura, Medio Agrario
y Tecnologia

SMAGUA / SMA

http://www.smagua.com

Saldn Internacional del Agua y del Medio
Ambiente

ALIMENTARIA 2004

http://www.alimentaria.com
Salén Internacional de Alimentacion

Hannover
11 al 15
noviembre

Berlin
5al7
febrero 2004

AGRI TECHNICA

http://www.agritechnica.de

Feria Internacional de maquinaria agricola
FRUIT LOGISTICA 2004

http://www fruitlogistica.com

Feria Internacional sobre el marketing de frutas
y hortalizas

Buenos Aires
26 al 29
agosto

SIAL MERCOSUR

http://www.sial.fr
Salén de la Alimentacion y Bebidas



Holambra
19 al 21
junio

Ceara-Fortaleza
1ald
septiembre

HORTITEC

http://www.hortitec.com.br

10® Exposicion técnica sobre horticultura
FRUTAL 2003
http://www.sindifruta.com.br

Semana internacional de fruticultura,
floricultura y agroindustria

Grand Rapids
Michigan

16 al 19
agosto

Orlando - Florida
17 al 21
octubre

NATIONAL AGRICULTURAL PLASTICS CONGRESS

http://www.plasticulture.org
Congreso Nacional de plasticos

para la Agricultura
PMA CONVENTION & EXPOSITION
http://www.pma.com

Exposicion y convencion sobre el comercio
internacional de frutas y hortalizas en fresco

Perpignan
5al6
mayo

EUROPECH

http://www.europech.com
Convencioén Internacional de frutas y hortalizas,
foro europeo de frutas de verano.

Paris
15 al 17
septiembre

Montpellier
25 al 27
noviembre

JARDIN & PAYSAGE

http://www.jardin-paysage.com
Salén de los productos, soluciones
y tendencias para el jardin y el ocio

SITEVI
http://www.sitevi.com

Feria profesional de la vifa, el vino, frutas
y hortalizas

HOLANDA

Rotterdam
15al 17
septiembre

Amsterdam
5al8
noviembre

AGF TOTAAL

http://www.agftotaal.nl
Feria internacional del sector de las frutas
y hortalizas

INTERNATIONAL HORTI FAIR 2003

http://www.hortifair.n|
Feria de Tecnologia Horticola.
Exposicion floral Internacional

Cesena
8 al 11
mayo

MACFRUT

http://www.macfrut.com

Feria Internacional de productos, equipamentos,
tecnologia y servicios para la produccion de fruta
y hortaliza

México D.F.
3alé
junio

ALIMENTARIA 2003

reediberia@reediberia.com
Saldn Internacional de Alimentos y Tecnologia
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l COMUNICACION

Multimedia

Creado por Léon Vesper, fundador de la revista francesa

Lien horticole

Plantalex-Plantimage,
un léxico ilustrado
de plantas en CD-ROM

® Una extensa recopilacion de mas de 210.000
nombres de frutas, hortalizas y ornamentales

en ocho idiomas.

Carles Ribas
plataforma® horticom.com

Presentado por primera
vez en el Salon du Vegetal de
Angers, Francia, este es el re-
sultado de un trabajo de inves-
tigacién extenso y riguroso,
con un objetivo bastante defi-
nido: llamar a las cosas por su
nombre, o mejor dicho des-
pués hacer un breve repaso al
programa, por sus nombres.

Si busca el nombre de
una planta (en latin o sus si-
nénimos, en espafiol u otra
lengua), o su foto para ver su
aspecto, a qué especie se pa-
rece, o determinar a qué fami-
lia pertenece, esta herramienta
le ayudard sin duda alguna.

Mids de 31.600 plantas
catalogadas, clasificadas por
fichas, con mds de 28.800
nombres de sinénimos; mads
de 60.000 plantas repartidas
en unos 4.800 géneros y mds
de 400 familias. Ademds del
nombre botédnico en latin, hay
mds de 150.000 nombres de
plantas en 7 idiomas: 27.000
en alemdn, 42.600 en inglés,
29.500 en francés, 17.700 en
italiano, 7.500 en holandés,
8.700 en portugués y 17.300
en espanol.

El uso del CD-ROM es
mucho menos complejo que
todo este baile de cifras.

A partir del nombre bo-
tanico completo, en latin (gé-
nero, especie, variedad, culti-
var), cada planta se presenta

PLANTALEX

‘Pink Panda’

dentro de una ficha donde fi-
gura el nombre de la familia a
la que pertenece, los sinéni-
mos, en el caso que existan, y
los nombres en los diferentes
idiomas.

Para empezar, debemos
introducir el nombre que bus-
camos. Este puede ser el nom-
bre botdnico o su sindnimo, el
nombre de la planta en un
idioma concreto, o se puede

La clasificacion y denominacion de las plantas
corresponde a las nuevas normas de nomenclatura

y taxonomia vegetal

ﬁ' S 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

realizar una busqueda "full
text", es decir, introducimos
un término y como resultado
saldrdn todos los nombres que
contengan la combinacién de
ese término.

Este software contiene
s6lo léxico e imdgenes de la
planta. Por lo tanto no van a
encontrar informacién sobre
sus origenes, propiedades, en-
fermedades u otros aspectos.

Alrededor de 15.000 fo-
tografias ilustran las fichas de



cada planta para que el usua-
rio se haga una idea del as-
pecto del vegetal en sus dife-

rentes formas: porte de Ila
planta, flor, hojas, fruto, tron-
co, variedades, etc.

La clasificacién y la de-
nominacién de las plantas co-
rresponde a las nuevas nor-
mas de nomenclatura y de la
taxonomia vegetal.

La aplicacién que tiene
es bien sencilla. Su uso puede
ayudar en trabajos de investi-
gaci6n para la identificacién

Facchol ICA1 001

Sencillo, ameno e intuitivo,
Plantalex-Plantimage

no requiere un largo
aprendizaje para su uso,

ni conocimientos informaticos
especificos, ademas dispone
de un asistente para aclarar
cualquier duda sobre

la marcha.

de las plantas y sus varieda-
des, o en trabajos de campo.
También es de utilidad para
profesionales con un dmbito
de trabajo internacional y se
encuentran con la necesidad
de saber los nombres de las
plantas en diferentes idiomas.

Ni que decir tiene que su
uso es totalmente recomenda-
do en el ambito académico,
como herramienta comple-
mentaria en el conocimiento
de la nomenclatura en dife-

COMUNICACION I

El CD-ROM en cifras

Se trata de un trabajo exhaustivo que inevitablemente
genera una gran cantidad de informacion

Ante este volumen de informacién es necesario mos-
trar las cifras en que se mueve este trabajo.

Para empezar, el CD-ROM consta de més de 210.000
nombres de plantas silvestres y cultivadas.

-31.600 fichas de plantas con el nombre en latin, au-

tor y familia

-28.800 sinénimos de nombres de plantas repartidos
en mas de 4.800 géneros y més de 400 familias
-150.500 nombres vernaculares o comunes:
-27.000 en alemdn
-42.600 en inglés
-29.500 en francés
-17.700 en italiano
-7.500 en holandés
-8.700 en portugués
-17.300 en espaitol
-15.200 fotografias de todas las plantas, imprimibles

Una de las tareas principales de este léxico es salvar
la confusion existente en cuanto a la nomenclatura
de diferentes plantas, muchas veces dotada

de excesivos sinonimos

rentes idiomas de las plantas
y el reconocimiento visual de
sus caracteristicas.

Su uso se complementa
con la posibilidad de imprimir
las fichas, ampliar las foto-
graffas para una mejor obser-
vacién de los detalles, y pue-
den verse también indices de
las imdgenes en tamafio dia-
positiva. En caso de duda, el
programa incorpora un asis-
tente con indicaciones para su
correcto funcionamiento.

Cada planta se presenta dentro de una ficha donde
figura el nombre de la familia a la que pertenece

y, si existen, los sinonimos

Es, en definitiva, un mo-
tor de basqueda eficaz con
multiples aplicaciones, profe-
sionales o amateurs y un men-
saje: "ignorar el nombre de las
plantas que uno ama es olvidar
el nombre de sus amigos".

Los requisitos minimos
del sistema son:

Windows 98 y versiones
superiores;, 64Mb de RAM;
lector de CD-ROM; pantalla
de 15 pulgadas minimo; y tar-
jeta gréfica.

—

Para saher mas...

Precio: 73 euros

Puede realizar su pedido a
Hortimage en el fax
+33-04 67 68 13 37
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EL CULTIVO DE LA SANDIA

Maroto, J.V.; Miguel, A. y Pomares, F.
322 pags. 2003

18 capitulos que recogen diferentes aspectos del cultivo de la sandfa,

un producto del cual Espaiia es el principal pais productor en Europa, '
con un crecimiento importante de las exportaciones. ‘
Se expone en la obra una visién histérica de su origen, taxonomia I
y fisiologia. También se dedican varios capitulos al nuevo material II
vegetal, mejora genética y semilleros, a la vez que se aborda el tema '.
de las nuevas técnicas de cultivo, tanto al aire libre como bajo invernade- |
ro. Se incluyen también capitulos dedicados a plagas, enfermedades

y fisiopatias, con novedades y avances para la solucién de problemas. '
Finalmente se hace un inciso en la técnica del injerto, la recoleccién |
y conservacion de los frutos.

40 Euros Ref.: 4327
A

MANUAL DE TRATAMIENTO, RECICLADO, APROVECHAMIENTO

W Y GESTION DE LAS AGUAS RESIDUALES DE LAS INDUSTRIAS
- AGROALIMENTARIAS

Seodnez Calvo, Mariano
465 pags. 2003

La industria agroalimentaria se ha convertido en un complejo con miiltiples ramas

y tecnologias muy diversas. Gran parte de este sector es consumidor de agua, por lo que
los vertidos de estas industrias pasan a ser un problema creciente dentro del contexto
normativo y legislativo que ordena la calidad en el seno de la Unién Europea, y dentro
de ella en cada estado, en las comunidades auténomas y en los municipios. En esta
publicacidn se tratan todos estos problemas, y se desarrolla la ingenieria medioambiental
para el mejor tratamiento en cada caso. Asimismo, se indican los sistemas de andlisis y de
control, y las posibilidades de reciclado y de recuperacion de productos y subproductos.
Finalmente, se 1a normativa vigente en todos los niveles del estado espafiol.

38 Euros Ref.: 4334

A

RECIRCULACION EN CULTIVOS SIN SUELO

Marfa, Oriol (Coord.)
177 pdgs. 2000

En este libro se estudian las tecnologias de recirculacion de nutrientes, aplicables a la horticul-
tura intensiva sin suelo. Es de utilidad para técnicos y empresarios agrarios interesados por
esta técnica de produccidn. Los autores de los diferentes capitulos forman un colectivo
pluridisciplinar de investigadores de reconocido prestigio, que ademds de avalar la calidad

y lo exhaustivo del compendio, asegura una vision territorial completa de los problemas,

al desarrollar su actividad en diferentes autonomias.

RECIRCULACION
28,25 Euros Ref.: 2858 EN CULTIVOS

SIN SUELO

A E

I 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA




T BIBLIOTECA I

CULTURES EN POTS ET CONTENEURS

Principes

agronomiques
et applications
Varios autores
210 pédgs. 2003

Suscripta) n-line

[SS====1 %

1 2 12.500 noticias
y artlculos a su disposicién
www.horticom.com/portal

En 13 aios los cultivos
ornamentales sin suelo
han evolucionado
mucho. La adquisicién
de nuevos conocimien-
tos, la mejora de las
técnicas, la gestion
respetuosa del medio
ambiente y las nuevas
exigencias de consumi-
dores y profesionales
los espacios verdes han contribuido a esta evolucién.
Las caracteristicas fisicas y el funcionamiento de los
sustratos estdn cada vez mds consolidados. La
bioestabilidad y la fitotoxicidad se tienen en cuenta
después de la utilizacién de numerosos materiales
orgdnicos de origen industrial, agricola y urbano. La
irrigacién fértil puede ser automatizada. La duracién
del cultivo en contenedores puede prolongarse para
la produccién de plantas de gran tamafio. Con una
exposicién clara y pedagégica de las nociones
fundamentales agronémicas, los autores analizan la
estrecha relacion que existe entre los sustratos,
irrigacion y fertilizacién, que intervienen en las
técnicas de manejo de los cultivos. Se trata de una
obra indispensable para los profesionales y los
estudiantes de las escuelas de agronomia.

44 Euros Ref.: 4328

ESPECIAL ENFERMEDADES

B Plagas y enfermedades de los citricos
Timmer, L.W.; Garnsey, S.M. y Graham, J.H.
95 pégs. 2002
Este compendio intenta servir de ayuda a patdlogos y
otros profesionales relacionados con la produccién de ci-
tricos. Es una gufa de identificacion y reconocimiento de
las alteraciones que afectan a los citricos y sus frutos, in-
cluidos los problemas poscosecha. En esta nueva edicién,
se dispone de una informacién mds detallada sobre mu-
chos patégenos. También se ha actualizado el compendio
original para elaborar una referencia moderna y completa
sobre las enfermedades de los citricos con la ayuda de
nuevos autores y referencias bibliogréficas actuales.

24 Euros Ref.: 2097

B Plagas y enfermedades de la lechuga

Varios autores

79 pédgs. 2002

Este compendio es una versién internacional de las enfer-
medades de la lechuga acogollada de hojas crujientes
(crisphead), romana o cos, acogollada de hojas
mantecosas (butterhead) y sin acogollar (leaf) (tipos to-
dos de Lactuca sativa L.) y proporciona unas directrices
bésicas para su control. El libro describe las enfermeda-
des infecciosas causadas por hongos, bacterias,
nematodos, virus y fitoplasmas, asf como los desérdenes
no infecciosos como contaminacién atmosférica,
alelopatfa, carencias minerales y toxicidades, dafios rela-
cionados con los pesticidas, marchitamiento de los ner-
vios, quemadura de las puntas y muchos otros. También
trata de los insectos como vectores de virus y
fitoplasmas. La descripcién de cada enfermedad incluye
una perspectiva general de su importancia y distribucidn
mundial, sintomas, organismo o agente causal, ciclo de la
enfermedad y epidemiologia, control y bibliografia.

24 Euros Ref.: 4285

p——— II
A T

Tienda en Internet

www.ediho.es/biblioteca/

HORTICULTURA 168-ABRIL 2003 0



- ; : i s

MARKETING
APLICADO A FRUTAS
Y HORTALIZAS

AMENAZAS
Y OPORTUNIDADES

Marcas, emocion y valor

Es tiempo de mejorar la comunicacién
con el consumidor

Rederve du 4
www.ediho.es/biblioteca

Libro publicado en coedicién entre Ediciones de Horticultura, S.L
y Junta de Andalucia

[ eisLioTECA 5

DE INTERES

Q L} 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

" Cultivo de setas y trufas
Garcia Rolldn, M.
239 pdgs. 2003
19 Euros Ref.: 438

&% Compendium of Tropical Fruit Diseases
Ploetz, R, Zentmyer, G., Nishijima, W.,
Rohrbach, K. & Ohr, H.

88 pédgs.1994

67,13 Euros Ref.: 2133

Wi Calendario lunar 2003
Las influencias lunares en tu vida cotidiana y
en tu huerto o jardin
Gros, Michel y Vermot-Desroches, Noél
97 pdgs. 2002

7,21 Euros Ref.: 4054

= Marketing aplicado a frutas y hortalizas
Amenazas y oportunidades - Marcas, emocion
y valor
Sierra, Miguel;, Namesny, Alicia y Papasseit,
Pere
196 pdgs. 2002

42,07 Euros Ref.: 4305

Wi Ecologia de cultivos
Productividad y manejo en sistemas agrarios
Loomis, R.S. y Connor, D.J.
591 pdgs. 2002

39,50 Euros Ref.: 4330

" Gestién de la seguridad alimentaria
Andlisis de su aplicacién efectiva
Polledo, Juan-José F.
154 pdgs. 2002
18 Euros Ref.: 4331

" Vademecum de productos fitosanitarios
y nutricionales 2003
De LiAdn, Carlos
672 pdgs. 2003
33 Euros Ref.: 308

i Pimientos
Namesny, A., Coord.
168 pags. 1996

28,25 Euros Ref.: 2081
i Melones

Namesny, A. Coord.

298 pdgs. 1997

28,25 Euros Ref.: 2142
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DE INTERES

RIEGO LOCALIZADO

Rodrigo Lopez, J.
y Cordero
Orddhez, L.

157 pags. 2003

Esta aplicacion estd
disefiada para el
entorno Windows,
y contiene desde

el disefio agronémi-
co hasta el disefio

y cdlculo de
subunidades de
riego localizado.

El uso de la aplica-
cién se ha tratado de hacer de forma intuitiva
e interactiva para facilitar su manejo. El libro
contiene ejemplos como base tedrica, instruc-
ciones de manejo y los ejemplos de empleo
de una determinada parte de la aplicacion.

25 Euros Ref.: 4317

A

MANUAL

DE RIEGO

PARA
AGRICULTORES

Varios autores
2003 CD-ROM

Material didactico
elaborado dentro de un
programa de actuaciones
para la optimizacién del uso
y gestion del agua de riego.
Manual en CD-ROM dividido
en cuatro médulos: el primero
sobre fundamentos del riego; el segundo se
dedica al riego por superficie, el tercer médulo
se centra en el riego por aspersién y por tltimo
el riego localizado. Al final de cada capitulo
se incluyen ejercicios par que el usuario pueda
evaluar sus progresos. Il
Requisitos minimos: Pentium 233 Mhz, 32 Mb I
de RAM, windows 98, disco duro con 650 Mb
libres, CD-ROM x36, tarjeta de video 2 Mb
y tarjeta de sonido. !

14,12 Euros Ref.: 2998 ! |
A l

JILOCA INDUSTRIAL,S.A.
— AGronutrientes

CUAJEMAX

INDUCTOR DE FLORACION

Y
CUAJADO

IS

INDUSTRIALS.A

OFICINA COMERCIA

azucarera -
ebro agricolas
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I iNDICE DE INTERNET y;

Abonos y fitosanitarios

hIUP//WWW JISAES oo 99
http://Www.bUurespro.Com .......ccoocereivennirienies 101
http://www.quimicasmeristem.com ........c..c.oeue. 65
RUP://WwWwW.valiMEX €5 oot |

http://www.futureco.net

http://www.berlinex.com ......

htip://www.artal.net ....
http://www.syngentaseeds.es ..

http://www.germinova.com ..... .. 66

http://www.0pennatur.Com .........cc.ooeerrenricrnnenas

Control climatico

hitp://www.serinves.es/sunsaver

.67
.45
.19

http://www.progres-spain.com ...
http://www.privanutricontrol.com .
htip://www.polysack.com .....

http://www.iberned-mur.com ..... .52

Ferias, congresos, asociaciones
y varios

http://www.horticom.com ...
... 2-3-5-20-21-37-40-44-84-90-98

Invernaderos

http://www.fade.es/asthor-agricola...............c........ 3
http://WWWANINSA.€S oo 57
http://www.encis.net/ite ... 89

http://www.uima.es ......

http://www.agrocomponentes.es .....ccivrecernne
http://www.invernaderos.Com ......ccooveereriecrneiion, 83

http://www.invernaderosima.com ........cccoeovverncens

Macetas y materiales
para containers

RUPI//WWW.PTOJAT.ES ..ot
http://Www e KU.COM e
http://www.clerigues.com ..o, 107
Maquinaria de recoleccion,
cultivo y materiales varios
http://www.xeda.com ..o 107
hUp://Www.SEMITeC.COM ..o 63

Mallas: sombreo, cortavientos,
entutorado y de confeccion
de frutas y hortalizas

NUD//WWW.PTOJAT.ES oeoriciiic e 9
http://www.inermas.com ........ccocooiieninninninnn, 64
http://www.magrotexsl.eom ...t 36
http://www.polysack.com ..., 19
http://www.agrocomponentes.es ...................... 33-35

http://www.plastextil.com

http://www.clerigues.com .. . 107
http://www.projar.es .

RUP//WWW.PTOJAL.ES ... 9

hitp://www.Serinves.es/Sunsaver ........ccoooeeeeicennn. 77

hitp://www.plastextil.com ... 69

Posrecoleccion, clasificacion
y empaquetado

http://www.xeda.com ... 107
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http://www.copersa.com .
hup//www.itc.es ...
http://www.novedades-agricolas.com

htip://www.regaber.com

hitp://www.azud.com ..o
http://www.progres-spain.com ... 67
http://www.privanutricontrol.com ... 45
http://www.agro-systems.com .........coooinininninns 71
Servicios profesionales
http://www.horticom.com ...

2-3-5-20-21-37-40-44-84-90-98

Sustratos y turbas

hUP://WWW.PFOJAL.ES ..o 9
11
.59
101
.60
.

http://www.floragard.de

http://www.trefgroup.com ..

http://www.burespro.com
htip.//www.grodan.com ..

hitp://www.valimex.cs .



CULTIVATOR

Saco especial para cultivo sin suelo

Sleese 2
www.burespro.com
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Semillas horticolas. aromati-
cas, condimentarias y de
MTores, estos son los productos

que Daehnfeldt comercial
en todo el mundo. Su website
describe cada producto con
fotogralias v las cleristi-
cas mis destacadas.

Este web proporciona al
internauta informacion sobre
los cursos que ofrece este
centro de investigacion. Se

deseriben también servicios
profesionales, resultados de
ensayns v links de interés,

entre otros aspectos,

En su website, Pippelmann,
ademas de deseribir el perfil

de la empresa. proporg
informacion sobre su
programa de produccion de
ma I5 N i.'(ll'lll!i“l" L
principalmente de una de sus
mareas mas destacadas,
Feku.

Abundante informacion 3
recetas que le dan un valor
anadido al delicioso sabor y
las propiedades saludables
de las frotas v hortalizas,
Este site esta estrechamente
vinculado a la filosolia del 5
a Day norteamericano.

]En un Clic

!i
|

1l

L]

INDUSTRIA H

Sustratos, macetas y containers
Fibra de coco como sustralo en hidroponia

Es el sustrato agricola que mayor incremento de
utilizacion tiene. Esto se debe a sus excelentes
propiedades fisicas, fisico-quimicas y quimicas,
las cuales son las mds préximas que se conocen
para un sustrato ideal

www.horlicom.com?51309

Pidsticos y mallas
Pantallas termorreflectoras y calidad de tomate

E! objetivo del ensayo realizado por Polysack,
www.polisack.com, fue analizar el beneficio po-
sible de pantallas termorreflectcras sobre la cali-
dad de tomates en racimo en las condiciones de
Almeria. El resultado de las pruebas ha demos-
trado el incremento de pardmetros de calidad del
tomate cultivado bajo pantalla térmica frente al
cultivado en invernaderos con encalado.

www.horticom.com?52908 E

Plasticos y mallas
La radiacidn solar en invernaderos mediterraneos

Existe una relacién directa entre la cantidad de
radiacién solar que un cultivo ha recibido y la
cosecha que se puede obtener de €l si se cultiva
correctamente. El control de la incidencia de luz
influye enormemente en el éxito de los cultivos.

www.horticom.com?51075 12

Fruit production
Guide 1o Quality Fresh Pears from the Northwestern
United States

Of all the fruits commonly found in produce
sections, pears are frequently puzzling to
consumers. They may be confused about the
varieties, color, availability, ripeness, which to
buy or how to serve them.

www.usapears.com/trade.php

Material vegetal
Euphorbia margalidiana como ormamental

www.horticom.com?50957

Plasticos y mallas
Informaciéin téenica sobre los plasticos para la
agricullura

El departamento técnico de Sotrafa, para el ser-
vicio de sus clientes y profesionales del sector,
ha elaborado una informacién técnica sobre los
pldsticos para la agricultura donde se tratan y
definen temas referentes a las propiedades me-
cdnicas, Opticas, térmicas, durabilidad, efectos
antigoteo, antivaho, fotoselectivos...

www.horticom.com?51732 @

Riego y fertirrigacién
Ampliacidn en su gama de dosificadores
Con el amplio surtido de referencias existentes
en los dosificadores volumétricos Dosatron, que
pueden trabajar desde dosis minimas a muy altas
y en una amplitud de caudales amplisimas, la
eleccién correcta del modelo es fundamental
para obtener 6ptimos resultados.

www.horticom.com?51654

Material vegetal
Las colifiores de Daehnfeldi Espafia

Un gran nmimero de nuevos hibridos han ido apa-
reciendo en el mercado para satisfacer las de-
mandas de los agricultores en todas las zonas
productoras del mundo.

www.horticom.com?50773 pin
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Fertilizantes y nutrifitos
Aminodcidos de origen vegetal )
Este es un abono orgdnico con una alta concen-
tracién de aminoécidos totalmente de origen ve-
getal.

www.horticom.com?51500

Tierras y sustratos
Guia de soportes de cultivo

Turbas y sustratos finlandeses y daneses, sustra-
tos a medida, garden, turba béltica... Estos son
s6lo algunos de los soportes de cultivo que se
pueden encontrar en el dltimo catdlogo de Projar.
En cada artfculo se incluye una descripcién deta-
Ilada sobre el tamaio de las particulas, porosi-
dad, retenci6én del aire y agua y pH, entre otros
aspectos de gran interés para el usuario.

www.horticom.com?51764

Juego varietal
Analisis de la avolucidn variatal en Coliflor

El juego varietal de la coliflor es un mercado
muy dindmico, en el que el verdadero juego va-
rietal lo marca el calendario.

www.horticom.com?51339

Magquinaria agricola
Dafios producidos por las cosechadoras de lomate

www.horticom.com?51347

Fertilizantes y nutrifitos
Fertilizacidn de la fresa en sustralos

Ferquisa nos proporciona este articulo con reco-
mendaciones sobre los niveles de nutrientes ne-
cesarios. Todas las recomendaciones estdn basa-
das en condiciones de baja transpiracién y baja
CE del agua de riego.

www, horticom.com?53127 2

Maquinaria
Mecanizacidn de la horticultura al aire libre

www.horticom.com?51354

Material vegetal
El semillero hidropénico
Los cimientos de una buena exlplotacién hortico-
la los constituye el material vegetal y su correcta
germinacién y desarrollo. Hay que prestar espe-
cial atencién al semillero, ya que es el punto de
partida del triunfo en los mercados.

www.horticom.com?51112

Invernaderos
Tecnologias para tener todo bajo control
Los controladores de produccién permitirdn lle-
var a cabo el cambio que la agricultura intensiva
necesita para adaptarse a las nuevas circunstan-
cias.
www.horticom.com?51367

Tecnologia de produccién
Panlallas de sombreo Interiores y exieriores
Las pantallas de sombreo son un método eficaz
de control climatico para invernaderos. Se consi-
gue bajar la temperatura en mayor 0 menor gra-
do. Svensson se especializa en estos sistemas.

www_horticom.com?51265

Produccién de hortaliza
Técnicas cullurales y calidad del pimiento

www.horticom.com?50923

Tecnologia de produccién
Aeroponia para produccién de cultivos horticolas
y florales

www.horticom.com?53192
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Opinion

B2B: realidad y necesidad

[ Josep Balagué |

Wijbalague@projectsoftware.com

Bussiness to Bussiness es el
nombre de las aplicaciones infor-
maticas con la web como «interfa-
ce» orientadas a facilitar el inter-
cambio de informacién entre em-
presas. Ofrecen valor afiadido a la
informacion que el proveedor tiene
del cliente: cartera de pedidos,
saldo contable, condiciones de pa-
go... EI B2B es una necesidad para las empresas. Permite
establecer entre proveedor y cliente una relacion virtual en
la que ambos salen beneficiados.

Nuestra experiencia se refleja en dos de nuestros principa-
les clientes: el Grupo Data Logic y Terra. Data Logic es
propietaria de Beep, Vobis, PC&Telecos entre otros. Cuen-
ta con 400 tiendas en Espafia y Portugal y cada una puede
cursar varios pedidos al dia. Gracias a una herramienta
B2B, esas tiendas pueden encontrar el producto con rapi-
dez, obtener sus caracteristicas técnicas, disponibilidad y
plazo de entrega, PVP y condiciones comerciales. Los pe-
didos entran en el sistema informatico de Data Logic a tra-
vés del proceso transaccional de servir pedidos automati-
co. Terra es una tienda virtual de productos de informatica
orientado al publico en general, por tanto es un sistema
B2C (Bussiness To Consumer). En este sistema, el usuario
no se identifica al principio, sélo si desea comprar, con lo
que ha de aportar sus datos al final.

Como todos los procesos de transicién, B2B esta implanta-
do soblo en una pequeha parte de las empresas, principal-
mente las de mayor tamano. El problema radica en que al-
gunas soluciones del mercado requieren grandes inversio-
nes, asi como una mala conexion con las bases de datos
de la gestidn. Aconsejamos estar muy pendientes de cual
es realmente la forma de trabajar de la solucion B2B que
nos propongan. Desde nuestra experiencia, podemos acon-
sejar los siguiente: (1) La base de datos del ERP (o pro-
ducto de gestién) debe ser la misma que la que trabaje el
B2B, evitando traspasos y replicaciones. (2) La informa-
cion del B2B debe ser online, no diferida. (3) El producto
debe ser abierto y parametrizable. (4) La solucién debe
poder ser B2B, B2C o ambas. (5) Debe haber un proyecto
ademas de un producto, para que la solucién B2B se “in-
serte” en el portal corporativo de cada empresa en |la web.
(6) Debe estar desarrollado en tecnologia actual y segura
(Java o .net).

Esta es la visién que respecto al e-business tenemos en
project&Software. Nuestro producto Avaant contiene un
modulo B2B totalmente integrado, una evolucién de los
ejemplos citados, desarrollado con tecnologia .net. El B2B
ya es una realidad.
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Jl DISTRIBUCION :
ALIMENTACION .

Transporte y logistica
Trazabilidad: origen y destinos marcados

La creciente preocupacién de los consumidores por
la seguridad alimentaria exige implementar siste-
mas que aporten confianza y tranquilidad. La tra-
zabilidad es el sistema de identificacién y control
de todo el proceso recorrido por una fruta u horta-

www.horticom.com/fitech? liza, desde su prospeccién en campo hasta su desti-
’ no en venta.

www.horticom.com?51630

Tecnologia de poscosecha
Especialistas en maquinaria de acondicionamiento

www.horticom.com?51319

Health and consumption
The Benefits of Vegetable and Fruil production
and consumption into Public Health in the EU
There is a need in Europe for concerted action
through  science,  ethics and  political
commitment to secure an equitable, humane and
sustainable food supply in order to promote
health. The problem withio Europe is not lack of
protein or energy but inadequate consumption of
fruit and vegetables.

www.fruitveg.com/uk/articulos/art_aileen.php3 B

WWW.E[ITDHECI].BON

Punto de venta
La coopetencia para seducir al clienie

www.horticom.com?51629

Transporte y logistica
Carrys CC en la logistica de la flor y la planta
ornamental
El "sistema CC" es una "empresa” en la que sus
propietarios son los propios viveros que han ele-
gido entrar en este sistema.

www.horlicom.com?50780

www. horticom.com/plazaeuropa

Distribucién
Control de calidad de |a frambuesa
En la recoleccién, en la recepcién del producto y
en el producto terminado, los controles de cali-
dad aseguran la satisfaccién del cliente.

www.horticom.com?51238Distribucién

! i | Poscosecha
www.uco.es/grupos/sech/carpsech/ Firmeza de la fruta; determinacién por mélodos

pontevedra.htmi no destructivos

Este concepto no incluye solamente los factores
requeridos por la normativa, como calibre o co-
lor, sino también las caracteristicas
organolépticas como sabor, firmeza, textura o
aroma.

www.horticom.com?51076

Tecnologia de poscosecha
Novedades en la poscosecha de lomale
Llevados por el interés que suscita el acondicio-
namiento de tomate en poscosecha, Fomesa trata

de su manipulacién y las enfermedades mds fre-
www.2003portugal.com cuentes que sufre y presenta un sistema contra el
podrido del tomate: Fruitfog.

www.horticom.com?51183

Packaging
Bags for potatoes and citrus
These bags made by Cristobal Meseguer are
perfect to keep potatoes and citrus, due to an
excellent ventilation of the product and, at the
same time, an automatic packaging system
which reduces manipulation costs to the
minimum.

www.horticom.com?52081 &z
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Mercados y comercios
La Unidn Europea, un mercado atractivo para la fruta
chilena ]
Esta temporada, la fruta chilena tiene sus 0jos
puestos en Europa. La desaceleracién de la eco-
nomfa estadounidense y la devaluacién de su mo-
neda, explican este desvio hacia la zona euro,
que promete mejores retornos y ofrece aranceles
bajos.

www.horticom.com?53220

Mercados y comercios
Un puente entre la horficuliura italiana y la Cuenca
del Mediterraneo

De esta manera se define esta empresa
Mediterranean Fruit Company. Se trata de un
consorcio de empresas italianas cuyo objetivo es
aprovechar su experiencia en el sector de la fruta
y hortaliza italianos para internacionalizarse en
la Cuenca del Mediterrdneo.

www.horticom.com?53316

Mercados y comercios
La concentracién de la demanda de Irutas y
horlalizas.Las cadenas de supermercados
La modernizaciéon del comercio hortofruticola in-
ternacional y la concentracion de la distribucién
en los pafses occidentales, crece continuamente
frente a la oferta de los productores, siendo este
el escenario en el que se mueven actualmente las
frutas y las hortalizas: produccidn, servicios y
comercio.

www.infoagro.com/frutas/ ',,T}
demanda_supermercados.htm -

Sociologia
Modelo del comportamiento del consumidor
acoldgico
Un interesante articulo titulado «El consumidor
ecolégico» aporta interesantes reflexiones y da-
tos actualizados sobre este consumidor cada vez
mds importante. El articulo completo se encuen-
tra en la revista Distribucion y Consumo de fe-
brero del 2003.

www_horticom.com?53335

Mercados y comercios
La etiqueta en los productos ecolbglcos .
En el articulo «Las estrategias comerciales para
los productos ecoldgicos», Luis Rivera y Marga-
rita Brugarolas aportan datos importantes y ac-
tualizados sobre este tema. Se destaca el impor-
tante papel que juegan las etiquetas y la informa-
cién en el punto de venta en relacién a los pro-
ductos ecol6gicos. El articulo aparece en revista
Distribucién y Consumo de febrero del 2003.

www.horticom.com?53296

Economia empresarial
Las manzanas de Francia ayudan a Aldeas Infantiles

Las manzanas de Francia realizan la tercera cam-
pafia consecutiva para ayudar a Aldeas Infantiles
SOS. La nueva denominacién es «Le Crunch» ,
cambiando de este modo su antigua nombre de
«Las Crujitas».

www.horticom.com?53269

Sociologia
Modas y varledades de tomates S )
La moda influye en mercados como el de la ves-
timenta. Pero esto también ocurre en la alimenta-
ci6én, un mercado que los productores de semillas
no pueden ignorar.

www.horticom.com?51267
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Consumo y salud

An everiday's pleasure

5 a Day in the World

The different «5 a Day» programmes
developed in different countries represent a
new way for the promotion of fruit and
vegetables. The path was shown by the United
States «5 a Day» programme, which has
represented a substantial change in this kind of
promotion, making a large number of people
aware of the need of increasing fruit and
vegetable consumption. Marketing campaigns
are associated to a healthy message, which is
supported by the most outstanding members of
the scientific community and the health
institutions.

Nowadays many countries have developed
their own «5 a Day»-style actions. Some of
them prompt people to eat five or more
servings of fruit and vegetables a day, such as
the German «5 am Tag», «Grab 5» or «Give
me 5» in the United Kingdom or «5 al Dia» in
Spain. Others preffer a slight different
message, but the promotion supports the same
general idea.

The present article represents a thorough
review of the most important promotional
programmes for fruit and vegetables across
the world.
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Abonos Artal

La empresa presenta su linea de productos en el website:
materias orgénicas, microelementos y quelatos, nutrientes
bioestimulantes, aminoédcidos, abonos foliares y abonos li-
quidos.

[ URL: http://www.artal.net ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]
[ Idiomas: espaiiol, francés, inglés, italiano,
portugués, drabe, turco |

Bures Profesional, S.A.

Web del Grupo Bures especializado en fabricacién y dis-
tribucién de sustratos, turbas, tierras de jardineria y abonos
de liberacién lenta. Amplia descripcién de sus productos y
red de distribucién. Cuenta con una seccién de noticias y
novedades.

[ URL: http://www.burespro.com ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol ]

JISA-Jiloca Industrial, S.A.

Fabricacién de productos destinados a la agricultura,
principalmente agronutrientes. El website ofrece informa-
ci6n sobre la empresa y sus productos.

[ URL: http://www.jisa.es ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: espafiol, francés, inglés, portugués ]

Berlin Export International, S.L.

Consulte las novedades disponibles en el website de esta
empresa especializada en fertilizantes y nutrientes cientifi-
cos con programacion inteligente.

[ URL: http://www.berlinex.com ]

[ Sector: Produccién Horticola |
[ Idiomas: espaiiol, francés, inglés, japonés,
chino, hebreo, alemén, ruso, drabe ]
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Scotts

La gama de productos profesionales de Scotts estd dispo-
nible para los internautas en este website, desde fertilizantes
y abonos para la produccién horticola hasta la ornamental.
El site ofrece un servicio de asesoria técnica, ademds de un
listado de distribuidores de sus productos.

[ URL: http://www.scottsinternational.com ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]
[ Idiomas: inglés ]

Valimex

La divisién agricola de esta empresa de suministros des-
cribe en su website toda la linea de sustratos, aplicados tan-
to a la agricultura como a la jardineria.

[ URL: http://www.valimex.es ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol ]

-  —

Haifa Chemicals, Ltd.

Ferquisa, Fertilizantes Quimicos, SA, es la subsidiaria
para Espaiia y Portugal de Haifa Chemicals, Ltd. El website
de Haifa ofrece de forma detallada todas las caracteristicas
de cada producto.

[ URL: http://www.haifachem.com ]

[ Sector: Tecnologia Agrfcola ]
[ Idiomas: inglés ]

Websites extrafdos del buscador agrotemédtico www.almirante.com

Algunas palabras clave para agilizar la bisqueda: abono / fertili-
zante / fertirrigacion / nutriente / nutricién

Si desea wtilizar palabras compuestas como palabra clave, es ne-
cesario escribirlas entre comillas para realizar una biisqueda mis
concisa, por gjemplo: “malla extroida”




Periadico digital

Informacion
diaria en Internet

www. horticom.com

Clasificados
sustratos,
macetas,
ED NG EWER

mallas,
riego,
serviclos,
semillas..

Ediciones
de Horticultura

Teléfono

+34-977 75 04 02

Fax:

+34-977 75 30 56

Sustratos, Planteles

y Maquinaria

inDeMuURr

INNOVACIONES Y DESARROLLOS MURCIA, S.L.
Importacion y distribucion

SUSTRATOS:
Fibra de coco
(Lavado automatizado)
Alta y baja compactacién
Tablas y Sacos de cultivo
hidropénico
Coco especifico de Semilleros
Perlitas, Turbas,Vermiculita,etc.
Recipientes para Hidroponia

NUTRIENTES:
' Quelato de Hierro-
Microelementos
Aminodcidos-Ac Humicos,etc.

ASESORAMIENTO DE CULTIVOS:
Especializados en cultivos
sin suelo
Fibra de coco y sustratos inertes.

//S

BUSCAMO
CTRIBUIDORES!

inDemMur

Urb.La Vida, Pza. Trabojo, 2-2°A
30800 LORCA{Murcio)

Telefono: 606 35 74 22 » Fax: 968 47 26 91

e-mail: comercial@indemur.com

Mallas

y Analisis

T cLasiFicanos ]

—_—

Planteles de Hortalizas

LLOVERAS PLANT S.L.

Ctra. N-1l km. 650'8

SANT ANDREU DE LLAVANERES,

08392 BARCELONA

Tels.: 93 792 84 85 ( 2 lineas)
93 79527 68

Iloverasplant@wanadoo.eeD

nutea s.l.

LA NEBULIZACION ES

os y _ :
y termonebulizadores
ara el tratamiento de frutas, -
ortallzas y flores en invernaderos y came
frigorificas.

Dr. Lanuza, 18 - 46120 ALBORAYA (Valencia) - Tel.: 96 185 93 93 - Fax: 88

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas
www.frutas-hortalizas.com

S

SUMINISTROS HORTICULTURA

e Mallas de suelo, sombreo

¢ Macetas y contenedores
| °£ﬁquetas,.1.

Clerigues

LABORATORIO DE ANALISIS Y DIAGNGSTICO
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS

LDO.AGUSTIN ESCUREDO PRADA

[ ESTUDIOS EDAFOLOGICOS Y FERTILIDAD DE
SUELOS, PROGRAMAS DE ABONADD,
FERTIRRIGACION Y RIEGO, ELECCION DE
PATRONES PORTA-INJERTOS, RECUPE-
RACION DE SUELOS, NUTRICION VEGETAL,
DIAGNOSTICO FOLIAR, CULTIVOS HIDRO-
PONICOS, AGUAS RESIDUALES, MATERIAS
ORGANICAS Y SUSTANCIAS HUMICAS,
CORRECCIONES DE CARENCIAS MINERALES Y

| ORGANICAS.

y ocultacion

L

C/. Doctor Domenech, 1° Planta
43203 REUS (Tarragona)
Tel.: +34- 977 319 714
Fax: +34- 977 310 171

Tel.- 96 178 18 55+ Fax: 96 178 27 76
E-mail: clerigues@sp-editores. es » Web: www.clerigues.com
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Abonos y fitosanitarios

BURES PROFESIONAL, S.A. ...ccoooovevvvrnn. +34-97240 5596 .....ccoovinn 101
info@burespro.com
http://www.burespro.com

FRANCISCO R. ARTAL, S.L. .cccooovirrrinan +34-96 134 07 05 ..o 13

infoartal@artal.net
http://www.artal.net

FUTURECO, S.L. oot +34-93 487 50 06 ........ccee. c.p.3

futureco @futureco.net
http://www.futureco.net/

GERMINOVA, S.A. i +34-93 754 0008 ......ocvinnne 66
germinova@germinova.com
http://www.germinova.com

JILOCA INDUSTRIAL, S.A. - JISA .......... +34-96 351 7901 .oovvieiinen, 99

jisa@ediho.es
http://www,jisa.es

LABORATORIOS BERLIN, S.L. ... ...+34-974 24 52 07

http://www.berlinex.com

QUfMICAS MERISTEM, S.L. ..o +34-96 139 53 31 v 65
meristem @quimicasmeristem.com
http://www.quimicasmeristem.com

SYNGENTA AGRO ..o +34-91 721 00 81 .o 85

juanantonio.escribano @syngenta.com
http://www.syngentaseeds.es

VALIMEX, S.L. oo +34-96 384 45 15 oo 1

valimexsl @ valimex.es
http://www.valimex.es

LABORATORIO ESCUREDO ........ocoevvcenen +34-977 3101 71 v 107
escuredo@ediho.es

OPENNATUR. S.L. oo +34-973 289508 ..o 34
info@opennatur.com

http://www.opennatur.com

Control climatico

AGRO AUTOMATAS IBERNED, S.L. ........ +34-968 5548 08 ..o 52
iberned_mur@retemail.es
http://www.iberned-mur.com
PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ..ccocvvernnnn.n. +34-950 58 31 76 .cooveiiee 77
sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver
POLYSACK EUROPA, S.L. oo +34-9322821 04 ..coeiie, 19

info@polysack-europa.com
http://www.polysack.com
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PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L. ..+34-968 32 00 82 ........cc........... 45

privanutricontrol @ privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com

SIST. ELECTRONICS PROGRES.S.A. ....... +34-973 33 72 97

info @progres-spain.com
http://www.progres-spain.com

REUS TECNIPLANT, SCP ..., +34-977 31 74 56 .oooceiic 76
tecniplant @ediho.es

Ferias, congresos, asociaciones y varios

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L....+34-977 7530 56 .......cccoeovvrnn.
............................................................................ 2-3-5-20-21-37-40-44-84-90-98

horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

Invernaderos

AGROCOMPONENTES ... +34-968 58 57 70 .o 33-35
info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es
ASTHOR AGRfCOLA, L /. VO —— +34-98 5794325 ... 73
asthor-agricola@fade.es
http://www.fade.es/asthor-agricola
IND. METALICAS AGRICOLAS. S.A. ...... +34-948 18 46 68 ..........cconecnee 61
ima@invernaderosima.com
http://www.invernaderosima.com
ININSA Lt +34-964 51 50 68 ...coocvivennnne 57
ininsa @ininsa.es '

http://www.ininsa.es

INST. TECNOLOGICO EUROPEO, S.L. ....+34-902 19 84 01 .......c..ccceo..... 89
inst.tech@ehome.encis.net
http://www.encis.net/ite
INVERNADEROS TRIGO, S.A. ......ccoene. +34-981 434427 .., 83
comerial @invernaderos.com

http://www.invernaderos.com

ULMACYE,S.COOP. ..o +34-943 782995 ... 41

agricola@construccion.ulma.es
http://www.ulma.es

Macetas y materiales para containers

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA ....... +34-96 178 27 76 oo 107

clerigues@sp-editores.es
http://www.clerigues.com
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COMERCIAL PROJAR. S.A. ... +34-96 1920250 ... 9
projar@projar.es
http://www.projar.es

HORTISVAL, S.L. ..o ... +34-96 12036 77

hortisval @arrakis.es

POPPELMANN IBERICA, SRL ......cco.oocunnne. +34-93 754 09 21

teku-es@poeppelmann.com
http://www.teku.com

Maquinaria de recoleccion, cultivo

y materiales varios

NUTEA, S.L. oo +34-96 1859394 ... 107
nutea@ainia.es
http://www.xeda.com
SEMIREC, S.L. oot +34-968 138987 .cevvie 63

info@semirec.com
http://www.semirec.com

Mallas: sombreo, cortavientos, entutorado
y de confeccion de frutas y hortalizas

...+34-968 58 57 70

info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

AGROCOMPONENTES

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA

clerigues @sp-editores.es
http://www.clerigues.com

....... +34-96 178 27 76

COMERCIAL PROJAR. S A ... +34-96 192 02 50
projar @projar.es

http://www.projar.es

HORTISVAL, S.L. ... +34-96 120 36 77

hortisval @arrakis.es

INTERMAS NETS. S.A e +34-93 842 57 01
info@intermas.com
http://www.intermas.com
MALLAS AGROTEXTILES. S.l.. .cccvenne. +34-93 733 36 43

info@magrotexsl.com
http://www.magrotexsl.com

PLAST TEXTIL. S.L. oo +34-96 235 70 57
info @ plastextil.com
http://www.plastextil.com
POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-93 228 21 04

info@polysack-europa.com
http://www.polysack.com

COMERCIAL PROJAR. S A. oo +34-96 192 02 50

projar @projar.es
http://www.projar.es

POR CORREO

SUSCRIPCIONES - PEDIDOS LIBROS - INFO - PUBLICIDAD -CAMBIOS DE DATOS
RECORTAR - FOTOCOPIAR - ENVIAR POR FAX - RECORTAR - FOTOCOPIAR

POR FAX

+34-977 75 30 56

SUSCRIPCIONES
Y LIBROS

htip://www.horticom.com/suscripcion.htmi

Extranjera | Exira
corren nomal

W 1 a0

Deseo Suscribirme a:

® a0 ESPANA

Precios en Euros

| ] Revista HORTICULTURA
&INTERNACIONAL loae 125¢€ 17se
12 niimeros anuales y los nimeros extras. 180€ 210€ 295 €
] QS : Be 80e 145¢
O J 12 ndmeros anuales.* 1"0e 140 € N0€e
Suscripeién PLUS Incluye todas
I as revistas y los niimeros Extras 140€ 165€ 280 €
O y Especiales
que se publican B0e 85€ L=
(") En el 2002 incluye el Vol. | de « Cuadernos de Arquitectura del Paisaje»
PEDIDOS LIBRERIA
REFERENCIA O TITULO Cantidad | Precio Importe
L1 $i deseo recibir un ejemplar
del Directorio General de Horticultura 180,30 €

Gastos de envio por pedido de libros:
Espafia 3 € y para Extranjero 10 €.

o [

SUS DATOS
EMPRESA: =

NOMBRE Y APELLIDOS:

DOMICILIO: -
C.P:
PROVINCIA:
TELEFONO: . /

POBLACION:

TELEFAX: Il -
e.mail:

WEB:

ACTIVIDAD: <

{Indiquenos cultivos por especies y/o su actividad profesional)

FORMAS DE PAGO:
D Reembolso®  Con cargo a mi TARJETA DE CREDITO
T1wvisa ] AMERICAN EXPRESS

el [T TTTTTTITTTITTT]

Fecha de
Caducided: | / / _\ Fuma dul nivlar

Nombre y apellidos del titular:

* Sélo Espaia.

TEL:+34-977 75 04 02

e-mailthorticom@ediho.es
WEB-http://www.ediho.es
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Planteles de frutas y hortalizas
LLOVERAS PLANT, S.L. .cooocovvvveiveeeenene. +34-937952594 ..o 107

Illoverasplant@wanadoo.es

COMERCIAL PROJAR, S.A. . +34-96 192 02 50 ...ovviirn 9
projar@projar.es
http://www.projar.es

HERCAFILM ... +34-950 38 64 89 ..o 44

PLAST TEXTIL, S.L. .ot +34-96 2357057 oo, 69
info@plastextil.com
http://www.plastextil.com
PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ..ccooooovrrrnns +34-950 58 31 76 ovveeices 77

sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver

Posrecoleccion, clasificacion y empaquetado

NUTEA, S.L. i +34-96 1859394 ... 107

nutea@ainia.es
http://www.xeda.com

Riego

AGRO-SYSTEMS CONSORCIOS, S.A. ... +34-93 72926 89 ....ccooevve 71

agroben@accos.es
http://www.agro-systems.com

AZUD - SISTEMA AZUD, S.A. ..o +34-968 8083 02 .....c.coeven 87
azud @azud.com
http://www.azud.com
COPERSA ... +34-93 7595008 ............... 17-25
riegos @copersa.com

http://www.copersa.com

HERMISAN, S.A. e +34-96 594 10 60 ........ccooeeeen. 62

hermisan @hermisan.com

LT.C S L. e +34-93 544 31 61 ..cccovviiinnnnn 32
itc@itc.es
http://www.itc.es
NOVEDADES AGRICOLAS, S.A. ............. +34-968 5793 14 ..o 27

novedades@novedades-agricolas.com
http://www.novedades-agricolas.com

PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L. .. +34-968 32 00 82 .......c..cccoeer.ne. 45

privanutricontrol @privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com
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RIEGOS IBERIA REGABER, S.A. ............ +34-93573 74 1 e, c.p.2
regaber @regaber.com
http://www.regaber.com

SIST. ELECTRONICS PROGRES S.A. ....... +34-973 337297 .o 67

info@progres-spain.com
http://www.progres-spain.com

SEMINIS VEG. SEEDS IBERICA, S.A. ......+34-93 572 04 04 .......... 53-54-55
jlopez@svseeds.nl

Servicios profesionales

CONCEPTO STAF PUBLICIDAD, S.A. ... +34-91 34539 3] ............... c.p.l

concepto@ibernet.com

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L.....+34-977 75 30 56 ......cccccecvevnnne
............................................................................. 2-3-5-20-21-37-40-44-84-90-98

horticom @ediho.es
http://www.horticom.com

Sustratos y turbas

BURES PROFESIONAL, S.A. ....ccooovvrrennrinne +34-97240 5596 ..o 101

info@burespro.com
http://www.burespro.com

COMERCIAL PROJAR, S.A. oo +34-96 19202 50 ..o, 9

projar @projar.es
http://www.projar.es

FLORAGARD VERTRIEBS ... +49-441-2092-292 ..o 11

info@floragard.de
http://www.floragard.de

GRODAN MED, S.A. ..., +34-950 557232 i 60

info@grodan.com
http://www.grodan.com

INDEMUR ..o +34-96 847 2691 ...ooccoo 107

comercial @indemur.com

TREF SUBSTRATES COEVORDEN BV ... +31-524 5936 0} ................ 59

substrates-export@trefgroup.nl
http://www.trefgroup.com

VALIMEX, S.L. .o +34-96 3844515 ... 1

valimexsl @ valimex.es
http://www.valimex.es
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I Trazabilidad

en ensaladas

Pedro Alonso
En momentos en que los mercados
estdn severamente disputados,
la trazabilidad marca la diferencia
entre una partida y otra. Si sobre
una se teiene informacién de todo
lo acontecido sobre el producto
y en otra partidas no se tiene, esto
marca la diferencia y permite que
ese producto pudiera tener mejor
cotizacién, o ser claramente
demandadas antes.

= Aphidius colemani

como insecto benéfico
Mari Paz Rodriguez et al.

A. colemani es una avispa pardsita
que entra espontdneamente
en los invernaderos y puede
parasitar a los 4fidos. Esta especie
en concreto puede parasitar
a unas cuarenta especies de 4fidos.
La avisopa pone un huevo dentro
de su victima, que al desarrollarse
produce la muerte del mismo....

¥ El destallado en tomate
S. Bonachela y D. Mafias

El destallado es una técnica

de cultivo, realizada manualmente

Los cultivos de verano al aire libre tienen también una gran importancia
dentro del panorama horticola espaiiol y estdn, por supuesto, tan altamente
tecnificados como los cultivos protegidos. Sobre todo en aspectos
concernientes al uso de material vegetal adecuado.

La imagen de la préxima portada reproduce un dia de campo organizado
por S&G durante el verano de 2002, donde se presentaron a los
cultivadores numerosas nuevas vasriedades de mel6n obtenidas

por €sa empresa.

Estas reuniones constituyen una de las piedras angulares del marketing
de las empresas obtentoras, y para los productores representan la

y consistente en eliminar
regularmente los brotes axilares
del tallo principal. Hasta ahora,
agricultores y técnicos
recomendaban realizar esta técnica
con la mayor frecuencia posible
para maximizar la productividad.

Socioeconomia

= La geografia
del comercio del meldn
José M* Torres
y M# José Miquel
Internacionalizacién del comercio
y desestacionalizacién
del consumo de este producto.
En las dos dltimas décadas,
el meldn ha pasado de ser
un cultivo estacional mediterrdneo
mds a ser uno de los "pesos
pesados” entre los cultivos
horticolas europeos. Esto ha
sido resultado del desarrollo
del consumo, de la creacién
de variedades y de las estrategias
comerciales sofisticadas.

oportunidad de ponerse al dia con los Gltimos adelantos en los que se
refiere a las caracteristicas de las semillas que utilizarén en la proxima

campafia,

T PROXIMAMENTE l

W Gastos variables

del cultivo de pimiento
en invernadero
M.C. Salas, M. Urrestarazu,
E. Castillo y J.J. Berenguer
Segin datos de la Consejeria
de Agricultura y Pesca, Almeria
cuenta con 8522 ha de superficie
de pimiento. Las condiciones de
produccién invernal de pimiento
no son las ideales; seria necesario
utilizar técnicas para mejorar
las condiciones de cultivo en
invernadero y, en consecuencia,
la obtencién de producciones
de una mayor calidad comercial.
Este articulo realiza un célculo
de los gastos variables de un
cultivo de pimiento con poda
vertical a tres tallos, asi como
una evaluacién de los gastos
de mano de obra y de los ingresos
segiin el tipo de poda y
entutorado, beneficios, etc...
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M La Feria Agricola del Mediterrdneo (Fame,
www.ifepa.es). La Feria Agricola del Mediterra-
neo es la mas antigua y emblemdtica de cuantas
se celebran en el Instituto ferial de la Villa de
torre Pacheco, IFEPA. Con casi 30 afios de expe-
riencia, FAME constituye uno de los més signifi-
cativos e importantes eventos del sector a nivel
internacional. Con mds de 200 firmas expositoras
cada una de las ediciones constituye un nuevo re-
cord de participacién. En esta cifra se encuentran
representadas todos los subsectores agricolas: ma-
quinaria agricola, maquinaria para la manipula-
cién de productos hortofruticolas, fitosanitarios,
fertilizantes, plasticos, herramientas agricolas,
horticultura, nutricién vegetal, invernaderos, entre
otros. Mencién especial merece el Salon del Agua
en el que se dan cita las Ultimas técnicas en siste-
mas de riego, filtros, embalses, tratamientos de
aguas, riegos por goteo, desaladoras, etc. Fame
tiene lugar entre el 13 y el 15 de mayo de 2003.

B Del 26 al 30 de mayo, la Sociedad Espafiola de
Ciencias Horticolas (SECH) celebra su X Con-
greso Nacional en Pontevedra. Es la primera vez
que este congreso se celebra en Galicia, una re-
gi6n que se caracteriza por su estructura fundiaria
extremadamente fragmentada y que tiene una
horticultura muy diferenciada de la del resto de
Espafia. Se han recibido unas 225 comunicacio-
nes cientificas y aproximadamente 350 inscrip-
ciones de participantes. Pese a que esta edicién
del congreso es espafiola (cada dos afios se realiza

La innovaciéon como inversién
rentable

Innovar es introducir nuevos procedimientos de
hacer las cosas. La innovacién requiere generalmente
inversion, vale decir, que determinados recursos se
"aten" al proceso productivo durante un lapso de
tiempo determinado. Durante ese perfodo, esos recur-
sos deberdn generar una corriente de ingreso igual a
superior a la de sus usos alternativos, para que todo el
proceso valga la pena. Es lo que se Ilama rentabili-
dad.

. 168-ABRIL 2003 HORTICULTURA

Actividades
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Contenidos

un Congreso ibérico), se registra la participacién
de numerosos cientificos portugueses, que han
anotado sus ponencias.

M Del 5 al 6 de mayo tiene lugar en Perpignan
(Francia) Europech (www.brmfl.com/europech/),
el Foro Europeo de Fruta de Verano. Se trata de
un encuentro anual de profesionales del sector de
la fruta de verano, principalmente melocotdn,
nectarina, melén y albaricoque.

El problema reside en que vivimos en un mundo
de incertidumbre; el empresario que decide invertir
en innovaciones nunca puede estar absolutamente se-
guro de los resultados que obtendra. Esto se complica
aun mds en el caso de tratarse de sistemas de produc-
cién bioldgicos sumamente complejos, como es el
caso de la Horticultura intensiva. En estos casos es
indispensable tener una visién clara de las alternati-
vas en juego y de su potencial.

Una amplia paleta de las alternativas tecnolégicas
abiertas a la Horticultura serd presentada en el VII
Férum de la Tecnologia y Horticultura (Fitech VII),
que tiene lugar en Torre Pacheco (Murcia) del 13 al
15 de mayo de 2003 (www.horticom.com/fitech7).
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cada uno
es diferente

, = ...y sus necesidades
distintas.

Como los campos y 10s cultivos.

Por ello, en Regaber,

ponemos a su disposicion
nuestro departamento de agronomia

para asesorarle en el riego

que MAas se ajusta a sus necesidades.
' Confie en Regaber:

riego racional, cosecha rentable.

Regaler

&ﬂ’ Lider en Sistemas de Riego

c/ Garbf, 3 - Pol. Ind. Can Volart - 08150 Parets del Valleés (Barcelona)
Teléfono 935 737 420 - 902 240 174 - Fax 935 737 424
www.regaber.com comercial@regaber.com
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