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PRIMERAS LINEAS 

Los españoles tenemos uno de los mayores niveles europeos de consumo 
de frutas y hortalizas. Nuestra dieta contiene 84,4 kg por persona y año de 
fruta y 55,2 de hortaliza. 

Las producciones comestibles de la horticultura española son, entre los pro- 
ductos agrarios, los que orientan con mayor éxito las ventas hacia los mercados 
de exportación. España exporta 760.000 millones de pesetas en frutas y hortali- 
zas y la roducción sobrepasa los 2 1 millones de toneladas. Estas son cifras 
invitan a l' optimismo; sin embargo, existen también otros indicadores que 
hacia un horizonte bien diferente. 

J 
Según un informe de Vidal Maté, ublicado en el periódico El País del 15 de 

marzo de este año, la actual cesta de f a compra de los españoles contiene menos 
fruta. Se ún los datos de Maté, desde 1993, se ha producido una caída especta- 
cular en 9 a demanda de fruta fresca. En ese periodo, las ventas cayeron un 22%, 
es decir, se han deiado de comprar 2,2 millones de toneladas por un valor supe 
rior a los 300.000 millones de pesetas. La fruta ha pasado de suponer más de 
nueve pesetas de cada 100 astadas en alimentación por los españoles en los 9 años 80, a menos de siete en os 90. En cambio, entre 1990 y 1994 el incremen- 
to en el consumo de leche fue de nueve litros por habitante y año, especialmente 1 
en forma de derivados. 1 

En cuanto a la distribución europea de frutas y hortalizas, durante los 8 0  y 
90 los compradores acudían a Perpignan, Valencia, Almeria y Huelva ((para com- 
prar». En la actualidad la oferta crece y los grandes operadores europeos con- 
centran sus compras; por su parte, los consumidores europeos tienden a estabili- 
zar el gasto alimentario mientras que a su vez, en las comidas, «los postres)) basa- 
dos en productos frescos ceden una parte del consumo a los productos lácteos. 

Recientemente se ha celebrado en Barcelona la gran fiesta de los negocios 
alimentarios españoles: la feria Alimentaria. En la documentación de prensa refe 
rida al salón Vegefruit se indicaba una ocupación del 8% de la superficie de la 
feria. El dato, en cuanto a fruta fresca, indicaba evidentemente un error, pues las 
empresas de frutas y hortalizas participan en pocas ferias y en el caso de Alimen- 
taria, se contaba tan sólo con 5 stands: el Comite de la Fruita Dolca, Vega Ma- 
yor, Agrofel, A N  Coop. y el mercado de mayoristas de Mercabarna. 

Desde el equipo comercial y 
de redacción de las revistas Horti- 
cultura, de la plataforma Horticom 
en Internet y de la Guía de Frutas y 
Hortalizas de España a ostamos 
por nuevas formas de I! iderazgo 
europeo para las actividades eco- 
nómicas relacionadas con los ne- 

ocios de frutas y hortalizas en 
L o ,  cuyo principal objetivo sea 
un plan estratégico para mejorar el 
papel protagonista de estos produc- 
tos con la participación de la p ro  
ducción, el comercio y las profesic, 
nes relacionadas con la formación. 
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BASF estará siempre a su lado para cuidar sus cultivos desde la siembra o plantación hasta la recolección. Llevamos 
años investigando todas las etapas de la vida vegetal y sabemos que, para obtener una buena cosecha, es básico atender 
equilibradamente tanto la nutrición como la protección de las plantas. BASF dispone de una gama integral de productos innovadores 
y de eficacia comprobada que, respetando el entorno natural, le permitirán alcanzar la mejor rentabilidad en sus producciones. 
Abonos específicos que otorgan a los frutos el sabor y volumen más adecuados y modernos Fitosanitarios que evitan o combaten 
la aparicidn de malas hierbas, plagas y enfermedades que afectan al rendimiento de las cosechas. iiPiense en soluciones integrales 
para sus cultivosl! BASF nunca le dejará plantado. 

Expertos en nutrición y sanidad vegetal 
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128 PgO-O NUMERO 
La Revista Horticultura es una publicaci6n plural y acoge en sus psginas las co- 
laboraciones de autores referidos a temas de tecnologla hortlcola de los culti- 
vos intensivos relacionados con las frutas, hortalizas. llores y plantas omamen- 
tales y los de opinión referentes a la profesibn. En todos los casos de textos re- 
cibidos. la redacci6n se reserva el derecho de extraer. resumir, complementar 
y10 separar parte de la información para la elaboración de los artlculos. 
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Fotos: VISSER 

SOLUCIONES 
b 
EN INVERNADEROS 

r Y BtA(1UINARIA 
S & 1 G A junto con invernaderos BN, CMF; 

las máquinas de VISSER ... proyecta y desarrolla 
los más modernos sistemas de producción hortícola. 

Los modelos de invernaderos VISSER, diseño y fabricación. 

y las máquinas, señalan SAIGAJ proyectos e 

las formas de cultivar instalaciones. 

a lo largo de esfe siglo- . .La colaboración entre las dos 
La mejor a~licación compañías -una en Holanda y 

de /a tecio/og)a ofrece la Otra en España- permite 
- 

ofrecer soluciones inteligentes a 10s agricultores 'a forma que incluyen la automatización 
de acercarse a la automatización. por modulos de producción. 

Máquinas de sembrar, 
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BN; invernaderos CMF 
(cristal); plásticos agrícolas 
polietileno de Agrypolya 
PVC bi-orientado. 
Equipamiento dive - 
pantallas, carros 
malla Horsol 

9 
cultivo, c a p  
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SEA LIDER EN PRODUCCIÓN Y CALIDAD. 
@#? AUMENTAR LA RENTABILIDAD 
bL 1, ESTÁ EN SUS MANOS. 

e s  

&$ 

OLIGO 
(ABONO CFP:j 

Un complejo muy completo, rico y equilibrado en 
sustancias bioquimicas naturales y activas, 

procedente al 100% de extractos vegetales. 

LOS HECHOS DEMUESTRAN SU EFICACIA 
Solicite Informacidn. 



Substratos de Floragard para la 
siembra y reproducción por esquejes: 
seguridad en el cultivo desde el principio. 
Cultivar con los substratos de Floragard significa cosechar 

con éxito. Floragard no sólo tiene para cada tipo de cultivo un 

substrato adecuado, sino que cada uno de éllos se 

distingue por su óptima calidad. Floragard 

emplea únicamente turba negra y rubia del 

) norte de Alemania. Cada substrato se produce 
r Única y exclusivamente con la estructura 

adecuada para el tipo de cultivo al que está 

destinado; por ejemplo, Floradur B fino para el 
cultivo en bandejas. 

Para más información, coi~sulte a nuestros técnicos. 

(Tan, 
TUlmmmisl 



I HORTALIZAS 

consumidor 

M.A. ALBARDIAZ SEGADOR 
Profesora de economía agraria de la Universidad Pública 
de Navarra e-mail: mariant@upna.es 

España 

m- - - - - .. - -  - - 
En este articulo se comenta cómo Cuadro 1: 

Influyen en el consumo a nivel Evolución del consumo nacional de hortalizas 
nacional algunas variables, como 

son nivel de renta, tamaño de la (kilos/persona/año) 

poblacI6nl tamaño de la familia, 
actividad y edad del consumidor. Un 
dato Importante a tener en cuenta es 

que el 87,7% del consumo de estos 
productos se hace dentro del hogar, 

de ahí que nos fijemos en este 
segmento, es declr, en el consumo 

doméstico Fuente: Paneles de Consumo Alirnentario MAPA 

Es una pregunta que nos debería- 
mos plantear los que de alguna forma 
trabajamos o nos relacionamos con el 
sector. Si observamos la evolución del 
consumo de hortalizas frescas de 1987 
a 1995 a nivel nacional vemos que re- 
fleja un descenso continuo (López, Es- 
teban, 1996). Entre 1987 y 1995, el 
consumo per cápita en hogares de este 

grupo de alimentos ha descendido un 
17%. En frutas frescas este descenso 
ha sido de un 23% y en patatas aún 
mayor, 26%. El retroceso respecto del 
año 1994 fue para el grupo de hortali- 
zas en fresco de un 5%. 

Como puede verse en el cuadro 1 
el consumo medio de hortalizas fres- 
cas a nivel nacional se situó en 57,21 

kilos por persona en 1993. En las 
áreas metropolitanas esta cifra se ve 
reducida en un 7,6%, situándose en 
52,88 kiloslpersona año. En 1994 esta 
media nacional pasó a 51 kilos por 
persona y año, reduciéndose en 1995 a 
48,6 kilos. Dada la importancia del 
consumo de estos productos, ricos en 
fibra y en vitaminas, este descenso 
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Hortaliza 
Patatas frescas 
Total hortalltas 
Tomates trans. 
Congelados 
Conservas 

1993 
41 ,O3 
57,21 
5,32 
2,52 
3,58 

1994 
39,71 
50,98 
6 3  
2,8 
3,25 

1995 
36,22 
48,64 
5,29 
3,18 
2,83 



CONSUMO 

realmente se contradice con los nume- 
rosos estudios sobre la importancia de 
la dieta en la salud, sobre los atributos 
positivos de la dieta mediterránea y 

Cuadro 2: 
Consumo de hortalizas (kilos/persona/año) 

según nivel de renta 

sobre todo con aquellos que demues- 
tran de alguna manera la inquietud, 
sensibilización o preocupación por 
parte de los consumidores ante estos 
temas. 

Aunque del estudio por áreas geo- 
gráficas se deduce una tendencia a la 
baja en todas las regiones, algunas zo- 
nas siguen manteniendo niveles de 
consumo superiores a la media nacio- Fuente: Elaboracibn propia a partir de datos publicados por MAPA 1993 

nal, estando Navarra dentro de este 
grupo. Cuadro 3: 

En este artículo vamos a comen- Consumo de hortalizas (kilos/persona/año) 
tar cómo influyen en el consumo a ni- 
vel nacional algunas variables, como 

según tamaño de población 

son nivel de renta, tamaño de la po- 
blación, tamaño de la familia, activi- 
dad y edad del ama de casa. Un dato 
importante a tener en cuenta es que el 
87,7% del consumo de estos produc- 
tos se hace dentro del hogar, de ahí 
que nos fijemos en este segmento, es 
decir, en el consumo doméstico. 

Tanto el grupo de mayor como 
de menor nivel de renta tienen 
un nivel de consumo 
de hortalizas frescas similar, 
siendo el segmento de rentas 
medias el que mayor nivel 
de consumo presentan 

Como puede observarse en el cua- 
dro 2, tanto el grupo de mayor como 
el de menor nivel de renta tienen un 
nivel de consumo de hortalizas frescas 
similar (55,3 kg/persona.año), siendo 
el segmento de rentas medias el que 
mayor nivel de consumo presenta. No 
ocurre esto con las hortalizas congela- 
das o en conserva; el nivel de consu- 
mo en significativamente mayor para 
rentas medias-altas que para el resto, 
pasando de 1,72 kg de congelados por 
persona y año en rentas bajas a 3,13 
kg en medias-altas. 

También es significativo observar 
cómo evoluciona el consumo de patatas 
frescas incrementando la renta. Es aquí 
el grupo de renta media el que mayor 
consumo registra, siendo el de mayor 
renta el de menor nivel de consumo. 

En cuanto a la influencia del ta- 
maño poblacional (cuadro 3) sobre el 

Fuente: Elaboracibn propia a partir de datos publicados por MAPA 1993 

consumo de hortalizas, se pueden ob- 
servar claras diferencias, entre los ni- 
veles en las poblaciones más pequeñas 
(rurales) y las mayores (urbanas), tan- 

... y &que 
consume? 

I Pasado, presente y futuro 
del consumo de hortalizas 

en España 

E s m u y ~ t c s e b e a E 6 m o w  
e l c o n s m n í d a r d e ~ e n E 3 p a ñ a .  
a i iguaiqucloese lm~cerquép 
ductos son bs queridos por el 

Segh José M& Montalbán en un 
artículo publicado en Poniente k i o -  
htíco4 l a  españoles somos reticen- 
tes a pk nuevrxs pmductm. Esta 
afimtacidn se convierte en paradójica 
si tenemos en cuenta que Eqmfía es el 
lugar dondc m8s se -ta cm 
nuevas variedades; ei d t s i d o  & e s ~ e  
evolucióni a0 se mauiñcsta en el consu- 
moporpsrtedeEspaiTa,s inode~  
europeos, Este es el caso de pductíx 

to en patatas frescas como en hortali- 
zas frescas. Todo lo contrario ocurre 
con las hortalizas transformadas. En 
poblaciones de menos de 2000 habi- 

~ i a i ~ g a ! , ~ ~ ~  
d a i F i a ~ b d g l o ~  
q u a ~ ) p a a e i i r t L ~ t l c ~ a e  

t o d e l ~ c o r a o m ~ ~ . ~  
e l ~ ~ ~ e i f a c o a r M g e a  

c l e m e n t o s e s l a c a d e n a ~ ~ l a  
v a r i d a d d e ~ g i ~ a e ~ d a  
lossu ~3hdjbwaa]io,ss- 
~ ~ n t c ~ t ~ a E e q m ~ ~ t a ,  
l m i E m s b - o d ~ -  . . 
~ m n e a t o . E l ~ a r , a a b ; e ~ i i m &  
m e ~ o ~ d o d e ~ p m b q m  
t a m b i f h s e r # l u c e & ~ d e p d m  
m Eí sqmdo tipo de de vknlP 
dede a rechazas cnalqtger Bmouaabn ( 
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HORTALIZAS 

Cuadro 4: 
Consumo de hortalizas (kg per cápita) según características del ama de casa 

Hortalizas 

Fuente: Elaboracibn propia a partir de datos publicados por MAPA 1993 

Caracterlsticas del ama de  casa 

Patatas frescas 
Total hortaliza 
Tomates trans. 
Congelados 
Conservas 

Cuadro 5: 
Consumo de hortalizas (kg per cápita) según tamaño de la unidad familiar 

Nacional 
41 ,O3 
57.21 
5.32 
2,52 
3.58 

Hortalizas 

Patatas frescas 
Total hortaliza 

Fuente: Elaboracibn propia a partir de datos publicados por MAPA 1993 

Ama activa 
40,25 
56,13 
5,03 
2,82 
4.33 

Tomates trans. 
Congelados 
Conservas 

tantes es donde se encuentran los con- gares, es el ama de casa, principal- 
sumos, medios en los hogares, meno- mente su edad y actividad. Las cifras 
res de tomates transformados y con- nos parecen indicar que los hogares 
servas. con amas de casa activas (que trabajan 

Otra variable, que como puede fuera del hogar) consumen menos hor- 
verse en el cuadro 4, puede influir en talizas. Parece lógico que esto pueda 
el consumo de estos productos por ho- ser así, cuando el ama de casa encar- 

Tamaño de la unidad familiar 

gada de la alimentación dispone de 
menos tiempo para la cocina (limpie- 
za, cocción y preparación de las horta- 
lizas). También la edad del ama de casa, 
en mayor medida, influye sobre el nivel 
de consumo. En hogares con amas de 
casa mayores de 60 años se consumen 
como media 88 kilos de hortalizas per 
cápita, siendo el consumo en hogares 
con amas de casa menores de 29 años 
menos de la mitad (36,32). El consumo 
de congelados y conservas como era de 
esperar es mayor en hogares con ama de 
casa activa. 

El tamaño familiar influye, como 
se puede observar en el cuadro 5, dis- 
minuyendo el consumo per cápita con 
el tamaño de la familia. Existe una co- 
rrelación negativa practicamente con 
todos los grupos de hortalizas (patatas, 
en fresco, conservas, congeladas, ...) 
La explicación puede estar en que 
cuanto mayor es la familia menor es 
nivel de renta por persona y menor el 
consumo de estos productos por uni- 
dad de persona. 

Ama inactiva 
40,94 
57,07 
5,37 
2,41 
3.33 

5,32 
2,52 
3,58 

- ' Esteban Lbpez  nuevos descensos en 
el consumo de frutas y hortalizas.. Rev. 
Distribución y Consumo. JunIJul 1996. 

Familia 6 
49,21 
88,65 

Nacional 
41 ,O3 
57,21 
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Hasta 29 años 
32,51 
36,32 
4,95 
1,96 
3,49 

7,74 
5,89 
6,75 

Familia 1 
57,07 
123,67 

30-44 años 
40,l 
46,8 
5,32 
2,24 
3,42 

5,37 
2,41 
3,33 

Familia 2 
40,94 
57,07 

45-59 años 
39,38 
56,32 
5,1 
2,49 
3,5 

4,95 
1,96 
3,49 

>60 años 
49,21 
88,65 
5,69 
3,3 
3,81 

Familia 3 
32,51 
36,32 

5,32 
2,24 
3,42 

Familia 4 
40,l 
46,8 

Familia 5 
39,38 
56,32 
5,1 
2,49 
3,5 

5,69 
3,3 
3,81 



SECTORIAL 

Socioeconomía 
Irrimón 
s e  consolida con 
Mondragón, S.A. 

Irrimón, S.A. traslada sus 
proyectos, recursos y 
experincias a Mondragón, m S.A., aprovechando y conso- 
lidando una estructura 
empresarial multisectorial y 
diversificada. De esta mane- 
ra, Irrimón, S.A. formaliza la 
División Tecnológica para el 
agua en la sede e instalacio- 
nes de Mondragón, S.A. Esta 
se prepara con determinación 
para acometer los nuevos 
retos que depara el tercer 
milenio. 

Los nuevos datos son: 
Mondragón , S.A. 
División Tenológica para 

el Agua 
Pol. Ind. del Mediterráneo 
C1 de la Fila, parcela 8 
Tel.: (96) 141 54 O0 
Fax: (96) 141 54 03 

A 

Chep obtiene 
la norma 
ISO 14.001 

AENOR ha concedido a 
Chep España, S.A., compañía 
dedicada a la gestión integral 
de equipos de manutención, 
la Certificación de Gestión 
Medioambiental según la 
norma ISO-EN-UNE 14.00 1 .  
En el camino hacia la conse- 
cución de la Calidad Total, 
esta empresa obtuvo a finales 
de 1995 la certificación ISO 
9002 como reconocimiento a 
su Sistema de Calidad. 

La implantación del 
SGMA (Sistema de Gestión 
Medioambiental) se traduce 
en el establecimiento de 
objetivos basados en priorizar 
las «tres erres*: reducción, 
reutilización y reciclado; 
gestión controlada de los 
residuos de la actividad 
industrial y disminución de la 
probabilidad de accidentes. 

A 

Z6neca aumenta 
sus ventas 

Las ventas del grupo 
Zéneca en España han 
alcanzado los 32.530 millo- 
nes de pesetas, lo que repre- 
senta un crecimiento del 
12,4%; el crecimiento del 
año anterior se había situado 
en un 5,1%. Estos porcentajes 
superan a los obtenidos a 
nuvel internacional. 

Se ha dedicado un impor- 
tante esfuerzo en la investiga- 
ción y las inversiones princi- 
palmente para la construcción 
y mejora de nuevas fábricas. 
Aunque todos los negocios 
han avanzado, el verdadero 
motor del crecimiento han 
sido los nuevos productos de 
la división farmacéutica 
Zéneca Fama, que ha 
crecido un 3 1%. 

Zéneca está presente en 
España a través de ZCneca 
Holding Spain y Advanta, 
una compañía dedicada a la 
selección, producción y 
comercialización de semillas. 

A 

Tecnología 
Copersa, premio en Smagua 

La empresa Copersa fue la ganadora del Tercer 
Premio de Tecnología otorgado en la feria Smagua, 
que se celebró del 1 1  al 14 de marzo en Zaragoza. 

Airjection, el producto con el que se premió a la 
empresa, es una bomba centrífuga que extrae el agua 
de los depósitos y reduce la DBOIDQO. Ofrece un 
control total de los malos olores y y la transferencia 
efectiva del oxígeno disuleto en el gua; no tiene 
motores superficiales, agitadores, trituradores, 
difusores, ventiladores ni compresores. 

e-mail: copersa@ediho.es 

A 

Promoción 
Presentación de la Guía OPFH 
en lnternet 

Durante la celebración de la feria Merca-rest tuvo 
lugar la presentación de la versión digital en Internet de 
la Guía de las OPFH, las Organizaciones de Productores 
de Frutas y Hortalizas. Esta guía ya cuenta con una 

El encargado 
de la presentación 
de la guía en el 
showroom fue 
Luis Carrasco (en 

Ingeniero Técnico 
Agrícola y respon- 
sable de la produc- 
ción y promoción 
de este nuevo 

La guía en 
Internet permite 
una búsqueda 
sencilla y rápida 
de las diversas 

A 
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SECTORIAL 

Riego 
Personalidades del riego 

Tomás Pérez, de Sistemas Azud (a la derecha de la 
imagen) y Antonio 
Miñano, de Twin 
Drops, son dos de 
las personalidades 
del riego en España. 
Entre los dos 
comercializan gran 
parte de la teciolo- 
gía de riego actual 
en y fuera de 
nuestro país. 

En la fotografía 
se plasma un 
instante de la feria 
Smagua, donde 
pudieron intercam- 
biar opiniones 
acerca del presente 
y el futuro del 
sector. 

Material vegetal 
Nuevo director general 
de Meto en España 

Juan Carlos Pradell Vila es el nuevo Director Gene- 
ral de Meto en España desde el pasado mes de enero. El 
hasta ahora director de las divisiones de etiquetaje, 
merchandising y seguridad sustituye en el cargo a Agnel 
Torres, que había ocupado el puesto desde 199 1. 

Meto España ha cerrado'el ejercicio de 1997 batien- 
do su propio récord de ventas, con una facturación 
cercana a los 2.500 millones de pesetas. 

Actualmente está introduciendo en el mercado 
español la novísima tecnología digital de etiquetas por 
microobturación a través de sus nuevas impresoras de 
código de barras. En cuanto a los sistemas de protección 
electrónica, Meto ha demostrado a nivel europeo su 
continua superación. 

www.meto.es e-mail: info@meto.es 

A 

El secm de h agro- 
alimenhcidn española, in- 

~ e ~ c a d o r a s  es* nombradias (en W existen 5 eapmas 
que operan en Espsüa que pueden opu en Ir -i6a1 de 

ción e incürectanrmente en la camer-zacih, 
empo que se preocupa del aspacto de la c d -  

rno competente que lo certifica y controla que así sea. 
El sector empresarisl. en todas los sectores de la apali-  

mentación y agroindustria, deberán enhar en el rol de Ir certi- 
ficación, y las empresas certifrcaaOm deberh facilitar la ta- 
rea a quien precise de sus servicios. 

Anna Vilarnau 
annav@ediho.es I 
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Encuentros 
XXI Asamblea 
General 1 
de AEPLA I 

El pasado 25 de 
marzo se celebró la XXI 
Asamblea General de la 
Asociación Empresarial 
para la Protección de las 
Plantas (AEPLA). En 
esta edición se han 
celebrado elecciones a 
Presidente, Vicepresi- 
dente, Tesorero y 
Comisión Permanente. 
Tras seis años al frente 
de AEPLA, Enrique 
Portús abandona la 
presidencia, cargo que 
desde ahora ocupa 
Santiago González de la 
Fuente, de Aragonesas 
Agro, S.A. ~ i c i n t e  
Forcano (AgrEvo) y 
Juan Ramón Soriano 
(Cyanarnid) son, respec- 
tivamente, Vicepresi- 
dente y Tesorero. 

El nuevo presidente 
dedicó su ponencia a la 
Agricultura Sostenible. 
un modelo agronómico 
que integra las dos 
exigencias básicas de la 
agricultura moderna: 
producir más y mejor. 
Se recalcó el papel 
determinante que juegan 
los fitosanitarios desde 
el punto de vista econó- 
mico y ecológico, así 
como el esfuerzo 
inversor y humano q 
realiza el sector para 
difundir un Código d 
Buenas Prácticas 
Agrícolas, todo orie 
do hacia un nuevo 
concepto: la Gestión 
Agraria Integrada. 

Por su parte. Enri 
Portús dedicó su exposi- 
ción a los problemas y 
retos de la industria 
fitosanitaria española en 
la UE, y recordó que 
uno de los objetivos es 
mejorar la agricultura 
en nuestro país. 

A 

Fitosanitarios 
Nuevo sistema 
informático 

Profit es el sistema 
informático que ha presenta- 
do recientemente la empresa 
Sersoft España para conocer 
y poder escoger entre los casi 
6000 productos fitosanitarios 
autorizados en España a 
partir de los 1500 cultivos 
agrícolas definidos y los 3500 
tratamientos plaguicidas, de 
enfermedades o fitorregula- 
dores posibles. Además de 
cubrir el ámbito agrícola, 
Profit cubre otros ámbitos de 
utilización de los productos 
para el campo, como son el 
ámbito forestal, alrnacena- 
miento y poscosecha, parques, 
jardinería y ornamentación, 
semillas y material de repro- 
ducción, protección de made- 
ras y desherbaje industrial. 

Con Profit se puede 
conocer de forma clara y 
sencilla qué producto autori- 
zado para el campo utilizar 
en cada necesidad, junto con 
sus características 
toxicológicas, forma de 
aplicación y distribuidores. 

http://www.eunet.es/ 
Interstandlsersoft 
e-mail: sersoft@dial.eunet.es 

A 

Certámenes 
Concurso 
Nacional 
de Rosas 

El Concurso-Exposición 
Nacional de Rosas, organiza- 
do por el Centre de Lectura, 
cuenta, entre otros, con la 
colaboración del Patronato 
Municipal de Turismo y 
Comercio del Ayuntamiento 
de Reus. Este año el certa- 
men llega a su 51" edición, 
cifra que lo convierte en el 
más antiguo de los cuatro que 
se celebran en el Principado. 

El concurso está dir~gido 
a cultivadores no profesiona- 
les o aficionados de las rosas, 
y tendrá lugar los días 16 al 
18 de mayo. 

España en la feria IPM 
I 

Horticultura Internacional está preparando un I 

artículo especial para su próximo número sobre la feria ' 
IPM celebrada en Essen (Alemania). A ella acudió 
Vicente Martínez, presidente de Iberflora, en representa- 1 
ción de la horticultura ornamental española en un stand 
del Fepex. En la fotografía muestra algunos de los 
productos españoles a empresarios alemanes 

Organizando el IV Fitech 
A finales del mes de febrero se debatió en el IVIA 

de Moncada (Valencia) las intenciones de la 4' 
Convocatoria del Fitech - Foro Internacional de la 
Tecnología Hortícola. El Fitech IV IlevarA por título 
«El negocio del Juego Varietal en Frutas, Hortalizas y 
Flores», y en estos momentos se encuentra pendiente 
la confirmación del patrocinador principal, el STH - 
Salón de la Tecnología Hortícola -. 

a fotografía aparecen, de izq. a der., en la fila . 
: Joaquín Vida1 (Asociación de Planteristas de I 
a); José Antonio Chimeno (Viveros Alcanar); 

nte Maroto (Universidad Politécnica de Valen- 
Florentino Juste (Instituto Valenciano de 

iones Agrarias, IVIA); Vicente Martínez 
y STH), Matilde Ferrer (Noves Roses) y 

asteil (Sasil Ibérica) En la segunda fila: Pedro 
home (ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta- 

n); Pere Papaseit (Ediciones de Horticultura); 
tonio Villaroel (Geslive); Rafael Bono (IVIA); 

M" Torres (Anecoop); Alicia Namesny 
roconsorcio) y Vicente Peris (Iberflora y STH). 
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SECTORIAL 

Horticom, aplicación referenciada 
por Telefónica 

La compañía Telefónica de España ha presentado los resulta- 
dos de la segunda edición del Programa Aplica, destinado a 
promover aquellos servicios de interés empresarial en el sector de 
las Telecomunicaciones. Mediante este programa, Telefónica 

busca y potencia aquellas 
aplicaciones que, por sus 
caracerícticas específicas, 
supongan soluciones sectoria- 
les a las necesidades concretas. 

En esta ocasión, HORTI- 
COM ha sido distinguido por 

. Telefónica como «Aplicación 
Referenciada», es decir, de alto 
interés para el usuario. 

En el catálogo Aplica'98, 
Telefónica destaca que 
"HORTICOM es el canal de 
los Agronegocios intemaciona- 
les en Internet e InfoVía en 
español. Una comunidad de 

usuarios y asociación virtual de profesionales de la 
agroalimentación de todo el mundo. Incluye un servicio gratuito 
de noticias diarias". HORTICOM está en http://www.ediho.es/ 
horticom 

A 

AGF Tataal en Alimentaria 
Arie Noorland y Joop de Looze, ejecutivos de la feria AGF 

Totaal de Rotterdam, visitaron Alimentaria'98 en Barcelona, 
una de las tres manifestaciones alimentarias más importantes 
que se celebran en el mundo. 

Dentro de la agenda de actividades de Noorland y De Looze 
cabe destacar su visita a Ediciones de Horticultura con el objetivo 
de debatir la presencia de las marcas españolas de productos en 
fresco en la feria líder del sector en el mundo, AGF Totaal. Allí se 
debe hacer patente la importancia que tienen los productos del sur 
de Europa en el mercado de productos en fresco. 

A 

Una holandesa 
entre nosotros 

Linda de Jong es una 
becana holandesa que hasta 
julio formará parte del staff de 
Ediciones de Horticultura, 
trabajando en el desarrollo 
vertical de la página de 
mercados de la Plataforma 
Horticom de Internet 1 (www.edih0.e~). Con esta 
iniciativa, será posible el 

E acceso directo a precios de los 
principales mercados de 
origen internacionales de 

frutas, hortalizas y ornamentales a través de Horticom. 
A 

Ejido Verde, una realidad 
El pasado 30 de marzo el Consejero de Agricultura, 

Paulino Plata, inauguró oficialmente las instalaciones de 
Ejido Verde, culminando así el Proyecto Ejido Verde. 

Lo que era un proyecto se ha convertido en realidad, 
conformada por un grupo de 105 agricultores que cultivan 
300 ha de invernadero integradas en un proceso de norma- 
lización AENOR, conscientes de que le futuro está en 
mejorar la calidad tanto en los procesos como en los 
productos. Un equipo humano de 350 trabajadores y unas 
instalaciones de 16.500 m2, con las últimas tecnologías en 
maquinaria, automatización, informática y frío industrial, 
hacen posible que las previsiones para la campaña 97/98 
sean de 45.000 t y 6.000 millones de pesetas. 

Tel.: (950)48 72 11 Fax: (950)48 41 02 

Maquinaria y participación 
internacional en Euroagro898 

La Feria Internacional de Producción, Transformación 
y Comercialización Agrícola EuroagroP8 contará con la 
participación de las frutas frescas de Alemania, Argentina 
y Brasil y se celebrará en Valencia del 22 al 25 de abril. 
Además de los países citados, han confirmado su particiva- 
ción en la feria~rancia, 
Gran Bretaña, Holanda, 
Italia, Portugal y EE.UU. 

En la lTedici6n de 
Euroagro se ha promocio- 
nado la participación de 
maquinaria agrícola y de 
pre-cosecha. En apoyo a 
esta presencia se han 
convocado las Jornadas 
Técnicas de Mecaniza- 
ción Agraria y Riego que 
tendrán lugar simultánea- 
mente en la feria. 

Horticom ha dedicado 
la portada a Euroagro, la 
feria del sector agroalimentario más importante de España. 

A 

' Namesny, A,,  Coofd. 
298 págs. Ilust. color y BIN. 1997 
Libro con las técnicas y métodos del 
melón al aire libre y bajo invernadero, 
variedades y tendencias en su mejora 
genktica, la larga vida, su geografía 
en EspaFa, calendar!os de 

roduccibn, feriilizac16n. necesidades 
id[-, plagas y enfermedades ... 1 
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I ULMA A rícola: 
lnverna B eros 
de Norma Europea 

D iseriados para satisfacer 
cualquier necesidad de 
instalación bajo cubierta 

Aqui m dentro m 

11 siempre hay 

en los sectores de 

I - 

I 
Agricultura y Ganadería, 

I 
m- -- 

los invernaderos de ULMA - - 
Agrícola combinan las E . - -4 

innovaciones de su 
I 

departamento de ingeniería, m-1 -. con las tecnologías y 
materiales más avanzados 
de la actualidad en Europa. I 
Sus dos Sistemas de 
cubrición, TÚNEL y 
MULTICAPILLA, y la 
versatilidad de su proceso 
de fabricación, permiten a 
ULMA Agrícola realizar 
proyectos e instalaciones 
personalizadas, adaptando 
su producto para crear el 
microclima más adecuado a 
cada tipo de explotación. 

W ULMA 
ULMA C y E, S. Coop. 
Ps. Otadui, 3 - Apdo. 13 
20560 ONATI (Gipuzkoa) 
Tel.: (943) 78 O0 51 
Fax: (943) 78 17 10 



KIT AKBAR 
CONTROLADOR DE RIEGO Y FERTILIZACI~N 

POR CONDUCTIVIDAD Y pH 

SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACIÓN 
DE RIEGO Y DE FERTIRRIGACIÓN EN FUNCIÓN 
DE pH Y CONDUCTIVIDAD, PROPORCIONAL O 
POR TIEMPO, RADIACIÓN SOLAR, ETC. 

Especialmente indicado para cultivos hidropónicos o similares. 
Dispone de una pantalla gráfica de alta resolución que permite la 
visualización de datos y de gráficos. 

Asl mismo tiene la posibilidad de conexión a un ordenador PC 
tratando la información y programación en Windows. 

MODULAR: 16 a 64 SECTORES 
MULTITANQUE: 4 ó 6 fertilizantes + &cid0 y base 
RIEGO: Por volumen y tiempo 
BOMBEO: 1 bomba master y 4 auxiliares 
'TELEASISTENCIA: Telefónica y GSM 

Programador de riego hasta 64 estaciones. Con fertirrigación por tiempo o volumen de 4 tanques. 

ANAK MI- - 

Programador de riego con control de pH y conductividad. 8 estaciones. 3 fertilizantes y ácidos. 

Medidor portátil de pH y CE con sonda independiente de máxima calidad. 
Medidor porthtil de Radiación Solar. 

KATEK 
4 

Programador de riego y fertimgación, por tiempo o volumen, de 4 a 8 estaciones. 

FlLTROMlK 
Controlador especifico para lakpieza de filtros. 

H 
.- 

< E  - IL 
Arrancador de motor diesel y programador de riego hasta 4 estaciones o unidad 
de limpieza de 5 filtros. 

ANAK DlESEL : 

Arrancador de motor diesel y programador de riego de 16 hasta 24 estaciones 
con 4 fertilizantes (proporcional o por tiempo) 

CONTROL DE pH, CE y Acldo+Z htilllr* 1 
Sustitu e los sistemas convencionales 
de Fednlpacbn con ventajas lania i6cnim 
como econ6mlcas. 
Apta para pr;lcticamenle lodo tipo de culthror. 
Desde Invernadero hasta planlaclones 
de Fruiales 

1 6 A FABRICACIÓN DE AUTOMATISMOS 
AUTOMATIZACIÓN DE RIEGOS 

BENAVENT, 18 BAJOS 
08028 BARCELONA (SPAIN) 
TEL.: +34-(9)3-411 17 84 
FAX: +34-(9)3-411 14 04 
E-mail: amgisa@compuserve.com 
WEB: http:llwww.amgisa.coml 



/"arte 

El Euro viene; pero... - 
;qué trae? 

netarias pobremente coordinadas. En 
una palabra, una verdadera pesadilla 
para el comercio intraeuropeo, que 
probablemente conduciría a la des- 
trucción de la Unión Europea misma. 

Los problemas de la economía 
monetaria no son fácilmente aprehen- 

La nueva moneda entra en curso el próximo 1 de enero sibles con las herramientas del sentido 
común. El mundo monetario es un 
mundo poblado de seres mitológicos, 
como los gnomos especuladores de 

Mlauel Merino Pachaco tes son mútuamente compatibles: mo- 
vilidad irrestricta de capitales, política 

tribución se pretende aciarar algunos 
puntos sobre los mecanismos e inter- 
acciones que imperan en el mundo 
monetario. Estos aspectos son indis- 
pensables para abordar posteriormente 
una discusión, aunque sea muy supe1 
ficial, del Euro y de lo que - probable- 
mente - nos espere tras la formali- 
zación de la Unión Monetaria Euro- 
pea. .Dado lo extenso del tema, esta 
segunda parte de la discusión tendrá 
que esperar a una segunda entrega. 

El Acta Unica Europea se adoptó 
en 1992 como una extensión del Trata- 
do de Roma de 1957, que había dado 
nacimiento a la entonces llamada Co- 
munidad Económica Europea. El obje- 
tivo del Acta Única era eliminar las 
restantes barreras que aún obstaculiza- 

DE ~ n g .  A ~ Z  

Zürich, la ya difunta serpiente en el 
túnel o los presidentes de los bancos 
centrales, con su ininteligible chácha- 
ra. En ese mundo nada es como lo pa- 
rece; pero afortunadamente algunos 
elementos conocidos ampliamente, co- 
mo las leyes que rigen a la oferta y la 
demanda, encuentran aquí también su 
aplicación. 

monetaria independiente y tasas cam- 

Pese a su inminencia, este ha sido un 
tema hasta ahora poco discutido y aún 
menos entendido. Con la presente con- 

biarias fijas. En Europa, zona econó- 
mica comercial abierta, sólo es posi- 
ble conservar dos de estas opciones si- 

El l o  de Enero de 1999 los euro- multáneamente, pero nunca las tres. 
peos nos levantaremos (o iremos a la Hay que elegir. 
cama) con una nueva moneda en nues- En presencia de movilidad de ca- 
tros bolsillos. Si bien los billetes y la 
calderilla tardarán un poco en comen- 
zar a circular, a todos los demás efec- 
tos la moneda única estará instalada. 

ban la libre circulación de personas, 
mercaderías y capital dentro del terri- 
torio de lo que a partir de ese momen- 
to se denom-inó unión Europea. Cuan- El Acta Única Europea, que se adoptó en 1992, tenía como objetlvo eliminar las barreras 
do el Acta entró en vigencia, dando para la libre circlación de personas, mercaderías y capital 
nacimiento al Mercado Unico, la crea- 
ción de una unión monetaria se hizo 
inevitable. pitales - medida indispensable para El dinero es un artículo que no 

La eliminación de las barreras al aumentar la eficiencia de la inversión tiene ningún valor intrínseco. A nadie 
movimiento de capitales, aparente- y uno de los corazones de la Unión le gustan los dólares por el valor artís- 
mente un paso innocuo, fue lo que Europea - y con tasas de cambio entre tico de su diseño, sino por poder ser 
hizo inevitable la creación de la unión las monedas nacionales estabilizadas, intercambiados por bienes o servicios 
monetaria. Esto se debe al llamado la opción no es entre la unión moneta- que las personas desean. Se trata sim- 
«principio de la trilogía imposible o ria y el parafso terrenal, sino entre la plemente de una convención, que por 
inconsistente», que establece que en el unión monetaria y una Europa de tasas lo demás hoy día no está respaldada 
caso de economías abiertas solamente de cambio fluctuantes de forma impre- por ningún valor concreto. El dinero 
dos de las tres características siguien- visible, acompañadas de políticas mo- se acepta porque se acepta, y porque 
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el gobierno dice que esto debe ser así. 
Los gobiernos se reservan el monopo- 
lio de la emisión de dinero, y castigan 
severamente a cualquier particular que 
trate de poner en circulación imitacio- 
nes de sus billetes utilizando una im- 
prenta. Esto se debe no sólo a que la 
capacidad de emitir billetes es una in- 
teresante fuente de ingresos - el 
«señoreaje»-, sino también porque el 
control de las cantidades de dinero en 
circulación es uno de los resortes de 
política económica más poderosos 
existentes. 

El dinero tiene con otras mercan- 
cías, no obstante, una característica 
común: su valor está dado por su ofer- 
ta limitada. Si se pudiese disponer de 
él de forma ilimitada, perdería su va- 

L a variación 
de la cantuiad de dinero 
en circulación- esencia 

de la política monetaria - 
es un poderoso instrumento 
para controlar el nivel 
de actividad económica 
de un país 

lor de intercambio, y para obtener 
cualquier bien los particulares ten- 
drían que disponer de cantidades enor- 
mes de la moneda en cuestión para 
afrontar sus gastos corrientes. Es lo 
que llamamos hiperinflación.' 

Los gobiernos intentan adaptar la 
cantidad de dinero en circulación 
(«oferta») a las necesidades del siste- 
ma económico («demanda») y a sus 
objetivos en este campo, que general- 
mente son obtener un crecimiento 
económico sostenido, evitando tanto 
la inflación como las recesiones. Esto 
es, a grandes rasgos, lo que se deno- 
mina política monetaria. A partir de la 
introducción del Euro, esta política 
monetaria dejará de estar en el área de 
responsabilidad de los gobiernos na- 
cionales europeos y pasará a ser resor- 
te del Banco Central Eurpeo a insta- 
larse en Frankfurt. 

La oferta de dinero se controla a 
través de un complejo sistema que im- 
plica instituciones estatales conocidas 
genéricamente como «bancos centrales» 
y su interacción con la banca comercial 
privada o pública. Los nombres oficia- 

les de estos bancos centrales - que no La moneda Única quedará definitivamente 
prestan dinero al público, sino a los ban- instalada en el 2002 
cos comerciales-varían de país a país: 
Reserva Federal en los Estados Unidos, 
Banco de Inglaterra en el Reino Unido, un porcentaje de los depósitos que se 
Banco Federal («Bundesbank») en Ale- les confían bajo la forma de reservas, 
mania, Banco de España, etc. el resto de esos depósitos quedan dis- 

Dado que las leyes bancarias exi- ponibles para ser a su vez prestados-la 
gen a los bancos comerciales mantener esencia del negocio bancario. Esto 
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quiere decir que por cada cantidad X 
depositada en un banco, existe esa 
cantidad registrada en la cuenta del 
ahorrista y una cantidad de dinero adi- 
cional en la cuenta de un prestatario. 
Por este proceso se ha «creado» una 
suma de dinero igual a el «X» original 
menos el porcentaje de reserva reque- 
rido por ley-el «encaje». Como este 
procedimiento se repite-las personas 
que recibieron el préstamo realizarán a 
su vez pagos a terceros, que volverán a 
realizar depósitos-se produce un efecto 
en cascada que lleva a la creación de 
una cantidad de dinero muy superior al 
depósito original. Esto es lo que se de- 
nomina «multiplicador de la oferta 
monetaria». 

1 análisis de los mercados E monetarios se basa 
en las mismas premisas 

que las de cualquier mercado 
competitivo: lo que hace oscilar 
el precio de la moneda-tasa 
de cambio-son las fuerzas 
de la oferta y la demanda. 
La oferta está determinada 
por la cantidad de la moneda 
en cuestión disponible 

Una de las palancas principales 
que disponen los bancos centrales para 
controlar la cantidad de dinero oferta- 
da es la modificación de la exigencia 
legal de encajes para los bancos co- 

merciales. En caso de quererse au- 
mentar la masa de dinero en circula- 
ción, se baja este requisito; si se desea 
disminuirla, se aplica el proceso in- 
verso. De acuerdo con estos requisitos 
de encaje, los bancos comerciales es- 
tán en condiciones de ofrecer más o 
menos crédito, de acuerdo con el pro- 
ceso «multiplicador» explicado en el 
párrafo anterior. 

Otro procedimiento para contro- 
lar la oferta de dinero en poder de los 
bancos comerciales son las llamadas 
«operaciones de mercado abierto», 
mediante las cuales los bancos centra- 
les compran o venden a aquellos obli- 
gaciones-papeles de deuda-estatales. 
Al comprar el banco central estos va- 
lores, se incrementa la cantidad de di- 
nero disponible para los bancos co- 
merciales, y la masa de dinero en cir- 
culación crece; si el banco central 
vende estas obligaciones, ocurre lo 
contrario. 

Por último, los bancos comercia- 
les pueden tomar dinero en préstamo 
del banco central, a una tasa de inte- 
rés denominada de «redescuento». 
Cuando se decide endurecer la oferta 
monetaria, el banco central incremen- 
ta esta tasa, restringiendo de esta for- 
ma el volumen de crtdito disponible 
para los bancos comerciales. Este ins- 
trumento tiene cierta importancia, no 
tanto por el volumen de operaciones, 
sino porque es el indicador más visi- 
ble que existe sobre las intenciones de 
política monetaria del banco central. 

Una contracción de la oferta mo- 
netaria conduce a que el dinero se 
haga más escaso y, en consecuencia, 
más caro. La tasa de interés de merca- 

do-que no debe ser confundida con la 
tasa de redescuento interbancaria ex- 
plicada líneas arriba, aunque obvia- 
mente están vinculadas-subirá y se re- 
ducirá la cantidad de crédito que el 
público está dispuesto a tomar. La su- 
bida de los tipos de interés y la dismi- 
nución del crédito disponible desani- 
mará la realización de inversiones y 
de gasto de las familias. La actividad 
económica tiende a enlentecerse. Este 
es el procedimiento usual cuando la 
economía se ve amenazada de infla- 
ción. El actuar de forma inversa lleva 
a un descenso de los tipos de interés y 
a la aceleración de las actividades 
económicas. 

Lamentablemente, el mantener la 
economia por carriles deseables, a me- 
dio camino entre inflación y recesión, 
utilizando estos instrumentos, no es 
nada sencillo. Por una parte, desde el 
momento en que se decide variar la 
masa monetaria hasta que se perciben 
los efectos de las medidas puede pasar 
más de un año. Se corre el riesgo que 
los efectos de un incremento de la 
masa monetaria, decidido hace catorce 
meses, se sientan cuando la economía 
ya esté entrando por sí sola en una 
fase inflacionaria, y lo que se logre 
sea agudizar los picos de la «montaña 
rusa». 0 ,  inversamente, aplicar los 
frenos en el momento que se entra en 
una fase recesiva, precipitando enton- 
ces una depresión con alto desempleo 
y paralización de los negocios. 

La demanda de dinero está deter- 
minada por las necesidades del públi- 
co para transacciones y como depósito 
de valor (demanda como activo). El 
nivel de la tasa de interés afecta tam- 
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bién la demanda de dinero, la cual 
desciende cuando aumenta aquélla. 
En este caso las familias y las empre- 
sas prefieren no gastar sus reservas fi- 
nancieras ni dejarlas ociosas. sino co- 
locarlas en fondos que les rindan ese 
interés más alto. La figura 1 describe 
la interacción entre oferta y demanda 
de dinero. 

Se puede comprobar entonces 
que la variación de la cantidad de di- 
nero en circulación-esencia de la polí- 
tica monetaria-es un poderoso instru- 
mento para controlar el nivel de acti- 
vidad económica de un pais. Por su- 
puesto que el mantener un nivel de 
actividad conveniente está rodeado de 
dificultades infinitamente mayores 
que las descritas en este sencillo mo- 
delo; el objetivo del mismo es simple- 
mente dar una idea general sobre esta 
relación cardinal de la economía. 

Se decía líneas arriba que el va- 
lor de una moneda. como el de cual- 

a capacidad de un estado L de controlar el volumen 
de la masa de dinero 

es un resorte de política 
económica de enorme poder. 
No obstante, las interrelaciones 
entre el valor de la moneda 
y el desarrollo de las corrientes 
de intercambio afecta 
enormemente las relaciones 
con los socios comerciales 
a través de la alteración 
de los costos de producción 
de bienes y servicios 

quier otra mercadería, depende de su 
abundancia o escasez. Este se mide de 
acuerdo con la cantidad de bienes que 
la moneda puede adquirir, incluyendo, 
por supuesto, la cantidad de moneda 
extranjera contra la cual se puede can- 
jear una cantidad determinada de mo- 
neda doméstica. Esto nos lleva direc- 
tamente a las implicaciones comercia- 
les de la política monetaria de un 
país. Si las autoridades monetarias de 
ese país deciden incrementar la canti- 
dad de dinero en circulación a los 
efectos de combatir una recesión, por 
ejemplo, el valor de su moneda expre- 
sado en términos de otras monedas 

Tasa de cambio F Figura . 

I Billones de unidades monetarias (um) 

caerá. Los productos de ese país serán 
más baratos que los de otros países, 
pudiendo competir mejor en los mer- 
cados internacionales. Por lo menos 
mientras la inflación interna no vuelva 
a incrementar los costos de producción 
y a poner en consecuencia los precios 
nuevamente en línea. 

La necesidad del comercio de di- 
visas se origina en el intercambio in- 
ternacional de bienes y servicios y en 
los movimientos de capitales. Si un re- 
sidente de un país X desea importar 
mercaderías producidas en un país H, 
deberá obtener la moneda en la cual el 
exportador quiera ser pagado; que pue- 
de ser la moneda del país exportador 
mismo u otra de gran aceptación inter- 
nacional, como es actualmente el dólar 
norteamericano. Cuando un turista ex- 
tranjero, probablemente con «cheques 
viajeros denominados en dólares en su 
cartera, visita España, deberá agen- 
ciarse una buena cantidad de pesetas, 
realizando la operación inversa. Estos 
intercambios generan corrientes de 
oferta y demanda de moneda que re- 
percuten en sus precios relativos. Más 
importante aún que el comercio hoy 
día son las inversiones internacionales 
en acciones y otros valores, que tam- El euro cohabltarh con el resto 
bién requieren compra y venta de dis- de las monedas de los países 
tintas divisas. Esto explica por qué, al de la Unión Europea mientras 
producirse hace algunas semanas los el mecanismo de cambio esté vigente, 
derrumbes de las bolsas asiáticas, tam- es decir, a partir del 1 de enero 
bién aconteció lo mismo con las mone- de 1999. 
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Relación entre masa monetaria 
y tasa de cambio2 

Si en un momento determinado te- 
nemos la cantidad de una moneda en 
circulación equivalente a 500 billones, 
la tasa de cambio será de 0,01 dólarluni- 
dades monetarias (o 100 u.m. /dólar). Si 
por cualquier causa se incrementa la 
cantidad de dinero en circulación hasta 
1200 billones, el valor de la u.m. en re- 
lación al dólar caerá; la misma u.m. solo 
podrá comprar ahora 0,009 dólares (o, 
lo que es lo mismo, con un US$ 1 se po- 
drán obtener 110 u.m.). 

El hecho que la tasa de cambio es 
sensible a la cantidad de dinero en cir- 
culación tiene implicancias serias para 
el comercio. Siguiendo con el ejemplo 
anterior, y llamando «peseta» a la uni- 
dad monetaria, se supone que una ha- 
bitación en un hotel español cuesta 
20.000 Pts. diarias. Para un turista 

americano, en el momento anterior a la 
devaluación de la peseta (punto A), esto 
equivale a US$ 200. Luego de la deva- 
luación-~ mientras no se produzca infla- 
ción como consecuencia-de la misma-, 
la misma habitación habrá pasado a va- 
ler para él US$181,80. Una verdadera 
ganga. Los precios de los paquetes turís- 
ticos españoles bajarán en términos de 
dólares y un número importante de via- 
jeros decidirá pasar sus vacaciones en 
España en vez de hacerlo en Grecia, di- 
gamos. De la misma forma descenderán 
los precios de productos, dándole a los 
productores domésticos una ventaja 
frente a los extranjeros. De esta forma 
es fácil de ver por que devaluaciones de 
las monedas de importantes socios co- 
merciales conduce a fuertes conflictos 
de intereses; esta era la situación que 

prevalecía en la Europa de los años 
previos a la Segunda Guerra Mun- 
dial, como ya se comentase líneas 
arriba, y que condujo a guerras co- 
merciales y devaluaciones y 
contradevaluaciones entre los esta- 
dos europeos. Si esta situaci6n se re- 
pitiese, la Unión Europea no sena 
capaz de resistir las tensiones políti- 
cas que se producirían y se disolve- 
ría rápidamente. Por esta razón es 
que los países de la Unión tienen un 
fuerte interés en mantener las tasas 
de cambio estables; por supuesto la 
unión monetaria «fijará» esas tasas 
de cambio de una vez y para siem- 
pre. 

Se puede comprobar entonces 
que la variación de la cantidad de 
dinero en circulación-esencia de la 
política monetaria-es un poderoso 
instrumento para controlar el nivel 
de actividad económica de un pafs. 

das. Al deshacerse los inversionistas 
de sus papeles en Hong-Kong, Sin- 
gapur o Jakarta, trataron simultánea- 
mente de recobrar sus dólares, volcan- 
do al mercado grandes sumas en las 
monedas locales. Frente a esta gran 

oferta y escasa demanda de las mone- 
das asiáticas éstas entraron también en 
tirabuzón. 

1 análisis de los mercados E monetarios se basa 
en las mismas premisas 

que las de cualquier mercado 
competitivo: lo que hace oscilar 
el precio de la moneda-tasa 
de cambio-son las fuerzas 
de la oferta y la demanda 

El análisis de los mercados mone- 
tarios se basa en las mismas premisas 
que las de cualquier mercado competiti- 
vo: lo que hace oscilar el precio de la 
moneda-tasa de cambio-son las fuerzas 
de la oferta y la demanda. La oferta está 
determinada por la cantidad de la mone- 
da en cuestión disponible, una cantidad 
que se considera fija, por lo menos en 
este sencillo modelo (Fig. 2). 

La capacidad de un estado de 
controlar el volumen de la masa de di- 
nero, o sea de llevar adelante una polí- 
tica monetaria independiente, es un 
resorte de política económica de enor- 
me poder. No obstante, las interrela- 
ciones entre el valor de la moneda y el 

desarrollo de las corrientes de inter- 
cambio afecta enormemente las rela- 
ciones con los socios comerciales a 
través de la alteración de los costos de 
producción de bienes y servicios. En 
10s próximos meses un grupo de na- 
ciones europeas aún por determinar 
comenzará la última etapa de un pro- 
ceso que culminará con la cesión de su 
soberanía monetaria a un banco cen- 
tral europeo con sede en Frankfurt am 
Main. Para la mayoría de los ciudada- 
nos de Europa es esta una travesía en 
un mar brumoso hacia puertos desco- 
nocidos. En la siguiente parte de este 
artículo discutiremos, a la luz de los 
elementos presentados en el presente, 
algunos aspectos generales de los ob- 
jetivos y peligros de ese viaje en el 
cual estamos a punto de embarcarnos. 

' La hiperinflación alemana de comienzos 
de los años veinte es un ejemplo histórico trisie- 
mente cClebre. En diciembre de 1919 habla unos 
50 mil millones de marcos en circulación; cuairo 
años más tarde esa suma era de 496.585.345.900 
mil millones (más o menos). El marco valla en- 
tonces una fracción infinitesimal de lo que había 
valido en 1919 y la clase media alemana estaba 
desiruída, junto con sus ahorros. Millones de 
desclasados. victimas de la inflación, fueron 
quienes llevaron a Hitler al poder diez años más 
tarde. No es entonces sorprendente que el man- 
dato cardinal que la legislación da al Banco Fe- 
deral alemán (Bundesbank) es el de defender la 
estabilidad del marco. 

Las cantidades indicadas son exclusiva- 
mente a título ilustraiivo. 
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DIN EN ISO BWI 

Terra-~orb y AminoQuelant-Ca son productos a base de aminoácidos 
obtenidos por hidrólisis enzimática que mejoran las cosechas 
y proporcionan un mayor rendimiento a su esfuerzo. Pero además, 
suponen la constatación de que en Bioibérica estamos haciendo bien 
las cosas. 

Así lo demuestran los certificados recibidos: el de Calidad ISO 9001 
y el de Gestión Medioambiental ISO 14001, que sitúan a Bioibérica 
entre las empresas de mayor prestigio. Dos certificaciones que 
vienen a reconocer el esfuerzo tecnológico y empresarial, fruto 
de un patrón de calidad serio y constante. 

Va por usted. Su confianza lo  ha hecho posible. - 
B I O I B E R I C A  

\-/ A G R I C U L T U R A  
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PERECEDER 

A /-- i í~fo~-í í í#c  /,,. 1 lJ,4 
CERTIFICACION DE cAmm 

EN FRUTAS Y HORTAülZAS 
REVISTA HORTICULTURA 

N" 28 - ABR I L'98 

Pur--rnirle 

Productos perecederos 

Normalización 
internacional de la calidad 

Mejorar la distribución y fomentar el consumo son algunas de las causas 
que justifican la normalización de los productos 

! L * L . ~ L  

Los prlncipios básicos 
de la normalización europea de frutas 

y hortalizas esun descritos 
en el Protocolo de Ginebra. 

En la imagen, brócoli envasado 
y normalizado listo 

para su comerclallzación 

DI: Ing. Agr. Tecndlogo de Alimenros 
Jefe del Servicio de Inspección del 

SOIVRE de Valencia 

Normaiisación internacional 
de la calidad 
JUAN VICENTE MARTINEZ 
Pág. 29 

GestiBn de calidad 
en emp,msas hortolruticolas 
HUGO OIAMBANCO DE ENA 
PBg. 38 

El   seguro de Calidadn 
Pag. 46 

La certiticaci6n AENOR 
NAZAR lo MUNOZ 
Pág. 48 

No es fhcil aportar nuevos 
enfoques sobre la normalización, calldada he sido coordinado por - 
ni siquiera descubrir aspectos in- 
éditos de ella, tal es el tratamien- 
to tan amplio que ha merecido, y 
sigue detentando, tanto en los 
textos especializados como en 
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POSRECOLECCION Z- 
Congresos, Jornadas, Seminarios 
y celebraciones de similar índole, 
sean de generación académica, 
profesional o mixta. 

No obstante, hay aspectos 
específicos de la misma cuyo 
«marco de juego» no es del todo 
conocido por personas a las que 
afecta directa o indirectamente 
en razón de su encuadre laboral. 
Uno de ellos es la normalización 
internacional de calidad, con su 
corolario de los organismos inter- 
nacionales de normalización, dis- 
ciplina viva, de un gran dinamis- 
mo y actualidad renovada a lo 
largo ya de más de cincuenta 
años. 

¿Como podríamos definir 
esta normalización? 

Por pecar de ser sencillos y 
directos nos debiéramos atrever a 
considerarla como el conjunto de 
actividades cuyo fin es que los 
productos que superen un nivel 
mínimo de calidad se presenten 
en el mercado clasificados. 

Podriamos definir. 
la normalización como 

el conjunto de actividades 
cuyo fin es que 

los productos que superen 
un nivel mínimo de calidad 
se presenten en el m e r c a .  

clasificados 

Esta definición ya nos da 
pistas sobre el sentido de la nor- 
malización, ¿para qué normali- 
zar? Pues, sin más, para: 

- eliminar del mercado los 
productos de baja calidad, 

- diferenciar los productos 
en categorías comerciales, 

- utilizar un lenguaje común 
entre comprador y vendedor, y 

- mejorar la distribución y 
fomentar el consumo. 

Cabría que volviéramos a 
definir la normalización, algo 
más técnicamente ahora, así: 
«Disciplina común tendente a 
clasificar los productos y a si- 
tuarlos en venta según unas ca- 
racterísticas cualitativas defini- 

das y constantes en el tiempo y 
en el espacio». 

Si las causas impulsoras de 
la normalización fueron, y son. 
las antedichas, ¿qué objetivos se 
persiguen al seguir sus dictáme- 
nes? Resumidamente, aunque no 
lo parezca, los siguientes: 

- Aumentar el valor de los 
b; 

productos antes de su expedi- L? 
ción, eliminando del comercio 
aquéllos de calidad mediocre, 
que en período de superproduc- 
ción hacen más pesado el merca- 
do comprometiendo su estabili- 
dad. 

- Adaptar en lo posible la 
producción a los gustos y posibi- 
lidades económicas del consumi- 

I 
dor. 

- Elaborar y fomentar técni- 1 
cas modernas de transporte, al- 
macenamiento, manipulación, re- 
frigeración, etc. 

- Favorecer una relación ra- 
cional entre la oferta y la deman- 
da, utilizando una terminología 
común, acompañada de un juicio 
lo más exacto posible, sobre la 
calidad del producto, haciendo 
uso de las modernas técnicas de 
venta. 

- Coníribuir a acelerar la 
circulación de los productos, re- 
duciendo los costes de distribu- 
ción en el comercio mayorista y 
asegurando al consumidor, en la 
medida de lo posible, productos 
de una calidad constante y deter- 
minada, presentados de forma 
atractiva. 

En relación con los efectos 
que se han derivado de la norma- 
lización en el ámbito intemacio- 
nal, muchos se han citado en las 
diferentes etapas de la comercia- 
lización que afectan a los distin- 
tos agentes de ésta: agricultores, 
almacenistas, confeccionadores, 
transportistas, consumidores. Los 
efectos fundamentales en mi opi- 
nión son: 

- ha generado una mayor 
transparencia en los mercados y 
dotado de agilidad a los mismos. 

- ha tenido una positiva in- 
tervención en el ajuste de la ofer- 
ta y la demanda. 

- ha sido el soporte de la 
consecución de un mejor equili- 
brio del mercado de las produc- 
ciones consideradas como exce- 
dentarias. 

' L .  - 

Coliflor empaquetada y etiquetada en 
el comercio mayorista. Categoría, 
calibre. orlgen ... hacen de estas 
hortalizas un producto normalizado 

A su vez, merced al primero 
de los efectos señalados, ha con- 
tribuido a una mejor ordenación 
de la distribución, un mayor de- 
sarrollo de los intercambios, y un 
crecimiento del consumo. 

Así pues, no es gratuito afir- 
mar que la evolución del merca- 
do de los productos hortofmtico- 
las, en los últimos cuarenta años, 
ha sido profundamente influida 
por la introducción de las disci- 
plinas ligadas a la normalización 
de estos. Eso sí, todo ello a costa 
de que los productores y los co- 
merciantes soporten unas cargas 
financieras y de inversión a me- 
nudo considerables, que Iógica- 
mente suelen trasladar en la me- 
dida de lo posible y10 aconseja- 
ble al consumidor. Todo tiene su 
precio y la normalización no se 
libra del suyo. 

Tras este aperitivo, pongá- 
monos el mono de trabajo y 
abordemos el motivo de este artí- 
culo, comenzando por establecer 
que la evolución de lo que gené- 
ricamente se conoce como Nor- 
malización Internacional, resu- 
midamente ha sido como sigue: 

Las primeras normas apa- 
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-Z PERECEDEROS 

Esquema 
del Protocolo 
de Ginebra 

A- Definición 
de los productos 

B- Disposiciones generales 
relativas a la calidad 

1- Características 
mínimas 
2- Disposiciones 
relativas a la calidad 

Categoría Extra 
Categoría 1. 
Categoría 11. 
(Tolerancias) 

C- Calibrado 
(Tolerancias) 

D- Presentación 
E Marcado 

1 - Identificación 
2- Nahiralcaa del productc 
3- Origen del producto 
4- curacteristicas 
comerciales 
5- Marca de control 
(facultativa} 

F- Disposiciones anejas 
1 - Modaiidades 
de exptdici6n 
2- Control oficial 
en el país exportador 

b- Modalidades 

Fuente: SOlVRE 

recieron en los EE.UU. de Nor- 
teamérica a principios de siglo. 
Actualmente, siguen siendo de 
aplicación voluntaria, así como 
la correspondiente inspección de 
calidad, salvo en las exportacio- 
nes de manzanas, peras y uvas. 
Sin embargo, son seguidas en in- 
terés de un fructífero comercio. 

Alrededor de los años 
treinta en Europa (incluida Espa- 
ña) y norte de África se comenzó 
a elaborar normas para la expor- 
tación y comercio doméstico de 
productos agrícolas. 

Técnicamente, 
la nomlización puede 

definirse como lu disciplina 
común tendente a clasijicar 
los productos y a situarlos 

en venta según unas 
caracterzSticas cualüativas 

definidas y constantes 
en el tiempo y en el espacio 

Sólo después de la 2" 
Guerra Mundial una organiza- 
ción internacional tomó la inicia- 
tiva de elaborar normas intema- 
cionales. 

Esta organización fue la 
Agencia Europea de Productivi- 
dad, que una vez reconocido el 
interés de una normalización de 
los productos agrarios para racio- 
nalizar el mercado y crear una 
demanda de productos de calidad 
uniforme, que permitiera la recu- 
peración de la agricultura mer- 
ced a un incremento de los inter- 
cambios y colaborando así en la 
tarea de reconstrucción de Euro- 
pa, inició unos trabajos prelimi- 
nares para la redacción de unas 
normas internacionales. 

Esta filosofía y el relevo 
en estos trabajos fueron tomados 
por la Comisión Económica para 
Europa de las Naciones Unidas, 
que creó en 1949, dentro del Co- 
mité de Trabajo de los Problemas 
Agrícolas, el Grupo de Trabajo 
para la Normalización de los 
Productos Alimenticios Perece- 
deros, que en 1974 pasó a lla- 

Fuente: SOlVRE 

marse Grupo de Trabajo para la 
Normalización de Productos Pe- 
recederos, al haber ampliado su 
actuación a las flores y ramas de- 
corativas, siendo actualmente su 
denominación «Grupo de Traba- 
jo para la Normalización de los 
Productos Perecederos y de Me- 
jora de la Calidad)). 

Resultado de la tarea de 
este Grupo, que además de nor- 
malizar, examina qué medidas 
deberían ser internacionalmente 
adoptadas para conseguir la 
aceptación y aplicación de las 
normas, ha sido: 

1.- La redacción en 1954, 
completada en 1958, del «Proto- 
colo de Ginebra, relativo a la 
normalización de frutas y horta- 
lizas», documento fundamental 
que recoge los principios básicos 
de la normalización europea de 
estos productos, con disposicio- 
nes de carácter general sobre la 
definición del producto, su clasi- 
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ficación por calidad, calibrado, 
presentación y marcado. Su es- 
quema es el que refleja el recua- 
dro del Protocolo de Ginebra. 

2.- La revisión de este docu- 
mento en 1964, todavía en vigor, 
aunque se piensa en una cierta 
modificación para incluir en él a 
productos ya normalizados, pero 
no cubiertos por el mismo (frutos 
secos y desecados). 

3.- La elaboración en 1970 
de la Norma Cuadro. que estable- 
ce a efectos de redacción armoni- 
zada de las distintas normas par- 
ticulares, el esquema del texto 
que debe repetirse en todas éstas 
como soporte común de las 
especificidades de cada produc- 
to. Este esquema es el mostrado 
en el recuadro de normas. 

4.- La elaboración inicial de 
un cierto número de ~Recomen- 
daciones~ tendentes a definir, pa- 
ra un producto dado, las cualida- 
des y características que debe 
presentar en el momento de su 
expedición en el tráFico intraeu- 
ropeo. 

5.- La elaboración, a partir 
de 1961. de verdaderas «Nor- 
mas», aparejadas de una obliga- 
ción de control, a las que podrían 
acomodarse los países importa- 
dores. En conjunto, entre normas 
y recomendaciones, alrededor de 
50 productos forman parte de la 
normalización conocida como de 
«Ginebra» (Normas CEPE/ONU). 

e El protocolo ha sido am- 
pliamente aceptado por los go- 
biernos, pero, ¿ha servido para 
lograr los objetivos que conduje- 
ron a su redacción? Se puede 
contestar que éstos han sido am- 
pliamente - alcanzados, pues al 
cumplir, en general, los gobier- 
nos con el compromiso correlati- 
vo a la aceptación del protocolo, 
de «adoptar las disposiciones ge- 
nerales relativas a la normaliza- 
ción de los productos y asegurar 
su puesta en práctica en cuanto 
se refiera al comercio intemacio- 
nal entre los países europeos», 
casi todo el comercio intraeuro- 
peo de frutas y hortalizas frescas 
y demás productos regulados se 
efectúa aplicando las normas 
CEPEIONU. 

Además, cabe citar que la 
Comisión de las Comunidades 
Europeas se incorporó en 1960 a 

La CEPE y el Consejo Económico 
y Social de las Naciones Unidas 
adoiptaron la Resolución nq 222 que 
recomienda la normalización de los 
envases para el transporte internacie 
nal de las frutas y hortalizas frescas y 
reMgeradas. En la foto, chirimoyas, 
un fruto en proceso de normalización 

las reuniones del citado G m ~ o  
de Trabajo y a las de sus exper- 
tos, y que la CEE impuso & 
1962, mediante el Reglamento no 
23 que sentó las base; de la orga- 
nización común para el mercado 
hortofrutícola, la aplicación de 
las normas de calidad comunes o 
uniformes (normas CEE), que 
prescindiendo de diferencias in- 
significantes, son idtnticas a las 
normas CEPWONU. 

e A partir de 1958, la Orga- 
nización Europea de Coopera- 
ción Económica, cuya personali- 
dad jurídica se ha continuado, a 
partir de 1961, en la O.C.D.E. 
iom6 parte en 'las reuniones del 
aludido Grupo de Trabajo. 

Se puede decir que si las 
normas CEPEIONU han alcanza- 
do el nivel de aplicación antes 
citado, tal mérito corresponde en 
gran medida, al trabajo del deno- 
minado «Régimen para la aplica- 
ción de las normas intemaciona- 
les de las frutas y productos hor- 
ticolas», o más sencillamente el 
«Régimen» de la O.C.D.E., crea- 
do en 1962 y caracterizado por 
estar abierto indistintamente a 
países exportadores o importado- 
res, miembros o no de esta orga- 
nización que acepten sus reglas. 

Hay que indicar que la 

Buigaria 

Croacia 

Eslovaquia 
Eslovenia Liniania 
España Luxemburgo 
E.E.U.U. Malta 
Estonia Mónaco 

;ni= eskm 
Ucrania 
Uzbekistan 
Yugoslavia 

Fuente: SOlVRE 
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m i  Sólo usando los componentes precisos, 
consegub% que su sistema fund~ne a la pafección 

El sistema de fertilización integral de Scotts para el cultivo de planta de temporada. 

Usied, como cultivador de Geraniurn, desea obtener el mejor resultado 

posible. Razón por la cual sólo usa productos de confianza para su 

Osmocoie Pliis como abono base, para iin crecimienio iiniforme y 

plantas sanas. Scons también le ofrece una fórmula especial de Peters 

programa de abonado. Productos que hayan para cada fase del crecimiento. Usando Scotts 

demostrado su calidad y que se complementen su sistema de abonado funcionará sin proble- 

entre sí y que además sean ecológicos. También mas, ahora y en el futuro. Por slipuesto Scorts 

valora que se le ofrezca un asesoramienlo y asistencia profesionales. 

Scotts le ofrece un sistema de abonado completo para Geranium. 

también suministra sistemas de crecimiento a medida para iodos los 

cullivos. Uame, escriba o envíe un fax y le asesoraremos. 

- 
The Scotts Diflerencem 

.+nit M Ecnaña S A Av Pres. Cnmoanvs. 14. 43005 Tarragona. Tel. (977) 2 11 81 1. Fax: (977) 2 1 1 477. 
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Cuadro 1: 
Relación de frutas y hortalizas con norma común de calidad 

(Bruselas) y sus correspondientes normas CEPEIONU 
(Ginebra) y O.C.D.E. (París) 

El. = Folleto lnterpretativo O.C. D. E. Fuente: SOIVRE 

O.C.D.E. no es organismo con 
facultades para el establecimien- 
to de normas internacionales eu- 
ropeas', papel que corresponde a 
la CEPE, siendo su papel, en ma- 
teria de normalización, a través 
de las actividades del Régimen, 
el que persigue la interpretación 
común de las normas mediante la 
publicación de folletos interpre- 
tativos, y la armonización de los 
controles (en lo relativo a mues- 

treo, métodos, lugares de control, 
creación del certificado de con- 
trol en 1963 -obligatorio desde 
1 982-2, establecimiento en 1964 
de la obligación en la expedición 
del control oficial de calidad, 
etc.). 

Asimismo el Régimen vela 
porque las normas estén siempre 
adaptadas a las condiciones exis- 
tentes en la producción y el mer- 
cado: 

- proponiendo, en su caso, 
las modificaciones de normas 
aprobadas en su seno al Secreta- 
riado de CEPEIONU, lo que con- 
duce a la revisión de dichas nor- 
mas, tras la previa aceptación 
por el G ~ p o  de Trabajo antes 
nombrado, y 

- preparando proyectos de 
normas, a petición de un país, 
para productos todavía no nor- 
malizados, que posteriormente 
somete para su adopción al GN- 
po de Trabajo CEPEIONU. 

m Otro hito histórico fue la 
creación en 1962, por parte de la 
Conferencia mixta FAOIOMS 
sobre normas alimenticias, de la 
comisión del Codex Alimentarius 
con objeto de poner en marcha el 
programa mixto FAOIOMS en 
Cuanto a normas alimenticias. 
que tiene como objetivo proteger 

El único organismo 
intemacwnul 

con facultades para crear 
normas aparejadas de 

obligación de cumplimiento 
es la Comisión Económica 
para Europa (CEPE/ONU) 

la salud de los consumidores y 
asegurar la honestidad de las 
prácticas aplicadas en el comer- 
cio de los productos alimenti- 
cios. A propósito del CODEX 
hay que decir que: 

- sus normas están destina- 
das a ser aplicadas a escala mun- 
dial, siendo incorporadas a las 
diferentes legislaciones naciona- 
les; 

- los trabajos del CODEX 
se han venido limitando hasta 
hace poco tiempo a productos 
más o menos elaborados que 
puedan contener contaminantes y 
aditivos (tienen estas normas, 
pues, un contenido «sanitario» 
del que no disfrutan las noimas 
CEPEIONU. fundamentalmente 
«comerciales»); 

- los frutos secos o deseca- 
dos han sido normalizados por 
ambas organizaciones; 

- está comenzando su sin- 

HORTICULTURA 128-ABRIL98 



Z PERECEDEROS 

gladura en la normalización de la 
calidad comercial; 

- se pretende que los dos 
entes colaboren en la normaliza- 
ción (para Europa) de los frutos 
exóticos3 y que la O.C.D.E. ela- 
bore los correspondientes folletos 
interpretativos. 

Como el problema de la 
definición y del mantenimiento 
de la calidad de las frutas y hor- 
talizas es inseparable del de la 
normalización de sus envases y 
embalajes, en el año 1954, y pa- 
ralelamente al citado Protocolo 
CEPEIONU, se redactó otro que 
definió los principios y modali- 
dades de tal normalización. 

En 1963 este Protocolo se 
transformó en dos «Resolucio- 
nes»: la no 202 para envases y 
embalajes de madera y la no 203 
para los de cartón. 

Posteriormente la CEPE y 
el Consejo Económico y Social 
de las Naciones Unidas adopta- 
ron la Resolución n" 222 que re- 
comienda la normalización de los 
envases para el transporte inter- 
nacional de frutas y hortalizas 
frescas y refrigeradas. Se señalan 
en ella como dimensiones de los 
envases en mm: 300 x 400, 300 x 
500 y 400 x 600, y para platafor- 
mas o palets: 800 x 1200 y 1000 
x 1200. 

La O.C.D.E. colaboró ya 
en 1967 en esta tarea publicando 
«Recomendaciones» bajo la for- 
ma de fichas técnicas para cada 
uno de los envases recogidos en 
ellas, iniciando en 1968 un pro- 
ceso de estudio de verdaderas 
normas internacionales que afec- 
tarían a envases, paiets, contene- 
dores y preenvases. 

En definitiva, desde 1949 
hasta la fecha los organismos in- 
ternacionales involucrados en el 
tema han considerado una «cade- 
na de normalización» productos/ 
envases/palets/contenedores, que 
permita acumular los efectos de 
la racionalización y llevar así al 
máximo las ventajas técnicas y 
económicas de estas fórmulas. 

Son muy interesantes, por 
no decir fundamentales, algunas 
de las observaciones que vamos a 
plasmar a continuación: 

1 .- Según las disposiciones 
del Protocolo de Ginebra y del 
RCgimen de la O.C.D.E. la nor- 

malización presenta un carácter 
de obligación para los países que 
se comprometen a referirse a ella 
en sus relaciones de intercambio, 
lo que implica la realización de 
un control oficial de calidad en 
el momento de la expedición y 
por el país expedidor. 

Asimismo, el certificado de 
control expedido a resultas de 
ese control, idbntico en todos los 
países, «debe constituir para los 
países importadores una presun- 
ción suficiente para evitar los 
controles sistemáticos» [docu- 
mento AGR/T(64)9]. 

2.- Así como las normas 
CEPEJONU definen, entre otros 
aspectos, las características míni- 
mas de calidad que deberán pre- 
sentar los productos en el mo- 
mento de su expedición, las nor- 
mas comunitarias de la C.E.E. 
son normas obligatorias para to- 
dos los escalones comerciales 

más que patentizar la coinciden- 
cia que se produce en el seno de 
la Comunidad entre mercado ex- 
terior e interior: el mercado inte- 
rior único. 

3.- El carácter vanguardista 
del papel que España, a iavCs de 
la actividad del SOIVRE, ha ju- 
gado en el campo de la normaii- 
zación comercial de los produc- 
tos alimenticios, consiguiente- 
mente, en el de los controles a 
ejercer antes de su exportación. 

En este sentido, las delega- 
ciones españolas en la CEPE y 
en la O.C.D.E. han figurado co- 
mo impulsoras y ponentes en la 
redacción de normas de aquellos 
productos de gran interés para 
nuestro comercio exterior, como 
los frutos cítricos. 

4.- El extenso catálogo que 
existe de reglamentos comunita- 
rios referidos a las normas de ca- 
lidad comercial de los distintos 

Cuadro 2: 
Relación de frutas y hortalizas sin norma 

común de calidad (Bruselas) pero 
con norma CEPEIONU (Ginebra) régimen 

de aplicación O.C.D.E. (París) 

Fuente: SOIVRE 

(incluido el transporte). 
Dada la práctica identidad 

de ambas normas, esta puntuaii- 
zación comunitaria supone una 
extensión del ámbito de aplica- 
ción de las normas CEPEIONU a 
los mercados interiores de los 
países comunitarios. No hace 

productos y aspectos anejos, 
como la regularización de los 
controles de calidad 4 y de los 
servicios autorizados para efec- 
tuados (por ejemplo, SOIVRE, 
por los que se refiere a exporta- 
ciones y envios a la U.E., en el 
caso de España). 
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Fuente: SOlVRE 

5.- El papel que la normali- 
zación juega, según el Regla- 
mento 2200196. por el que se es- 
tablece la organización común 
de mercados en el sector de las 
frutas y hortalizas, en temas 
como el cálculo del precio de en- 
trada de los productos importa- 
dos y la aplicación del sistema 
de retirada de productos de los 
mercados, al exigir tanto uno 
como otro la normalización pre- 
via del producto considerado. 

Pues bien, expuesto lo indi- 
cado, 'caben dudas sobre qué 
normas de calidad se aplican en 
el marco europeo? Por si las hay, 
resumimos: 

1.- El único organismo in- 
ternacional con facultades para 
crear normas aparejadas de obli- 
gación de cumplimiento es la 
Comisión Económica para Euro- 
pa (CEPE/ONU). 

2.- La O.C.D.E. no posee la 
facultad citada, aunque se lea o 
escuche hablar de normas 
O.C.D.E. Su papel es el de armo- 
nizar los controles y lograr la in- 
terpretación común (p.ej., con 
folletos interpretativos) de las 
nomas CEPWONU, previamente 
adoptadas wmo normas O.C.D.E., 
para coadyuvar a la aplicación de 
las mismas, objetivo principal 
del Régimen de la O.C.D.E. Eso 
sí, puede hacer o canalizar pro- 
puestas de unas nuevas normas o 
de m&cación de las existentes. 

3.- Las normas emanadas 
del CODEX no obligan en la 
práctica, ni en Europa ni en el 
resto del mundo. Por ahora, sólo 
constituyen una referencia. Ade- 

Paises 
iiimr 

más, la mayoría de ellas son fun- 
damentalmente «sanitarias» y no 
«comerciales», como las de 
CEPEJONU. 

No obstante, habiéndose ini- 
ciado en Europa la normaliza- 
ción de productos tropicales, co- 
mo el aguacate, el mango y ano- 
nas (incluye la chirimoya), mo- 
mentáneamente se ha detenido 
este impulso coincidiendo con la 
incorporación del CODEX a la 
normalización comercial, preci- 
samente con productos de estos 
orígenes (productos «exóticos» 
en el argot europeo). Aunque la 
intención expresada hace bastan- 
tes años es la de colaboración 
entre CEPE y CODEX, con el 
apoyo de la O.C.D.E., la activi- 
dad del CODEX ha complicado 
la normalización internacional 
de frutas tropicales. 

4.- En el ámbito de la UE 
obligan, para aquellos productos 
que las tienen, las denominadas 
normas comunes de calidad. que 
se aprueban en Bruselas, hasta el 
año pasado según lo establecido 
en el articulo 2 del reglamento 
(CEE) no 1035172, y desde éste 
siguiendo el procedimiento indi- 
cado en el artículo 46 del Regla- 
mento (CE) n" 2200196, de 28 de 
octubre de 1996, por el que se 
establece la OCM del sector de 
las frutas y hortalizas. 

Ahora bien, estas normas 
han sido y son prácticamente 
idénticas a las CEPEIONU, lo 
cual es lógico porque la Comi- 
sión de las Comunidades está re- 
presentada en el Gmpo de Traba- 
jo de Normalización de los Pro- 

Miembros de la O.C.DmEm ductos Perecederos y de Mejora 
de la Calidad de la CEPE. En el. 

L futuro seguirá siendo así, pues en 
la nueva OCM (Reglamento N" 
2200196) se explícita ese deseo 
de «identidad» tanto en sus con- 

- 

siderandos como en su articulo 2. 
Para los productos no nor- 

malizados por la U.E. pero que sí 
tengan norma CEPEIONU, que 
no son pocos, esta norma será la 
de aplicación. 

Por todo ello, seguimos di- 
ciendo que las normas CEPW 
ONU son las que rigen los inter- 
cambios comerciales de produc- 
tos perecederos en el conjunto de 
Europa. 

En los cuadros no 1 y 2 que 
se adjuntan podemos consultar 
los productos con normas CEPEI 
ONU y con normas de la UE. 

Adicionalmente, y para fi- 
nalizar, hemos de subrayar que 
hay países no europeos que se 
han obligado a la aplicación de 
estas normas, bien por su perte- 
nencia a la CEPE o bien por su 
adscripción voluntaria al Régi- 
men de la O.C.D.E., como por 
ejemplo Israel, Turquía, EE.UU. 
y Sudáfrica, entre otros. 

- ' En realidad, adopta las 
normas CEPEIONU como norma 
O.C.D.E. y redacta el texto 
interpretativo que acompafia de 
las fotografías y complementos 
oportunos. 

- Cuyo empleo es uno de los 
elementos esenciales para la 
debida aplicación de las 
normas. 

- Aunque hay que decir que la 
aparición y actuación en la 
escena de la normalización de 
la calidad comercial del Comité 
Codex (México City) ha venido a 
complicar el marco de la 
normalizaci6n internacional de 
frutas tropicales. 

- Obligatorios en importación, 
exportación, reexportación y 
comercio interior. 

- "a diferencia más apreciable 
es el momento de su exigencia: 
en la expedición, las de CEPEI 
ONU, y en cualquier fase de la 
comercialización, aunque con 
preferencia de control en el 
momento de la producción o 
expedición, las de la U.E. 
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ENAC, Entidad Nacional de Acreditación, 
ha acreditado a AENOR como organismo 
certificador de los sistemas de calidad 
conforme a las normas UNE-EN-ISO 9001/213-94, 
tal como muestra el documento adjunto. 
Debajo, pepinos procedentes de Almería 
destinados a la exportación que han pasado 

El «concepto>> de lo que queremos 

Gestión de la calidad en 
empresas hortofruticolas 

El objetivo de la cert$cación es obtener el reconocimiento 
y confianza mútua entre el cliente y el proveedor 

Hugo Giambanco de Ena Así nace por tanto el concep- 
to de «calidad total* como el 

En resumen se trata de tener 
bien definido el «concepto de lo 
que queremos», que se puede tra- 
ducir de la siguiente forma: 

- hacer con los mismos recur- 
sos, una nueva empresa. 

- utilizar todos los recursos 
disponibles y la cooperación de 
todas las personas. 

- formar al personal para tal 
efecto. 

- trabajar siempre con una 
clara orientación hacia el cliente. 

- lograr que éste se consolide, 
volviendo por tanto a comprar. 

- priorizar la calidad, sobre el 
inmediatismo de las utilidades. 

- buscar la mejora permanen- 
te, en el producto y servicio. 

- prevenir, en vez de detectar. 
- utilizar los principios uni- 

versales, dándoles una orienta- 
ción específica. 

- controlar los procesos. 
- involucrar a todas las perso- 

nas en el proceso 
- lograr una fluida comunica- 

ción hacia abajo y hacia arriba 
- establecer una cadena pro- 

veedor-empresario-distribuidor- 
cliente, aplicando los mismos 
principios para garantizar la 
máxima calidad 

En las empresas hortofrutíco- 
las la calidad total viene definida 
por los siguientes parámetros: 
vocacionalidad del empresario 
citrícola; pedología y climatolo- 
gía del lugar; características 
varietales del producto agrícola 
(fruta u hortaliza); lucha contro- 
lada o integrada correcta; reco- 
lección cuidadosa y en el mo- 
mento oportuno; manipulación 
delicada y envasado perfecto; 
correcto transporte; adecuada 
distribución y venta del producto 
confeccionado. 

Las ventajas que se obtienen 
al aplicar un sistema de calidad 
son las que muestra el cuadro 1. 

111spector del SOIVRE 

La i m a g e n  del p roduc to  
En la comercializaci6n, nos 

encontramos que los consumi- 
dores tienen una preocupación, 
no solamente por los aspectos 
físicos del producto, sino tam- 
bién por la presentación, los 
servicios y el servicio posventa. 

Esto se traduce en la deman- 
da que hacen las cadenas de dis- 
tribución agroalimentarias, que 

proceso integral de gestión de to- 
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das las actividades de la empre- 
sa, u organización, que se apli- 
que la forma sistemática y per- 

Calidad total manente, con el objeto de satis- 
Considerando principalmen- facer con eficiencia económica 

te dos conceptos, «la calidad» las necesidades y espectativas 
como la satisfacción de las ne- del cliente. 
cesidades y espectativas del El gerente de una central 
cliente, y la «productividad» hortofrutícola debe tener claro 
como la relación entre los re- por tanto «el concepto», luchar 
sultados y los medios utilizados y desvivirse por él, con la con- 
para tal fin, se desarrolló en Ja- vicción que le proporcionará no 
pón, a finales de la Segunda sólo su supervivencia sino tam- 
Guerra Mundial, la idea de bién, y lo más importante, su 
«gestión total de calidad». éxito económico (empresarial). 
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especifican cuales son los pará- 
metros que exigen a los produc- 
tores y a las empresas manipula- 
doras. de acuerdo con lo dicho en 
primer lugar. 

La mayoría de los países eu- 
ropeos han variado su dieta ali- 
menticia, atendiendo a dos as- 
pectos primordiales: la salud y la 
seguridad. 

Al comprar hortalizas y fm- 
tas, el consumidor opera por cos- 
tumbre, sabe lo que quiere, lo 
que necesita y lo que le gusta y 
por impulso de compra. Sabe que 
este producto es sano, atractivo 
y gustoso, guarda la dieta y tie- 
ne vitaminas y minerales nece- 
sarios para su salud. Este im- 
pulso lo da primeramente la 
frescura del producto, el color y 
la forma, y también lo que Ila- 
lnamos «imagen». 

Hay que diferenciar entre 
el funcionamiento de jueces 

analíticos y jueces 
consumidores. l o s  primeros 

requieren una selección 
y entrenamiento con elfin 

de poder diferenciar, 
cuantificar o describir 

la calidad del producto, 
mientras que los segundos, 
sin entrenamiento previo, 
sólo pretenden informar 

sobre la aceptación 
o rechazo de los 
consumidores 

La valoración de este produc- 
to por el consumidor, se realiza 
por medio de la «cata». Las prue- 
bas se hacen por medio de un 
equipo de jueces o catadores y 
constituyen un elemento esencial 
en el análisis sensorial. 

Hay que diferenciar entre el 
funcionamiento de jueces analíti- 
cos y de los jueces consumidores. 
Los primeros requieren una se- 
lección y entrenamiento con el 
fin de poder diferenciar, cuantifi- 
car o describir la calidad del pro- 
ducto, mientras que los segundos, 

Cuadro 1 : cilitará la transmisión instantá- 

Ventajas al aplicar un sistema "eaY el Procesode dato sinhe- 
rente). de calidad 

La seguridad se debe basar 

Fuente: Comisidn Europea para la Calidad 1996 

sin entrenamiento previo, sólo 
pretenden informar sobre la 
aceptación o rechazo de los con- 
sumidores. 

Además, alrededor del pro- 
ducto físico, debe haber un ma- 
yor cuidado y atención, ya que 
es un argumento de venta de un 
producto de calidad. Es por ello 
que el preenvase (tarrina o ban- 
deja), el envase, la etiqueta etc. 
deben servir para imprimir 
marca e informaciones que, en 
su conjunto, es lo que Ilarna- 
mos «imagen». 

La imagen, por tanto, se capi- 
taliza en la marca, el origen, y 

- 
en el cumplimiento de las nor- 
mas fitosanitarias, de tal forma 
que llegue al consumidor el 
convencimiento de que se cum- 
plen no sólo por parte de las 
empresas, sino que tambiCn la 
Administración realiza contro- 
les que al consumidor le inspi- 
ran confianza. Todo ello sa- 
biendo que el mercado europeo 
es un mercado de productos de 
alto valor añadido, en países 
con un elevado desarrollo eco- 
nómico, en los que el factor 
predominante, para muchos de 
ellos, no es el precio, sino los 
factores que hemos apuntado al 
principio. 

La imagen de la empresa 
(Certificación ISO-9002) 

En la comercialización, la 
emergencia de las grandes super- 
fícies, paralelamente al desarro- 
llo de marcas blancas, ha llevado 
a la selección de los suministra- 
dores, basandose en criterios no 
sólo económicos, sino creándose 
departamentos de calidad res- 
ponsables del control de los pro- 

con aspectos no sólo relaciona- 
dos con la producción, sino tam- 
bién con la distribución. 

La distribución se basa en 
dos importantes pilares para au- 
mentar su productividad, como 
son la logística (servicio que se 
presta) y la informática (que fa- 

El preenvase, envase, etiqueta, etc. 
deben servir para imprimir marca e 
información que, en su conjunto, 
llamamos ((imagen)). La imagen se 
capitaliza en la marca, el origen, y 
con aspectos no sólo relacionados 
con la producción, sino también con 
la distribución 
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ductos y de la evaluación y se- 
guimiento de los proveedores. 

El control de estos últimos. 
en su aspecto alimentario, lo 
ejercita la Administración en 
sus diferentes versiones (trabajo 
e higiene, sanidad, comercio 
exterior, etc.). 

Pero la unión de'estos dos 
controles apuntados ha traído 
consigo lo que llamamos «ima- 
gen de empresa», es decir, la 
certificación de los «sistemas 
de  aseguramiento de la calidad» 
que aquella realiza, y que como 
consecuencia de ello han irrum- 
pido con fuerza en el sector de 
frutas y hortalizas, de  tal forma 
que «organismos independien- 
tes» certifican los sistemas de 
gestión de calidad. 

Por tanto, el objetivo de la 
certificación es obtener el reco- 
nocimiento (de lo que uno ha- 
ce) y confianza (por lo que se 
suministra) mútua entre el 
cliente y el proveedor, tanto a 
nivel nacional como internacio- 
nal. 

Uno de los pilares en que se 
basa el asegurimiento de la ca- 
lidad es la aplicación de la Di- 
rectiva Europea 43/93, oficial 
en España (BOE 27-2-96), so- 
bre Sistemas de  Análisis de 
Riesgos y Control de Puntos 
Criticos (ARCPC). En dicho 
documento no sólo se obliga a 
las Empresas a que definan, 
pongan en práctica y cumplan 
un sistema de control, sino que 
en su artículo 5 recomienda la 
aplicación de las Normas ISO- 
9000. 

Esto se  traduce en que ade- 
más de una buena aplicación 
del proceso haya una buena 
aplicación del sistema, que po- 
demos resumir en cuatro nor- 
mas fundamentales: 

- documentar los procedi- 
mientos usados. 

- registrar los resultados 
identificando a la persona res- 
ponsable de dar el visto bueno 
al producto (identificando a su 
vez el estado de inspección de 
este último). 

- calibrar los equipos de ins- 
pección, medición y ensayo. 

- cualificar al personal que 
realiza actividades de verifíca- 
ción y control. 

En resumen, el sistema per- 
mite y pretende garantizar to- 
dos los aspectos de la calidad 
(obligatorios y voluntarios, es- 
pecificados y no especificados) 
que satisfazcan al cliente (im- 
portador) y al consumidor (ama 
de casa). 

Los consultores 
Muchas empresas deciden 

contratar los servicios de una 
«firma consultora» la cual pue- 
de aportar personal cualificado 
y experiencia a la hora de pla- 
nificar y resolver cualquier as- 
pecto relacionado con la im- 
plantación, como son: 

- diagnóstico inicial. 
- adecuación de los requisi- 

tos de la norma, aplicados a la 

La imagen se capitaliza 
en la marca, el origen, 
y con aspectos no sólo 

relacionados con 
la producción, sino también 

con la distribución. 
La distribución se basa 

en dos importantes pilares 
para aumentar 

su productividad: 
la logística 

y la informática 

realidad de la empresa. 
- formación del personal. 
- adecuación del proceso 

informático a la necesidad de la 
implantación. 

- creación del Manual Téc- 
nico. 

- creación del Manual de 
Procedimiento. 

- creación del Manual de 
Calidad, etc. 

Por su parte, a efectos de la 
empresa, la consultoría debe 
garantizar los siguientes requi- 
sitos: 

- analiza la situación y emi- 
te una oferta. 

- se posee experiencia en el 
campo tratado. 

- la oferta presenta un pro- 
grama con indicación de las ac- 

Cuadro 2: 
Por qué se compra un producto 

1 Precio 30,7 

Característica del producto 1 Porcentaje % 
Calidad 47.6 

Conocimiento 
Marca 
Etiaueta d e  calidad 

Fuente: Comisión iuropea para la calidad 1996 

10,2 

4,9 
3.2 

Origen 

tividades que la empresa debe 
realizar. 

- la oferta o contrato indica 
el sistema del avance del pro- 
grama y el sistema de notifica- 
ción de las desviaciones. 

Desde luego, debe quedar 
claro que hay empresas que 
pueden implantar su «sistema 
de calidad* sin acudir a un con- 
sultor externo, pero este profe- 
sional, en la mayoría de  los ca- 
sos, nos puede ayudar a culmi- 
nar la implantación con mayor 
rapidez y seguridad. 

2,9 

Asesoramiento técnico 
del SOIVRE 

Sabemos que en el comercio 
internacional las exigencias 
técnicas deben estar en condi- 

Embalaje 

ciones de satisfacer las siguien- 
tes demandas: 

- las que le son exigidas al 

0,s 

producto obligatoriamente de- 
bido a las disposiciones legales 
(almacenamiento, distribución 
y puesta en venta) 

- las que le son exigidas por 
el importador para satisfacer 
sus necesidades comerciales 
particulares 

- las que el productor-expor- 
tador desea incorporar a su pro- 
ducto para darle mayor valor 
añadido, o mayor capacidad de 
penetración en los mercados. 

Por ello, dentro del gran pa- 
quete de asesoramiento que se 
produce, reviste especial im- 
portancia las destinadas a resol- 
ver problemas específicos 
como son: 

- información y formación 
(publicaciones, conferencias, se- 
minarios etc.) 

- asistencia analítica y certifi- 
cación de productos 
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INFORME EXTRA Z- 
- asistencia técnica en origen 
- asistencia técnica en desti- 

no, o sea, defender los intereses 
de muchos ex~ortadores ante 
los organismos de inspección u 
otras autoridades de los merca- 
dos de destino. Incluye la de- 
fensa de intereses individuales 
y sectoriales. 

Es lógico, por tanto, que el 
SOIVRE tenga mucho que decir 
a la hora de-asesorar a- las em- 
presas que guía para conseguir 
no sólo las Certificaciones ne- 
cesarias de sus productos, sino 
también en la información y 
formación de los procesos nece- 
sarios para conseguir el asegu- 
ramiento de la calidad (ISO 
9000). 

Las publicaciones, conferen- 
cias, seminarios etc, pueden ha- 
cer que empresas punteras con 
conocimiento de lo que se quie- 
re se adapten muy rápidamente 
a estos modernos sistemas de 
gestión. 

Pero además, en las pequeñas 
y medianas empresas, es donde 
la actuación del SOIVRE se hace 
más patente y necesaria, ya que: 

- se ayuda a comprender las 
normas 

- se forman buenos controla- 
dores 

- se empieza a implantar u n  
sistema de calidad mediante 
control de producto (Actas de 
Control) 

- se certifica la calidad de 
productos 

No nos olvidemos que las 
PYMES tienen las siguientes di- 
ficultades: 

- problema de costes 
- problema de tiempo (man- 

tenimiento, implantación, etc.) 
- problemas de comprensión 

(dificultad para entender y apli- 
car normas). 

Luego, es indudable que 
aunque el SOIVRE en si no lo- 
gre que se certifique ninguna 
PYME (por ahora), sí eleva el 
renglón de calidad del conjunto 
de la Empresa Hortofrutícola. 

La seguridad se debe basar en el 
cumplimiento de las normas 
fitosanitarias, de tal forma que llegue 
al consumidor el convencimiento 
de que se cumplen no sólo por parte 
de las empresas, sino que también 
la Administración realiza controles 
que al consumidor le inspiran 
confianza. En la fotografía, una caja 
de judías donde figuran las caracte 
rísticas del producto envasado, como 
exige la demanda 
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Los organismos 
certificadores 

u organismos certificadores co- 
mo AENOR, Lloyd's Register, 

Está claro que el SOIVRE se 
ha establecido para dar cumpli- 
miento a reglamentaciones co- 
munitarias, que requieren de su 
participación para poder comer- 
cializar los productos a Terceros 
Países, o para dar fe que el pro- 
ducto reúne las características 
necesarias exigidas por el cliente 
comunitario. 

El SOIVRE se ha 
establecido para dar 

cumplimiento 
a reglamentaciones 

comunitarias que requieren 
de su participación 

para poder comercializar 
los productos 

a paises terceros 

Luego, queda claro que el 
SOIVRE certifica producto (sólo 
agrícola, no industrial), no em- 
presas. El aseguramiento de las 
mismas está a cargo de empresas 

Veri Qualitas, etc. que prop&cio- 
nan una etiqueta (label) que ase- 
gura a los clientes u n  determina- 
do nivel de compromiso, por par- 
te de la empresa certificada. 

Pero el modelo europeo desa- 
rrollado por la EFQM (European 
Foundation for Quality Manage- 
ment) va más allá, es decir, 
apuesta por la calidad total (me- 
jora continua). Es como si una 
empresa consiguiera el Nobel en 
la calidad de su producto. 

El organismo encargado de 
acreditar en España es el ENAC 
(Entidad Nacional de Acredita- 
ción), y entre estos organismos 
acreditados esth AENOR. 

Normalmente, los Organis- 
mos y Entidades certificadoras 
presentan varias opciones en fun- 
ción del estado de la empresa 
(«contratos») siendo éstos de 
más o menos: 

- desarrollo, formacibn, 
auditoría y mantenimiento 

- formación, auditoría y nian- 
tenimiento 

- evaluación previa, auditoría 
y mantenimiento 

- auditoría y mantenimiento. 
Las ventajas de estos siste- 

mas de implantación son: 
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- la reducción de la estmctu- lidad y el apoyo implicación de 1 1 

ra documental 
- la simplificación del siste- 

ma documental 
- la reducción de costes de 

implantación, certificación y 
mantenimiento. 

Proceso de certificación 
Consta de las siguientes fases: 
1- Diagnóstico. Fase en la 

que el consultor, con la informa- 
ción suministrada o extraída de 
la empresa, analiza la situación 
de la misma comparada con el 
modelo de la Norma. 

El final de esta fase se cum- 
ple cuando el consultor emite un 
informe detallado que pone de 
manifiesto las deficiencias-des- 
viaciones, faltas y errores exis- 
tentes en la organización y proce- 
sos de la empresa respecto al mo- 
delo considerado. 

Muchas empresas deciden 
contratar los servicios 

de una firma consultora, 
que puede aportar personal 
cualifuado y experiencia 
a la hora de planifiar 

y resolver cualquier aspecto 
relacionado con 
la implantación 

2- Implantación del sistema 
de calidad. Una vez detectadas 
las deficiencias, disconformida- 
des respecto de las Normas del 
método y modelo, hay que proce- 
der a adaptar la organización al 
modelo para que se pueda asegu- 
rar la calidad, es decir, para que 
sea una constante en la produc- 
ción o en los servicios. 

Esta es la fase más tediosa, 
porque en la mayoría de los ca- 
sos supone un análisis de los 
puestos de trabajo, de los proce- 
sos productivos (productos o ser- 
vicios) y de los controles de toda 
la organización, con la consi- 
guiente redacción ordenada de 
todo lo anterior. 

En esta fase es fundamental 
el trabajo del coordinador de ca- 

la dirección para prestar el máxi- 
mo interés por parte de todos los 
componentes del equipo huma- 
no, dando los pasos correspon- 
dientes sin perder el ritmo. 

3- Preauditoría. Una vez im- 
plantado y funcionando el siste- 
ma de calidad, de acuerdo con el 
modelo escogido, se debe de pa- 
sar por una auditoría hecha con 
todo rigor por nuestro consultor. 

Consiste en el mismo trabajo 
de inspección de todo el proceso 
documental y conocimiento del 
mismo, y análisis del grado de 
adaptación del proceso producti- 
vo al diseño escogido, que hará, 
poco tiempo más tarde, el audi- 
tor de la entidad certificadora. 

En este caso es fundamental 
el rigor del consultor para evitar 
las justificaciones fáciles de los 
fallos detectados. 

4- Auditoría de certificación. 
Una vez se ha alcanzado un nivel 
adecuado en la implantación del 
sistema de calidad y resueltos los 
fallos detectados en las pre-audi- 
torías, se debe pasar a la fase de 
auditoría de certificación, exami- 
nar la empresa, su organización y 
la implicación del equipo huma- 
no en el sistema de calidad. 

Teóricamente, si se han cu- 
bierto eficazmente las anteriores 
etapas, no debe haber ningún 
problema en esta fase, siendo 
una rutina necesaria sin riesgo. 
Sin embargo, en este momento 
se ponen de manifiesto todos los 
fallos de las fases anteriores a los 
que no se haya aplicado el reme- 
dio adecuado. 

Por todo ello, y volviendo al 
principio de esta exposición, está 
claro que se debe estar convenci- 
do del inicio de todo el proceso, 
antes de abordarlo sin las cir- 
cunstancias adecuadas, ya que 
esto podría producir un efecto per- 
verso de desánimo y fiusiración. 

Como resumen de lo expues- 
to, se puede afirmar que un pro- 
ceso de mejora de calidad que in- 
cluya la certificación es muy salu- 
dable y eficaz para cualquier em- 
presa que crea en la cultura de la 
mejora continua como instrumento 
base para la mejora de su posición 
competitiva en el mercado. 
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Acreditación de calidad La certificación ISO 900 1 ,  

9002 y 9003 es el reconoci- 
miento, para la empresa a quien 
se le otorga, que su organiza- 
ción sigue unas normas interna- - 

La empresa Semillas Gautier está trabajando actualmente para conseguir cionalmente reconocidas. 

que su laboratorio de control de calidadfisica yhiológica funcione Un laboratorio de análisis 

según las normas «Seguro de Calidad>> puede obtener también la acre- 
ditación. Además de demostrar 

La empresa Semillas Gau- 
tier tiene como objetivo, a fina- 
les de 1998, el obtener la acre- 
ditación de ((Seguros de Cali- 1 
dad». Actualmente está traba- 1 
jando para que sus laboratorios 
de control de calidad físicas y 
fisiológicas de semillas funcio- 
nen según estas normas, con el 
fin de conseguir la acreditación 
según el programa no 142 de 
COFRAC (Comité Francés de 
Acreditación). 

El programa no 142 (análi- - 
sis de características físicas y En el centro, ofreciendo los produc- 
fisiológicas de las especies hor- tos de calidad certificada de Semillas 
tícolas y florales) está basado Gautier, Michel Pech junto a parte del 
en los métodos de tests interna- equipo durante el desarrollo de la 
cionalmente aprobados por la pasada edición de ExpoAgro Almería. 
ISTA (International Seed Tes- 
ting Association). 

Estas normas son las inter- 
Diferencia entre nacionales de la serie ISO 
acreditación y certificación 9000, en lo que se refiere a la 

En lo que se refiere al «Se- certificación de los sistemas de 
guro de Calidad», todos los fac- «Seguro de Calidad» para em- 
tores han sido definidos por una presas, y también la norma 
serie de normas a las cuales la em- NFEN 450012, en lo que se re- 
presa que pretende obtener la acre- fiere al funcionamiento de los 
ditación se tiene que conformar. laboratorios de testaje. 

que tiene una organización para 
dominar el conjunto de proce- 
sos internos, tiene que ser ca- 
paz de demostrar que tiene la 
aptitud técnica para realizar 
tests y análisis según los méto- 
dos reconocidos o bien a nivel 
de una organización profesio- 
nal, a nivel normativo nacional 
o internacional, o también por 
una reglamentación. 

La acreditación 
es el procedimiento 

sobre el cual se basa 
un organismo competente 
y teniendo autoridad para 

reconocer formalmente 
que otro organismo tiene 
capacUiad para realizar 
tareas o tests específicos 

Este es el motivo por el 
cual la empresa semillas Gau- 
tier ha elegido la acreditación. 

Recordemos los campos de 
las normas de la serie 9000: 

- 9003: control y tests. 
- 9002: control y tests; fa- 

bricación. 
- 9001: control y tests; fa- 

bricación; concepción. 
En cuanto a la diferencia 

entre certificación y acredita- 
ción, la primera se describe co- 
mo el reconocimiento del siste- 
ma de organización, mientras 
que la segunda comprende esta 
descripción más el matiz de re- 
conocimiento de capacidad. 

Acreditación de 
los laboratorios de control 

La acreditación es el pro- 
cedimiento sobre el cual se ba- 
sa un organismo competente y 
teniendo autoridad para recono- 
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cer formalmente que otro orga- 
nismo tiene capacidad para rea- 
lizar tareas o tests es~ecíficos. 
Se basa en la conformidad a 
unas normas de referencia. 

La norma de referencia vi- 
gente es la norma EN 45001. 

El COFRAC ha redactado 
además un documento, el Doc 
1002, cuyo contenido se refiere 
íntegramente a la norma 4500 1 
a la cual han añadido también 
algunas precisiones y exigen- 
cias suplementarias. 

Además de estos documen- 
tos normativos, el COFRAC 
dispone también de cerca de 
150 documentos técnicos rela- 
cionados con las diferentes pro- 
fesiones. Lo que utiliza la em- 
presa Gautier es el programa no 
142 (an8lisis de las característi- 
cas físicas y fisiológicas de las 
especies hortícolas y florales). 

Como muestra el directo- 
rio, también existen otros orga- 
nismos parecidos al COFRAC 
en los diferentes países. 
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La certificación AENOR 
La calidad de los alimentos que ingerimos es un tema que preocupa cada día 

más a los consumidores, entendiendo por calidad tanto la composición y caracte- 
rísticas del producto como el impacto medioambiental causado en su obtención. 

Nazario Mutioz 
Dr. Ing. Agrónomo 

División de Cerrificación. 
Asociación Española de Normalización 

y Cerrificación 
certificacion@aenor.es 

La favorable acogida que está 
teniendo el sistema 

de certificación tanto a nivel 
de productor como entre 
los clientes y la solicitud 
de desarrollar normas 

de producción y sistemas 
de certificación similares 

en otros productos horticolas 
de cultivo extensivo, 

hace previsible que la marca 
AENOR de producto 
certificado adquiera, 
al igual que ocurre 

en los sectores industriales, 
un elevado valor comercial 

en el sector agrario 

El consumidor de hortalizas está especialmente sensibilizado por el problema de 
la presencia de residuos tóxicos, ya que son productos de consumo en fresco que en su 
mayor parte proceden de cultivos forzados realizados fuera de época en los que el em- 
pleo de productos químicos es más abundante que en otros tipos de cultivos. A ello se 
une la preocupación por el impacto ambiental causado por el empleo de plásticos en 
los invernaderos y mallas de protección, los restos vegetales, los substratos de cultivo 
no reciclables, el uso excesivo de fertilizantes, la escasez de agua, el empleo de desin- 
fectantes (ej.: Bromuro de Metilo) perjudiciales para la capa de ozono, la degradación 
paisajística de algunas zonas de producción intensiva, etc. 

Las grandes cadenas de distribución europeas, principales clientes de  las em- 
presas productoras de hortalizas en cultivo protegido del litoral peninsular y Cana- 
rias, presionadas por los compromisos adquiridos con sus clientes, están exigiendo 
a sus suministradores un producto de origen controlado, con un contenido mínimo 
en residuos tóxicos, procedentes de explotaciones en que se minimice el uso de 
productos químicos y se respete el medio ambiente. 

Como consecuencia han aparecido numerosos protocolos de producción, a ini- 
ciativa de los clientes o de las administraciones autonómicas, para satisfacer esta 
demanda. La norma española UNE 155 001, surgida por iniciativa de los producto- 
res exportadores de hortalizas como reacción a esta diversidad de protocolos de  
producción de carácter local, obtenida por consenso entre los representantes de los 
productores, de las administraciones autonómicas y central y de los clientes y con- 
sumidores, establece unas buenas prácticas agrícolas destinadas a proteger al con- 
sumidor, al productor y al medio ambiente. 

La serie de normas UNE 155 001 «Hortalizas para consumo en fresco. Pro- 
ducción controlada de cultivos protegidos)) está constituida por tina norma de «Re- 
quisitos generales» aplicables a todos los cultivos y una norma específica para 
cada uno de los nueve productos actualmente contemplados (tomate, pimiento, pe- 
pino, judía verde, calabacín, berenjena, melón, sandía y col china). La norma en- 
tiende por cultivo protegido los cultivos que se desarrollan, al menos durante una 
parte de su ciclo, bajo plástico, malla o cristal. 

La publicación de la serie de normas UNE 155 001 permite, por vez primera 
en el sector agrícola, la certificación de la calidad de los productos hortícolas en 
base a una normativa de carácter nacional. 

En el prriximo número de REVISTA HORTICULTURA 
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1 En PROJAR, S.A. Todas las Soluciones 
m B x f m  - m PROjAR, S.A. , 
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HERRAMIENTAS, 

pasando por la mayor 
gama de SUSTRATOS 

con fibra 1 
Dif erentes densidades de sombra, 

eolores: Blanco, verde y negro, 
de monofilamento, 

de rafia raschel 
aluminizadas, etc 

.TURBA finlandesa VAPO 
v FINNPEAT " 
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ra invernaderos 

telas para EMBALSES a medida, etc. I 
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Parasoline 
Solicite nuestro CATALOGO de 
productos, lo recibir4 gratuitamente 
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ENVASES 

Preguntas y respuestas 

El Punto Verde 
El logotipo del Punto Verde signijica que el fabricante o importador del produc- 

to envasado participa en un Sistema Integrado de Gestión que garantiza el 
cumplimiento de lo estipulado por la Ley de Envases y Residuos de Envases 

Llegó el 1 de enero y con él el 
Punto Verde. O, al menos, eso es lo 
que se suponía que iba a pasar en apli- 
cación de la Ley de Envases y Resi- 
duos de Envases que aprobó el 24 de 
abril de 1997. Tres escasas líneas en la 
Ley de acompañamiento de los Presu- 
puestos Generales del Estado traslada- 
ron la fecha de aplicación de una serie 
de obligaciones hasta el 1 de mayo 
próximo. 

'Qué es el Punto Verde? 
El Punto Verde es un logotipo que 

aparece en los envases de muchos pro- 
ductos y, en breve, previsiblemente en 
casi todos ellos. Este símbolo significa 
que el fabricante o importador del pro- 
ducto envasado participa en un Siste- 
ma Integrado de Gestión que garantiza 
que está cumpliendo lo estipulado por 
la Ley de Envases y Residuos de En- 
vases. 

¿Qué es eso de una Ley 
de Envases y Residuos 
de Envase? 

Desde hace unos años varios paí- 
ses europeos vienen implantando legis- 
lación para hacer disminuir el peso y 
el volumen de los residuos de envases 
y embalajes que terminan inundando 
10s vertederos de unos residuos com- 
puestos en gran parte por materias pri- 
mas aprovechables. De paso, con estas 
normativas se ponían "chinitas" a la 
entrada de los productos de otros paí- 
ses de la Unión Europea en los respec- 
tivos mercados. El peligro de que pro- 
liferasen este tipo de legislaciones na- 
cionales obligó a la Unión Europea a 
emitir una Directiva al respecto, obli- 
gando a los Estados miembros a legis- 
lar sobre unas bases comunes. 

Y esta ley, ¿qué dice? 
Que estamos generando muchos 

residuos con los envases y embalajes, 
y que ésto no puede seguir así, por lo 
que marca unos objetivos en cuanto a 
reducción, reciclado y valorización de 
los residuos de envases para los próxi- 
mos años. 

¿Cómo obliga esta Ley 
a fabricantes 
y comercializadores? 

La Ley establece una serie de 
obligaciones a "los envasadores y los 
comerciantes de productos envasados 
o, cuando no sea posible identificar a 
los anteriores, los responsables de la 
primera puesta en el mercado de los 
productos envasados". Básicamente, la 
obligación consiste en cobrar a sus 
clientes, hasta el consumidor final, una 
cantidad en concepto de depósito, que 
sería devuelta cuando el consumidor 
retornase el envase usado. El poseedor 
final de los residuos de envase estaría 
obligado a entregar éstos a "un agente 
económico para su reutilización, a un 
recuperador, a un reciclador o a un 
valorizador autorizado". 

Esto parece muy complicado de 
llevar a cabo. ¿Existe alguna otra al- 
ternatjva? 

Efectivamente, el "Sistema de De- 
pósito, Devolución y Retorno", que es 
como llama la ley a esta manera de ac- 
tuar con relación a los residuos de en- 
vase, es difícil, cuando no imposible, 
de llevar adelante para la mayoría de 
los productos. La ley ofrece a los 
agentes económicos citados anterior- 
mente otra posibilidad, la de participar 
en un Sistema Integrado de Gestión de 
residuos de envases y envases usados. 

¿Qué es un Sistema Integrado 
de Gestión? 

Un Sistema Integrado de Gestión 
(SIC) es un ente sin ánimo de lucro 
cuya finalidad es la recogida periódica 
de los envases usados y residuos de 
envases en el domicilio del consumi- 
dor o en sus proximidades. Los fabri- 
cantes o primeros comercializadores 
en España de un producto envasado 
pueden eximirse de la obligación de 
montar un sistema de depósito, devo- 
lución y retorno para sus envases adhi- 
riéndose a un SIG. 

¿Cuantos SIG existen? 
En estos momentos existen dos 

organismos creados para funcionar 

como SIG. ECOEMBES es un SIG de 
carácter general, que acoge entre sus 
adheridos a empresas de todo tipo que 
producen o comercializan todo tipo de 
productos. ECOVIDRIO es otro de es- 
tos sistemas, orientado a empresas 
que utilizan envases de vidrio para 
sus productos. 

¿Es una buena opción adherirse 
a un SIG para cumplir la ley? 

Sí, es la mejor opción, salvo que 
uno sea capaz de montar un sistema 
de depósito, devolución y retorno, lo 
cual no es muy probable. Además, un 
argumento de peso lo marca el merca- 
do: buena parte de los grandes distri- 

buidores -que forman parte de los 
SIG- están pidiendo a sus proveedores 
que se adhieran a uno de estos SIG, de 
manera que así aseguran el que los 
productos que hacen llegar al consu- 
midor final cumplen con la normativa 
de envases y sus residuos. 

¿Con qué SIG he de contactar? 
Lo mejor en este caso es "hacer 

lo que nos manden" nuestros clientes 
más importantes. En realidad, ambos 
SIG, Exoembes y Ecovidrio, tienen 
firmados protocolos de colaboración 
de manera que ambos ofrecen las mis- 
mas tarifas a los usuarios de sus servi- 
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cios y conceden el derecho a utilizar 
el Punto Verde, logotipo que indica la 
participación en un SIG. 

¿Cuál es el proceso de adhesión 
a un SIG? 

Tras contactar con el SIC elegi- 
do, éste nos hará llegar un dossier in- 
formativo sobre su funcionamiento y 
demás, y un contrato de adhesión, que 
habremos de rellenar y enviar de vuel- 
ta al SIG. Esta adhesión tiene un cos- . 1 r n  nnn . ' 1s 

100.000 pts. en función del volumen 
de facturación de nuestra empresa, y 
que se paga solamente una vez. ¡Ojo, 
que éste no es el único pago que se 
debe hacer al SIC! 

'Ah, no? y ¿qué más hay que 
pagar? 

Además del alta en el SIC, habre- 
mos de pagar al mismo un canon anual 
en función del peso de nuestros enva- 
ses y embalajes y del material del que 
estén hechos. 

¿Cómo se va a hacer este pago? 
Cada año se hará u n  cálculo de las 

ventas del año anterior por envase y 
un cálculo de lo que debe de pagar 
cada envase por sus características. 
De esta manera se calculará una pre- 
visión de la cuota anual, que se pagará 
en cuatro plazos, a la mitad de cada 
trimestre. Al final de año, en función 
ya de las ventas reales del ejercicio, 
se procederá a hacer un ajuste de la 
cuota anual, que se abonará el primer 
mes del año siguiente. 

¿Cómo van a saber los SIG 
cuántos envases y de qué tipo 
vendo? 

Aquellas empresas cuyas cuentas 
sean auditadas por un auditor externo 
deberán pedir a éste que emita un anexo 
a la auditoría indicando las unidades 
vendidas por cada tipo de referencia en- 
vasada. En los casos en que ésto no sea 
posible, cada SIG realizará una estima- 
ción en función de muestreos llevados a 
cabo en el mercado. 

¿Qué garantía existe 
de que no va a haber fraude? 

En principio, la participación en 
un SIG garantiza el cumplimiento de 
la ley por parte de la empresa, o lo 
que es lo mismo, si una empresa deja 
de pertenecer a un SIG, o comete 
fraude, deja de cumplir la Ley, algo 
que según el borrador de reglamento 
puede llegar a costar hasta 100 millo- 
nes de pesetas. 

Los productos que yo importo 
traen ya el Punto Verde marcado en el 
envase. ¿Estoy ya cumpliendo con la 
legislación española? 

Muchos fabricantes decidieron 
incluir el logotipo del Punto Verde en 
todos sus embalajes cuando esta nor- 
mativa entró en vigor en Alemania o 
Francia, como una forma de no incu- 
rrir en el coste de tener que hacer dos 
tipos de envase. Por eso en España 
hace años que circulan productos con 
el Punto Verde. Sin embargo, desde 
que entre en vigor la normativa espa- 
ñola relativa a los SIC o al sistema de 
depósito, devolución y retorno, los 
productos deberán pagar al SIG la 
cantidad correspondiente por los pro- 
ductos envasados puestos en el merca- 
do español. 

¿Qué hago con los envases que 
tengo en stock y que no llevan el pun- 
to verde? 

El reglamento que está en vías de 
aprobación parece que dará un plazo 
para que estos envases puedan salir al 
mercado. Eso sí, a la hora de pagar el 

canon al SIG deberán de ser tenidos 
en cuenta. 

¿Es el Punto Verde 
un impuesto más? 

Técnicamente no lo es, puesto 
que se trata de una aportación a un 
consorcio -el SIC- de carácter priva- 
do. Pero, en la práctica, podría asimi- 
larse a una especie de impuesto sobre 
el envase y el embalaje, un impuesto 
con u n  destino fijo para el dinero re- 
caudado -la recuperación de los enva- 
ses o sus materias primas- y gestiona- 
do por la iniciativa privada. 

¿Qué ventajas tiene 
el Punto Verde? 

De momento, los productos ale- 
manes y franceses deberán de compe- 
tir ahora en el mercado español de la 
misma forma en la que los productos 
españoles han de hacerlo en el merca- 
do alemán o francés, pagando el canon 
correspondiente a un SIG. Por otra 
parte, podemos obtener una ventaja 
competitiva si aprovechamos la im- 
plantación de esta legislación para re- 
pensar los envases de nuestros produc- 
tos, reduciendo lo superfluo y generan- 
do así un ahorro en el canon a abonar al 
SIG y también en el coste que tienen los 
envases y embalajes de por si. 

Entonces, 'qué hacer? 
Decididamente, si sus principales 

clientes le han dicho que se ponga en 
contacto con un SIG para poder seguir 
siendo suministrador, hágalo. Además 
de cumplir la ley, mantendrá un cliente. 
Si no se ha dado aún el caso, también 
sería conveniente ir contactando con un 
SIC para estar preparados para cumplir 
la legislación. Conozca sus envases, 
piense cómo puede reducir el número de 
materiales de los que se compone, y 
cómo puede sustituir aquellos con un 
canon más elevado por otros más econó- 
micos. Elimine el peso superfluo en sus 
envases. Y no se lleve mal rato: en la 
mayoría de los casos, el canon que se 
debe abonar a los SIG no es 
porcentualmente muy significativo. - 

- Este artfculo ha sido publicado anterior- 
mente en el Boletín Informativo de la 

1 Cámara O. de Comercio e Industria de 
Alava, y reproducido (en parte) con la 
autorizacién de sus editores. 
cocia8jet.e~ 
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NUTRIFITOS 

Abonado de fondo 

Prevención 
de la podredumbre 
apical en tomate 

El Centro de Investigación y Formación Hortícola de Almería ha realizado 
un ensayo de abonado en tomate para evitar la carencia de calcio 

La unidad de Fitotecnia del Cen- 
tro de Investigación y Formación Hor- 
tícola de Almería ha llevado a cabo 
durante la campaña 96-97 un ensayo 
de cultivo de tomate var. Daniela utili- 
zando Calcilon en abonado de fondo 
como enmienda cálcica. El ensayo se 
realizó en la finca «La Granja» de la 
Cañada de San Urbano, en Almería. 

Los tratamientos que se han Ileva- 
do a cabo como abonado de fondo son: 

- aportación de 1 kg/m2 de Cal- 
cilon (So,Ca . 2 H,O) (Tratamiento A) 

- aplicación de Ikg/m2 de Calci- 
Ion (S0,Ca . 2 H20) y 0.5 kg/m2 de 
superfosfato de cal ((PO,),Ca,) (Trata- 
miento B) 

- aportación de 2 kg/m2 Calcilon 
de (S0,Ca . 2 H,O) (Tratamiento C) 

- sin abonado de fondo (Trata- 
miento D). 

Se ha utilizado un diseño estadís- 
tico en 4 bloques completos al azar 
con una repetición por tratamiento y 
bloque. Según referencias de la casa 
comercial (Sulfato Cálcico del Medi- 
terráneo), Calcilon es un producto to- 
talmente natural que se extrae directa- 
mente de yacimientos donde se en- 
cuentra en forma de yeso dihidratado 

Imagen del invernadero multitunel de la 
finca de Almeria donde se realizó el ensayo 

con un grado de pureza del 95%. 
La aparición de podredumbre api- 

cal (B.E.R.) en tomate se debe a una 
carencia de calcio a nivel de fruto, por 
lo tanto para evitar estos problemas se 
recomienda: 

- mantener un nivel de calcio en el 
suelo; para ello se puede emplear 
Calcilon 

- tener un buen equilibrio CaIMg 
- mantener un potencial hídrico 

total entre niveles de 300-500 KPa. 
Esto se puede conseguir actuando tan- 
to sobre el potencial mátrico como 
osmótico; en este último caso, Calci- 
Ion ha mejorado este parámetro a tra- 
vés de la disminución significativa de 
la conductividad eléctrica de la solu- 
ción del suelo 

- mantener niveles de DPV (Défi- 
cit de Presión de Vapor) adecuados, 
puesto que interfiere en la traslocación 
de calcio dentro de la planta pudiendo 
provocar podredumbre apical en las 
mejores condiciones nutricionales del 
suelo. 

Conclusiones 
La aplicación de calcio en fondo 

disminuye la salinidad global de la 
solución del suelo obtenida mediante 
sondas de succión medida a través de 
la CE. 

Se observa un desplazamiento de 
10s cationes del suelo Na, K y Mg por 
el calcio aportado en el abonado de 
fondo, presentando diferencias signi- 
ficativas tanto en el potasio como en 
el magnesio. Esto repercute en la rela- 
ción Ca/Mg que presenta diferencias 
significativas frente al testigo (Trata- 
miento D) con los tratamientos (A  y 
C) en el que se empleó como enmien- 
da cálcica Calcilon en distintas dosis 
( 1 y 2 kg/m2). 

El pH no presenta diferencias 
significativas en ningún caso como 
cavía esperar, ya que tanto el anión 
como el catión proceden de ácido y 
base fuerte y el complejo de cambio 
está saturado por bases. 

La concentración de sulfatos en 
la solución del suelo en los distintos 
tratamientos no presenta diferencias 
significativas. 

La producción, teniendo en cuen- 
ta las distintas cualidades, no presenta 
diferencias significativas en los dis- 
tintos tratamientos. 

Recomendaciones 
Se puede utilizar Calcilon en do- 

sis de 1 o 2 kg/m2, sin riesgo para el 
cultivo en condiciones similares. 

Calcilon se ha comportado efi- 
cazmente en el control de la C.E. de 
la solución del suelo. 

Calcilon se ha mostrado eficaz 
para mejorar la relación Catmg en 
suelos con exceso de Mg. 

No ha presentado ningún efecto 
sobre el nivel d,e nitratos ni sulfatos. 
Se debe vigilar la fertilización potási- 
ca para evitar posibles deficiencias. 

Este trabajo corresponde a un solo 
año y dadas las características de este 
producto y su lenta actuación sobre el 
suelo, se recomienda proseguir estos en- 
sayos al menos 2 ó 3 años más. 

Para caber más.. . 1 
- Unldad de Fitotecnla de ClFH Almerla: 
M' Teresa Lao Arenas; Silvh Jirnénez 
Becker; Angeles Morales Sánchez y 
Rafael Jirnénez Mejias. 
- Sulfato Cdlcico del Mediiterrhneo 
F a :  968-86 05 30 
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1 iT 5 &O QU.E COSECHA 
r13 ENCAJA CON LO 

El único sustrato 
de estructura compacta 
La pieza que te falta para un kxito total. Una gran decisión, 
fructlfera y rentable. Con G R ~ D A N  conseguirá productos 
altamente desarrollados, fuertes y seguros. Contará con el 
lider indiscutible en España, de sustratos para un cultivo 
precoz y de alto rendimiento. Haga suya la experiencia de 
cientos de agricultores en diferentes áreas de cultivo, los 

excelentes resultados obtenidos, campaña tras campaña, le 
garantizan al mds espectacular de los éxitos; es decir, cosechar 
más y mds kilos, mucho antes y con mucho menos esfuerzo. 
Asl es GRO(DAN, el sustrato de lana de roca más apreciado 
por los profesionales del campo. 
GRqDAN, para cosecha- 



muerte 
de un hereje 

En el siglo XVZZZ, el economista inglés Robert Malthus predijo que rápidos 
incrementos de la población mundial, combinados con un aumento lento 

de la producción de alimentos, conduciría a hambrunas generalizadas 

Nunca conocí uersonalmente a Julian Simon. Dero cuando leí la noticia de su 
, k 

~ i ~ ~ ~ l  ~ ~ ~ i ~ ~  desaparición hace pocos días, experimenté la sensación de haber perdido a un vie- 
Dr. Ing.  A ~ K  Consultor en comercializacidn jo amigo. Las herejías de Simon - que era economista - no tenían que ver, por su- 

y agraria puesto, con sus convicciones religiosas, sino con su enfoque de la problemática 
económica y con las conclusiones que extraía. 

El problema con Julian Simon es que era un optimista remando en una disci- 
plina marcada por un pesimismo inherente. El pesimismo de la Economía reside 
en que uno de sus objetos centrales de estudio es la asignación de recursos escasos 
a los efectos de obtener un resultado material determinado. Si consideramos que 
las tecnologías se mantienen inalteradas, un incremento sostenido del nivel de con- 
sumo presionará inevitablemente sobre los recursos hasta agotarlos. Esta línea de 
pensamiento fue sistematizada en el siglo XVIII por el economista inglés Robert 
Malthus, quien predijo que rápidos incrementos de la población mundial, combina- 
dos con un aumento lento de la producción de alimentos conduciría inevitablemen- 
te a hambrunas generalizadas. 

Desde entonces, la catástrofe malthusiana a escala global ha sido alejada gra- 
cias al progreso técnico aplicado a la producción de alimentos, pero las ideas de 
Malthus siguen flotando por ahí y son retomadas una y otra vez por distintos auto- 
res. Hacc algunos años, bajo el estímulo de la primera crisis petrolera, un grupo de 
conspicuos agoreros fundaron el llamado Club de Roma y publicaron una serie de 
informes y profecías de corte malthusiano referentes a la insostenibilidad del cre- 
cimiento económico a la vista de la presión frente a los recursos naturales. Ningu- 
na de esas profecías ha estado ni aproximadamente cerca de cumplirse: pero la for- 

El pesimismo de la Economía ma de pensar sobrevive y goza de excelente salud. 

reside en que uno de sus 
objetos centrales de estudio 
es la asignación de recursos 

escasos a los efectos 
de obtener un resultado 
material determinado. 

Si consideramos 
que las tecnologías 

se mantienen inalteradas, 
un incremento sostenido 

del nivel de consumo 
presionará inevitablemente 

sobre los recursos 
hasta agotarlos 

Julian Simon sostuvo en sus escritos, por lo contrario, que la amenaza de un 
incremento de precios de los recursos aparentemente indispensables iba a mover a 
hombres y mujeres de capacidad a buscar alternativas, actuando de la mano de los 
mercados. La esencia de su mensaje radica en la confianza en el ingenio de la Hu- 
manidad para superar las dificultades y buscar nuevos caminos que permitan conti- 
nuar una línea ascendente de progreso. 

En su último libro, publicado en 1996', Simon aventuró dos predicciones para 
el próximo siglo. La primera es que «la condición humana mejorará en práctica- 
mente todos los aspectos materiales». La segunda: «la gente seguirá quejándose 
sobre cómo las cosas siguen empeorando» ... pese a evidencia masiva en sentido 
contrario. Julian Simon no era solamente un economista optimista; también era un 
excelente sicólogo. 
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Mejoras en el aspecto y sanidad 

Los f itorreguladores 
en poinsettia 

registrados en Estados Unidos para su 
uso en el cultivo de poinsettias, y cada 
uno de ellos tiene un nivel diferente de 
actividad y de necesidades de aplicación. 
Para determinar cuál es el fitorregulador 
de crecimiento adecuado en cada mo- 
mento de avlicación. es imvortante con- 

Los fitorreguladores se utilizan tanto para controlar la altura como para siderar estado de crecimiento de la 

conírolar la resistencia del tallo de la planta, intensificar el color verde de las planta en ese de así 

hojas e incrementar la resistencia al estrés ocasionado por la sequiá y la niebla como el control deseado. No obstante y 
de una forma general, el uso de regula- 
dores de crecimiento debe comenzar 

res culturales y medio ambientales que temprano en el ciclo de producción con 
influyen, aún en mayor medida que el fin de obtener un cul- 
los propios reguladores tivo que reúna los míni- 
de crecirnierito, en el mos de calidad exigi- 
crecimiento y desarrollo dos. Es igualmente im- 

El uso de fitorreguladores de creci- vegetativo del cultivo así 1 portante el determinar 
miento en el cultivo y producción de como en el uso de 10s la respuesta varietal al 
poinsettias se ha convertido en una rutina P ~ o P ~ ~ S  fitorreguladores. regulador antes de rea- 
para los cultivadores de esta planta oma- Factores COmo la temPe- lizar una aplicación a 
mental a lo largo y ancho de los Estados ratura, humedad, riego, gran escala. 
Unidos. Aunque en un principio eran fertilización, marco de Con el fin de 
sólo utilizados para controlar la altura de plantación, variedad, suelo poder ayudar a los 
la planta, los reguladores de crecimiento Y n~omento de aplicación cultivadores de 
también se utilizan en la actualidad con Son todos ellos importantes poinsettias a tomar 
otros fines tales como dar resistencia al a la hora de determinar c6- la decisión más co- 
tallo de la planta, intensificar el color m0 un fitorrregulador puede rrecta en cada mo- 
verde de las hojas e incrementar la resis- afectar al crecimiento Y de- $ - mento a la hora de 
tencia al estrés ocasionado por la sequía sarrollo vegetatívo del culti- / aplicar el regula- 
y la niebla, obteniendo con todo ello vo de la ~oinsettia. dor de crecimiento más adecuado en 
unas plantas de más y mejor calidad y de Dosis más altas y16 mayor número cualquier estado de crecimiento de la 
mejor aceptación en el mercado. de aplicaciones son necesarias para varie- planta o del cultivo, el departamento 

El uso adecuado de los reguladores dades de crecimiento vigoroso Y Para 
de crecimiento ayu- plantas que estén creciendo en 
da enormemente a condiciones de alta temperatura y 
producir poinset- humedad, bajo regímenes de alta 1 departamento técnico 
tias del tamaño y fertilidad y bajo condiciones de de la compañút 
la calidad desea- - baja luminosidad debido a 
dos. Sin embargo, sombreados o marcos de planta- E mericana Uniroyal 
conviene recordar ción reducidos. Dosis aún mayo- Chemical ha desarollado 
que existen una res se requerirán para aquellos un trabajo de investigación 
serie de facto- en y experimentación que ha dado 

suelos de alto contenido 
orgánico si el fitorregu- kar a una serie 
lador de crecimiento es de recomendaciones prácticas 
de aplicación al suelo Y en la aplicación de reguladores 
es fácilmente absorbido 
por el complejo húmico de crecimiento 
del suelo, como es el 
caso del Bonzi (Paclo- 

técnico de la compañía americana 
Por el contrario, Uniroyal Chemical ha desarollado un 

bajas y16 me- trabajo de investigación y experimen- 
r número de aplica- tación que ha dado lugar a una serie de 

ciones son necesarias recomendaciones prácticas de aplica- 
para variedades de corto ción que se exponen en este artículo. 

crecimiento natural, para plantas crecien- Conviene recordar que los factores cul- 
do en un óptimo marco de plantación, turales y medioambientales descritos 
bajo condiciones de una menor tempera- más arriba tienen un efecto muy im- 

Arriba, una imagen de los productos tura ó alta luminosidad y que estén estre- portante en la determinación de la do- 
utilizados en poinsettia. Debajo, catálogo sadas debido a la falta de agua 6 abonado. sis óptima de aplicación en cualquier 

de Uniroyal Chernical para este cultivo. B.Nine (Daminozida) y Bonzi están estado vegetativo de desarrollo de la 
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planta, por consiguiente, las dosis reco- 
mendadas aquí mencionadas pueden no 
ser las más apropiadas para cada situa- 
ción y deben ser utilizadas únicamente 
como una guía orientativa. Es muy im- 
portante realizar previamente unos en- 
sayos 6 pruebas a pequeña escala para 
determinar las dosis óptimas de  aplica- 
ción antes de realizar una aplicación a 
gran escala. 

Planta madre 
A menudo, los cultivadores de  

poinsettias ni siquiera se  plantean el 
uso de reguladores de crecimiento en la 
produci6n de esquejes; no obstante, su 
uso puede ser muy beneficioso al com- 
pensar o contrarrestar el efecto ne- 
gativo producido por determinadas con- 
diciones culturales que suelen dar lugar 
a esquejes delgados y ahilados. Debido 
a que la calidad de los esquejes y el 
crecimiento y desarrollo vegetativo de 
las jóvenes plantas antes del primer 
pinzado pueden afectar al tamaño final 
de las plantas adultas, se recomienda el 
uso de  reguladores de crecimiento en la 
planta madre productora de esquejes. 
Aparte de  la reducción de  la longitud 
de los entrenudos ahilados, el uso de 

fitorreguladores puede cambiar la tex- 
tura y el tamaño de las hojas, obtenién- 
dose esquejes con menores daños me- 

a temperatura, humedad, 
riego, fertilizaci6n, marco Ih e plantación, variedad, 

suelo y momento de aplicación 
son factores todos 
muy importantes a la hora 
de determinar 
cómo un fitorregulador 
puede afectar al crecimiento 
y desarrollo vegetativo 
del cultivo de la poinsettia 

recolección de esquejes a fin de mante- 
ner cortos los entrenudos de  los esque- 
jes. Las plantas se mojarán hasta el 
punto de goteo o bien con un volumen 
de caldo de aproximadamente 2.5 litros 
por cada 10 m2. Se puede repetir la 
aplicación sólo si se considera ésta ne- 
cesaria, pero se debe evitar tratar en 
exceso, ya que ello puede dar lugar a 
un no deseado endurecimiento de  los 
esquejes y a una inhibición de la pro- 
ducción de ramas laterales. 

Enraizado 
Aplicaciones foliares de B.Nine a 

la dosis de  150-300 grlhl durante el 
período de enraizado o justo después 
del enraizado reducirán la elongación 
de los entrenudos de  las jóvenes plan- 
tas. 

cánicos yló decoloraciones en el mo- 
mento del enraizamiento, así como la 
reducción del riesgo de  posibles ata- 
ques de Botrytis. Se  debe realizar una 
aplicación foliar de B.Nine a la planta 
madre, a la dosis de 200-300 gramos 
de producto comercial por hectólitro 
de agua, dos 6 tres semanas antes de la 

Desde el transplante al pinzado 
Los esquejes que han sido tratados 

durante el período de  enraizado son 
menos susceptibles a ahilarse durante 
este posterior estado. Adicionalmente, 
para los esquejes que tengan un núme- 
ro idóneo de nudos, cualquier nuevo 
crecimiento debe ser podado mediante 
pinzado; por consiguiente, la aplicación 

CONSTRUCCIONES META LICAS 

=ricamos todo tipo de túneles, rnultitúneles rectos y curvos 
con sistemas opcionales de ventilación, frontales y otros com- 
plementos. 

Estructuras para sombrajos de tipo plano o curvo. 

Respetamos el espacio interior de su invernadero, ofreciendo 
mesas de cultivo fijas y desplazables, con sistema incorporado 
para riego por inundación. 

Tratamos de complacer todas las necesidades para su jardín 
con nuestros pequeños invernaderos que mejor se adapten a 
sus exigencias. 

Realizamos e instalamos invernaderos de cristal y centros de 
jardinería a su medida. 

hvernaderos mI, una industria a su servicio con diseño 
personalizado, calidad y garantía. 

TALLERES Y OFICINAS GENERALES 
CAMPOLONGO - Apartado 34 - 15601 PONTEDEUME 

(La Coruña) España 
Tls. (981) 43 09 78 - 43 08 10 - Fax (981) 43 13 13 
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de fitorreguladores no suele ser necesa- 
ria. Sin embargo, en el caso de plantas 
que necesiten un crecimiento de nudos 
adicionales previo al pinzado, tales como 
plantas con ramas laterales prematuras y 
plantas cultivadas como formas no 
pinzadas, se deben realizar aplicaciones 
de B.Nine a la dosis de 200-300 grsM 
de acuerdo con las necesidades para re- 
ducir la elongación. En climas cálidos, 
aplicaciones foliares a los 3-7 días antes 
del pinzamiento pueden reducir la 
elongación temprana y rápida de los cre- 
cimientos laterales. 

trol de la altura de la planta. Para situa- 
ciones que requieran un mayor control, 
se recomienda realizar aplicaciones fo- 
liares de Bonzi a la dosis de 10-45 ppm 
de materia activa por hectólitro de 
agua. Conviene recordar que Bonzi es 
absorbido fundamentalmente a través 
del tallo, por lo que es importante diri- 
gir la aplicación del caldo hacia el tallo 
de la planta para conseguir una cubri- 
ción uniforme y consistente. Algunas y 
de momento limitadas investigaciones 
han demostrado que con la mezcla en 
tanque de B.Nine y Bonzi, a las dosis 

Desde la iniciación floral 
hasta el final 

En este estado de desarrollo vege- 
tativo, el uso de reguladores de creci- 
miento puede producir efectos secun- 
darios indeseables (reducción del tama- 
ño de las brácteas, arrugamiento de las 
brácteas y retrasos de la floración), par- 
ticularmente entre el momento del ini- 
cio de la floración y mediados de octu- 
bre. Por este motivo, es preferible el 
uso de reguladores de crecimiento en 
los tempranos estadíos de producción, 
antes del inicio de la floración. 

Cuadro 1: 
El uso de reguladores de crecimiento as el primer pinzado, 

en e l  cultivo de poinsettias aplicaciones foliares ?" de B-Nine produce 

Las dosis de B. Nine se expresan en gramos de producto comercial, cuya formulaci6n al 85% 
se encuentra actualmente registrada y comercializada en Espana. 
Las dosis de Bonzi se expresan en ppm de materia activa, con el fin de evitar confusiones 
con las distintas formulaciones de Paclobutrazol registradas en Espana. 

Estado vegetativo 
Planta madre 

Enraizado 

Desde 
el transplante 
al pinzado 
Desde el pinzado 
hasta el inicio 
de la floración 

Inicio de la 
floración hasta 
el final 

Desde el pinzado al inicio 
de la floración 

Tradicionalmente, el uso de regu- 
ladores de crecimiento comenzaba des- 
pués del primer pinzado, cuando el 
crecimiento lateral alcanza aproxima- 
damente 2,5 cm. de longitud. En este 
estado, aplicaciones foliares de 
B.Nine, bien ya sea aplicado sólo a la 
dosis de 200-300 grslhl 6 bien en mez- 
clas con otros productos a la dosis de 
125 grsthl, produce un moderado con- 

respectivas de 100 grsthl de producto 
comercial y 5 ppm materia activa, se ha 
obtenido buen control de la altura de la 
planta sin el efecto negativo del 
amarillamiento de las hojas, a menudo 
observado con otros productos. Inde- 
pendientemente del regulador de creci- 
miento elegido, durante este estado de 
desarrollo vegetativo se deben repetir 
las aplicaciones tantas veces como sea 
necesario para mantener la altura desea- 
da. 

B.Nlne 
Aplicación foliar 
200-300 grslhl 

2-3 semanas antes 
de recolectar esquejes 

Aplicación foliar 
150-300 grslhl 

Cuando sea necesario 
Aplicaci6n foliar 
200-300 grslhl 

Cuando sea necesario 
Aplicación foliar 

200-300 grslhl bien sólo 
6 125 grslhl en mezclas 

con otros productos 
Cuando las ramas 

laterales tengan 2,5 cm 
de long. aprox. 

Repetir si fuera necesario 
No utilizar, ya que hay 
riesgo de ocasionar 

la reducción del tamaño 
de las bracteas y retrasos 

en la floración 

un moderado control 
de la altura de la planta. 
Para situaciones que requieran 
un mayor control, 
se recomienda realizar 
aplicaciones foliares de Bonzi 

Bonzi 
No recomendado 

No recomendado 

No recomendado 

Aplicación foliar 
5-45 ppm 

Aplicación al suelo: 
0 ,252  ppm 

Cuando las ramas 
laterales tengan 2,5 cm 

de long. aprox. 
Repetir si fuera necesario 

No aplicar foliarmente 
Aplicación al suelo: 

0 ,252  ppm 
Cuando sea necesario, 

preferentemente después 
de la completa expansión 

de las bracteas 

Sin embargo, a veces resulta nece- 
sario controlar estos crecimientos no 
deseados y en particular en aquellas si- 
tuaciones donde el cultivo crece des- 
pués del inicio de la floración. Aplica- 
ciones foliares de B.Nine, y en un me- 
nor grado de Bonzi, en estas situacio- 
nes han producido los efectos no desea- 
dos mencionados anteriormente, por lo 
que no se recomienda su aplicacion 
foliar en este estado de desarrollo 
vegetativo. No obstante, extensas in- 
vestigaciones y años de comercializa- 
ción han demostrado que con aplicacio- 
nes de Bonzi al suelo a la dosis de 
0 ,252  ppm, aplicado con un volumen 
de agua de 120 cc. por cada maceta de 
15 cm de 0 se han conseguido contro- 
les de altura de planta sin significantes 
reducciones del tamaño de las brácteas 
6 retrasos de la floración. 

- B.NINE es una marca re 
Uniroyal Chemical Co. 
- BONZl es una marca pr 
-, UK 
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INVERNADEROS 

Elementos de control 

Control del clima 
enriquecidas, como en el resto de con- 
ferencias, con la aportación por parte 
de los asistentes de experiencias pro- 
pias sobre temas concretos. 

y producción El segundo gran bloque del día fue 
destinado monográficamente a las pan- 
tallas térmicas y de sombreo. Expli- 

Un adecuado control climático dentro de una instalación marcará caciones sobre aspectos en la fabrica- 

decisivamente la productividad de la explotación y de ahí su competitividad ción de las mismas, diferencias en 
cuanto a características y decisión de 

dos en cada materia y asistentes que ne- 
cesitan estar en lo último para aplicar di- 

posibles modelos en función de su uso, 
forma de aplicación, etc. fueron aspec- 
tos desarrollados durante toda la tarde, 
destacando la amplia exposición de Al- 
berto García de la firma Agrocompo- 
nentes que, con ayuda de diapositivas, 
mostró ejemplos de colocación de ma- 
llas y formas de abordar situaciones 
complejas de forma exitosa. 

Ya al día siguiente, se abrió la se- 
sión a cargo de Peter Van Den Berg de 
la firma de automatismos de control 
P.V.D. Berg Techniek, en la que expu- 
so las características de algunos de los 

inde @ediho.es 

Peter van der Berg, director de la firma 
P.V.D. Berg Techniek de automatismos 
de control programables, junto a José 
Albadalejo, gerente de Agrocomponentes, 
durante las ponencias de automatismos 
de control climatico 

chas tecnologías rápidamente. - 
Durante los días 20 y 21 de febre- 

modelos utilizados en el control sobre 
pantallas y ventilaciones, parámetros 
a tener muy en cuenta de cara a su 
control y formas de programas como 
sistemas de control de clima. 

Luz artificial, ventiladores, apor- 
taciones de Co, o la humidificación, 
también fueron temas de trabajo. Para 
finalizar, nada mejor que un paseo en 
grupo por instalaciones cercanas a 
Torrepacheco, donde se pudo contem- 
plar con ejemplos reales aquellos as- 
pectos que horas antes se explicaban y 
debatían durante el transcurso de las 
conferencias. 

Durante toda la sesión, José Alba- 
dalejo, junto a su equipo de profesiona- 
les, intercambiaron impresiones profe- 
sionales entre sus invitados, consiguien- 
do de esta forma conferencias interac- 
tivas entre ponentes y asistentes. Con 
ello, las conferencias en sí aportaron 
elementos de gran interés de aplicación 
inmediata a problemas que día a día se 
les plantean tanto a fabricantes como 
instaladores de invernaderos, fruto de 
las necesidades cada vez mayores de 
sus clientes. 

ro, un importante grupo profesional de 
fabricantes e instaladores de inverna- 

La firma Agrocomponentes se ha deros, tanto de España como Portugal, 
especializado en la comercialización se dieron cita en las instalaciones de la 
de aquellos elementos interrelaciona- firma Agrocomponentes que esta posee 
dos con el control del clima en el in- en la ciudad murciana de Torrepache- 
vernadero. En opinión de su gerente, co. Invitados y coordinados por dicha 
JosC Albadalejo, un adecuado control firma durante estos dos días se estable- 
climático dentro de una instalación ció uno de los primeros programas pre- 
marcará decisivamente la productivi- vistos de conferencias que tuvo como 
dad de la explotación y de ahí su hilo conductor los sistemas y me- 
competitividad. canismos destinados al control del cli- 

Consciente de ello, esta empresa ma dentro del invernadero. 
comercializa mallas térmicas y de El viernes comenzaron dichas 
sombreo de primera línea, amplias op- conferencias con la primera interven- 
ciones de motores y mecanismos de ción a cargo de Jeroen Van Veenendaal 
ventilación, así como un amplio surti- de la firma fabricante de motores y 
do de modelos de instrumentos de mecanismos de aperturas de ventila- 
control que permiten hacer el mejor ción Ridder. Durante la misma se tra- 
uso posible de los elementos anterior- taron diversos aspectos de los motores 
mente mencionados. para ventanas cenitales, laterales, 

En Agrocomponentes, ante las nue- enrollables, para movimientos de pan- 
vas necesidades que se generan diana- tallas, sistemas directos e indirectos de 
mente en este campo, se ha organizado apertura, etc. dentro del marco de sis- 
un ciclo de conferencias puntuales en temas de ventilación en invernaderos. 
las que participan ponentes especializa- Las cuestiones tratadas fueron a su vez 
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Acidos húmicos-fúlvicos 

Estiércol liquido>> 
Está demostrada la mayor facilidad de asimilación de los macro 

y micronutrientes en presencia de AAHHFF 

En primer lugar, la calidad de las 
materias orgánicas, estiércoles, etc., que 

I Afllnrica Agrlcola 1 se comercializan, es baja. Suelen tener 
I ' exceso de humedad, múcha tierra, poco 

hechas, etc. En el peor de los casos no 
Es un hecho que actualmente, los existe, o escasea y los precios son prohi- 

ácidos húrnicos - fúlvicos (AAHHFF), 
se encuentren en el mercado como ele- 
mentos fertilizantes del suelo y por lo 
tanto de la planta, y no es menos real 
que técnicos y productores se decanten 
en su uso o se opongan a ellos; bien por- 
que crean que la materia orgánica no es 
necesaria para la actividad vegetal o por- 
que sean partidarios exclusivos del estiér- 
col como único aporte orgánico al suelo. 

Hay que aceptar de antemano, que 
la comercialización de estos AAHHFF, 
o como normalmente se le denomina 
por agricultores «Estiércol líquido» se 
viene realizando principalmente en Es- 
paña y EE.UU., de forma masiva desde 
1980, es decir hace 18 años, extendién- 
dose rápidamente al resto de naciones, 
de tal forma que en la actualidad prácti- 
camente en todas las comarcas agrícolas 
mundiales, se están utilizando estos pro- 
ductos de forma definitiva, los están 
probando o ensayando. 

La solución a la pregunta de por bitivos, al igual que los de la mano de 
qué los AAHHFF se han difundido tan obra para su aportación. En segundo lu- 
rápidamente y de forma tan extensa hay gar, los sistemas de riego actuales, no 
que encontrarla en varias razones. permiten que a través de ellos pase la 

materia orgánica sólida, ya que obstrui- 
rían filtros, goteros, microaspersores, 
etc. Y en tercer lugar, desde que se es- 
tán utilizando los AAHHFF, los resulta- 
dos son positivos para los cultivos y 
como consecuencia de eiio, estos pro- 
ductos son utilizados cada día más. 

Estamos hablando constantemente 
de los AAHHFF o de los AAHH o del 
humus, siempre de forma genérica, pero 
¿qué es lo que realmente diferencia la 
acción de los ácidos húrnicos de los 
fúlvicos? Básicamente las diferencias 
son las siguientes: BIOCAT-15, es un 
fertilizante orgánico líquido, cuya com- 

Figura í: 
Formación de humofosfatos 

p2 O3 soluble al agua 
de las soluciones del suelo 

3 - - - - - - - - - - - - 

Unidades 
50 1 O0 500 de superfosfatos 

posición básica son ácidos húmicos y 
fúlvicos, reuniendo, por tanto, las ven- 
tajas que dan ambos ácidos en su apli- 
cación al suelo y a la planta. 

Cuáles son y dónde G 

agroalimentación 
y socioeconomía 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1  
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Se han demostrado, en los 17 años 
que se lleva comercializando, sus cuali- 
dades tanto para facilitar la absorción de 
macro y micro elementos, como la de 
mejorar los suelos donde se aporta. 

En cuanto al aspecto físico, la ac- 
ción del BIOCAT-15 sobre la actividad 
estructural del suelo, en general, se 
acepta que las M.O. tienen un efecto 
mejorante sobre la estabilidad de la es- 
tructura. aunaue sus mecanismos difie- 
ren unos de otros. Quizás sea estabiliza- 
da la estructura a través de una acción 
repelente de la humedad y un aumento 
de conexión del suelo, ya que durante el 
proceso de transformación de la M.O. 
fresca en humus joven, se producen nu- 
merosas sustancias intermedias de corta 
existencia, que ejercen una notable ac- 
ción estabilizadora sobre la estructura, 
que cesa después de su desaparición. En 
cambio, los AAHHFF desarrollan una 
acción mucho más duradera debido a la 
formación del compl.ejo arcilloso- húmi- 
co bien desarrollado, que refuerza las 
uniones entre partículas, a la vez que su 
carácter hidrófogo disminuye el efecto 
de humectación. 

Todo esto pone de manifiesto que 
la materia orgánica, inicialmente, mejo- 
ra la estructura del suelo por sus produc- 
tos transitorios, siendo este efecto de 
corta duración; pero pronto aparecen los 
AAHHFF, los que realmente son eficaces 
en la estabilidad estructural de los suelos. 

Otra característica positiva del BIO 
CAT-15 es la facilidad que presentan a la 
hora de solubilizar macro y microele- 
mentos a la planta. 

Hablemos del caso aue más dificul- 
tad presenta para ser absowido por las 
plantas, que es el fósforo a pH altos. 

Cuadro 1: 
Diferencias entre AA.HH y AA.FF. 

Fuente: AtlAntica Agrícola 

El fósforo pierde su solubilidad a 
pH superior a 7,5 al ser precipitado por 
el calcio, cuando se liga a los AAHH 
forma los humofosfatos, compuestos 
que difícilmente se insolubilizan por la 
presencia de carbonatos y bicarbonatos 
de calcio, y que fácilmente son asimila- 
b l e ~  por la planta. 

En la figura I se puede observar en 
abcisas el P20, soluble y en coordenadas 
la aportación de superfosfatos al suelo. 

Tenemos dos suelos, como indican 
las líneas, uno con AAHH y el otro sin 
ellos. Observamos que si a un suelo sin 
AAHH aportarnos 50 UD de fertilizan- 
tes de superfosfato, obtenemos un nivel de 
asimilación de P,O, de 1; si esta aportación 
de 50 UD de superfosfato las echamos en 
un suelo con AAHH, el nivel de asimila- 
ción de P20, será de 2, es decir del doble. 

De otra forma, obtenemos el mis- 

mo nivel de asimilación de P20,, en un 
suelo sin AAHH aportando 100 UD de 
superfosfato que en otro suelo con 
AAHH echado 50 UD. 

Es decir 50 LID de superfosfato 
asociable a AAHH tendrán la misma efi- 
cacia que 100 UD de superfosfato solo. 
E incluso en presencia de Fe, el AAHH 
solubiliza el P20, a diferentes pH. 

Y así podríamos mencionar infinidad 
de experiencias que demuestran la mayor 
facilidad de asimilación de los macro y 
microelementos en presencia de AAHiiFF. 

Particularmente en España, que te- 
nemos suelos calizos, es una práctica 
muy común el aportar microelementos, 
principalmente el Fe, de forma preventi- 
va, en periodo de brotación y siempre 
asociados a AAHHFF, e incluso bajan- 
do, por ejemplo las dosis en el caso del Fe. 

I) La revista Agronegocios HORTICOM, es el 
conce to más avanzado para la comunicación en las 
activi 8 ades comerciales, industriales alimentarias al 
servicio de las empresas, universida ¿' es, gobiernos 
para los creadores de opinión en los agronegocios e 
todo el mundo. ., 
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ZANAHORIA 

hav nue 

1 

La rápida evolución que han  experimenta^^ tecnologías de producción 
y transformación de hortalizas en los últimos años, ha dado lugar a múltiples 
posibilidades de elaboración, conservación y presentación de los productos 
en el mercado. Del mismo modo, las exigencias del consumidor han ido 
variando, creciendo a nivel de calidad del producto, tanto en su aspecto 
externo como en su sabor, textura y cualidades organolépticas. También a 
nivel de comodidad para su consumo, los nuevos métodos de procesado y 
envasado abren las puertas a una amplia gama de posibilidades de 
comercialización de la zanahoria. 0 Por este motivo, las hortalizas de IV y V gama estAn aumentando m 0 significativamente en el mercado: la combinación de una buena calidad de 
las hortalizas, de propiedades prácticamente idénticas a los productos fi-escos m Q) conservhndose sin embargo en un plazo de tiempo mayor, con la facilidad 

b de preparación y consumo que presentan, hace que el producto final sea 
m= atractivo para el mercado de alimentos semi-elaborados, pensados para su 
b b fácil manejo culinario. 

Paralelamente, los materiales de envasado también han evolucionado mucho O O en estos años, especialmente los plásticos, por sus grandes posibilidades de a utilización en todos los campos. Ello ha permitido a su vez el desarrollo y 
perfeccionamiento de la conservación y presentación de las hortalizas. Con m O la IV y V gama se ha conseguido tener una buena conservación de éstas 
durante periodos más largos de tiempo que las frescas pero sin perder sus 
cualidades organolépticas y su buena presentación. 
El conjunto de todo lo comentado tiene una consecuencia más, muy interesante 

N E para el productor, que es el valor añadido de mercado obtenido al comercializar 
este tipo de productos frescos y de buena calidad, y a su vez preparados 
para su consumo. Esta presentación y comodidad se compensan con un 
precio más elevado que supone un ingreso mhs para los productores y 
procesadores de zanahoria. Se trata de un tema a tener en cuenta, puesto Y que con unos pocos cambios en el manejo y acondicionamiento. podemos 

conseguir una variedad de artículos que tienen la aceptación 
asegurada en el mercado, ya que se trata de novedades atractivas 
y con futuro. 
De hecho, estamos ya en la era de la zanahoria: en las ferias y 
convenciones de PMA y AGF-Totaal hemos visto que empresas 
de Estados Unidos y del norte de Europa llevan años dedicándose 
a investigar sobre posibles novedades de zanahoria atractivas 
y que cumplan los requisitos impuestos por el propio consumidor. 
En Espafia existen también centros que realizan el envasado y 
procesado de la zanahoria, aumentando poco a poco su espacio 
en las novedades citadas. 
Queda camino por recorrer, y para ello es necesario echarle mano 
a la creatividad y a la previsión de los gustos del consumidor. 

1 e-mail: jesiu@linn.net 
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Como solía hacer siempre que de- 
bía acercarse al supermercado, Emma 
cogió el carro de la compra para cargar- 
lo al máximo, aprovechando así el viaje 
y poder llenar la nevera para unos días. 
Le molestaba tener que ir a comprar to- 
dos los d a s  de la semana y, aunque 
prefería los productos frescos, acos- 
tumbraba a comprar algunos congela- 
dos y preparados para no estar tan ata- 
da a esta tarea. Además, tampoco dis- 
ponía de mucho tiempo para ello, pues- 
to que al regresar de la escuela donde 
trabajaba, debía preparar sus clases, y 
no podía permitirse perder el tiempo 
comprando día tras día. 

Se dirigió al supermercado con el 
carro, y empezó la ruta: los productos 
de limpieza, la sección de legumbres, 
pasta, arroz, el aceite, los productos 
frescos, yogur, leche, quesos, embuti- 
dos, el pescado, la carne, las verduras ... 
Se paró frente a las hortalizas, tan bien 
presentadas y de aspecto tan fresco y 
saludable. Emma era muy exigente con 
las hortalizas. puesto que le gustaban 
frescas y sabrosas, que conservaran el 
mismo aspecto y sabor que recién cogi- 
das del campo. Mientras pensaba esto, 
oyó una voz a sus espaldas: 

- ¿Qué hay de nuevo ... Emma? 
No podía creer lo que veía: el in- 

confundible Bugs Bunny se encontraba 
sentado en un estante, comiendo tran- 
quilamente una apetitosa zanahoria. 

- No te quedes así, mujer. Voy a en- 
señarte lo que hay de nuevo en el mejor 
producto del mundo para mí, la zanaho- 
ria. Seguro que a ti. como a la mayoría 
de gente, te gusta que las hortalizas 
sean frescas, sabrosas, bonitas, estén 
limpias ... 

- Sí, claro ...- respondió Emma, to- 
davía sobresaltada. 

- Pues te mostraré algo que te gusta- 
rá. ¡Mira!- dijo, dando un salto al sector 
de las zanahorias. En los estantes había 
zanahorias de todo tipo, presentadas de 
todas las maneras imaginables: grandes, 
pequeñas, en manojo, en cajitas, en bol- 
sas, de múltiples formas. cortadas en ro- 
dajas, cuadrados, palitos, ralladas, en for- 
ma de números y letras ... Emrna se sor- 
prendió de la cantidad de productos dis- 
tintos que había sólo de zanahoria, todos 
ellos de un aspecto inmejorable. 

- Son zanahorias frescas, y listas 
para comer- le anunció el conejo, adivi- 
nándole el pensamiento. Abrió una bol- 
sa de números, ofreciéndole a Emma 
para que probara. Ella tomó uno con es- 
cepticismo, pensando que era imposible 
que esas zanahorias cortadas fueran 
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frescas estando embolsadas varios 
días. Sin embargo, el sabor era exacta- 
mente igual al de una zanahoria recién 
cogida del campo. 

- Están muy ricas, además son muy 
atractivas para comer como «snacks». 
Pero yo no lo había visto antes ... 

- Claro, ya te he dicho que es nue- 
vo. Fíjate en las bolsas.- Emma observó 
que había impreso un dibujo de Bugs 
Bunny, con su nombre debajo: «Bugs 
Bunny Companys.- Son de mi socie- 
dad, nos hemos umodernizado».- dijo el 
conejo, orgullosamente- Ahora tenemos 
gran variedad de productos de zanaho- 
ria: fresco, congelado, en conserva ..., y 
tambidn estas bolsas que ves aquf, de 
zanahoria tratada en una cadena de frío 
que permite conservarla durante más 
tiempo. Todos estos productos son 
nuevos, y están teniendo un gran éxito, 
justo por lo que dices tii: son zanaho- 
rias frescas, ricas, sabrosas, de buen 
aspecto, limpias, con las mismas carac- 
terísticas nutritivas que las recién cogi- 
das del campo, y lo que más me gusta: 
¡preparadas para comerlas ya! 

Bugs Bunny tenía razón, sólo ha- 
bía que abrir la bolsa y comer. Emma 
pensaba que era una alternativa rica y 
sana a los aperitivos de siempre, o para 
preparar divertidos platos de verdura, o 
para los niños de la escuela ... 

- Vosotros los consumidores deci- 
dís sobre lo que se os ofrece, Emma, y 
los empresarios debemos escucharos y 
evolucionar, con nuevas ideas e imagi- 
nación. Y sobretodo, con las nuevas 
tecnologías que nos permiten conser- 
var la zanahoria y muchos otros pro- 
ductos frescos durante días. iY esto no 
ha sido más que empezar! 

Emma salió del supermercado con 
el carro lleno, llevándose bolsas de 
todo tipo de zanahoria. Le había gusta- 
do la idea. 

N. del A.: Esta historia es ficción. Difícil- 
mente nos encontraremos ante un conejo 
de dibujos animados presentdndonos las 
novedades en la frutería del supermerca- 
do. Probablemente muy pronto veremos 
revolucionado el mundo de la zanahoria 
fresca en el punto de venta. Algunas de las 
novedades que se avecinan serán los 
distintos tipos de coriado -palitos, letras, 
flores, rodajas, elc.- y presentacidn de los 
mismos, en envases atractivos e incluso 
servidos junto a la salsa de acompaña- 
miento. La foto central ha siso extraida del 
catdlogo de la empresa Simon; las otras 
imdgenes pertenecen a los folletos 
promocionales de Grimmway Farms. 
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Actualmente, la pro- 
ducción mundial de za- 
nahoria se eleva a las 9 
14.000.000 toneladas. de 
las cuales un 52% viene 
representada por seis 
países: China, Estados 
-Unidos, Reino Unido, 
Polonia y Japón. 

La producción de la 
Unión Europea atiende a 
unos 3.000.000 de tone- 
ladas. Durante los últi- 
mos diez años, países 
como España, Italia y 
Países Bajos han aumen- 
tado su producción en un 
50%, mientras que el 4 
resto de países lo han he- 1 
cho en un 1 1 %. La lista 
de productores europeos 
la encabeza el Reino Uni- 
do, con un total de 
687.000 toneladas, lo que 
representa el 22.9% del 
total producido en la UE. 
Le siguen Francia, Italia y 
Países Bajos. 

En el caso de Espa- 
ña, la producción se esti- 
ma en unas 280.000 tone- 
ladas, es decir, el 9,296 de 
la producción europea. 
Las principales zonas pro- 
ductoras son las provin- 
cias de Segovia, Cádiz y 
Toledo, con Valladolid de- 
dicando superfides cre- 
cientes a este cultivo. Las 
exportaciones, con volú- 
menes crecientes en los 
últimos años, se desarro- 
llan fundamentalmente 
entre los meses de enero 
y julio. La existencia de 
cultivares adaptados a 
diferentes épocas de pro- 
ducción posibilita reco- 
lectar esta especie duran- 
te todos los meses. 

. - 
samiento 7 . 
uniforme en 
toda la longi- 
tud de la raíz. 

m Se ~ u e d e  encon- 
trar, entre otros, los siguien- 
tes tipos de zanahorias: 
Danvers, Imperator, Nantes, 
Touchon, Flakee, Arnster- 
darn, Pan's y Chantenay. 

Las raíces del tipo 
Danvers son de medias a 
largas, con cuello ancho y 
puntiagudas. 

Imperator es un tipo 
mucho más esbelto que el 
anterior en la zona del cue- 
llo y bastante más largo. Se 
comercializa durante los 
meses de invierno. Son de 
maduración tardía y óptimas 
para el almacenado. 

En cuanto al tipo Nan- 
tes, tiene forma cilíndrica, 
recta y lisa; el cuello y la 
base acaban en formas re- 
dondeadas o despuntadas. 

na y ano, seguido por BClgi- 
ca y Luxemburgo, con 22 
kg por persona. En Dina- 
marca el consumo es de 18 
kg. 14 en Francia y 1350 en 
el Reino Unido. En Francia, 
la zanahoria es la tercera 
hortaliza de más consumo. 

El 20% del total de 
esta producción se destina a 
la exportación, mientras que 
el resto se comercializa en 
el mercado en fresco y la in- 
dustria de la transforma- 
ción. Más del 90% de este 
intercambio se mantiene 
dentro de la Unión Eúropea, 
mientras que el resto se en- 
vía al exterior. 

En cuanto a consumo, 
el país de la UE que más za- 
nahoria por persona consu- 
me es Irlanda, con aproxi- 
madamente 3 1 kg por perso- 

Tipologla 
La forma varía según 

los diferentes tipos de zana- 
horia. Para consumo en fres- 
co, tanto de zanahorias nor- 
males como Baby, la prefe- 
rida es la cilindrica, resul- 
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mento, principalmente debi- 
do a las variedades hibridas. 
Esta tendencia se hace pa- 
tente especialmente en el 
mercado en fresco. 

Las zanahorias forman 
un grupo muy diverso, tanto 
en lo que concierne a tipos 
como en formas. color v ci- 
clo vegetativo. A lo lar& de 
su cultivo, la raíz ha sufrido 
una larga evolución. A par- 
tir de esta evolución se en- 
cuentran variedades sin cue- broso. Asimismo, la colo- 
110 verde, con un corazón ración es más intensa y 
menos grueso y menos fi- más regular. 

En España, donde las 
variedades utilizadas se 
clasifican por zonas pro- 
ductoras, las más presen- 
tes son las del tipo Nantes 
Tino. Nandrin, Bolero, 
Parano y Premia. Este es 
el caso de la zona de Se- 
govia, con producción 
desde verano hasta finales 
de invierno y Cádiz, Cór- 
doba y Granada, a las que 
corresponde el suministro 

L 

S de primavera. 
S- - - A El periodo de reco- 

lección difiere de acuerdo 
r Cuadro 1: con las variedades; Nan- 

Ori- Producci6n en la UE tucket, Nanda, Nansen, 
gina- F'rérnia y Presto. entre 

rias de otras, son variedades re- 
r las cerca- colectadas de julio a 

das del agosto, mientras que Ti- 
pueblo francés no, Anglia, Parano y Bo- 

v de Nantes, esta za- lero son de media esta- 
nahoria tiene una rnadu- ción o tardías. 

ración temprana y se comer- Tino F1 es una varie- 
cializa en verano. Este tipo dad del tipo Nantes cilín- 
es el que se ha establecido drica, recta, larga y lisa. 
como ideal para el mercado Tiene un buen comporta- 
en fresco. Sus ventajas en miento frente a la mani- 
términos de homogeneidad pulación y buena aptitud 
y rendimiento son múlti- para la conservación. Su 
ples. Fuente: CTlFL siembra corresponde de 

El tipo París también 
recibe el nombre originario 
de la región de Francia y se 
caracteriza por un final des- 
puntado y un tamaño menor 
a las anteriormente descri- 
tas. Chantenay es un poco 
más largada que las tipo Pa- 
rís y terminadas en punta. 

Variedades 
El abanico de varieda- 

des cultivadas de zanahoria i! 
está constantemente en au- & 
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agosto a diciembre en zo- 
nas templadas y de febre- 
ro a julio en zonas frias. 

De las mismas ca- 
racterísticas es la varie- 
dad Bolero, recomendada 
para las siembras de abril 
a junio en zonas frías. 
Pertenece al tipo Nantes 
y su rendimiento es muy 
elevado. Major es una 
variedad que también to- 
lera el frío gracias a su 
rebrote tardío. 

En las cosechas tem- 
pranas, entre julio y 
agosto, destacan Nippon, 
un híbrido tipo Nantes de 
hoja fuerte, raíz larga y 
buen color. Antares se 
adapta a cultivos de vera- 
no y otoño, especialmen- 
te en siembras de marzo 
a mayo. Su forma es ci- 
iíndrico-cónica, con ex- 
celente resistencia a rotu- 
ra sin cuello verde. 

Pluto, para el cultivo 
de fin de primavera y ve- 
rano, se adapta a terrenos 
ligeros y tiene un ciclo 
de vegetación rápida. 
Premia dispone de una 
siembra de febrero y 
marzo en zonas como Se- 
govia, y su recolección se 
localiza durante los me- 
ses de julio y agosto. 

Entre las variedades 
adpatables para ser co- 
mercializadas en manojo 
se encuentran Nelson, un 
híbrido precoz tipo Nan- 
tes de follaje fuerte e 
ideal para el comercio en 
Alemania o Napoli, apta 
para las primeras entre- 
gas en manojo y las pro- 
ducciones en verano 
como cosecha principal. 
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k ~ & i ~ ~ ~ e n w j ~ ~ b n a # & u o m ~ ~ ~ a i á ~  
BU- 1 1 I z c 1 ~  flW fiLb c- F¡& O A lkd td t th  

se s+ua IEjjt1& nr & idw t i i a  de tr4nrwCibsr Pam 
~BWUU & p m b c i b n  csm S@m& l a  w * b a k  W d r  mn 

D & ~  N d h  y Bolem. B ~ w  la zona de Cti& lar wirwhks 
& cciltivdw con Ilfrce, Pamw y hma*. No &slm~e, 

al ~ u m  de ~ O ~ W W E ~ U  m esm mowmt01 estd daiccmiiendo, 
y un estos momentos es Bflcil pndacir q d  ocurrir6 

en los práxtnos arios. 

*Ediciones de Horticultura está conectada a Internet. Estas paginas aparecer6n 
igmdpgnte en nuestro web: bttp:/hvww.ediho.es. El Juego V ~ e i a l  es una iofanna96n 
ekbonda por h Re* de ü d i c i n i i  deRorllmltun, en base a r i k r i a s  irrfcnmati- 
vo, de diversa procedencia -publicacioneo técnicas y & mercados de flores, Pnrtds y hor- 
talizas, empresas de material vegetal y mercados mayoristas-. Agradecemos a todas las 
personas que han colaborado en la bdsqueda y disposici6n de información para estas pl- 
ginas. e invitamos a todas las casas de semillas, viveros y obtentores del material vegeial 
a conectarse a uavts de Intemei a nuestro -di: borticom@edihoas donde p d h  ac- 
tualizar esta informaci6n permanentemente durante 12 meses. 

Su siembra es a partir de 
febrero bajo túnel de 
plástico. Favor, Valor, To- 
ret y Senior y también se 
encuentran entre estas va- 
riedades. 

En las cosechas de 
otoño encontramos varie- 
dades como Anglia y Cu- 
nar. Nandrin es una varie- 
dad de ciclo medio, al 
igual que Narbome, de 
raíz lisa, cilindrica y bien 
acabada. 

Variedades sorpren- 
dentes por sus colores y 
formas son  las incluidas 
en el tipo París, como 
puede ser Thumbelina o 
Boltex, de forma redon- 
deada, cortas y de esplén- 
dido color y sabor. En lo 
que concierne al color, y 
saliendo de los típicos to- 
nos anaranjados, aparace 
la variedad Scarlet Won- 
der, muy dulce y tierna, e 
incluida en el mismo ti- 
po, a veces denominado 
~ h a n t e n a ~ .  

Entre las zanahorias 
de industria, las más utili- 
zadas son las del tipo 
Amsterdam y Flakee, es 
decir, «population». Esta 
última es de raíces gran- 
des, largas y cónicas; con 
hojas vigorosas y emplea- 
das tanto en el mercado 
en fresco como en la in- 
dustria. Entre ellas desta- 
can Amencor, Amstrong, 
Cylindra, Douceur y 
Solo, comprendidas entre 
las zanahorias jóvenes, y 
Kabro, Kamaran, Karotan 
y Vitalonga en zanahorias 
gruesas. 
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viveros 

1. J the world's 
leading horticultural 

Las revistas Ho~lcultura 
y Hortleuíiun Internadaeil son un 
punto de encuentro para los 
profesionales y empresas de tecnologia 
y comercio de frutas, hortalizas, flores 
y viveros en todo el mundo. 

La Revista Agninslociw WORTICBIY 
trata sobre la actualidad en Internet, 
las novedades bibliográficas 
especializadas y una amplia sección 
dedicada a ferias, congresos, 
fórums ... 
En definitiva el negocio de los 
intangibles, la cultura de la 
Tecnología, Servicios y Comercio en 
la industria de la Agroalimentacibn 
internacional. 
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ZANAHORIA 

Origen y composición nutritiva 

La protagonista: 
.Quién es y qué nos G 

ofrece? 
La zanahoria, originaria de Asia central y cultivada hoy día 

en todo el mundo, posee un gran valor nutritivo y medicinal, 
en especial gracias a su elevado contenido en carotenos, precursores 

de la vitamina A 

Historia 
y generalidades 

La zanahoria (Daucus carota var. 
Sativa), perteneciente a la familia de las 
Umbelíferas, es una especie originaria 
de Asia Central, particularmente de 
Afganistán. En su origen, la zanahoria 
era de raíz blanca como su pariente sal- 
vaje. Fue cultivada y expandida por 
toda Europa y el resto del mundo. 

En la Edad Media los monjes la 
cultivaban en los monasterios para uso 
farmacéutico, puesto que entonces la 
textura era todavía leñosa, lo cual la ha- 
cía difícilmente comestible. 

Durante la época del Renacimiento 
aparecen las primeras zanahorias con 
antocianinas, es decir, del color naranja 
que conocemos actualmente. Sin em- 
bargo, hasta el siglo XIX no se cono- 
cieron las zanahorias de textura más 
tierna. 

La zanahoria es una planta bianual, 
que en condiciones normales florece 
durante el segundo año de cultivo. Tie- 
ne la raíz hipertrofiada, hojas pinnado- 
partidas dispuestas en roseta, y un ta- 
llo floral que puede alcanzar hasta 1,5 

Múloples son kg benefidos dd consumo 
dezanahorta: protecdóndeenfemiedades, 

beneíklos p m  la vista y la plel ... 
Fotos: Grimmway FamisyTaldl Seed 

Por sus contenidos en potasio, 
sodio, calcio y fósforo 
es muy saludable contra 
las anemias y las avitaminosis. 
Es diurética, excelente 
reguladora del tránsito 
intestinal y de los mecanismos 
cardiovasculares. La presencia 
de pectinas hace que tenga 
una acción positiva 
contra la arteriosclerosis 

m. Las flores son blancas o amarillentas 
y dispuestas en umbela. 

El ciclo vegetativo de la zanahoria 
tiene tres etapas: una etapa de creci- 
miento, de la siembra hasta el desarro- 
llo completo de la raíz, un periodo de 
reposo durante el invierno, y una terce- 
ra etapa de desarrollo, con la floración 
y crecimiento de nuevas hojas. 

Composlclón, 
y propiedades nutrlcionales 

La composición nutritiva de la 
zanahoria, en su estado normal 
(fresca) y desputs de distintos 
procesos, según Aubert S., 
1981, es la que nos muestra A 
el cuadro 1. 
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ZANAHORIA 

Cuadro 1: 
Composici6n nutritiva de la zanahoria 

cantidad de carotenos, precursores de la 
vitamina A, da a esta especie un gran va- 
lor nuíritivo y medicinal: el caroteno pro- 
tege de algunos cánceres, tiene efectos 
muy benéficos para la vista, incidiendo 
sobre todo en la visión nocturna, y tam- 
bién para la piel. El contenido en caroteno 
es más elevado en la corteza y cuello de la 
raíz que en el centro y ápice. 

Sus contenidos en 
potasio, sodio, calcio y 

fósforo tampoco 
son desprecia- 

bles para 
la sa- 

lud humana: el consumo de zanahoria re- 
sulta muy bueno para combatir enferme- La gran cantidad de carotenos 
dades como las anemias y las avita- d, a esta esDecie un gran valor " minosis. Es diurética, excelente regu- 
ladora del tránsito intestinal y de los me- nutritivo y medicinal: 
canismos cardiovasculares. Ásimismo, la el caroteno protege de algunos 
presencia de pectinas hace que tenga una cánceres, y además, 
acción positiva contra la artenosclerosis. tiene muy benéficos 

Aplicaciones comerciales 
de la zanahoria 

En cuanto a su uso, se comentan a 
continuación las distintas utilizaciones 
para la comercialización de la zanahoria 
según la variedad de que se trate. Sin 
embargo, en este apartado resumimos 
aquellas aplicaciones que son comunes 

a todos los tipos de zanahoria en 
general: 

(/ Zanahorias ente- 
ras o cortadas: 

conserva 

para la vista y la piel 

(/ Zanahorias deshidratadas: potajes o 
salsa 
(/ Puré de zanahorias: para bebés o en 
conserva 
(/ Zumo: dietética 
(/ Caroteno cristalizado: en farmacia o 
como colorante alimentario 
(/ Oleorresinas: en farmacia y cosméti- 
ca 
(/ Fibras: dietética y farmacia 
(/ Zumo concentrado: comida infantil o 
para industria alimentaria 
(/ Restos: alimento de ganado, cebos 
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SMacián actual de la producción 

zanahoria 
en el mundo 
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Agroalimentación 

Las empresas 
y el mercado 

I Variedad de presentaciones y estrictos controles de calidad del producto 
son la clave del éxito para muchas empresas líderes 

I en producción, posrecol~cción y comercio hortofrutícola 

Las posibilidades que ofrece la za- 
nahoria G a  su transformación son mu- 
chas, de tal forma que cada día surgen 
en el mercado actual grandes empresas 
dedicadas a ella. El consumidor exige, 
ademhs de calidad, variedad y comodi- 
dad en la elaboración de sus platos. 
Ello implica imaginación, creatividad y 
previsión de futuro en la industria 
transformadora, para ofrecer continua- 
mente productos nuevos y mejorados 
en los -aspectos citados. ¿as ferias y 
convenciones internacionales existen- 
tes están dando un buen impulso a la 
diversificación v comercialización de 
productos transformados para la zana- 
horia. 

PMA (Produce Marketing Asso- 
ciation) es una gran asociación estado- 
unidense de alrededor de 2.500 empre- 
sas de productos agrícolas y de flores. 
Esta asociación dispone de varios pro- 
gramas de comunicación entre empre- 
sas, formación profesional, relaciones 
públicas e investigación. Su finalidad 
es la de propiciar el acercamiento del 
mercado de productos agrícolas y flora- 
les y el intercambio entre compradores 
y vendedores norteamericanos con sus 
socios internacionales. Para todo ello la 

Un ejemplo de imaglnaci6n y creathridad: vender 
la zanahoria llsta para consumir, junto a la salsa. 
Fotos: Grimmway F a m  

actividad de PMA se basa en conven- 
ciones y encuentros periódicos, nor- 
malmente anuales, por sectores especí- 
ficos dentro de la asociación. La Con- 
vención y Exposición Internacional de 
Comercio, el evento mas importante de 
PMA, es un extraordinario encuentro 
de las empresas de productos agrícolas 
frescos, donde se crea un ambiente fa- 
vorable para el intercambio de informa- 
ción entre proveedor y comprador, que 
conlleva a mejores estrategias de mer- 
cado, relaciones empresariales y mejo- 
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ras de productos de cara al consumidor. 
Más cercano a nosotros, asistimos 

al AGF-Totaal, el mayor salón interna- 
cional de Europa especializado en el co- 
mercio de frutas y hortalizas que se ce- 
lebra periódicamente. El objetivo de 
este salón es acercar al mfkimo todos 
los entes participantes en el sector, es 
decir los exportadores, importadores, 
mayoristas y detallistas, al tiempo que 
ofrecer posibilidades de actuación para 
la innovación, flexibilidad y coopera- 
ción de las empresas. AGF-Totaal se 
presenta para el año 99 en Rotterdam 
como fuente de inspiración para el em- 
presario moderno, punto de orientación 
y de reencuentro para el comercio de 
fmtas y hortalizas, y una completa ex- 
posición y muestra de la ofertamundial 
de productos, así como las últimas no- 
vedades técnicas. 

En estas convenciones es donde 
se muestran los nuevos productos y 
los avances en las tecnologías de pro- 
ducción y transformación, referentes a 
enfriamiento, embalaje, logística, maqui- 
naria de transformación, tecnología de 
comunicación y disposición de revistas 
con información sobre actividades 
creativas de promoción y consejos 
como 

producto iresco del h c e  
Procesado es compl ld  
siseutilizaniastécnicasadecus 

das. W The Greenety. 

perfeccionado mucho, con la creación 
de sistemas cada vez más completos, 
que simplifican y agilizan el trabajo en 
el almacén. Las técnicas de limpieza, el 
envasado y la conservación de las raí- 
ces también se mejoran continuamente, 
de cara a presentar un producto fresco 
y duradero, en respuesta a la demanda 
del consumidor. Aquí entra en acción 
la transformación, con el fin de consoli- 
dar una oferta de productos variados, 
preparados para su cómoda utilización, 
y evidentemente de gran calidad. 

En Califomia, la compañía 
Grimmway Farms lleva ya muchos años 
en este camino, y es una gran especia- 
lista en producción, envasado y trans- 
porte de zanahoria fresca, conservada y 
congelada. 

La empresa dispone de grandes es- 
tructuras para el almacenamiento y la 
transformación de la zanahoria, y ha de- 
dicado mucho 
tiempo a la 
innova-  
c i 6 n 

presentada a su vez de distintas formas, 
o de las zanahorias frescas en manojo o 
baby, el mercado se abre para la zana- 
horia de 4' gama, proceso mediante el 
cual se consigue alargar la vida del 
producto sin que deje de ser fresco ni 
pierda sus cualidades organolépticas. 
Con este tratamiento existen desde las 
zanahorias de manojo envueltas en ce- 
lofán, hasta todo tipo de formas presen- 
tadas en bolsas de plástico: zanahorias 
peladas baby, en rodajas lisas u ondula- 
das, en bastoncillos, ralladas, etc. 

La novedad está en la variedad de 
presentaciones de un solo producto 
para atraer y atender a los más dispares 
gustos de los consumidores. Así se in- 
troduce en el sector de los «snaks» y 
aperitivos con estas zanahorias frescas, 
envasadas en cómodas bolsas de plás- 
tico, con cierre de cremallera, incluso al- 
gunas acompañadas de un pequeño re- 

Este es el momento 
A- de la zanahoria. 

t 
Las técnicas 
de su cultivo permiten 
obtener grandes 
producciones, 

los códigos de higiene y medio am- 
biente. Tanto en Estados Unidos como 
en Europa los sistemas de producción y 
distribución de fmtas y hortalizas fres- 
cas han sido de los más dinámicos en 
el sector de la alimentación durante los 
últimos años. 

Y éste es el momento de la zana- 
horia. Las técnicas de su cultivo han 
experimentado una gran evolución Últi- 
mamente, lo cual permite obtener gran- 
des producciones. La recolección se ha 

tro de la oferta, es decir al estudio del 
mercado actual y futuro de la zanaho- 
ria, las exigencias del consumidor. las 
normas de calidad y sobre todo la no- 
vedad de las múltiples presentaciones 
del producto. 

Grimmway Farms ofrece una am- 
plia gama de productos frescos, cuyo 
secreto es el tratamiento 
postrecolección y el envasado. Aparte 
de la conocida zanahoria congelada, 

la recolección ~-~ - 

se ha perfeccionado, 
las técnicas de 

limpieza, el envasado 
y la conservación de las 

raíces también se mejoran 
continuamente. Aquí entra 
en acción la transformacibn, 
consolidando una oferta 
de productos variados 
de gran calidad, preparados 
para su cómoda utilización 

cipiente con una salsa lista para untar 
los bastoncillos de zanahoria, de aspec- 
to fresco y saludable. 

Además de todos estos productos, 
Grimmway Farms fabrica también zumo 
de zanahoria, el cual está dando muy 
buen resultado en el mercado. Las zana- 
horias orgánicas también están siendo 
cada día más apreciadas por el consu- 
midor, debido a la creciente sensibilidad 
hacia la protección del medio ambiente 
y de la salud humana. 

Isleam Carrot Growers Limited es 

HORTICULTURA 128-ABRIL98 



ZANAHORIA 

una empresa inglesa que opera un com- 
plejo de producción de zanahorias des- 
de 1990, embalando y comercializando 
las zanahorias cultivadas. lavadas y 
clasificadas por su compañía asociada 
«Tompsett Produce». Maneja 25.000 to- 
neladas al año, distribuyéndolas por 
todo el Reino Unido. Durante casi todo 
el año la empresa se autoabastece, pero 
existen periodos en que debe importar --  
producto de Francia. Isleam Carrot 
Growers es proveedora de cuatro gran- 
des almacenes durante todo el año. por 
lo cual le interesa llevar un control es- 
tricto de la calidad de cultivo, procesa- 
do y envasado de la producción. 

Instalada cerca de Bruselas, la cen- 
tral de Delhaize Le Lion trabaja en el 
tratamiento de frutas y hortalizas, te- 
niendo una cobertura nacional en cuan- 
to a distribución del producto elabora- 
do. En su interior se realiza un procesa- Muiüples son las fomas, como muestran las i-nes superiores, que pueclen darse a la zanahoria 
do rápido y eficaz, con un respeto es- frerrca procesada; s61oes cuestión de disponer de una buena cortadora. Fotos: Bejo Zaden B.V. 
tricto a las normas de calidad, para las Majo, imagen de algunos de los productos de zanahoiia IV gama que olrece la compañía amerlca 
cuales hay controles específicos. Es in- naGrimmway F a m  
teresante señalar que la empresa cuenta 
con un laboratorio para los análisis de central el producto se presenta a gra- ducción era en 1995 de unas 80.000 to- 
residuos y una importante actividad de nel, en manojo, en bolsas de 1, 2 6 más neladas, la mitad de ellas de zanahoria 
envasado. La zanahoria es procesada kilos, o en bandejas plastificadas. primor. Todos los productores que tra- 
durante todo el año, a lo largo del cual En Francia, el área de mayor pro- bajan con Prim'Co tienen un compro- 
se distribuyen 10s proveedores. La za- ducción de zanahoria es la región de miso de autocontrol de calidad, la pro- 
nahoria a granel es abastecida por Ho- Les Landes, donde se cultiva zanahoria ducción es regulada y planificada, y to- 
landa y Francia de febrero a junio, y de durante todos los meses del año, con la das las estructuras disponen de siste- 
junio a febrero por Holanda y Bélgica. primor de mayo a septiembre, seguida mas de hidrorrefrigeración, de este 
Para la zanahoria en manojo, BClgica y de la de conservación de diciembre a modo resultan productos idénticos pre- 
Holanda abastecen la central de abril a abril. El primer grupo francés para la parados para su comercialización. 
diciembre, mientras que de diciembre a zanahoria fresca, Prim'C0, tomó ense- 
abril los proveedores son Holanda y guida las riendas de la 
España. Delhaize escoge para su trata- comercialización de la producción or- 
miento la zanahoria fresca ante todo, ganizada en Les Landes, cubierta por 
con buen color y sabor. De la misma cinco grupos de productores. Esta pro- 

-. 
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Situación nacional 

mercado 
España 

Las empresas nacionales apuestan por la producción integrada, 
con el objetivo de ofrecer un producto de mayor calidad al consumidor 

El cultivo de la zanahoria ha experi- 
mentado también en España un importan- 
te crecimiento en los últimos años, tanto 
en superficie como en producción. Con 
relación a hace diez años, ha 
incrementado su producción en un 40%, 
llegando actualmente a 278.000 toneladas, 
que representan el 9,2% de la producción 
de la Unión Europea. La oferta se distri- 
buye durante todo el año, siendo más 
abundante el primer semestre. Las princi- 
pales zonas productoras son las provin- 
cias de Segovia y Toledo en el centrc 
para la zanahoria de conservación princi- 
palmente, y Cádiz en el sur para la zana- 
horia primor. Valladolid y Alicante 
incrementan año tras año las superficies 
dedicadas a este cultivo. 

Las exportaciones, por tanto, tam- 
bién en aumento, se realizan sobretodo 
en mayo y junio, y dirigiéndose a Francia 
como cliente principal, pero también al 
Reino Un.ido, Bélgica y Portugal. Dichas 
exportaciones son de unas 46000 tonela- 

en el cultivo. recolección y transforma- 
ción de la zanahoria. La superficie de 
producción de las empresas es variable, 
siendo una media de 150 a 200 hectá- 
reas, distribuidas en distintas áreas, y 
en su mayoría se abastecen de su pro- 
pia producción. 

Las variedades que utilizan depen- 
den evidentemente de las zonas de pro- 
ducción y del período en el cual se van 
a recolectar. Ferpasat, que tiene su ma- 
yor produeEi6n en Valladolid y Segovia 
(150 ha), altema una gama de varieda- 
des aue se van sembrando desde fina- 
les de f-wo hasta la. &mera auincena 

F a  su recoiección d i  finales m -  
El cultivo de la zanahoria 
ha experimentado en España 
un importante crecimiento 
en los últimos años. 

das, y representan el 8% de las exporta- Con a hace diez años, 
ciones dentro de la Unión Europea. 

En Esoaña existen varias emoresas ha incrementado su producción 
que trabaian en la producción de'zana- en un 40% llegando 
horia, centradas phncipalmente en las actualmente a 278.000 
áreas de mayor cultivo, es decir en An- toneladas, que representan 
dalucía, Segovia, Valladolid y Alicante. 
Son empresas que llevan muchos años el 9,2% de la producción 
dedicadas a este tema (de media unos de la Unión Europea 
30), y por lo tanto de gran experiencia 

de junio hasta abril. En Cádiz, la siembra 
es anterior, de octubre a diciembre o ene- 
ro, y la recolección va de marzo a finales 
de junio, en una superficie de 50 ha. 

Horfres produce mayoritariamente 
en Villena (Alicante), donde cultiva 130 
ha, pero también en Cartagena (40 ha) y 
Andalucía (30 ha). En Alicante y 
Cartagena se siembra en todas las épo- 
cas del año. y se recolectan algunas va- 
riedades a partir del mes de marzo en 
Cartagena y de julio en Villena, sin em- 
bargo otras variedades se siembran en 
épocas más tardías, y se recolectan en 
Villena a partir de la mitad de octubre. 
En Andalucía se siembra de septiembre 
a noviembre y se recolecta a partir de 
marzo. 

Herfruit produce y envasa la zana- 
horia desde junio a marzo en Segovia, y 
de abril a junio en Andalucía 

Las producciones también son va- 
riadas: Horfres obtiene un total cercano 
a las 120.00 toneladas, Ferpasat obtiene 
unas 20.000 toneladas y Herfruit alrede- 
dor de 25.000 toneladas anuales. 

Las empresas cuentan con maqui- 
naria de recolección, las cuales ahorran 
mucho trabajo de mano de obra, pu- 
diendo recolectar tanto a granel como 
en big-bags. En España existen empre- 
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En España, d envasado de la zanahoria se mayoritariamente en bolsas de plástico, 
realiza principalmente en bolsas de plhstico de siendo las de medio, uno y cinco kilos 

medio, uno y cinco kg, aunque tarnblén se de mayor aceptación. También se enva- 
envasan con o sin hojas en bandejas y a granel. san zanahorias con o sin hojas en ban- 

dejas de distintos materiales, o incluso 
a granel en cajas de cartón. Hablamos 
de ello más adelante. 

sas que utilizan maquinaria de hasta Gran parte de la producción se co- 
10.000 kilos por hora de capacidad, o mercializa dentro del territorio nacional, 
máquinas que pueden recolectar en una exportando sin embargo parte a otros 
jornada de trabajo unas 70 toneladas, Y países de la Unión Europea. Para la dis- 
sin embargo S610 se necesita la mano tribución de los productos normalmente 
de obra de una o dos personas. diuponcn de camiones frigoríficos, con 

El transporte hasta la planta* cm lo cual manticno~ el frío para su mejor 
vasado se realiza mediante camiones, conservación. 
los cuales recogen constanhmentc lo Mediante los programas de siem- 
que las máquinas van rec~lmtaodc bra y recolección que tiene cada empre- 
para minimizar así el tiempo transcurridc sa con el conjunto de ]as variedades 
entre recolección y envasado. que cultiva, se intenta conseguir una 

En cuanto al tratamiento de las za- producción estable a lo largo del año 
nahorias, las empresas espafiolas pre- para cubrir la demanda. Ello, unido a 
Paran el producto Para su consumo en una buena maquinaria y un personal 
fresco mayoritariamente. El tipo de tra- cualificado, permite alcanzar las cuotas 
tamiento difiere en las zanahorias en de calidad que exigen 10s mercados ac- 
manojos Y las zanahorias bojas. Ya tuales. Los productores deben atender 
que la línea de limpieza es distinta. Sin a expectativas de 10s distribuidores 
embargo. toda la producción Pasa Wr y detallistas que se tesumen en los si- 
la hidrorrefrigeración, proceso muy im- guientes aspectos: 
portante para la buena conservación de (/ En cuanto al producto: prefieren 
la zanahoria hasta llegar a manos del una zanahoria lisa, de buena forma y 
consumidor. El envasado se realiza buen color. Un buen sabor también es 

apreciado, y el calibre debe ser homo- 
géneo y suficiente. Algunos gustan de 
zanahorias ya peladas, en las que hay 
que tener en cuenta su conservación. 

d Referente a la gama: es intere- 
sante la diversificación, como hacen los 
holandeses o estadounidenses: zanaho- 
rias pequeñas, en manojo, ralladas, etc. 

(/ El acondicionamiento: basado 
en adaptar la medida del embalaje al vo- 
lumen medio de consumo. es decir me- 
dio kilo mejor que un kilo. 

d En cuanto a la comunicación: el 
distribuidor pide redinrmim el produc- 
to, ampliando los usos y aprovechando 
la segmentación de los distiatos tipos. 

Cada vez es más apreciada la frescu- 
ra del producto, que junto con otros as- 
pectos como el sabor, la limpieza, las cua- 
lidades nutritivas o la textura, hacen que 
los productores se esfuercen en presen- 
tar un artículo continuamente mejorado. 

Mediante los programas 
de siembra y recolección 
de cada empresa, se intenta 
conseguir una producción 
estable a lo largo del año 
para cubrir la demanda. 
Ello, unido a una buena 
maquinaria y un personal 
cualificado, permite alcanzar 
altasd cuotas de calidad 

Andrés Martínez de Horfres co- 
menta el interés creciente que se presta 
en su empresa para producir con méto- 
dos respetuosos con el medio ambiente 
sin renunciar a unos rendimientos ren- 
tables para la explotación, aplicando 
sistemas de lucha integrada a lo largo 
del cultivo de la zanahoria. Félix 
Moracho, director de Huercasa, de 
acuerdo con esta afirmación, apuesta 
por la producción integrada, con la 
creación de una asociación de produc- 
tores de la provincia de Segovia dis- 
puestos a trabajar en ello. Además de 
utilizar métodos alternativos a la lucha 
química -lucha integrada- para el con- 
trol de plagas, se trata también de una 
vía para ofrecer un zanahoria de cali- 
dad, con este valor añadido al sabor, la 
frescura y la homogeneidad deseados 
por el consumidor. 
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Maquinaria 

La recolección 
de la zanahoria 

Grcias al avance de la tecnologíú en recolección mecánica, hoy díú existen 
en el mercado máquinas adaptadas a todo tipo de superficies agrícolas 

Actualmente, existe una gran canti- 
dad de cultivares de zanahoria adapta- 
dos a las distintas épocas del año, lo 
cual permite producir esta hortaliza du- 
rante todos los meses, y por tanto 
recolectarla según el tipo de zanahoria 
que se va a comercializar. 

La recolección se efectúa antes de 
que la raíz alcance su completo desarro- 
llo (hasta 5 cm de diámetro según sean 
destinadas para conserva, o para su 
consumo en fresco). El período entre 
siembra y recolección cambia, claro 
está, según las variedades, el uso final 
del producto y la época del año, siendo 
en general un intervalo de 3 a 7 meses. 

La recolección mecánica 
es cada vez más común 
debido a sus considerables 
ventajas como el ahorro 
de mano de obra 
y el consecuente menor coste 
de producción 

Las operaciones de recolección 
son el arrancado, la limpieza, el corte 
del follaje si es preciso, y la recogida. 
Existen tres tipos de recolección: la re- 
colección manual, hoy utilizada única- 
mente en parcelas muy reducidas, bási- 
camente para autoabastecimiento; la re- 
colección semi-mecánica, mediante he- 
rramientas acopladas al tractor (arado, 
cuchillas o máquina arrancadora- 
alineadora); y la recolección mecánica, 
muy desarrollada actualmente, y a la 
que nos vamos a referir a partir de aho- 
ra. 

La recolección mecánica es cada 
vez más común debido a sus considera- 
bles ventajas como el ahorro de mano 
de obra y el consecuente menor coste 
de producción. En Estados Unidos, la 
casi totalidad de la producción se reco- 
lecta mecánicamente, y en España cada 
vez es mayor la mecanización de la re- 

colección, sobre todo en fincas de su- 
perficies considerables. La capacidad 
de recolección es muy variable, depen- 
diendo de cada máquina. La maquinaria 
fabricada por Simon-Ateliers de Claire- 
Fontaine varía de 5 toneladas por hora 
hasta 250 toneladas por día la más 
sofisticada y en condiciones determina- 
das. De todos modos, el avance de la 

tecnología en maquinaria agrícola hace 
que en la actualidad encontremos ya en 
el mercado máquinas adaptadas a todo 
tipo de superficies agrícolas: Simon- 
Ateliers de Claire-Fontaine presenta en 
su catálogo cosechadoras y recogedo- 
ras de zanahorias específicas para par- 
celas de tamaño reducido, de fácil ma- 
nejo y poco aparatosas. 

Existen dos tipos de máquinas que 
se utilizan según la presencia o ausen- 
cia de follaje en el momento de la reco- 
lección, ambas desplazándose mediante 
un tractor en la mayoría de los casos, 
aunque también existen máquinas 
autopropulsadas. 

Las máquinas arrancadoras por em- 
puje se utilizan para arrancar las zana- 
horias desprovistas de follaje, por lo 
cual son indicadas para variedades de 

Limpieza óptima de las raices sobre m(i$ 
de 4 metros bajo los recogedores. v 

a Velocidades de las correas y 
corta-colas ajustables inde- 
pendientemente (bombas hi. 
drhulicas de caudal variabl 

Las correas salen hasta 1,50 m atrás para 
expulsar la hoja y se autolimpian por cepillos. 

- A 

Rejas hidráulicas con profundidad 
constante y ajustable desde el tractor. 
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follaje poco frondoso o raices de pe- 
queño tamaño. La eliminación del follaje 
se realiza previamente o en la misma 
operación de recolección, acoplando la 
herramienta al tractor (barra cortadora, 
disco dentado o rotor horizontal con 
latiguillos o cuchillas). 

Las operaciones de recolección 
a son el arrancado, la limpieza, 

el corte del follaje si es preciso, 
y la recogida. 
Existen tres tipos 
de recolección: la recolección 
manual, semi-mecánica 
y la mecánica 

Este tipo de máquinas, similares a 
las utilizadas para patata, están com- 
puestas generalmente por: 

- Cabezal, con rejas u horquillas y 
discos o ruedas estrella laterales accio- 
nados. Los discos separan la tierra a 
ambos lados de la fila a cosechar para 
dar paso a la reja. Existen también mo- 
delos con un cilindro delantero. 

- Elevadores de cadena y10 rejilla 
oscilante, que al tiempo de elevar el 
producto éste se limpia de terrones y 
piedras. 

- Cintas de lona o cadena de vari- 
llas, para eliminar el follaje o restos de 
terrones. Este sistema puede ser más o 
menos completo, según el grado de lim- 
pieza que se desee dar en campo: sacu- 
dir el producto horizontalmente, utiliza- 
ción de dientes de goma o cepillos, o 

Capacidad tolva: 3.000 kg. 
w 

4 Cónsoia de mandos. 

Control automdtico de profundi- 
dad y dirección de lineas. 
Distancla entre recogedores 
ajustable de 28 cm. a 76 cm. Cosechadora de zanahorias de dos filas. Foto: 

Simon A t e l h  de Wifontaine 

Conducción sobre la fila por 
barra de tiro hldr8ullca. 

incluso un ventilador al final de las cin- 
tas. 

- Cadena de varillas o cangilones, 
que transportan el producto hasta el re- 
cipiente de recepción. Este puede ser 
una tolva ya incorporada a la máquina, 
o bien sacos, palots. un remolque, para 
su posterior traslado al almacén. 

Las máquinas arrancadoras por 
tracción requieren un cultivo con el fo- 
llaje en buen estado y limpio. Su estruc- 
tura básica es la siguiente: 

- Cabezal, provisto de correas pa- 
ralelas que prenden el follaje y lo 
traccionan, mientras la raíz es empuja- 
da por debajo mediante una pequeña 
reja. Estas máquinas pueden llevar uno 
o varios cabezales, con regulación de la 
distancia entre líneas. 

En España es más común 
la utilización de máquinas 
arrancadoras por empuje, 
por ser menos costosas, 
sin embargo las de tracción 
tienen un mayor rendimiento, 
incrementado 
por la posibilidad de llevar 
varios cabezales 

En este momento se efectúa una 
primera limpieza, mediante el golpeo de 
las raíces contra una serie de barras pe- 
queñas situadas bajo las correas 
prensoras. de modo que los restos de 
tierra y piedras saltan al suelo. Al final 
de las correas que elevan las zanaho- 
rias, hay un dispositivo con un sistema 
de ordeño que eyecta forzadamente el 
follaje. Éste cae al suelo de nuevo, 
mientras que las raíces son transporta- 
das por unas cadenas de varillas hasta 
el recipiente de recogida. 

- Cadenas de varillas que transpor- 
tan las raíces hasta el recipiente de re- 
cogida. 

En España es más común la utiliza- 
ción de máquinas arrancadoras por em- 
puje, por ser menos costosas, sin em- 
bargo las de tracción tienen un mayor 
rendimiento, incrementado por la posi- 
bilidad de llevar varios cabezales. Exis- 
ten muchos modelos en los que el tipo 
de arranque de las zanahorias es opcio- 
nal. 
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En la ficha de cada OPFH aparecen 
reflejados los datos de la empresa, 
las instalaciones de la OPFH, sus 
productos y las presentaciones del 
envasado. í- 
Las OPFH, Organización de 
Productores de Frutas y Hortalizas, 
se presentan en la GUIA con los 
siguientes índices: 

- Alfabético 
- Por provincias 
- Por tipo de envasado, 
preenvasado 
y preenfriarniento 

Patrocina: Colabora: 
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Posrecoleccíón 

Lavado y acondicionado 
El proceso posrecolección en el almacén es de vital importancia 

para cumplir las crecientes exigencias de la distribución 

Las operaciones de lavado y acondi- en el producto. 
cionado se realizan en almacén, normal- 2. Separación de piedras. Es el pri- 
mente con maquinaria específica para evi- mer paso de las zanahorias desde la tol- 
tar los golpes a las zanahorias. Para las va de recepción. Los separadores de 
raíces sin hojas, normalmente existen 1í- piedras son unas cubas por las cuales 
neas que permiten mecan.izar casi todas circula agua, y mediante una turbina im- 
las operaciones: lavado, selección, cali- pulsan las raíces hacia la periferia por la 
brado y envasado. Las zanahorias con fuerza centrífuga, quedando las piedras 
hojas se lavan, seleccionan y acondicio- en el centro. 
n& en manoios. Estas o~eraciones de- 3. Lavado. Previamente al lavado 
ben ser lo más minuciosas posible, pues- en sí, puede efectuarse un prelavado, 
to que de ellas depende el resultado final mediante unas boquillas aspersoras, y 
del producto, y también parte de las ca- una prelimpieza en seco, con cribas o 
racterísticas que definen la calidad, es de- destehonadores y vibradores. El lavado 
cir la homogeneidad, la presentación y la propiamente dicho se realiza de forma 
vida útil de las zanahorias durante su manual o con lavadoras, que pueden 
comercialización. Las exigencias de dism- 
bución son crecientes, por lo cual el ma- 
nejo de la cosecha requiere ciertos cuida- El maneio de la cosecha 
dos. sobre todo en cuanto al respeto a la repuiere"cierios cuid<rdos, 
cadena de frío, la refrigeración de las raí- 
ces, la presentación atractiva con calibres sobre todo en cuanto respeto 
más homogéneos y el buen envasado. a la cadena de fno, 

Generalmente, el proceso consta la refriperación de las raíces. 
" " 

de las siguientes fases: 
1. Recepción de las raíces 

la presentación atractiva 
ES im~ortante aue esta rece~ción Con calibres más homogéneos 

se realice e; tolvas líenas de agua: para y el buen envasado 
evitar los daños que puedan producirse 

e VOLCADOR HlDRAULlCO (sacas cajones) 

TOVA DE RECEPCION (seco - agua) 

@ QUITATIERRA (seco - agua ) 

ser cilindros giratorios. lavadoras por 
burbujeo o lavadoras por aspersión. El 
modelo de cilindros giratorios es el más 
común. Se trata de una cuba con un 
gran cilindro de paredes perforadas in- 
troducido en agua en continuo movi 
miento, y en el que las zanahorias, hi 
roce con las paredes del cilindro y el 
agua van eliminando todas las partícu 
las adheridas. La pared del cilindro pue 
de ser de acero o madera y también d 
barras semi-redondas o planas, y el in 
terior puede estar recubierto de goma u 
otros materiales protectores, o incluso 
cepillos para mejorar la limpieza. El tiem- 
po de lavado está en función de la lim- 
pieza de las raíces, ligada a su vez a la 
época y tipo de recolección. El principal 
inconveniente de estas lavadoras es el 
peligro de dañar las raíces. Para evitarlo 
al máximo, existen las «lavadoras sua- 
ves», equipadas con cilindros rotativos 
semi-sumergidos, especialmente indica- 
dos para las variedades tempranas. Las 
lavadoras por burbujeo se basan en la 
inyección de aire, y las de aspersión 
mediante boquillas que aplican el agua 
a presión. El secado es otra fase opcio- 
nal, y se realiza con un ventilador. 

4. Selección. 
d Separación de matas o de pun- 

tas. En esta fase se separan restos de 
follaje mediante una cinta transportado- 
ra, y también los trozos o zanahorias 
partidas con un tambor giratorio o pa- 
rrillas rotativas, ambos con orificios o 
alvéolos que permiten el paso de los 
trozos pequeños. 

LAVADORA 

MESA DE CEPILLADO (eliminador de hojas) 

QUITA TROZOS (calibrador) 
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(/ Tría. Se apartan las piezas que 
no w ajustan a los mínimos de calidad, 
en unas mesas de inspeccibn. Se des- IBL c a m  las raíce$ @e presentan agrieta- 
miento, deformadones, manchas, daños 
64 *tos O enfermedades, etc. 

(/ Clasificación. Segíin la norma de 
caM.4. hay tres caiegorías: Categoría 
E- Catcgaúii I y Categoría 11. Los 
faMQfsS de dkhd,  entre otros, son la 
limp)cza, fexma, eoior, frescura, sabor, 
te- m. Bn general, las empresas 
espaliolas coinciden en opinar que la 
frescura del producto como uno de los 

h o b j k s  prioritarios. 
- 5. Calibrado. Esta operación se 

realiza según el dihmetro (de la sección 
L mfixima) y 11 longitud de la raiz, y para 

ello existen varios métodos. 
(/ Por diámetro: tambores. cilin- 

dros rotativos con orificios Progresiva- 
mente crecientes; rodillos que se sepa- 
ran progresivamente y permiten tres o 
cuatro calibres; correas divergentes 
progresivamente; varillas divergentes 
con se~aración creciente. Todos estos 
sistemas son regulables, según las ca- 
racterísticas del producto que se de- 
seen. 

L/ Por longitud. Son dos planchas 
acanaladas, dispuestas a alturas distin- 
tas, y con una separación horizontal 
que determina el largo de las zanaho- 
rias. 

6. Hidrorrefrigeración (hydroco- 
oling). La zanahoria es una raiz que pre- 
senta un metabolismo elevado después 
de su cosecha, caracterizado por una 

Proceso de manipulado me 

gran intensidad respiratoria y el calor 
que se desprende de ésta. Ello se tradu- 
ce en pérdida de peso de la raíz, marchi- 
tamiento, podredumbres u otras modifi- 
caciones. Con la prerrefrigeración es 
posible frenar este proceso con bastan- 
te éxito, con el fin de prolongar la vida 
comercial del producto. Para ello hay 
varias técnicas, la más utilizada de las 
cuales es la hidrorrefrigeración, es decir 
con agua muy fría. Mediante este pro- 
ceso se enfrían las zanahorias a tempe- 
raturas bastante bajas (de 2 a 5°C) para 
poder inactivar los posibles hongos 
que aceleran la descomposición, y fre- 
nar la respiración permitiendo que la za- 
nahoria permanezca durante más tiempo 
fresca. El hydrocooling puede realizarse 
antes o después del calibrado. 

7. Pesado y envasado. El sistema de 
acondicionado comercial depende del 
tipo de producto y del tipo de mercado 
al cual va destinado. Es el último proce- 
so en el almacén, y normalmente se rea- 
liza mediante máquinas ya automa- 
tizadas Dara los distintos formatos. Para 
el envasado en bolsas existe una amplia 
gama de embolsadoras, y para el enva- 
sado a granel en cajas hay máquinas 
que alinean longitudinalmente las raíces 
para su buena presentación. Si las za- 
nahorias se comercializan inmediata- 
mente, no necesitan perforaciones en 
las bolsas de plástico, pero cuando tar- 
dan más en llegar al punto de venta es 
mejor perforarlas, para propiciar la ai- 
reación del producto. Las zanahorias 
envasadas en mallas tienen mejor airea- 

Figura 1 : 
ldiante acondicionadora. Línea 

de la empresa Martin Maq" 

MESA SELECCION 
(rodillos - cintas) 

HIDROCOOLER 

CALIBRADORA (malla - rodillos) 

CINTA DISTRIBUIDORA 

PESADORA 

ción, por lo tanto menor desarrollo de 
patógenos, pero a su vez menor pro- 
tección frente a la deshidratación. Las 
zanahorias en manojos suelen en- 
vasarse en cajas de madera o de cartón, 
agrupadas en manojos de uno o medio 
kilo, a veces preenvasadas con pelícu- 
las de plástico estirables. Las zanaho- 
rias sin hoja se presentan en el mercado 
en múltiples y variados formatos: bol- 
sas de plástico de distintos tamaños (11 
2, 1, 2, 5 o 10 kg), bandejas de po- 
rexpan, PVC o polipropileno de capaci- 
dad de 0,5 a 1 kilo, big-bags de 1000 kg, 
o incluso graneles en cajas de cartón de 
12 kilos. Las zanahorias embolsadas se 
disponen a su vez en cajas de cartón o 
madera de 10 a 12 kg. 

El plástico estirable 
para bandejas y bolsas exige 
que la calidad de las raíces 
sea elevada y de buena 
presentación, pero también 
que se respete la cadena de frío 

Las innovaciones en materiales de 
envasado mejoran el mantenimiento del 
producto y amplían la gama de presen- 
tación, como por ejemplo la 4' gama con 
las bolsitas de zanahoria rallada. Los 
envases de plástico tienen además de 
buena aceptación en el mercado, una 
importante ventaja frente a los de car- 
tón; el ahorro económico: el coste me- 
dio del plástico es de una pta. por kg, 
frente al cartón que oscila entre 7 y 10 
pesetas,'por kg. 

Por otro lado, la utllizacidn de plás- 
tico estirable para ban&jas y bolsas 
exige que la calidad dc las raíces sea 
elevada y de bunria presentación. pero 
también que la cadena de frío sea respe- 
tada en la medida de lo pssfble. La tem- 
peratura de distrihucidn es an factor im- 
portante, ya que influye mucho en la 
duración del producto. 

La z a n a h h  puede tener sabor 
amargo por la síntesis de isocumarina, 
compuesto formado en presencia de 
etileno. Por ello, no es conveniente al- 
macenar o transportar zanahorias junto 
con otros productos que desprenden 
etileno, tales como tomates, melones o 
manzanas. 
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La normativa 

La calidad 
La calidad bien definida debe ser un mismo concepto general desde el 

punto de vista del productor, distribuidor y consumidor 

La noción ae ca- ra y la dureza 
lidad es muy relativa. 
Para el productor, la 4 
calidad depende del I $Qmmu-fp lidad. ~~~~~~~~~ 
rendimiento y de los J Calidad 
problemas que puede te- higiénica: aspecto 
ner en campo: plagas, poco y cada día más impor- 
crecimiento, etc. Para el dis- tante, se valora la au- 
tribuidor, la calidad va ligada sencia de residuos de 
a la categoría superior, la vida r 

productos fitosanitarios, 
comercial del producto y la ho- de exceso de nitratos, y de 
mogeneidad. Finalmente, el con- microorganismos dañinos para la 
sumidor relaciona la calidad con el salud. 
aspecto exterior del producto, la 
frescura, la calidad nutritiva y i Calidad y madurez 
el sabor. La madurez de la zanaho- 

De todos modos una cosa ria está directamente relacio- 
es cierta, y es que el productor nada con la calidad. Sin em- 
y el distribuidor están al servi- bargo, la definición de madu- 
cio del consumidor. Ello signifi- rez es tambitn relativa según 
ca que la calidad bien definida a que aspecto nos referimos 
debería reunir los tres puntos de al hablar de ella. En términos 
vista, y a su vez subdividirse en de producción nos referimos 
varios tipos de calidad comple- 

L 
a la madurez de cosecha, 

mentarios entre sí: cuando la raíz suficientemen- 
J Calidad agronómica: es el te desarrollada para ser reco- 

conjunto de características de 1 lectada. En t6rrninos 
cultivo propias de una variedad, bioquímicos, nos referimos a 
bajo un punto de vista producti- 

1 
la madurez de consumo, es 

VO. decir. el momento en que la 
J Calidad mecánica: es la ap- raíz ha alcanzado la máxima 

titud a la conservación, la resis- 1 acumulación de azúcares y 
tencia a la manipulación y al trans- caroteno. El estado de madu- 
porte. rez de cosecha ideal viene 

J Calidad visual: básicamente dado de forma empírica, de- 
se refiere las características mini- pendiendo de muchos facto- 
mas que define la Norma de Calidad res internos y externos a la 
del Reglamento de la Comunidad l planta, como la variedad. el 
n'920189, según la cual la zanahoria clima o la época de siembra. 
debe ser sana. entera, limpia, firme, La madurez de consumo de- 
exenta de plagas o deterioros, sin pende de la evolución de los 
consistencia leñosa, no granada, no componentes de la raíz, que 
bifurcada, sin cuello verde o violeta. será distinta en campo o en la 
En definitiva, el aspecto es muy im- cámara. 
portante para cualquier tipo de pro- 
ducto. 1 Calidad de la zanahoria 

J Calidad nutricional: referente a fresca 
todos los aspectos ya citados en cuan- 1. En campo. El contenido 
to a las cualidades nutritivas de la za- 1 en azúcares varía en la raíz con 
nahoria. la evolución de ésta. Así, la rela- 

J Calidad gustativa: directa- ción de azúcares no reductores 
mente relacionado con la composi- / (sacarosa)/reductores aumenta en 
ción de la raíz, el contenido en azú- el periodo de crecimiento de la raíz, 
cares y otros componentes, la textu- parándose durante el periodo de reposo 

y disminuyendo en el periodo post-in- 
vernal. La madurez del contenido en 
azúcares es el valor máximo de la rela- 
ción sacarosa/azúc reductores. 

La concentración de carotenos au- 
menta también con el crecimiento de la 
raíz, hasta un valor máximo determinado 
por un incremento de su síntesis en los 
tejidos maduros, ya en la entrada del 
periodo de reposo, lo cual significa que 
la madurez y el contenido en carotenos 
están completamente ligados. 

Finalmente, el contenido en fibras 
disminuye durante la fase de crecimien- 
to, a causa del aumento de materia seca 
soluble que la planta experimenta du- 
rante este periodo. En primavera, des- 
pués de la fase de reposo, la raíz 
incrementa su contenido en fibras, 
como inicio a la lignificación para dar 
lugar a la floración. Así pues, la madu- 
rez en el campo es un fenómeno fisioló- 
gico que depende principalmente de los 
factores particulares del medio, como 
las bajas temperaturas y los días cortos. 

2. En chmara fría. Las mejores 
condiciones de conservación a largo 
plazo, hasta varios meses, son una tem- 
peratura de O a 1°C y una humedad rela- 
tiva de 95 a 98%, paara reducir la pérdi- 
da de peso y mantener la calidad origi- 
nal de la raíz. El contenido en aziicares 
solubles aumenta en dichas condicio- 
nes, con un incremento de los azúcares 
reductores mientras la sacarosa se man- 
tiene estable. La cantidad de carotenos 
no se veafectada por las condiciones 
creadas, puesto que permanece cons- 
tante durante todo el periodo. Lo mismo 
ocurre con el contenido de fibras. El 
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Cuadro 1: 
Norma de Calidad para zanahorias. Reglamento de la comunidad N0920/89. 

S y sin consistencia leñosa 
das y desprovistas de raices secundarias 
e humedad exterior anormal y suficientemente secas 

- típicas de la variedad - típicas de la variedad 

- ralces superiores a 8 cm: 
verde o púrpura hasta 2 cm 

de zanahorias rotas 

Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación. Direccibn General de la Producción Agraria. (MAPA) 

frío húmedo constituye entonces un citados para la zanahoria fresca. Por dratadas, la calidad debe responder a la 
tipo de conservación que resulta muy ejemplo, las zanahorias tipo Amsterdam demanda de la industria: calibres mayo- 
óptimo para la zanahoria. para fabricación de mezclas guisantes- res de 40 mm, corazón de buen color, 

zanahorias, éstas deben tener un calibre raíces de formas que produzcan pocos 
Calidad destinada a otros usos muy preciso y estar exentas de defec- restos en la fabricación de dados, y au- 

Para la industria de transformación tos. Para las zanahorias Flakkee o sencia de cuello verde. 
se tienen en cuenta aspectos de calidad Chantenay, utilizadas para comercializar 
prioritarios que a veces difieren de los en forma de dados, purés o deshi- 
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Posrecolección Las empresas espaiidas, por 10 general, suelen 
encargarse de realizar rápklamente la - fiLa conservación c o m e r c i a l ¡ .  De este modo intentan evitar 
romper la cadena de frío en el proceso desde la 
etapa de enfriamiento, para prwrenter el 

La duración y la calidad de la conservación están en función de factores producto al consumidor en el punto de venta lo 

referentes a la especie, las condiciones climáticas previas a la recolección más is pasibie. 

y al cuidado en el almacenamiento 

Posteriormente al acondicionado y 
al envasado, el producto necesita pro- + cesas complementarios si se va a con- 
servar un tiempo antes de su comer- 
cialización. Las zanahorias con hojas se 
conservan durante unos pocos días, 
mientras que las raíces sin hoja pueden 
conservarse más tiempo. En general, las 
empresas españolas realizan rgpidamen- 
te La comercialización, intentando evitar 
romper la cadena de frío en el proceso 
desde la etapa de enfriamiento, para 
presentar así el producto lo más fresco 
posible. De todos modos, existen siste- 
mas de conservación en el caso de 
mantener las zanahorias un tiempo an- 
tes de comercializar. La conservación en 
campo, que consiste en dejar las zana- 
horias en el campo sin cosechar, necesi- 
ta inviernos fríos, de lo contrario la pér- 
dida de calidad es importante a causa 
del aumento de calibre y fibrosidad, así 
como el peligro de exposición a plagas 
y enfermedades. 

La zanahoria es un planta resisten- 
te al frío, por lo que es interesante la 
conservación en cámara, método cada 

día más utilizado, sobre todo en Fran- 
cia, Países Bajos y Bélgica. La limita- 
ción principal es su elevado coste, sin 
embargo tiene múltiples ventajas que lo 
compensan, si se quiere producir una 
zanahoria de calidad. Mediante esta 
técnica el aumento de la fibrosidad de 
las raíces es muy bajo, hay menos ata- 

La zanahoria es un planta 
resistente al frío, 
por lo que es interesante 
la conservación en cámara, 
método cada dia más utilizado, 
sobretodo en Francia, Países 
Bajos y Bélgica. La limitación 
principal es su elevado coste, 
sin embargo tiene múltiples 
ventajas que lo compensan, 
si se quiere producir 
una zanahoria de calidad 

ques parasitarios que en la conserva- 
ción en campo, la degradación estructu- 
ral de los suelos es menor, no hay rup- 
tura de provisión del mercado por falta 
de producción, y se prolonga el período 
de comercialización. 

Tal como se ha citado anteriormen- 
te, la zanahoria sigue respirando inclu- 
so despuCs de su recolección, y el nivel 
de la respiración no es constante a lo 
largo de su conservación: durante el 
primer mes de almacén, hay una reduc- 
ción hasta un nivel mínimo, que dos 
meses más tarde se recupera, aumen- 
tando entonces con el tiempo. Así mis- 
mo, la transpiración también varía du- 
rante esta etapa. La ptrdida de agua en 
forma de vapor es notable, sobretodo si 
la raíz no se mantiene a bajas tempera- 
turas. En conjunto, la respiración y la 
transpiración provocan una pérdida de 
peso que puede reducirse considerable- 
mente manteniendo bajas temperaturas 
y humedades relativas elevadas duran- 
te su almacenamiento. 

La conservación en cíimara se rea. 
liza mediante una temperatura de O a 1' 
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y una humedad relativa de 95 a 98%. De 
este modo, según Alicia Namesny, las 
zanahorias con hojas pueden conser- 
varse de 10 a 15 días; sin hojas e 
inmaduras de 1,5 a 2 meses, y maduras, 
de 4 a 6 meses. Estudios realizados en 
la conservación de la zanahoria afirman 
que en cámara el sabor de Cstas se man- 
tiene mejor que en campo, producién- 
dose sin embargo pérdidas de brillo. 

De todos modos, la duración y la 
calidad de la conservación están en 
función de distintos factores referentes 
a la especie, las condiciones climáticas 
anteriores a la recolección y al cuidado 
en el almacenamiento: 

J La aptitud varietal. De la varie- 
dad dependen en parte las pérdidas de 
peso, los ataques parasitarios, los 
rebrotes vegetativos, la evolución del 
sabor y la sensibilidad a desórdenes di- 
versos. 

J El estado de desarrollo en el mo- 
mento de la entrada a la cámara fría. 
Una dificultad del cultivo de la zanaho- 
ria es determinar exactamente su estado 
de madurez en el campo. Sin embargo, 
la madurez influye en la intensidad res- 
piratoria de las raíces, lo cual debe te- 
nerse en cuenta. 

J El método de recolección. La ma- 
quinaria existente en la actualidad dis- 
pone de elementos que evitan al máxi- 
mo los daños que puedan causar a las 
raíces en su arranque, pero ello no es 
suficiente, puesto que existen numero- 
sas lesiones, aunque sean leves, que 
suponen la puerta de entrada de 
patógenos. El método de recolección 
por tracción de las hojas es más suave 
que el arranque por las raíces, donde 
pueden producirse más daños. 

J Las condiciones climáticas ante- 
riores a la recolección. Durante las dos 
semanas anteriores a la recolección de 
las zanahorias, es importante tener en 
cuenta la lluvia, la humedad relativa del 
aire y las temperaturas mínimas, ya que 
tienen una influencia no despreciable 
sobre la conservación posterior de és- 
tas. Si las condiciones de cosecha se 
realizan en un periodo muy húmedo, 
será necesario secar las raíces inmedia- 
tamente para evitar podredumbres. 

J La temperatura de conservación. 
La temperatura aconsejada es de O a 
1°C lo cual provoca la reducción del 
metabolismo interno, disminución de 
pérdida de agua, mantenimiento de la 
firmeza y del color, reducción de la acti- 
vidad de patógenos, y la prolongación 
de la vida de la raíz. La prerrefrigeración 
rápida después de la cosecha (hidro- 

A rrefrigeración) permite una mejor cm-  
servación. Sin embargo, hay que te- 
mucho cuidado con la temperalura, ya 
que a partir de -0,3 a - 1,5"C, las &o- 
rias pueden sufrir d a b s  p a  fPngela- 
ción, que se manifiestan m b i m d o  en 
la punta y en la epidermis, lo mal disaii- 
nuye la calidad. 

J La humedad relativa de conser- 
vación. Ésta debe ser entre 95 y P8%, 
obteniendo mejores resaltados cuanto 
más elevada sea. Las raíces puntiagu- 
das son más sensibles a la variación de 
la humedad relativa que las zanahorias 
cilíndricas, tanto para la pérdida de 
peso como para los ataques de Botrytis 
cinerea. 

La respiración y la franspiración provocan una 
pérdida de peso que puede reducirse conside 
r~b&meníe manteniendo bajas temperaturas 
y humedades relaüvas elevadas durante su 

a l m a m m h b  

J La velocidad del aire. Tiene im- 
portancia sobretodo respecto a la pérdi- 
da de peso. La velocidad óptima debe 
ser de 2 d s  al principio de la conserva- 
ción y 0 , 5 d s  durante el resto del tiem- 
PO. 

J Los agentes patógenos. Los 
problemas más importantes durante la 
conservación son los ataques de 
Erwinia carorovora, bacteria que puede 
producir los daños más graves, y los 
hongos Mycocentrospora acerina, 
Botrytis cinerea, Sclerotinia sclero- 
tiorum. El estado sanitario en el momen- 
to de la recolección es esencial, y du- 
rante el acondicionado la zanahoria 
debe ser tratada con el máximo cuidado, 
puesto que la conservación agravará 
los males que pueda tener la raíz. El la- 
vado previo de las zanahorias reduce el 
inóculo de microorganismos patóge- 
nos, factor a tener en cuenta. 

J Los principales problemas fisio- 
lógicos. Durante la conservación son 
fáciles los rebrotes de hojas y10 raíces, 
pudiendo aumentar con el tiempo. 
Otros fenómenos problemáticos son el 

bl~qqueamiento de la 
midennis. El Drimcro es debido a la oxi- 
Ación de loi poliltndrs situados en 
las capas supdicialcd de raíces es- 
tropeadas principalmem p ' e l  lavado 
sin cuidado. El blanqueo se origina con 
los tejidos muertos que se descarnan, 
proceso agravado por la M d  rela- 

rias. 
La produccidn que se conserva en 

cámara envasada ea marriales plasti- 
cos queda protegida a un ambiente 
cercano a la saturaciQn, por lo tanto 
con las ventajas ci tdas  anteriormente 
respecto al mantenimiento de la h m e -  
dad relariva elevada. Sin embargo este 
tipo de e n v a d o  tiene a l g ~ ~ o s  incon- 
venientes, como ta emisión de brotes en 
periodos de conservación muy prolon- 
gados, y la mayor incidencia de enfer- 
medades durante la comercialización, 
cuando la temperatura es más elevada 
que en cámara. 
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Sondas de CE de flujo en un equipo auto- 
mático de fertirrigación, destinadas a la 
lectura del agua clara (sin fertilizantes) y a la 
lectura de CE de la solución nutritiva de salida 

Fertirríga ción 

Fundamentos teóricos 
de la conductividad 

eléctrica 
Se define tebricamente algunos de los parámetros de la aplicabilidad 

de la conductividad eléctrica CE a equipos automáticos de fertirrigación 

Dpro. Qirlniica Agrlcola. Geología y EdaJologla. 
Universidad de Murcia 

El término fertirrigación es ya de 
uso cotidiano entre las personas vincula- 
das a la agricultura intensiva, y sobre su 
concepto, que engloba la nutrición hl- 
drica y mineral de los cultivos, se con- 
centra buena parte de los avances técni- 
cos y tecnológicos que sustentan la re- 
volución que en la actualidad está acon- 
teciendo en la agricultura española, y 
que consiste en la aplicación a gran es- 
cala de la electrónica y la informática a 
los sistemas de cultivo. 

La técnica de la fertirrigación invo- 
lucra el empleo de determinados pará- 
metros físico-químicos, la mayor parte 
de ellos conocidos intuitivamente por 
parte de la gente que los maneja, pero que 
muy pocos conocen de manera exhaustiva. 

Bajo mi punto de vista, resulta in- 
teresante que los técnicos que desarro- 
llan su labor en este campo, conozcan 
los fundamentos teóricos de estos 
parhmetros para que después puedan 
realizar una más correcta aplicación e 
interpretación práctica de los mismos. 

En este artículo y en otros sucesi- 
vos, se pretende definir teóricamente 
algunos de los referidos parámetros ta- 
les como conductividad eléctrica y pH, 
así como encuadrar su significado 
agronómico en el sistema suelo/sustra- 
to-planta y su aplicación practica en la 
agricultura intensiva. 

Conductividad eléctrica 
En general, el flujo de electrici- 

dad a través de un conductor es debido 
a un transporte de electrones. Según la 
forma de llevarse a cabo este transpor- 
te, los conductores eléctricos pueden 
ser de dos tipos: conductores metálicos 
o electrónicos y conductores iónicos o 
electrolíticos. 

A este segundo tipo pertenecen 
las disoluciones acuosas. En ellas la 
conducción de electricidad al aplicar 
un campo eléctrico se debe al movi- 
miento de los iones en disolución, los 
cuales transfieren los electrones a la 
superficie de los electrodos para com- 
pletar el paso de corriente. 

La conductividad eléctrica (CE) de 
una disolución puede definirse como la 
aptitud de ésta para transmitir la corrien- 
te eléctrica, y dependerá, además del 
voltaje aplicado, del tipo, número, carga 

y movilidad de los iones presentes y de 
la viscosidad del medio en el que éstos 
han de moverse. En nuestro caso, este 
medio es agua, y puesto que su viscosi- 
dad disminuye con la temperatura, la 
facilidad de transporte iónico o con- 
ductividad aumentará a medida que se 
eleva la temperatura. 

Según la ley de Ohm, cuando se 
mantiene una diferencia de potencial 
(E), entre dos puntos de un conductor, 
por éste circula una corriente eléctrica 
directamente proporcional al voltaje apli- 
cado (E) e inversamente proporcional a 
la resistencia del conductor (R). I=E/R 

En disoluciones acuosas, la resisten- 
cia es directamente proporcional a la dis- 
tancia entre electrodos (1) e inversamente 
proporcional a su área (A): R= p.l/A 

Donde p se denomina resistividad 
específica, con unidades Rxm, siendo 
su inversa (Ilp) , la llamada conductivi- 
dad específica (K), con unidades Q'.cm- 
' o mholcm (rnho, viene de ohm, unidad 
de resistencia, escrito al revés). 

En términos agronómicos, cuando 
medimos la CE de un agua de riego, 
una disolución fertilizante, un extracto 
acuoso de un suelo, etc., determinamos 
la conductividad específica (K) de dicha 
disolución. Actualmente se emplea la 
unidad del SI, siemens (S), equivalente 
a mho; y para trabajar con números más 
manejables se emplean submúltiplos: 

1 mS/cm = 1 dS/m = 1000 (Slcm 
= I mmholcm 

Como la CE varía según la tempe- 
ratura de medida, debe ir siempre 
acompañada de la temperatura a la que 
se efectúa la medición, 20°C según la 
norma AFNOR o 25°C según la norma 
CEE(CEa25OCu 1.112xCEa20°C). 
Cuando la medida no se realiza a esta 
temperatura y el conductímetro no po- 
see compensación automática de la mis- 
ma, se usan unos factores de conversión 
que existen tabulados para cualquier 
temperatura. 

La conductividad específica de 
una solución de electrolitos, que es el 
caso que nos atañe, depende de la 
concentración de las especies iónicas 
presentes. Kohlrausch, definió la con- 
ductividad equivalente (A) como: 

= K k *  = K.(1000/~) 
Donde c* es la concentración en 

equivalentes por cm3, y c es la concentra- 
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ción en equivalentes por litro (N). La con- 
ductividad equivalente es pues, la con- 
ductividad generada por cada meqA exis- 
tente en disolución de una especie dada. 

La conductividad de una solución 
es igual a la suma de las conductivida- 
des de cada tipo de ión presente. Para una 
sola sal disuelta, la conductividad equiva- 
lente se puede expresar como: A = h+ + & 
donde h+ es la conductividad equivalen- 
te del catión y & la del anión. Así pues, 
teóricamente sena muy sencillo predecir 
la CE de una solución conociendo su 
composición iónica, ya que h+ y h. son 
constantes que dependen del tipo de ión 
en cuestión. Para mezclas, A debería ser 
igual a la suma de todas las conductivi- 
dades equivalentes de cationes y anio- 
nes, pero la conductividad equivalente 
de sales o iones disminuye con el au- 
mento de concentración. 

Este fenómeno estA directamente 
relacionado con las fuerzas interiónicas 
presentes en la solución. Un catión 
siempre tendrá más aniones en su vecin- 
dad que los que le corresponderían por 
pura distribución de probabilidades; esta 
atmósfera iónica tiende a frenar la niovi- 
lidad del ión. Además se comprueba que 
el descenso de conductividad equivalen- 
te con la concentración es mucho más 
acusado cuando la carga de los iones es 
mayor. Por esta razón, aguas de riego 
salobres. donde el componente anió- 
nico principal son los sulfatos unidos a 
calcio y/o magnesio (todos ellos iones 
divalentes), presentan CE mucho más 
bajas de lo esperado a tenor de la can- 
tidad de sales totales disueltas. 

Para soluciones más diluidas, la at- 
mósfera iónica empieza a debilitarse, y a 
dilución infinita las fuerzas interiónicas 
no influyen sobre la movilidad de los 
iones, alcanzando la conductividad equi- 
valente su máximo valor: A" = h"+ + h". 
siendo A", la conductividad equivalen- 

Distintos tipos de conductímetros o sondas 
para la medida de la CE 

Cuadro 1: 
Conductancias equivalentes iónicas a dilución infinita 

(mS1cm por cada meqll) en disoluciones acuosas 
a 25 "C para los iones más usuales en agronomía 

Fuente: Handbook of Chemistry and Physics. David R. Lide, Editor in Chief 73rd Edition 
1992- 1993. 

Cuadro 2: 
Diferencia de CE (mS/cm a 25°C) real y teórica 

sin considerar las fuerzas interiónicas, para cuatro 
aguas de riego de diferente composición 

te del electrolito a dilución infinita; 
h"+, la conductividad equivalente a di- 
lución infinita debida al catión y hO- la 
debida al anión. 

El cuadro 1 muestra las conduc- 
tancias equivalentes iónicas a dilución 
infinita en disoluciones acuosas a 25°C 
para los iones más usuales en agrono- 
mía, expresados en @/cm por cada meq/l. 

En el cuadro 2 se puede compro- 
bar la diferencia entre la CE real y la 
teórica (en pS/cm a 25°C) si no exis- 
tieran fuerzas interiónicas en el seno 
de la disolución para cuatro tipos dis- 
tintos de aguas de riego. 

Se puede comprobar como la CE 
real se aleja de la teórica a medida que 
hay mayor cantidad de iones en disolu- 
ción y conforme predominan los diva- 
lentes sobre los monovalentes. Asimis- 
mo queda claro que, usado directamen- 
te, éste no es un  buen método para el 
cálculo de la CE final de una mezcla 
fertilizante aue a veces se hace necesa- 
rio conocer de antemano. En trabajos 
sucesivos se verá qué métodos existen 
para este propósito y cual de ellos es el 
más preciso. 

El aparato necesario para hacer 
medidas de conductividad es, general- 
mente, barato y simple. Por esta razón, 
las medidas de conductividad encuen- 
tran gran aceptación en la industria, 
como una herramienta analítica y tam- 
bién en laboratorios y en proceso de 
control. Instrumentos compactos y rela- 
tivamente baratos son equipados con cé- 
lulas especiales que leen directamente la 
conductividad específica, o la traducen 
a ppm de sales. 

Existen tipos de sensores de inser- 
ción, flujo y sumersión. que trabajan en 
sistemas automatizados en continuo pa- 
ra controlar flujos de agua tratada en 
desmineralizadores, aguas de calderas, 
circuitos de refrigeración, contamina- 
ciones en ríos y lagos, ósmosis inversa y 
operaciones similares. Una de ellas son 
las máquinas de fertimgación que traba- 
jan a CE final o por incrementos de CE. 
que han proliferado enormemente en to- 
das las zonas hortícolas de España y que 
se han hecho imprescindibles en cual- 
quier explotación agraria que pretenda 
una fertirrigación razonable y eficaz de 
sus cultivos. 

98 HORTICULTURA 128-ABRIL'98 



Con la gama Clause, 
se responde 

a las exigencias del mercado. 

MAJOR F1 
Raíces muy coloreadas con 
líneas armoniosas ligera- 
mente cónicas, punta 
Roma con un cuello muy 
enterrado. 
Es la variedad que tolera A 
mejor el frio. Rebrote en 
primavera. 
PUNTOS FUERTES: 

A 
Campeona de la 
conservación en 
invierno. 

clause 
semences 

VALOR F1 
Una variedad 

plástica que se pue- 
de utilizar tanto en pro- 

ducción de verano otoño 
como en invierno (con pro- 

rección). Valor tiene una raíz 
cilindrica, punta Roma, con bue- 

nos hombros, lisa. 
PUNTOS FUERTES: La Sucesora de 

NANDOR, ideal para el paquete 
pegueiío. 

. . . v también 
iANCAR F1 IVOR F1 

e más precoz para las La rústica al calor y a la Altemaria. 

primens siembras de o t o h  7 
DURORFI 

Rbtlca al frío de primavera y buen 
mportamiento al cavity spot. 

La más precoz, fina y cilindrica. 

CLAUSE IBERICA, S.A Ctra. de la Cañada, km. 11,5 Pla del Pou Apdo. de correos 162,46980 PATERNA (Valencia) -Tel.: (96) 132 27 05 - Fax: (96) 132 34 11 



FERIAS 

Feria 

--- ayoria de productos 
procesados 

La mayor feria de España y una de las tres primeras del mundo 
reúne a más de 50 paises y alrededor de 2.000 empresas 

Un total de 2.000 empresas se re- ción y de las tres primeras del mundo. 
unieron en el recinto de la Feria de En ella hubo un nuevo lugar para 
Barcelona durante los días 2 al 6 de los productores y comercializadores 
marzo para celebrar Alimentaria, la de frutas y hortalizas, con un 8% del 
mayor feria del sector de la alimenta- total de empresas reunidas en la feria. 

Aunque toda la industria alimentaria 
se da cita en este centro de negocios, 
la representación del sector de frutas y 
hortalizas en fresco contó con una 
desplazada y escasa presencia en rela- 
ción con dicha cifra; así pues, la im- 
portancia de España a nivel europeo 
en este sector quedó plasmada por 
cuatro expositores: Mercabarna, Co- 
mite Econbmic de la Fruita Dolca, 
Ribecoop y Vegamayor. 

Uno de los elementos diferencia- 
dores de esta feria fue la celebración 
de actividades de gran alcance e inédi- 
tas en el panorama ferial, tales como 
la presentación de novedades del sec- 
tor en un espacio vanguardista deno- 
minado Innoval'98, la realización del 
primer estudio y debate sobre el con- 
sumidor del siglo XXI en el 11 Foro 
Internacional de la Alimentación o el 
11 Congreso Internacional de Barcelo- 
na sobre la Dieta Mediterránea. 

El Congreso sobre la Dieta Medi- 
terránea, que se celebró del 5 al 9 de 
marzo, fue organizado por la Funda- 
ción para el Desarrollo de la Dieta 
Mediterránea, organización de carác- 
ter publicitario para empresas entre las 
que se encuentran pan Bimbo, aceites 
Borges, pastas Gallo, productos lác- 
teos Danone, vinos y cavas Freixenet, 
sucedáneos naturales Gallina Blanca, 
cereales Kellogg's, aceites Koipe, la 
Red de Mercas, vinos y coñacs Miguel 
Torres, pan Panrico, jamones y embu- 
tidos Navidul y Nutrexpa. Allí se die- 
ron citas profesionales del sector para 
debatir aspectos como el consumo de 
frutas y hortalizas y en general de la 
dieta mediterránea. 

El  consumidor en el Siglo XXI 
José Luís Nueno presentó el estu- 

dio «El consumidor al filo del siglo 
XXI», que cuenta con el apoyo del 
MAPA y del ICEX y que se presenta 
como esencial para la creación de es- 
trategias de producción y distribución. 
El estudio presenta tres grandes focos 

Ribecoop (fotografía superior) es uno de 
los cinco grupos mis grandes del país en 
el comercio de frutas y hortalizas. En su 
stand ofrecieron a sus clientes una mesa 
bien servida con los productos específicos 
de sus asociados, entre otros, pimientos de 
Tolosa, cogollos de Tudela o vinos del 
Duero. A la izquierda, una imagen del 
recinto de la Fira de Barcelona donde se 
celebró la feria, organizada conjuntamente 
con Miller Freeman. 
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de atención: los valores y actitudes 
subyacentes a los comportamientos 
alimentarios, los condicionantes exter- 
nos y la oferta alimentaria y las varia- 
bles de caracterización y segmenta- 
ción de los consumidores por tipo- 
logías biolúgicas, modelo de familia y 
economía. Entre los resultados de este 
estudio destaca la tipología de consu- 
mo de cada uno de los grupos por ci- 
clo de vida; cada consumidor tiene 
unas características y unas exigencias 
alimenticias de acuerdo a su edad. 

Según este estudio, los españoles 
gastaremos un 50% menos en alimen- 
tación en la primera década del año 
2000, lo que siginifica una inversión 
del 12% de sus ingresos. En la actuali- 
dad esta inversión es de un 25%. 

no de los elementos 
diferenciadores de esta 
feria fue la celebración u 

de actividades de gran alcance 
e inéditas en el panorama ferial, 
como la presentación 
en Innova1198 de novedades 
del sector o la realización 
de un estudio 
sobre el consumidor 
o el II Congreso Internacional 
de Barcelona sobre la Dieta 
Mediterránea 

En cuanto a los tipos de produc- 
tos, el 50% de los alimentos consumi- 
dos son envasados. De esta cifra, un 
47% corresponde al consumo de ali- 
mentación fresca. A su vez, un 13,8% 
de esta cifra se corresponde con la 
ingesta de frutas y hortalizas, 7,7% y 
6.1 % respectivamente. 

La sensación de falta de tiempo 
conllevará un desarrollo creciente de 
refrigerados, congelados y alimentos 
preparados, cortados y listos para su 
consumo (IV y V Gama). Estos últi- 
mos aumentarán en un 20% su consu- 
mo. Por otro lado el factor precio de- 
jará de ser esencial a la hora de reali- 
zar las compras y se tenderá a comprar 
en puntos de venta con imagen de ca- 
lidad. La Dieta Mediterránea conti- 
nuará siendo la base de la alimenta- 
ción en el próximo siglo, mientras que 
cocinar se convertirá en un acto de 

Uno de los stands 
mhs representativos 
y militantes a favor 
del producto en fresco 
fue el organizado 
por Mercabarna, 
en la fotografía inferior. 
La representación fue 
magnífica, aunque su 
significado en la feria no 
dejó de ser simbólica. 
Arriba, Cultivar, 
que utiliza como imagen 
de comunicación 
un palet con los 
servicios que proporcio- 
na a las marcas 
que representa 

ocio y experimentación y se desplaza- 
rá al fin de semana. 

Un espacio para las novedades 
Las novedades han ocupado un 

lugar especial en Alimentaria: Inno- 
va1'98. En un espacio de 2.000 m? se 
recogieron las novedades aparecidas 
en los procesos de producción. nueva 
gama, envases y el campo de la comu- 
nicación. Esta nueva área pretende 

distinguir las mejores campañas de 
promoción e imagen del producto. Co- 
mo una tendencia que apunta a los fu- 
turos hábitos del consumidor, se pro- 
ponen unos productos fáciles de coci- 
nar y fija su atención en los niños 
como compradores del futuro y como 
actores, cada vez más decisivos, en los 
gastos familiares en alimentación. 
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INTERNATIONAL FLOWER 
TRADE SHOW 
Feria de Flor 
y Planta Ornamental 
Del 4 al 8 de noviembre 
AALSMEER 

FAME'98 
XV Feria Agrícola 
del Mediterráneo 
Del 14 al 17 de mayo 

I CONFERENCIA MUNDIAL 
SOBRE INVESTIGACION 
HORTICOLA 
Del 17 al 19 de junio 
ROMA 

AGF TOTAAL '99 
XXI SEMANA VERDE 
DE GALlClA 

XV CONGRESO EUCARPIA Feria Internacional de Frutas 
y Hortalizas 
Septiembre '99 
ROTTERDAM 

Genktica e Investigación 
para mayor calidad y resistencia 
de los cultivos 
Del 21 al 25 de septiembre 
VITERBO 

Feria lnternacional Ganadera, 
de Maquinaria Agrícola, Forestal 
y Hortofloral 
Del 27 al 31 de mayo 
SILLEDA MEXICO 

HOLANDA 

PLANTARIUM198 
XVI Salón lnternacional 
de Productos de Vivero 
Del 20 al 23 de agosto 
BOSKOOP 

HORTl FAIR: 

NTV '98 
Feria de la Tecnología Hortícola 
Del 3 al 6 de noviembre 
AMSTERDAM 

ALIMENTARIA '98 MEXICO IBERFLORA '98 - STH 
Vlll SALON DEL JARDIN 
Feria lnternacional 
de Horticultura Ornamental, 
Forestal y Elementos Auxiliares. 
Salón de la Tecnología Hortícola 
Del 15 al 18 de octubre 
VALENCIA 

Salón lnternacional de Alimentos 
y Tecnología 
Del 26 al 29 de noviembre 
MEXICO D.F. 

REINO UNIDO 

IFTEX '98 
Salón lnternacional 
de Floricultura 
Del 2 al 4 de octubre 
LONDRES 

EXPO AGRO ALMERIA 
XIV Feria de Cultivos mrzados 
Del 25 al 29 de noviembre 
ALMERIA 

el más completo calendario en la 

- 

XXV CONGRESO 
INTERNACIONAL 
DE HORTICULTURA 
Del 2 al 7 de agosto 
BRUSELAS 

CHINA T.W@, @S&&. para Espafia y 
&lkDn is.&fi@ pmm Extrunjero B (Todos or envios ol eximniem san 

Wu aérw - Air rnoil) - 12 números ol añs 1 AGRIHORTEC CHINA '98 
Industria Hortícola 
y Floricultura 
Del 8 al 11 de octubre 
KUNMING 

ESTADOS UNIDOS 

GROWTECH AMERICAS '98 
Exhibición y Conferencia 
lnternacional de Horticultura 
Del 16 al 18 de agosto 
MlAMl BEACH 

PMA 
Convención y Exposición 
lnternacional de Comercio 
Del 16 al 20 de octubre 
NUEVA ORLEANS 
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SHOWROOM 

MERCA 
REST Arriba, el showroom de 

Merca-rest, donde se presen- 
td una seleccidn de empresas 

del sector, ademds de 
empresas de trabajo tempo- 

ral, flores y prensa especiali- 
zada. Debajo, vista general 

de la sala del simposio 

Durante los días 5 y 6 de marzo 

Los alimentos en el HORECA 
y comercial proporciona ca- 
da año más de 3.500 millo- 
nes de comidas en España, o 
dicho de otra manera, en 

Merca-rest'98 en Mercabarna, un simposium y un showroom 

han aprovechado completa- 
mente todas sus potenciales 

carrasco@ediho.es 1 sinergias de proveedor-clien- 
te en las relaciones comer- 
ciales. El simposium y show- 
room organizados por Merca- 

Merca-rest'98, celebra- barna y TOM (Trade Organi- 
do en Mercabama el pasado zation Management) ha fun- 
mes de marzo, fue un en- cionado como punto de en- 
cuentro para poner en con- cuentro de unos y otros. Los 
tacto directo al sector de la Mercas se presentan como el 
HORECA (Hostelería, Res- distribuidor de calidad que 
tauración y Catering) con la necesitan las empresas de 
red de Mercas, dos sectores HORECA. 
del negocio alimentíuio que Crear ruedas de nego- 
tradicionalmente no siempre cios entre los dos sectores 

hacía mucha falta. Los mer- 
cados centrales poseen el 
producto que los restaura- 
dores necesitan y esta claro 
que la falta de colaboración 
se debe sobre todo al desco- 
nocimiento generalizado del 
tipo de servicio que pueden 
recibir unos y suministrar los 
otros. 

El mercado de la ali- 
mentación fuera del hogar, 
aunque ha permanecido esta- 
ble durante estos últimos 
años: tiene una gran impor- 
tancia. La restauración social 

El simposium y 
showroom organizados 
por Mercabarna y 
TOM ha funcionado 
como punto 
de encuentro entre 
el sector HORECA 
y la Red de Mercas 

nuestro país más de una de 
cada cuatro comidas se con- 
sumen fuera del hogar. Esto 
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MERCA-REST 

representa una pane muy im- 
portante del consumo de ali- 
mentos, y en estas activida- 
des es donde los mercas jue- 
gan un papel primordial 
puesto que son los principa- 
les suministradores. 

El objetivo final de 
Merca-rest 98 es que las acti- 
vidades de las empresas HO- 
RECA vayan tomando un 
mayor protagonismo entre el 
conjunto de interprofesiona- 
les que constituyen los clien- 
tes habituales de la red de 
Mercas. Para que estos obje- 
tivos se cumplan, durante los 
dos días que duró el simpo- 
sium de Mercabarna, se de- 
batieron cuáles son las exi- 
gencias básicas, pricipalmen- 
te, la higiene de los produc- 
tos y la calidad de los mis- 
mos ha sido las notas predo- 
minantes, puesto que gran 
parte de las comidas van diri- 
gidas a un público muy exi- 
gente. 

Los precios y la progre- 
siva demanda y utilización 

ae modernas tecnoiogias y 
servicio en la elaboración de 
las comidas por parte de las 
empresas de restauración ac- 
tuales las hace demandantes 
de productos de la cuarta y 

En las charlas 
surgieron conceptos 
como el partenariado, 
que indica una voluntad 
de buscar algo más que 
un proveedor de las 
empresas de HORECA 

quinta gama, es decir, ali- 
mentos semielaborados aptos 
para integrarse en las líneas 
que conforman la cocina de- 
nominada de ensamblaje. Es- 
tos tres factores básicos cali- 
dad, precio y alimentos aca- 
bados podrían ser suministra- 

A la izquierda Lluis 
Currusco, product manager 
de la Guía de las OPFH, 
presentada oficialmente 
durante el showroom de 
Merca-rest. Arriba, Jordi 
Maymd, director general de 
Mercabarna, Joan Llonch, 
presidente de AGEM y 
Joaquím Ros, director de 
Mercados Mayoristas. 
Debajo una imagen del 
simposium 

dos por las empresas mayo- 
ristas residentes en las 22 
Unidades Alimentarias de la 
red de Mercas. 

En las charlas surgieron 
también unos conceptos no- 
vedosos para el tipo de pro- 
veedor que se busca, como es 
el partenariado, es decir, se 
está buscando algo más que 
un proveedor de las empresas 
de Horeca. En este caso se 
podría hablar de empresa co- 
laboradora o «partner», un 
agente comercial que además 

ae suministrar un producto, 
daria información sobre él, 
desarrollando charlas, folle- 
tos informativos, material 
promocional, etc. Además 
también se está intentando 
homologar a los proveedores. 

La línea del Mercafrut 
organizada por el FITECH 
y Mercabarna ha tenido 
continuidad: es el Merca- 
rest, que cuenta con un 
showroom o miniferia. Alli 
se presentaron una selec- 
ció; de empresas de pesca- 
do, carne, frutas ... además 
de empresas de trabajo tem- 
poral, flores y por parte de 
Ediciones de Horticultura, 
S.L., que aprovechó la 
oportunidad del Merca-rest 
para la presentación oficial 
de la Guía de las OPFH. las 
guía de las ~ r~an i zac iónes  
de Productores de Frutas y 
Hortalizas. Durante la pró- 
xima Euroagro la Guía iele- 
brará su estreno en Internet. 
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Flor cortada 

Florasur en Cádiz 
tado en su oferta globalizada tradicional 
la tendencia a una disminución del cla- 
vel con el incremento considerable de 
otras esoecies. 

Un mercado estabilizado que induce a un cambio en cuanto PO; lo tanto la diversificación ha 
jugado un papel relevante en estos últi- a la actitud de sus operadores mos años pero, sin embargo, los intere- 
santes precios alcanzados-por el clavel 
durante estos inicios de cam~aña v la 

inde@ediho. es 1 simultaneando las visitas del propio volúmenes de facturación, están-llevan- 
stand con las realizadas a las explotacio- do a una nueva situación del colectivo 
nes del productor cliente ya de forma productor de replanteamiento sobre los 

La actualidad de la flor cortada en mucho más personalizada. cultivo a desarrollar de forma inmedia- 
España está representada ferialrnente Otro aspecto relevante es la prolife- ta. Al parecer, según opiniones generali- 
por tres certámenes anuales, dos de ellos ración de stands donde se dan cabida a zadas, el clavel vuelve a verse con muy 
casi en exclusiva, y un cuarto en el que numerosas firmas representadas, confir- buenos ojos y ello implicará la inmi- 
por sus características merece especial mándose así la concentración de oferta nente ampliación de zonas de produc- 
tratamiento. Estos son Florasur, Expo- por parte de empresas especializadas en ción con su consiguiente incremento de 
flor, Hortimostra e Iberflora. servicios que atienden a clientes con oferta en muy poco tiempo. 

En este contexto ferial, la feria de base permanente muy cercana a la pro- En la línea de diversificación, hay 
la flor cortada por excelencia durante pia zona productora. que hacer mención a L. J. Breetvelt, ge- 
estos últimos años, es sin duda la cele- Por parte del productor, cada día rente de la firma Breetvelt, S.L. que edi- 
brada en la población gaditana de Chi- más demuestra que está acostumbrado a ción tras edición de Florasur siempre ha 
piona. Con algo más de 1.500 hectáreas 

mantener una cuota de mercado, princi- 
palmente en el suministro de esquejes, 
ya que la representatibidad de firmas es- 
pecializadas en el suministro de elemen- 
tos auxiliares e incluso de tecnología de 
producción, se encontraron en cuotas 
mínimas y prácticamente representadas 
por delegaciones o firmas que represen- 
tan en la zona sus servicios. 

Paseando por la exposición y escu- 
chando las opiniones de todos aquellos 
expositores y visitantes que allí se da- 
ban cita, quedaba de manifiesto el co- 
mienzo de nueva etapa para esta feria. 
Un mercado ya estabilizado que induce 
a un cambio en cuanto a la actitud de 
sus operadores. 

de cultivo de-flor cortada sólo en esta 
provincia, el volumen de flor y verdes 
de corte lidera con su oferta la suma to- 
tal de aquella que se pueda ofrecer des- 
de el resto de España. 

Casi coincidiendo con las popula- 
res festividades del «Camaval» en 
Cádiz, del 5 al 8 de marzo ha tenido lu- 
gar la XII edición de Florasur '98. Ya de 
forma tradicional, en ella han expuesto 
todas aquellas firmas que pretenden 

- 
de ellos con una mínima pero concentrada oferta 

que se le visite en su empresa y sólo el impulsado desde su oferta el cultivo de 
fin de semana se decide a visitar la feria. «las otras flores y verdes de corte». Con 

el tiempo se le ha reconocido su visión 
'Otras flores? de futuro y una vez más presentó, entre 

Los cultivos principales de esta otros muchos productos, una novedad, 
zona siguen siendo el clavel tanto del en este caso la Alstreesia, dada a conocer 
tipo estándar como mini. Durante estos este pasado mes de noviembre por pri- 

por una parte, los expositores tien- tres últimos años, se han reducido en mera vez en Holanda y en el stand de 
den a montar sus stands de forma más cierta medida su superficie, tendiendo a Breetvelt por primera vez para España 
simple e incluso muchos de ellos con la diversificación hacia otras especies, desde Chipiona. Se trata de una variante 
una mínima pero concentrada oferta. Es así como la ampliación de nuevas zonas de Alstroemeria que, cultivada de igual 
la respuesta clara a la ausencia de nue- de cultivo que también han ido dirigidas forma que ésta, permite tener un artículo 
vas perspectivas comerciales nuevas y sí en la misma línea de introducción de es- comercializado como verde de corte que 
en cambjo a un mantenimiento y protec- tos nuevos cultivos como crisantemo, ro- goza de buen interés en estos momentos. - - 
ción de su segmento de mercado que ya sas, gerbera, bulbosas y numerosos ver- 
se posee en la zona de actuación.-~stos des de corte. En su conjunto, han proyec- 
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Cubiertas desplegables QLS, uno de nuestros 70 productos, 

ofrecen un crecimiento óptimo para todos los tipos de cultivo en casi 

todas las condiciones atmosféricas, durante todo el año. 

La cubierta da: 
a Una calidad óptima del cultivo 

a Una cantidad máxima de cosecha 

e Gracias a un consumo mínimo de 

insecticidas, un ahorra en gastos 

m Óptimas condiciones laborales 

a Un consumo menor de agua 

m Un consumo menor 'de energía 

a Gracias a condiciones óptimas de 

crecimiento, una pérdida mínima del cultivo 

m Una cosecha en cualquier etapa del año 

1 LUDVIG SVENSSON 
Delegación Ludvig Svensson en España 

Ctra. Los Alcázares, km. 2 

30700 TORRE PACHECO (Murcia) 

Telf.: 3 4  (9)68 58 57 76 / 5 8  55 5 2  

Fax: 34 (9)68 58 57 70 



FERIAS 

Milán, del 20 al 22 de febrero 

Calidad, novedades y color 

Durante unos d h s  Milán se convierte en el centro donde se reúnen 
los profesionales de la floricultura mundial - tor. Las nuevas directivas de 

la comunidad en cuanto a re- 
glas fiscales, certificaciones 
de calidad, materiales de pro- 

rts@ediho.es 1 pagación y bajo impacto -m-  
biental en la producción son 
los principales temas discuti- 

Tendencias del mercado, dos en Miflor. 
novedades, medioambiente, El mercado de flores y 
premios, conferencias ... y va- plantas parece haber sufndo 
riada producción ornamental un ligero descenso durante 
son los elementos barajados 1997. Las primeras estima- 
en Miflor'98. la feria de los ciones. en el caso de Italia. 
profesionales' de la Horticul- reflejan un reducción de al: 
tura, accesorios, equipa- rededor del 1% en el consu- 
miento, tecnología aplicada y mo. Los precios, en cambio, - .  

servicios en el sector de las han aumentado en un 3%. 
flores y plantas. lo que ha permitido que las 

Milán albergó en sus pérdidas sean moderadas. 
nuevas instalaciones de Fiera Para 1998 se espera 
Milano la decimotercera edi- una constante diferenciación 
ción de la feria, convirtiendo en el surtido de flores y plan- 
a Europa en el centro del es- tas, con amplias gamas que 
cenario ornamental en un satisfagan las demandas del 
momento clave para el sec- cliente: La calidad será otro 

factor a tener en cuenta, fmto 
de la creciente información 
que el consumidor recibe. Se 
buscan productos duraderos, 
como en el caso de la flor 
cortada, y plantas sanas y 
abundantes. 

Unaflor, que esponsori- 
za la feria desde hace algu- 
nos años, ha escogido Mi- 
flor para exponer sus activi- 
dades y ofrecer conferen- 
cias presentando planes 
promocionales con el apoyo 
de la Unión Europea. Entre 
estas actividades destaca el 
proyecto realizado junto a 
la Oficina Holandesa de 
Flores, con un 60% de fi- 
nanciación por parte de la 
Unión Europea, y que tiene 
como objetivo aumentar el 
consumo de flores y plantas 
tanto por parte de adultos 
como de niños. Para ello se 

ha emprendido una campa- 
ña de publicidad que esti- 
mula la compra de flor cor- 
tada y plantas así como las 
ocasiones para reglarlas; la 
segunda iniciativa es la edi- 
ción de una revista, «Di Tu- 
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En la otra página, el stand 
de Antologia Exotica. Junto 

a estas líneas, un momento 
de la presentación del 

proyecto realizado por 
Unaflor y la Oficina Holan- 

desa de Flores. Debajo, a la 
izquierda, una muestra de 

los representantes de la 
prensa europea; de izq. a 

der., la revista italiana 
Clamer, Horticultura y la 

alemana Deutsche 
Gartenbau. A la derecha, el 

stand de la empresa de 
semillas Mohr 

t t i  i Colori», escrita por ni- 
ños de escuelas italianas. 

Cerca de 38.000 visi- 
tantes acudieron a los 
70.000m2 de feria durante 
los tres días de celebración, 
delos cuales unos 2.300 

provenían ue 30 paibeb ex- 
tranjeros. Los 630 exposito- 
res ofrecieron más de 1 S00  
especies y variedades de 
plantas en maceta, flor cor- 
tada, verde de corte y árbo- 
les de jardín. 

Entre los actos cabe 
apuntar las diversas demos- 
traciones de arte floral y la 
entrega del Premio Miflor a 
la mejor reconstitución de 
parques públicos y jardines 
en áreas degradadas, galar- 
dón que tiene como filosofía 
el estimular «la cultura del 
verde* a través de ejemplos 
de recuperación ambiental. 
Este año el premio se repar- 
ti6 entre dos proyectos: el de 
la ciudad de Tut-in «Torino 
cita d'acquen y el de Trieste, 
«Un po fioritofi. 

La flor de Miflor es un 
Ruscus, «Green», escogida 
por ser un verde de corte. El 
follaje decorativo siempre ha 
estado relegado a un segundo 
lugar, aunque significa un 
porcentage alto de produc- 
ci6n en todo el mundo. 

Para celebrar el cente- 
nario de la aspirina, un hí- 
brido de rosa de Rosen 
Tantau (Alemania) se ha 
distribuido por Italia a tra- 
vts de Rosa Nova. Esta rosa 
se presentó en Miflor. 

Según el presidente de 

Unaflor, Franco Locatelli, 
Miflor ha revitalizado la 
floricultura porque ofrece la 
posibilidad de establecer el 
calendario del sector y abrir 
Italia al mercado interna- 
cional. 

En 1999 Miflor dirigirá 
SUS esfuerzos a mostrar un 
surtido de productos de 
todo el mundo para ofrecer 
la más amplia visión de las 
diferentes tipologías del 
mercado. 
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((De la huerta a la mesa,, 

Primaflor inaugura 
nuevas instalaciones 
Primaflor sustituye la «calidad total» por la «mejora continuas 

Las nuevas instalaciones de 
Primaflor empezaron a funcionar hace 
varias semanas, y su inauguración ofi- 
cial, ya todo puesto a punto, se hizo 
por todo lo alto. En una concentración 
difícil de repetir, se dieron cita autori- 
dades y vips del mundo agroalimenta- 
rio para estar presentes en el corte de 
la cinta. 

Lorenzo Belmonte Navarro, Consejero 
Delegado de Primaflor, explica la trayecto- 
ria de la empresa hasta la inauguración de 
las nuevas instalaciones, y los planes de 
aquí en adelante. Le acompaiíaron en la 
apertura Antonio Pascual Pascual, uno de 
los socios; Antonio López Suarez, Conseje- 
ro de la Junta de Andalucía; Cecilio 
Peregrín Martínez, Presidente de Primaflor; 
Alfonso Díaz Marín, Alcalde de Pulpí; 
Calidad de Andalucía y Vicente Manuel 
Reig, Director de Relaciones lnstitucionales 
de Aenor. Arriba, vista general de las 
nuevas instalaciones 

Las más de 1.500 hectáreas de 
Primaflor y la política de empresa, ba- 
sada en la mejora global de los pro- 
ductos y en la introducción de noveda- 
des, tanto de especies como en formas 
de presentación, son la base del 
liderazgo que ostenta entre las firmas 
que abastecen los mercados europeos. 
El eslogan que define sus productos, 

"de la huerta a la mesa", se refiere a 
uno de los esfuerzos principales en la 
cadena productiva, que es el manteni- 
miento de la calidad. 

Las nuevas instalaciones constjtu- 
yen una inversión de peso en ese sen- 
tido; en ellas contemplan los concep- 
tos más modernos en cuanto a higiene 
y cuidados con el producto. 

Una faceta paralela e igualmente 
importante es el cuidado en los proce- 
sos, tanto de tratamiento de los pro- 
ductos como en las facetas administra- 
tivas. Esto ha permitido a Primaflor 
obtener la certificación de Aenor, una 
garantía que ostentan en este momento 
sólo dos empresas del sector del pro- 
ducto en fresco español. 

A la empresa de Serfruit, de Valen- 
cia, le corresponde la instalación de la 
maquinaria de acondicionamiento. La 
recepción se realiza en un recinto sepa- 
rado, para maxirnizar la higiene del pro- 
ducto. Están previstos varios tipos de 
confecciones, entre las principales están 
la lechuga Iceberg, cogollos de Tudela - 
con rábanos, una especialidad Prima- 
flor-. Para el paletizado de las Iceberg 
existen dos tipos de máquina. Los 
paletizadores más modernos trabajan 
1.800 cajaslhora: realizan un apilado de 
las cajas en grupo de a tres, se les aplica 
cola -que suple el uso de cantoneras-, un 
deflector asiste en la formación del mo- 
saico, que se realiza sobre una pala y es 
a partir de ahí que se paletiza, sin utili- 
zación de pinzas y, por tanto, sin presio- 
nar las cajas. 

Mejora continua 
Primaflor recibió en 1996 el pre- 

mio que se otorga a cada una de las 500 
empresas más dinámicas de la Unión 
Europea, ahora se le suma la certifica- 
ción ISO 9002. Los directivos de 
Primaflor explican lo que esto significa, 
sustituyendo el tan agotado término de 
"calidad total" por el de "mejora conti- 
nua". La certificación de calidad signifi- 
ca que esto debe lograrse en cada mo- 
mento del proceso. 

Si bien la localidad de Pulpí, donde 
está instalada Primaflor, apuesta tam- 
bién por el turismo, en la actualidad sus 
principales fuentes de ingresos preceden 
de la agricultura, ganadería y comercio. 
Primaflor significa no s610 una empresa 
líder en el sector agroalimentario, sino 
también la principal fuente de trabajo de 
esta localidad, que cuenta con 6.000 ha- 
bitantes. 

110 HORTICULTURA 128-ABRIL'98 



pros; 

l a  garan t ía  en p l á s t i c o s  
L A  M A S  A V A N Z A D A  T E C N O L O G ~ A  A L  S E R V I C I O  D E L  C L I E N T E  

40 23 50 Fax: 40 22 29 - 

FLORES SELECCIONiiwAS DEL SURESTE 
PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA 

47 70 47 30890 PUERTO LUMBRERAS (MURCIA) 



Semillas 

Rijk Zwaan, 
una estación 
para visitar 

Ensayar las variedades en la zona y un estrecho contacto con el cliente 
son objetivos prioritarios para Rijk Zwaan 

Junto a estas líneas, 
una instantánea de la inauguración 
de la estación experimental de Rijk Zwaan 
en Murcia. Abajo, a la izq., 
Pedro Alonso, un profesional de experiencia 
reconocida y valorada en el sector 
de las semillas, uno de los rostros 
con que se  identifica a Rijk Zwaan 
en España, es el responsable 
de la Estación. A la derceha, Fco. López, 
responsable de Rijk Zwaan Ibérica, S.A. 

L , dos a la zona lo antes posible, 
- ser ~ a r t í c i ~ e  de los  roblem mas 

A principios de diciembre, Rijk de la zona, para poder buscar solucio- 
Zwaan Ibkrica SA abría las puertas de nes. 
su última estación de experimentación La Estación cuenta con una su- 
(véase Horticultura 126 de enero), con perficie total de  6.5 hectáreas, 1.5 de 
presencia de los vips de la compañía ellas cubiertas con invernaderos. En- 
en Holanda y de la investigación, pro- - tre los cultivos que se ensayan están 
ducción y comercio de hortalizas es- las lechugas Iceberg resistentes al pul- 
pañoles. Éste pasa a ser el 5" centro de 
experimentación que tiene la compa- 
ñía en el Mediterráneo y el tercero en 
España, en clara demostración de la 
importancia que asigna la empresa ho- 
landesa a este mercado. 

Los otros sitios donde se experi- 
menta es en Francia (Estación de Ara- 
mon), Turquía (Estación de Antalya) 
y, en España, en El Ejido, en Almería, 
y Valencia. Mientras en Almena la in- 
vestigación está enfocada a cultivos 
en invernadero, en Valencia el objeti- 
vo principal son los cultivos al aire li- 
bre. específico de cada una de  las varieda 

De la nueva estación, la «Esta- des dentro de cada tipo, 
ción de Investigación y Ensayos de - desarrollo de variedades espe 
Murcia», es responsable Pedro Alonso. cialmente adaptadas a la zona, 
Está abocada al cumplimiento de una - recogida in situ de las nueva 
serie de funciones: demandas del mercado para que lo 

- determinación de un calendario materiales estén perfectamente adapta 

gón Nasanobia ribinigri, en cartelera 
por su actualidad y exclusividad. Las 
lechugas son el producto líder de la 
empresa y cuenta con una muy amplia 
variedad de variedades dentro de cada 
tipo -trocaderos para invernadero, le- 
chugas de hoja tipo 10110, de hoja tipo 
hoja de roble, batavias, iceberg, roma- 
nas-, muchas de las cuales pueden 
verse en San Javier, junto con las res- 
tantes especies del catálogo (berenje- 
nas, Brassicas, etc.). 

El objetivo de acercarse al agri- 
cultor a través de la oferta de un me- 
jor servicio adpatado a sus necesida- 
des pasa por el interés de que éste 
pueda ver en su propia zona las varie- 
dades; el plano muestra cómo llegar a 
la Estación. - 
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Recursos Humanos 

\ Joven apuesta para la horticultura 
- 

LS Horticultura España, S.A. y ACM Trading S.L. 

ción de pantallas t6rmicas. 
automatismos, accesorios 

Ishorfic@ceta.es complementarios para el 
mercado nacional, ampliando 
su gama de productos para la 

LS Horticulhua España, exportación en cuanto a in- 
S.A. nace en 1987 con el ob- vernaderos automatizados, 
jeto social de la fabricación, sistemas de riego, sistemas 
distribución, venta e instala- de calefacción, sistemas de 

refrigeración, y todo tipo de 
accesorios relacionados con 
los sectores de la horticultura 
y la agricultura. 

Este equipo de ilusio- 
nados profesionales. que 
componen la empresa, dina- 
mizan su gestión. Es de 
destacar que todo el equipo 
de la empresa, incluido el 
gerente, es menor de 40 
años. La mayoría del perso- 
nal ronda los 30 años, do- 
mina al menos 2 idiomas y 
está capacitado para estu- 
diar in situ las característi- 
cas de cada proyecto. 

La empresa se divide 
en varios departamentos, 
dentro de los cuales conta- 
mos con profesionales em- 
pleados desde hace varios 
años y nuevas incorporacio- 
nes que aumentan la fuerza 
comercial, servicio y satis- 
facción al cliente: 

1 Arriba Eddie Lau, 
Tkcnico Comercial, 
responsable de las oficinas 
de Hong Kong y China. 
Debajo, sesibn de trabajo 
en cuadros eléctricos. 
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Sobre estas líneas Eduardo 
Morales, responsable de la 

oficina de Ecuador. 

- Departamento Admi- 
nistrativo 

- Departamento Finan- 
ciero 

- Departamentos co- 
merciales nacionales y ex- 
tranjeros (dividido a su vez 
en dos continentes: América 
y Asia) 

La coordinación 
entre los distintos 
responsables 
de Departamentos 
es fundamental para el 
buen funcionamiento 
de la empresa, 
así como los recursos 
disponibles para lograr 
una atención 
y un esmero fuera de lo 
común en los mercados 

- Departamento de In- 
vestigación y Desarrollo 

- Departamento técnico 
de proyectos 

- Departamento servi- 
cio post-venta 

- Equipos de montado- 
res especializados 

- Almacén y fábrica. 
La coordinación entre 

los distintos responsables 
de Departamentos es funda- 
mental para el buen funcio- 
namiento de la empresa, así 
como los recursos disponi- 
bles para lograr una aten- 
ción y un esmero fuera de 
lo común en los mercados. 

La empresa dispone de 
un departamento de investi- 
gación y desarrollo de nue- 
vos productos (I+D) corn- 
puesto por Ingenieros Agró- 

nomos e Industriales que 
estudian detalladamente los 
efectos de la utilización de 
los productos que ofrece en 
el control climático, con 
una continua adaptación a 
las últimas tecnologías del 
mercado, siendo este depar- 
tamento la bandera de la 
empresa al poder ofrecer 
asesoramiento técnico pre- 
ciso, estudiando de manera 
personalizada los proyectos 
de nuestros clientes. 

Vocación exportadora 
La empresa, presente 

Arriba, una imagen 
de Rafael Pedreño, 
Ingeniero Agrbnomo 
y responsable de América. 
Debajo, una reunión 
de ingenieros y Jefe 
de Almacén, estudio 
de un proyecto complicado, 
de izquierda a derceha: 
María del Mar Gbmez, 
Ing. Agrtcoiu-Delineante; 
Josd Antonio Morales, 
Ing. Jefe Indusírial; 
Javier CaMerbn, 
Ing. Industrial; María José 
García, Ing. Industrial 
y Juan Martinez 
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Junto a estas líneas 
Manuel Bernabe, Ing. 

Agrónomo, responsable 
de la Península Ibérica. 

Debajo, a la izquierda, 
Marh José Navarro, 

licenciada en Económi- 
cas, Directora de ACM 
Trading, S. L. A la dere- 

cha, David Carrasca, 
licenciado en Económicas 
y Empresariales, respon- 

sable del Departamento 
Financiero 

en varios países de Sud- 
américa y Asia, cuenta con 
oficinas propias en Quito, 
Santiago de Chile, Hong 
Kong y China. 

La actividad de expor- 
tación en LS Horticultura 
España es intensa en desarro- 
llos comerciales, tanto en el 
aspecto de la fidelización de 
los clientes como en el de la 
inicialización de nuevos 
contactos con un trabajo rá- 
pido de elaboración de pro- 
yectos, presupuestos, con- 
tratación, fabricación, trá- 
mites de exportación y 
montaje. A continuación el 
servicio post-venta, así co- 
mo la cobertura de garan- 
tías, es un objetivo priorita- 
rio para la empresa. Esto 

supone un prestigio de mar- 
ca. 

Las exportaciones 
muestran actualmente un 
dinamismo que ofrece un 
futuro muy prometedor en 
consolidación y ampliación 
de mercados. 

Mercado nacional 
Aunque la empresa 

presenta una acentuada vo- 
cación exportadora, el De- 
partamento Comercial para 
la Península IbCrica (Espa- 
ña y Portugal) está obte- 
niendo grandes y numerosos 
avances gracias a la incor- 
poración de jóvenes Inge- 
nieros, que cuentan con mu- 
chas ganas de hacer un tra- 
bajo serio y con una pre- 

@*..*******....@ 
La empresa, presente 
en varios paises, 
cuenta con oficinas 
propias en Quito, 
Santiago de Chile, 
Hong Kong y China. 
La actividad 
de exportación 
es intensa en 
desarrollos comerciales, 
tanto en la fidelización 
de clientes como 
en la inicialización 
de nuevos contactos 
m ~ ~ ~ e o ~ ~ * o & ~ & ~ ~ ~  

ocupación marcada por el 
cliente. 

Aun siendo la empresa 
pionera en España en cuan- 
to a pantallas térmicas, es- 
tos profesionales no cesan 
en su empeño de renovar su 
entusiasmo, acomodar sus 
productos a las necesidades 
del agricultor, investigar 
nuevas tecnologías, propor- 
cionar un trato de asesora- 
miento y confianza al agri- 
cultor, y en definitiva, cre- 
cer como una empresa api- 
ñada con un solo fin: pro- 
porcionar soluciones. 

ACM Trading, S.L. 
La empresa ACM Tra- 

ding, que cuenta con sus 
propios recursos humanos, 
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La empresa ACM 
Trading es 
distribuidora 
en exclusiva 
de la única fábrica 
de plásticos 
de polietileno 
actualmente en España 
que cuenta con 
la norma ISO 9002 

...m*.... m * * * a . *  

es distribuidora en exclusi- 
va de la única fábrica de 
plásticos de polietileno que 
cuenta con la norma ISO- 
9002 actualmente en España, 
la cual ha sabido reconocer 
la profesionalidad y enverga- 
dura del volumen comercial 
a nivel de exportación de 
ACM Trading, S.L. 

De los plásticos para 
cubierta de invernadero se 
destacan principalmente: el 
film Larga Duración, el 
film Térmico Blanco y el 
Film Extra TTT.ACM Tra- 

ding S.L. además de tener 
su propia area de Investiga- 
ción y Desarrollo, desempe- 
ña una labor de asesoramien- 
to técnico del producto. 

Aunque los recursos hu- 
manos de esta empresa están 
basados en la fuerza comer- 
cial exterior, siempre cuenta 
con el apoyo de los ingenie- 
ros agrónomos de LS Horti- 
cultura España, SA para 
cualquier consulta o asesora- 
miento a sus clientes. 

Arriba, a la izquierda, 
Isabelle Leparmentier, 
responsable del Departa- 
mento de venta interior. 
A la derecha, Isabelle 
Martos, asistente de 
Dirección de LS Horticul- 
tura Espada, S.A. Debajo, 
a la izq., Gregorio 
Bastida, responsable del 
Departamento de Admi- 
nistracidn. A la derecha, 
obreros trabajando en el 
almacén con la supervi- 
sión de Juan Martínez 
(Jefe de Almacén) 
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Polivalencia en la formación 

La nueva formación 
profesional 

La FP tiene como finalidad la preparación y formación polivalente 
de los alumnos para la actividad en el campo profesional 

I Ingenien, Agrdnomo 
mdomingd@pie.xtec.es 1 

El capítulo cuarto de la Ley Orgá- 
nica de Ordenación del Sistema Educa- 
tivo (LOGSE, Ley Orgánica 111990, de 
3 de octubre) está consagrado a la for- 
mación profesional (FP). 

Establece dicho capítulo que la FP, 
en el ámbito del sistema educativo, tie- 
ne como finalidad la preparación de los 
alumnos para la actividad en el campo 
profesional, proporcionándoles una for- 
mación polivalente que les permita 
adaptarse a las modificaciones laborales 
que se puedan producir en su vida. Esta 
formación incluye, por un lado, la for- 
mación profesional de base y, por otro, 
la formación profesional específica. 

de forma que pueda continuar apren- 
diendo a lo largo de su vida profesional. 
Por otro lado la FPB pretende dotar al 
alumno de un conjunto de conocimien- 
tos que le permitan resolver y enfrentar- 
se con las mayores garantías de éxito al 
complejo y cambiante mundo actual, en 
el que la técnica y la ciencia nos rodean 
cotidianamente, con innovaciones casi 
constantes. En la educación secundaria 
obligatoria (ESO), la FPB se articula al- 
rededor del área de tecnología. 

Para la formación profesional espe- 
cífica la LOGSE establece una organi- 
zación modular en ciclos formativos, 
agrupados por familias profesionales. Se 
establecen ciclos formativos de grado 
medio y otros de grado superior, en el 
diseño y planificación de los cuales se 
fomentara la participación de los dife- 
rentes agentes sociales. Teniéndose en 
cuenta, en su programación, el entorno 

La formación profesional de base (FPB) es una de las novedades que introduce la LOGSE 

por las administraciones educativas, en 
la que se demuestren los conocimientos 
y habilidades suficientes. El título de sa- 
lida es el de Técnico de la profesión co- 
rrespondiente, que permite el acceso di- 
recto a las modalidades de bachillerato 
que se determinen, teniendo en cuenta 
los estudios seguidos. 

Para acceder a la formación es~ecí- 
fica de grado superior se requiere el títu- 
lo de bachiller y, en algunos casos, ha- 
ber cursado determinadas materias en el 
bachillerato. Los mayores de veinte 
años podrán acceder al grado superior 
tras superar una prueba regulada por las 
administraciones educativas. En este 
caso el título de salida es el de Técnico 
Superior, que pennite el acceso directo 
a los estudios universitarios que para 
cada titulación se determine. 

Para la familia profesional agraria 
se han establecido, por el momento, las 
siguientes titulaciones: 

* Ciclos formativos de grado me- 
dio: trabajos forestales y de conserva- 
ción del medio natural; explotaciones 
agrarias extensivas; explotaciones agrí- 
colas intensivas; jardinería; explotacio- 
nes ganaderas 

* Ciclos formativos de grado supe- 
rior: gestión y organización de empresas 
agropecuarias y gestión y organización 
de los recursos naturales y paisajísticos. 

El Ministerio de Educación y cul- 
tura (MEC), y las comunidades autóno- 
mas con competencias en educación, 
han editado guías, generalmente gratui- 
tas, en las que se explican las nuevas di- 
rectrices de la FP, las tih~laciones de sa- 
lida, las vías de acceso y los centros en 
los que se pueden seguir los diferentes 
estudios. Estas guías se pueden solicitar 
en las delegaciones provinciales del 
MEC o en los departamentos o 
consejerías de educación en las comuni- 
dades autónomas con competencias. 

La formación profesional de base 
(FPB) es una de las novedades que in- 
troduce la LOGSE en el nuevo sistema 
educativo, entendiéndose en este caso 
que la función primordial de la FP es 
potenciar la adquisición de conocimien- 
tos, actitudes y competencias que per- 
mitan al alumno comprender y poderse 
adaptar e integrar en el mundo laboral, 

socio-económico de los centros docen- 
tes en los que deban impartir. En el cu- 
rrículum de la formación profesional es- 
pecífica se incluye una fase de forma- 
ción práctica en centros de trabajo. 

Para acceder a la formación especí- 
fica de grado medio es necesario tener 
el título de Graduado en Educación Se- 
cundaria, o superar una prueba regulada 

Para saber más. .. 
- Se puede obteyier infomsrclbn compie- 

t mentarla sobre programas y centros de 
todo el pais en la p u n a  electrónka que 
el MEC tiene en intemel: 

http://www.mec.es/fp. 

.JirnBnez, B. (1996): Claves para 
comprender la f m d o n  profesional en 
Europa y en Espaile. Editorial EUB, 
Barcelona. 

- Echevarrfa, B. (1993): Fomacidn \ profesioml. Guía para el t su evoluclbn. Edilorial PPU. Baicelon 
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remates de alta calidad sólo se pueden conseguir tomate sanos y vigorosos. Los sustratos especiales 
r/ con sistemas de cultivo en los que todo está Klasmann se usan en todo el mundo por horticultores 
perfectamente controlado. Sólo se obtienen elevadas profesionales en semilleros, plantas ornamentales, 
cosechas y calidad óptima, si el cultivo se inicia con plantas forestales en 
fuertes y sanas. Por eso recomendamos los sustratos contenedor y flor 
especiales Klasmann para la producción de planteles de cortada. K KLASMANN 

Solamente para profesionales 

Todos los sustratos Klasmann están controlados por R.H.P. 

El distribuidor exclusivo en España es Valimex S.L. Palleter 2-1A 46008 Valencia Tel. (96) 385 37 07 Fax (96) 384 45 15 



Fertilizantes 

Un nuevo concepto en 
aspecto fundamental a tener en cuenta 
es que con la fertimgación la nutrición 
se realiza a altibajos, mientras que las 
plantas necesitan un nivel de nutrientes - 

continuo y equilibrado. Algunos culti- e 1 abonado de harta 1 i zas vadores consideran un problema que. 
- - 

con la fertimgación, la irrigación y la 

El uso de fertilizantes solubles, muy extendido entre los productores nutrición se realicen al mismo tiempo. 

españoles, puede resultar a la vez práctico y problemático Durante la primera etapa de crecimiento 
del cultivo, los cultivadores prefieren 
regar menos, pero al mismo tiempo la 
planta necesita nutrientes. Con la ferti- 
rrigación no se puede separar la irriga- 
ción de la nutrición. 

La mayoría de los cultivadores es- 
pañoles usan fertilizantes solubles para 
abonar sus plantas. El uso de estos ferti- 
lizantes resulta realmente práctico. Ade- 
más, se adaptan fácilmente a las necesi- 
dades de la planta. A pesar de ello, el 
uso exclusivo de fertilizantes solubles 
también presenta algunos inconvenien- 
tes. Uno de estos inconvenientes es que 
con la fertirrigación, los agricultores 
aportan una cantidad de abono más ele- 
vada a la que realmente requiere la 

planta, tratando de responder a las nece- 
sidades del cultivo, pero sin poder evitar 
pequeños altibajos en la disposición de nu- 
trientes por parte de la planta (ver figura 1). 

Se usa por lo tanto más fertilizante 
del realmente necesario, lo cual puede 
tener como resultado la lixiviación de 
nutrientes. Y eso por supuesto no sólo es 
una pena debido al coste extra invertido 
en fertilizantes, sino que el hecho de que 
los nutrientes se mezclen con el agua del 
subsuelo afecta al medio ambiente. El 

Figura 1: 
Disposición y necesidades de nutrientes 

% 
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75 - de la planta 

1 2 3 4 5 6 Tiempo 

En ambos casos se puede conside- 
rar el uso de u n  abono de fondo. Pero 
usando abonos de fondo normales, el 
nivel de sal (CE) en el suelo puede au- 
mentar hasta alcanzar niveles inacepta- 
bles y dañar seriamente las plantas (j6- 
venes). 

Esta es la razón por la que se intro- 
dujeron los abonos de fondo encap- 
sulados. Estos son los llamados Fertili- 
zantes de Liberación Controlada, grá- 

Ensayos de melón en Murcia. A la izquierda 
de la imagen, el sistema tradicional; a la 
derecha, Agroblen 15+8+16 (300 kglha) 

nulos recubiertos de una capa serni- 
permeable. Una vez que este tipo de 
fertilizantes se han localizado en el sue- 
lo, el vapor de agua penetra a través de 
la cápsula, disolviendo los nutnentes 
que se encuentran en el interior. Estos 
nutrientes se liberan gradualmente de 
manera que con los fertilizantes de libe- 
ración controlada la planta tiene en todo 
momento a su disposición los nutrientes 
necesarios, en una forma continua y 
equilibrada (ver figura 2). Gracias a 

Figura 2: 
Aplicación de Agroblen 
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120 HORTICULTURA 128-ABRIL98 



Figura 3: 
Resumen de cosecha 

Agroblen 150 kgha 

Agrobkn 250 kgiha 

Sistema Tradicional 

Pesoha Frutoslha Rendimientoslha 

Figura 4: 
Porcentaje de datos de cosecha kglha 

Figura 5: 
Cosecha y precios 
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esta tecnología de fertilización se obtie- 
ne un desarrollo y crecimiento óptimo 
de las plantas. 

La asimilación de nutrientes tam- 
biCn es muy efectiva. Esto significa que 
se ha de aplicar menos fertilizante y que 
la lixiviación es mínima. Los niveles de 
sal en el suelo no aumentan, lo cual su- 
pone una mayor seguridad para las raí- 
ces (jóvenes). Además, se puede combi- 
nar con fertilizantes solubles y el riego y 
la nutrición se pueden separar. Esto sig- 
nifica que un cultivador puede reducir el 
riego en los periodos de lluvia, mientras 
que el abono de fondo sigue nutriendo la 
planta. 

Agroblen, de la compañía america- 
na Scotts, es uno de estos fertilizantes 
encapsulados. Otras compañías produc- 
toras de fertilizantes también han intro- 

ducido productos similares. En 1995 
Scotts inició un amplio programa de en- 
sayos de fertilizantes de liberación con- 
trolada en España. A continuación se 
comentan algunos de los resultados de 
dichas ensayos. 

Los ensayos se realizaron en 1995, 
1996 y 1997 en las áreas de Alicante, 
Almería y Murcia. Estos ensayos de- 
muestran que Agroblen ayuda a mejorar 
la producción en comparación con los 
sistemas tradicionales. De acuerdo con 
la información obtenida de Scotts se 
controlaron 15 ensayos (véase figura 4), 
demostrándose que en cerca del 80% de 
los casos los fertilizantes de liberación 
controlada amortizan la inversión gra- 
cias a una producción mayor y más 
temprana. 

A continuación se ofrece un ejem- 

Tradicional 

plo de uno de los ensayos en sandías, 
realizados en Almería en el invernadero 
del Sr. Moreno Redondo. La figura 4 
demuestra claramente que los resultados 
en kglha totales a finales de campaña, 
en los distintos cultivos de tomate, me- 
lón, pimiento y pepino dieron siempre 
la mayor producción en el tratamiento 
con fertilizantes de liberación controla- 
da Agroblen. 

En la figura 5 se observa que am- 
bos tratamientos Agroblen tuvieron por 
resultado una mayor producción, más 
frutos por hectárea y un mayor rendi- 
miento que el sistema usado habitual- 
mente por el cultivador. 

Todos los resultados positivos se 
han alcanzado usando un abono de fon- 
do de liberación controlada. El cultiva- 
dor no aplicó ningún abono de fondo. 
Los fertilizantes solubles en agua usados 
en ambos tratamientos son los mismos. 

Comparando con el aporte de 
cualquier abono de fondo convencio- 
nal, el uso de los fertilizantes de libe- 
ración controlada conlleva alguna 
atención especial a la hora de su apli- 
cación. Resulta obvio que su uso su- 
pone un gran número de ventajas y la 
inversión inicial realizada se ve am- 
pliamente recompensada al valorar los 
rendimientos obtenidos. 

Los fertilizantes de liberación con- 
trolada son un clara apuesta para el futu- 
ro, ya que esta forma de abonado ayuda 
a mejorar los resultados de los agnculto- 
res, y al mismo tiempo tambiCn influye 
positivamente en el medio ambiente. 

DepartarnentoTécnico Scotts O.M. España S.A. 
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OPFH 

Guía digital 

;Qué es 
menta gracias a la posibilidad de dis- 
tribución en pantalla de los conteni- 
dos, su presentación gráfica, el acceso 
directo a un documento concreto nada 
más acceder, e incluso escoger una 

f r u t a s - h 0 rt a 1 i za s c 0 m ? melodía de acompafiamiento entre un 
amplio catálogo. 

Tras la publicación de la guía de las OPFH en papel, Ediho lanza la edición La sección de Agrobookmarks 
digitalde esta guía, una herramienta imprescindible para los agronegocios presenta una clasificaci6n de enlaces 

España es uno de los principales 
países productores de frutas y hortali- 
zas del mundo. La necesidad de crear 
una guía que incluye las OPFH (Orga- 
nización de Productores de Fruta y 
Hortaliza) de todo el estado ha visto la 
luz en una edición encuadernada que 
ya se está distribuyendo entre sus 
anunciantes, los principales mayoris- 
tas de frutas y hortalizas de Europa y 
grandes superficies, así como entre 
aquellas personas interesadas en ad- 
quirirla. 

Frutas-hortalizas.com es la ver- 
sión digital e interactiva de esta guía 
en Internet; links a los principales 
mercados de todo el mundo, anuncios 
interactivos, agrobookmarks, news y 
correo electrónico son las herramien- 
tas que el usuario tiene al alcance para 
obtener información de las princirnL - 
empresas comercializadoras dc 
ductos en fresco. 

tas-Hortalizas.con 
es la versión digiíal 
de la guiá, donde 

se incluyen secciones de News, 
mercados, Agrobookmarks, 
negocios y anuncios interactivos, 
de sencilla consulta 

Consultar la guía es una opera- 
ción sencilla gracias al esfuerzo dedi- 
cado en su realización. Este gran web- 
site dispone de links que, partiendo de 
un índice geográfico, alfabético, o por 
tipo de envasado, de preenvasado o 
preenfriamiento, así como de anun- 
ciante~, permiten localizar las em- 
presas y sus datos, tanto en material 
de productos como de instalaciones o 
ubicación. Toda esta información se 
puede grabar para que la configura- 
ción elegida se active en la próxima 
visita sin niguna operación adicional. 

La interactividad de la guía au- 

a servicios y noticias relacionados con 
el sector, así como otros proveedores 
de información. 

Tras la exitosa experiencia con 
las News (a través de internet en 
Horticom) en esta sección de la guía 
se muestran las noticias recibidas por 
Horticom que sean de interés para el 
sector hortofrutícola. 

entarios del mundo, pudiendo 
manera no sólo localizarlos, 

a nuestras necesidades. 
la sección negocios se busca 

m a r  un foro de habla castellana para 
la promoción de los agronegocios a 
través de Internet, con tablón de anun- 
cios, contactos, iniciativas públicas y 
privadas, etc. 

Todas esta información se actua- 
liza diariamente, con lo cual el resto 
queda en manos del usuario. 
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VERTIPACK, creado por RIVERWOOD INTERNATIONAL, es un revolucionario sistema de packaging de alto 

valor añadido, que no sólo protege su producto durante el envasado y posterior distribución, sino que 

consigue mejorar espectacularmente la imagen y promoción de su producto en el punto de venta. 

VERTIPACK, fabricado con AQUA-KOTEm, carton kraft estucado de alta calidad, patentado y propiedad de 

Riverwood International, y diseñado a medida de sus necesidades, proporciona un packaging estable, 

resistente y que permite la formación d e  palets extremadamente seguros, ademas de una resistencia total 

a la humedad y una perfecta ventilacion 

VERTIPACK, gracias a su especial diseño e impresión, permite maximizar el impacto visual del producto en el 

lineal, generar imagen de marca, proporcionar prestigio, aportar publicidad y diferenciación vs la competencia 

en el punto de venta, facilitar el display y el merchandising. También es un arma promocional que aumenta la 

rotación del producto en el punto de venta y genera fidelidad de compra en los consumidores. 

En definitiva, VERTIPACK será, sin duda alguna, su mejor elección 

RIVERWOOD 8 INTERNATIoNAL 

División Multipackaging Tel. (93) 801 73 37 Fax (93) 804 68 08 
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Jerónimo Gonzaféz Zapata 
ING. TEC. AGRIC. 
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La industrialización 
hortofrutícola es la clave 
del futuro de la horticultura 
almeriense 

Tal y como se anunció 
en el número 127 de la revis- 
ta Horticultura, en este artí- 
culo se presenta un resumen 
de las ponencias presentadas 
en el seminario «El sector 
agrario y Agroalimentario del 
año 2000. Evolución y pers- 
pectivas de nuestra agricultu- 
ra ante el siglo XXI», que 
tuvo lugar en Almena el pa- 
sado mes de enero. 

Situación de la horticul- 
tura en Marruecos 

Para Serafín Mateo, la 
agricultura marroquí presenta 
en este momento algunos as- 
pectos atractivos para las em- 
presas que operan a nivel in- 
ternacional. Estos operadores 
internacionales se caracteri- 
zan por adoptar estrategias 
competitivas cuyo objetivo 
es aumentar las ventajas deri- 
vadas de su país de base y 

Jornadas 

Industrialización 
hortof ruticola 

miento estratégicos y los 
otros respondiendo tal vez a 
tímidas estrategias globales) 
que, no obstante, de esta for- 
ma están llevando a cabo en 
el país vecino mejoras en las 
condiciones de los factores 

Los Productos Hortofrutícolas Almerienses presentan (movilización de recursos), 
cambios en las condiciones unas características muy típicas de los sectores empre- 
de la demanda (introducción sariales con algunos puntos frágiles que dependen tanto del producto enme los consu- de sus precios de mercado como de sus venlar al exterior midores europeos) e incluso 

compensar las desventajas 
igualmente derivadas de su 
base central. En el caso de la 
producción agrícola, estas es- 
trategias son posibles de apli- 
car solamente a determina- 
dos productos cuya agrono- 
mía y fisiología se adaptan a 
las exigencias que caracteri- 
zan a estos operadores (este 
es el caso de productos como 
el «banano»), si bien los 
avances de la genética están 
abriendo perspectivas en pro- 
ductos como el tomate y en 
general en todos aquellos que 
han introducido las caracte- 
rísticas de «larga vida». 

De todas formas, añade 
Mateo Callejón, las principa- 
les iniciativas de desarrollo 
del sector hortofrutícola ma- 
rroquí no están viniendo to- 
davía de la mano de las gran- 
des empresas internacionales, 
sino de la mano de medianos 

operadores españoles y fran- 
ceses (los unos operando to- 
davía bajo el esquema clási- 
co de bajo coste de mano de 
obra, tierra y agua pero sin 
responder a firmes plantea- 

................ - 
Los operadores 
internacionales 
se caracterizan por 
estrategias competitivas 
cuyo objetivo 
es aumentar las ventajas 
derivadas de su país 
de base y compensar 
las desventajas 
igualmente derivadas 
de su base central - 

introducción de factores 
avanzados (tecnología de in- 
vernaderos), que podnan 1 le- 
gar a ser significativas en un 
futuro. 

Junto a estas pocas em- 
presas de España y Francia 
existe un reducido número de 
operadores locales, que hasta 
ahora no han demostrado que 
puedan considerarse como 
una estructura empresarial 
dinámica capaz de servir de 
base. 

En opinión del ponente, 
si a esta debilidad en la es- 
tructura y estrategia de las 
empresas que operan en el 
sector, unimos el bajo nivel 
de desarrollo del mercado in- 
temo (notablemente de la in- 
fraestructura de transportes y 
comunicaciones) y la casi 
inexistencia de los más ele- 
mentales sectores conexos y 
de apoyo (material de trans- 
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porte), hemos de concluir 
que hoy por hoy, si bien es 
claro que la horticultura en 
Marruecos constituye un 
sector estratégico que va a 
potenciarse en los próximos 
años, aparte de los recursos 
naturales, no parece contar 
con auténticas ventajas 
competitivas de cara al 
mercado internacional y 
todo parece indicar que un 
desarrollo a fondo del sec- 
tor hortofrutícola marroquí 
habrá de esperar a ir acom- 
pañado del desarrollo gene- 
ral de todo el país. 

La situación 
de la horticultura 
holandesa 

En relación con la 
sombra que Holanda pueda 
hacer a la provincia de 
Almería, Serafín Mateo se- 
ñala que es en los sectores 
conexos y de apoyo donde 
Holanda posee un verdade- 
ro valuarte competitivo, es- 
pecialmente en lo que para 
el sector horticola supone la 
existencia de u n  poderosísi- 
mo sector de flor cortada y 
planta ornamental que es Ií- 
der mundial indiscutible y 
que permite mantener un 
alto nivel de actividad a los 
más diversos sectores de 
apoyo tales como transpor- 
te, logística, formación, etc. 

En definitiva cabe de- 
cir que la horticultura holan- 
desa, si bien tiene en este 
momento dos segmentos de 
oferta con una dinámica to- 
talmente diferente, el de la 
producción que podríamos 
denominar diferenciada que 
tanto en pimientos como so- 
bre todo en tomates ya está 
alcanzando u n  éxito rotundo, 
y el de la producción 
estándar que a pesar de la 
fuerte concentración llevada 
a cabo por The Greenery 
continúa presentando graves 
problemas sobre todo en pe- 
pinos. En general, presenta 
un panorama muy estable 
con un futuro alentador, lo 
que la constituye, hoy por 
hoy, en nuestro principal 
competidor. 

La s i tuación 
de la horticultura 
de Francia y Bélgica 

Aunque no son unos 
operadores demasiado acti- 
vos en el comercio intema- 
cional, Mateo Callejón deja 
claro que no cabe menospre- 
ciar la importancia de Fran- 
cia y Bélgica en la produc- 
ción y el comercio de frutas 
y hortalizas a nivel de sus 
propios países y Europa, ni 
pasar por alto las potenciali- 
dades aue en un determinado 
momento podrían Uevarlos 
hasta posiciones competitivas 
en el comercio mundial, como 
de hecho está ocuniendo. 

Ambos países disponen 
de inmejorables ventajas 
competitivas tanto de condi- 
ciones de la demanda con un 
mercado interior muy desa- 
rrollado con cadenas de dis- 
tribución altamente profesio- 
nalizadas y una demanda fi- 
nal muy entendida y de un 
alto poder adquisitivo como, 
en muchos casos, en las con- 
diciones de los factores con 
ventajosas localizaciones en 
áreas de clima templado pr6- 
ximas al mar y a los grandes 
mercados de consumo y ma- 
no de obra procedente tanto 
de la inmigración como de 
zonas deprimidas con un alto 
nivel de adiestramiento v 
buena disposición para traba- 
jar. En lo que se refiere a los 
sectores conexos y de apoyo 
igualmente disponen de im- 
portantes redes de transporte, 
comunicaciones y servicios 
de empresa y su proximidad 

a Holanda les permite dispo- 
ner de su pujante industria 
auxiliar. 

Pero la estructura, estra- 
tegia y rivalidad de sus em- 
presas de nuevo aparece 
como el eslabón débil de la 
cadena de determinantes de 
la competitividad ya que la 
estructura empresarial del 
sector se encuentra fuerte- 
mente concentrada en torno a 
las organizaciones de subas- 

tas cooperativas muy influen- 
ciadas por la producciún «so- 
cial» ya comentada, que difi- 
culta articular auténticas es- 
trategias competitivas globa- 
les. No obstante, un acepta- 
ble grado de flexibilidad, en 
este caso mayor que el de 
Holanda, les está permitien- 
do, tanto en Flandria como 
en Bretaña, ensayar estrate- 
gias que compatibilizan una 
alta concentración de la ofer- 
ta con una fuerte cohesión en 
torno a determinadas marcas 
muy bien posicionadas entre 

El crecimiento de la industria 
agroalimentaria es la que 
permitirá disponer de los 
medios logísticos y de trans- 
porte más rápidos y eficaces. 
En la fotografía superior, una 
craga de tomates con destino a 
Estados Unidos. Junto a estas 
líneas, Serafín Mateo Callejón, 

C( ponente del encuentro «El 4 Sector Agrario y Agroaiimenta- 
rio del año 2000)~  
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DESDE 

los consumidores, lo que les 
está suponiendo auténticas 
posiciones de liderazgo en el 
mercado europeo. 

Industrialización 
de productos 
hortof rutícolas 
almerienses 

En la introducción de 
su ponencia «Nuevas ten- 
dencias en la industrializa- 
ción de los productos horto- 
frutícolasn, Rafael Enamo- 
rado Solanes, Dr. Ingeniero 
Agrónomo y profesor del 
Departamento de Tecnolo- 
gía de Alimentos de la Es- 
cuela Técnica Superior de 
Ingenieros Agrónomos de 
Madrid, notificó a los asis- 
tentes que según la Memo- 
ria de la Producción Agríco- 
la de la Campaña 95/96, los 
Productos Hortofrutícolas 
de Alrnería (PHA) alcanza- 

resistentes a la distribución 
física poscosecha. 

Este enfoque aún sien- 
do válido no es suficiente 
en su totalidad, por lo que 
es necesario ir encontrando 
mecanismos técnicos y es- 
tructurales sectoriales que 
permitan adaptarse paulati- 
namente a los posibles cam- 
bios de mercado y poder 
ampliar el horizonte a otros 
sectores de comercializa- 
ción relacionados con estos 
productos, aunque en algu- 
nos casos tenga que ser ne- 
cesario adaptar nuevas es- 
pecies hortícolas o varieda- 
des a las especificaciones 
técnicas exigidas por estos 
nuevos mercados. 

Introducción de nuevas 
tecnologías 

Para Rafael Enamorado, 
la introducción de nuevas 

ria, por supuesto. la voluntad 
política de actuación empre- 
sarial que debe saber abs- 
traerse de lo cotidiano, aun- 
que sea momentáneamente 
rentable, y pensar en el futu- 
ro para prevenir los posibles 
cambios en la evolución di- 
námica del sector alimenta- 
rio. 

No se puede apoyar nin- 
guna idea, añadió, que fije 
s610 criterios economicistas, 
aunque sean reales, porque el 
mundo económico actual tie- 
ne un dinamismo muy acele- 
rado y provoca cambios de 
posicionamiento y dirección 
de actividades que pueden 
dañar a todas las estructuras 
económicas que no tienen 
previstas alternativas de 
compensación. 

Para Enamorado Sola- 
nes, el caso concreto de los 
Productos Hortofrutlcolas 

ron en ese periodo sólo en 
hortalizas las 40.000 ha, lo 
que representa una de las 
mayores producciones y 
más tecnificadas de cultivo 
bajo plástico que existe en 
el mundo, encaminándose 
toda la producción a su ven- 
ta inmediata en fresco, lo 
que está suponiendo un en- 
foque de conservación diri- 
gido a mantenerse durante 
pocos días sin alteración, 
siendo uno de los caminos 
escogido con buen criterio 
el de la utilización de varie- 
dades genéticamente más 

tecnologías en la industriali- 
zación de productos hortofm- 
ticolas necesita cumplir con 
bases tecnológicas y econó- 
micas diferentes a las intro- 
ducidas para la comercializa- 
ción en fresco, siendo nece- 
sario para poder abordar con 
eficacia y garantía de éxito la 
apertura a nuevos mercados 
realizar acciones paulatinas, 
por fases de aplicación y co- 
ordinadas. Para ello no sólo 
se debe tener en cuenta la 
tkcnica, sino prestar mucha 
atención a las problemáticas 
del mercado, siendo necesa- 

En la fotografia, el publico 
asistente a las jornadas, 
celebradas en el Sal6n de Actos 
de la Caja Rural de Almerla 

Almerienses (PHA) presen- 
ta unas características muy 
típicas de los sectores em- 
presariales con algunos 
puntos frágiles que depen- 
den tanto de sus precios de 
mercado como de sus ven- 
tas al exterior, pudiendo en 
algunos casos ser circuns- 
tancias demasiado coyuntu- 
rales. Cualquier pequeño 

giro en la estacionalidad de 
la producción, apetencias 
del consumidor, exigencias 
sanitarias, competencias de 
otras regiones, etc. pueden 
hacer tambalear todo un im- 
portante sector que no po- 
dría reaccionar a tiempo ni 
hacerle frente con eficacia 
y mínimo riesgo. 

............e... - 
Las 40.000 t 
alcanzadas durante 
el periodo 95-96 
representan una de las 
mayores producciones 
y más tecnificadas 
de cultivo bajo plástico 
que existe en el mundo, 
encaminándose 
toda su produccibn 
a la venta inmediata 
en fresco 

Sin la más mínima du- 
da, las claves del futuro, 
con sólo riesgos calculados, 
se basan en la paulatina y 
constante creación de unas 
pequeñas y medianas indus- 
trias alimentarias para, en 
un futuro, pasar paulatina- 
mente a la escala de los 
grandes complejos agroin- 
dustriales. 

Para la implantación de 
esa nueva tecnología es ne- 
cesario cumplir unas etapas 
previas complementarias y 
paralelas y seguir una líneas 
de acción conjunta entre la 
Administración y el sector 
empresarial hortofrutícola 
de Almería, recogidas en 
unos programas de actua- 
ción de la Administración 
Autonómica y del nuevo 
sector. 

En la revista número 
129 se explicarán los detalles 
de la ponencia de Rafael 
Enamorado Solanes. 
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Durante los dias 7 y 8 de marzo 

Encuentro 
medioambiental almeriense 

El encuentro fue organizado por la Consejería de Medio Ambiente de la Junta 
de Andalucía, Diputacidn Provincial, Instituto de Estudws Almerienses, 

Universidad de Almería y Grupo Ecologista Mediterráneo 

tintas Comisiones, transcribiéndose a 
continuación el correspondiente a la de 

«Todas las actividades agrarias re- 
percuten en el entorno niral. El sector 

Con la participación de más de 450 agrario debe representar un papel funda- 

1118. Tec. Agrlc. 
jgzOedih0.e~ 

personas se celebró en la Universidad de mental como actividad económica en las 
Almería (UAL) durante los días 7 y 8 de zonas rurales, siendo la forma más im- 
marzo unas jornadas bajo el nombre de portante de utilización de la tierra». In- 
«Encuentro Medioambiental Almerien- forme de la Comisión de las C.E. 1997, 
se». Estas pretendían conocer la situa- sobre el Reglamento del Consejo sobre 
ción y realidad medioambiental de la métodos de producción agraria compati- 
provincia de Almería y propiciar la bús- bles con las exigencias de la protección 

agricultura intensiva, cuyo contenido es 
el siguiente: 

queda de soluciones para resolver o mi- del medio ambiente y la conservación 
nimizar su problemática, implicando a del espacio natural. 
sectores de la sociedad almeriense en la La rapidez del proceso de desarro- 
elaboración de propuestas para la correc- llo experimentado por la agricultura in- 
ta planificación de los recursos naturales tensiva, ha producido algunos desequili- 
y la conservación del medio ambiente, brios sociolaborales (concentración de la 
así como estimular u n  debate ~Úbiico.  oblación en zonas costeras. des~obla- 

Para lograr los fines anteriormente miento del interior de la provincia, inte- 
mencionados, los asistentes trabajaron gración de la inmigración, etc.) medio- 
dentro de las Comisiones de Recursos ambientales (desertización del medio ru- 
hídricos. Agricultura intensiva, Pesca y ral, sobreexplotación de algunos de los 
acuicultura, Minería, Industria y energía, recursos (agua y arena) y producción de 
Turismo, Gestión del medio natural, Bio- residuos (vegetales, plásticos y químicos). 
diversidad, Planificación temtorial, Patri- La estrategia global propuesta con- 
mo nio histórico artístico, Gestión de re- siste en introducir criterios agroambien- 
siduos y Medio ambiente y sociedad. tales en todos los aspectos de la activi- 

Una vez concluida las sesiones de dad productiva: instalaciones, técnicas y 
trabajo, se leyeron en las plenarias los gestión, que hagan compatibles la canti- 
informes finales elaborados por las dis- dad y calidad de los productos con una 

El poeta almeriense Julio Alfredo Egea leyó 
durante el Acto de Clausura el manifiesto 
.Consenso para un  Desarrollo Sostenible)) 

situación medioambiental sostenible. 
Entre las acciones que se proponen den- 
tro de este objetivo, se encuentran: 

1.- Promover una utilización más 
eficiente de los recursos naturales (cli- 
ma, agua, suelo y germoplasma). 

2.- Racionalizar el empleo de agro- 
químicos mediante la mejora del cono- 
cimiento de los equipos y de las técni- 
cas de aplicación. 

3.- Abordar un plan de ordenación 
del medio rural integral, en el que se 
desenvuelve la agricultura intensiva, 
que racionalice el uso del espacio y fo- 
mente códigos de prácticas correctas, 
respaldados cuando se precise, con res- 
tricciones legales. 

4.- Adoptar medidas que prevean 
la recuperación, reciclaje y10 aprove- 
chamiento de: destríos, residuos vegeta- 
les, plásticos, envases, embalajes, etc. 

5.- Establecer programas de estí- 
mulo que primen la implantación de 
técnicas y sistemas de producción res- 
petuosos y10 beneficiosos con el medio 
ambiente. 

6.- Incrementar el esfuerzo I+D+T 
(Transferencia), que proporcione solu- 
ciones a los problemas específicos del 
sistema productivo alrneriense, especial- 
mente en los aspectos medioambientales. 

7.- Desarrollar nuevos programas de 
formación dirigidos a crear una cultura 
de producción basada en criterios medio- 
ambientales y promover la transferencia 
rápida de los conocimientos al sector. 

8. -  Promover un desarrollo socio- 
laboral equilibrado mediante programas 
de formación e información, que tien- 
dan a la profesionalización de todos los 
agentes implicados en la actividad pro- 
ductiva, procurando una adecuada es- 
tructuración social y laboral. 

9.- Instar una actuación adminis- 
trativa rigurosa en el diseño, ejecución, 
vigilancia y control de medidas medio- 
ambientales adecuadas. 

10.- Promover la colaboración en- 
tre el sector público y privado 

I I .- Se propone, por último, la 
creación de una unidad estable de Pro- 
ducción Integrada; un laboratorio de en- 
sayos y homologación de equipos para 
tratamientos fitosanitarios y una entidad 
privada para la gestión integral de los 
residuos agrícolas. 
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POSCOSECHA 

1 O" Aniversario de Agroprés 

El espacio rural 
de aquí a 25 años 

Foto de familia de los componentes de 
Agroprés presentes en las conferencias 
conmemorativas del décimo aniversario de 
esta asociación, junto a la mesa de 
ponentes. Debajo, J. Sala (izq.) y F. X. 
Marimón en un momento del acto 

El décimo aniversario de Agroprés 
(Asociación de Periodistas y Escritores 
Agrarios de Catalunya) celebrado en el 
Palau de la Generalitat de Catalunya, 
contó con la presencia de algunas de las 
más altas instituciones del sector agríco- 
la. La presentación corrió a cargo de 
Jordi Sala, presidente de Agroprés y la 
clausura del acto la realizó el conseller 
de Agricultura de la Generalitat catala- 

na, el Honorable Francesc Xavier Man- 
món, quien de alguna forma agradeció 
que un acto de esta calidad se celebrara 
en la sede de su Conselleria. 

Salvador Alsius, decano del Cole- 
gio de Periodistas, presentó y moderó la 
rueda de preguntas posteriores a cada 
una de las conferencias. 

Joan Majó, ex-ministro de Industria 
y Consultor de la Unión Europea en ma- 
teria de Tecnología de la Información, 
destacó que de cara a los próximos 25 
años deberemos «saber convivir con el 
exceso de información», para el cual to- 
davía no estamos preparados debido a 

una falta de formación. Seguramente, se 
está preparando a los más jóvenes para 
una sociedad futura que para cuando 
llegue el momento ya no existirá. 

El segundo ponente, Joan Oró, 
emitió vía videoconferencia desde 
Houston una conferencia que podría ca- 
talogarse de magistral. Esta entrañable 
persona, experto de la NASA, concluyó 
su exposición con tres palabras: humil- 
dad, solidaridad y cooperación. Con 
poco más de media hora realizó una 
síntesis desde la creación del Universo 
hasta nuestros días. Humildad, porque 
procedemos de unas insignificantes par- 
tículas; solidaridad entre persbnas, por- 
que todos procedemos del Homo 
Sapiens; y cooperación porque debemos 
cuidar la Tierra y la explotación del es- 
pacio: desde la luna ni se ven las fronte- 
ras ni siquiera el color de la piel. 

Por último, el catedrático de eco- 
nomía Ramón Tamames se centró en 
el tema económico de la agricultura y 
la población rural. La agricultura no 
es un sector deprimido ni se prevé que 
lo sea. La realidad es que en 20 años 
ha disminuido un 70% de la población 
agraria, pero al mismo tiempo se ha 
multiplicado por tres la productivi- 
dad, manteniéndose (e incluso 
restringiéndose) el PIB. 
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y eclrond9cion-amiento 
de frutas, cítricos 
y verduras frescas 
Escogiendo CAUSTIER IBERICA, 
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NOTICIAS AGREVO 

1 Not ic iar  

AGRICULTURA 
DESTINA 700 

MILLONES 
PARA COOPE- 

RATIVISMO 

LA FLOR 
CORTADA 
EN CADlZ 

La producción de flor cor- 
tada generó 20.000 millones 
de pesetas en la zona de la 
Costa Noroeste de Cádiz en 
1997. La producción media 
anual en la comarca gadi- 
tana, donde se cultiva un 
60% de la flor cortada de Es- 
paña, alcanza los 1.000 rni- 
llones de tallos. Los merca- 
dos europeos importan entre 
un 80 y un 85% de la produc- 
ción de flor cortada. 

El clavel y la clavellina 
constituyen la base del sector 
en esta zona, aunque en los 
últimos 15 años están siendo 
cultivadas entre 30 y 40 cla- 
ses diferentes de flor cortada. 

NUEVO TIPO DE UVA DE MESA 
SIN PEPITAS 

Una nueva variedad de uva de mesa sin pepitas 
(apirena) podría revolucionar el mercado mundial por 
la precocidad de su cosecha, que se realiza en junio, y 
por su excelente producción. El coordinador e impul- 
sor del proyecto de este tipo de uva, el técnico agró- 
nomo Ignacio García Rivas, asegura que las diferen- 
cias principales con el cultivo tradicional de uva de 
mesa estriban en las novedosas espalderas o apoyos de 
la vid, en forma <<Y», con lo que la uva se aleja del 
suelo y recibe más sol y menos infecciones o heladas.. 

A 

INDICACIONES 
PARA LAS 
PLANTAS 

MEDICINALES 
La Agrupación Sectorial 

de Dietética y Plantas Medi- 
cinales ha denunciado que en 
España la venta de estos pro- 
ductos se hace sin etiquetado 
y sin indicaciones de uso por- 
que no hay un marco jurídico 
que regule este sector, que 
mueve anualmente unos 

- -  
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La consellena de Agricul- 
tura, Pesca y Alimentación 
gestionará este año más de 
700 millones de pesetas cofi- 
nanciados por la Unión Euro- 
pea en ayudas destinadas al 
cooperativismo agrario. 

De esta cantidad, 494 mi- 
llones corresponden a la apli- 
cación en 1998 del programa 
de ayudas al cooperativismo 
agrario, 195 millones a cur- 
sos de formación profesional 
y capacitación técnica, y 112 
millones para subvencionar 
las actividades de entidades 
representativas del cooperati- 
vismo rural. 

El programa de cooperati- 
vismo agrario tiene por fina- 
lidad facilitar la adaptación 
de las cooperativas agrarias 
valencianas al entorno euro- 
peo para mejorar la renta de 

100.000 millones de pesetas 
y ocupa a unas 25.000 perso- 
nas. La interpretación de la 
Ley del Medicamento vigen- 
te impide que los productos 
estén etiquetados. 

De las mil plantas distin- 
tas que existen con propieda- 
des beneficiosas para la sa- 
lud, entre 300 y 400 son las 
que se utilizan habitualmente 
en España, pafs en el que 
únicamente el cuatro por 
ciento de la población es 
comprador habitual de estos 
productos, en los que busca 
una solución que no se base 
en la síntesis y en la química. 

Otra de las reivindicacio- 
nes del sector es que se 
homologue la actividad de 
los herbolarios y se les for- 
me adecuadamente, ya que 
en la actualidad no se re- 
quiere ninguna preparación 
ni titulación específica para 
esta actividad 

A 

los agricultores y potenciar el 
asociacionismo. 

A 
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LIBROS 

n 
CüLlWOS BAJO 1 CONDICIONES FORZADAS - 
NOCIONg8 0ENHW.B 

. 
CONDICIONES 
FORZADAS 
Neciones Generales 
Sade. A. 

144 págs. Ilust. color 1997 
Libro que expone de forma 

sencilla e ilustrada las nociones 
generales de los factores a ser 
considerados en la planificación 
de cultivos bajo condiciones 
forzadas. 

5.000 Pts. Ref.: 2479 

MANUAL PRACTICO 
DE INTRODUCCION 
A LA METEOROLOGIA 
Estrela, M.J. & Millán, M. 

35 1 págs. 1994 
Libro especialmente dirigido 

al estudiante, redactado con un 
estilo directo y con un método 
activo, que integra contenidos 
teóricos con un gran número de 
cuestiones prácticas. 

3.350 Pu. Re&: 2503 

LA CONSERVACION 
DE ALIMENTOS 
YPRODUCTOS 
ARTESANALES 
Seymour, John 

191 págs. 1997 
Práctico manual que ofrece 

información acerca de el alma- 
cenamiento y conservación de 
los productos del huerto, elabo- 
ración de cerveza, vino, sidra, 
vinagre, planificación y fabrica- 
ción de mantequilla y queso. In- 
cluye también la elaboración de 
productos artesanales: cestería, 
hiladura de lana y algodón, tin- 
tes y tejidos, fabricación de la- 
drillos y tejas y trabajos en ma- 
deras. Todo un manual para el 
autoabastecimiento 

La conservación de 
alimentos y productos 

,..+,,,,,la, 

m e 

1.350 Pts. Ref.: 2.500 

A 

REGULADORES 
DE CRECIMIENTO 
EN LA PRODUCCION 
VEGETAL 
Luckwlll. L.C. 

89 págs. Ilust. B/N 1994 
El libro cuenta con numero- 

sos ejemplos de las aplicaciones 
prácticas de los reguladores de 
crecimiento en los cultivos tem- 
plados, subropicales y tropica- 
les y, aunque está escrito princi- 
palmente para estudiantes y 
profesores, resultará también de 
interés para los agricultores que 
deseen saber algo más sobre la 
base científica de los medios a 
su alcance. 

1.600 Pts. Re$ : 2489 

A 
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MAQUINARIA 
AGRICOLA 

TRACTORES Y MO- 
TORES AGRICOLAS 

Constitución, funciona- 
miento, regulaciones 
y cuidados 
Laguna Blanca, A. 

Arnal, P. y Laguna, & 
- 

549 págs. Ilust. color 1996 
Tercera edición revisada y 

ampliada que explica de ma- 
nera comprensible las gene- 
ralidades del tractor, pasando 

361 págs. Ilust. color 1997 
Con un lenguaje sencillo y 

práctico esta nueva edición 
pone al día los tipos de m& 
quinas que se han incorpora- 
do a las tareas agrícolas del 
campo o las modificaciones 
realizadas en las existentes. 

3.000 Pts. Re$: 2362 

TRfiCTORES 
Y MOTORES 
gaRicoLas 

M A V U l N A K l A  

A G R I C O L A  

- - 

por los sistemas de alimenta- 
PODA DEL OLIVO 
Moderna Olivicultura 
Pastor, M. 
& Humanes, J. 

- - .  

220 págs. Ilust. B/N 1996 
LOS autores tratan am- 

pliamente las distintas po- 
das de formación, produc- 
ción y renovación. En esta 
segunda edición revisada y 
actiializada se presta espe- 
cial atención a la nueva 

GLOSARIO 
DE TERMINOS 
FlTOSANlTARlOS 
Norma de referencia 
FA0 

62 págs. 1997 
Este informe ofrece, tan- 

to a los miembros de la 
F A 0  como a otras partes in- 
teresadas, unas valiosas di- 
rectrices para armonizar las 
medidas fitosanitarias al ni- 

ción, refrigeración y engrase, 
normas de conducción y se- 
guridad en el manejo. 

4.000 Prs. Re$: 404 

A * 

Todas la novedades bibliográficas, 
catálogo de empresas, cd-rom... en: - 

Agronegocios H - 

ve1 internacional estipula- 
do. Con ello se propone fa- 
cilitar el comercio y evitar 
el uso de medidas injustifi- 
cadas como barreras al co- 
mercio. 

1.890 Pts. Re$: 2478 

7.000 pts./año para Espoha y 
8.000 pts./ano para Extranjero 

(Todos los envios o/ extranlero son 
, Vio aéreo - Air rnoil) - 12 números al ano 

olivicutllura surgida de la 
utilización de plantones for- 
mados en el vivero, así co- 
mo el aclareo ~uímico  de . 
frutos y recolección meca- 
nizada. 

2.500 Pts. Re$: 2360 
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RECORTES 

OLIVO 
macetas de plástico. 

Clause Ibérica, S.A. 
Macetas T e L : ( 9 6 ) 1 3 2 2 7 ü S F a x : f 9 6 ) 1 3 2 3 4 1 1  
Jiffy-Pot 

El esquejado del olivo es FLORES 

muy caprichoso: de 20% a Las rosas 
90% de éxito con un sistema de f lar grande 
radicular poco desarrollado. ganan terreno 
Por este motivo, hace unos 4 
años, algunos viveros oleíco- 
las probaron el Jiffy-Pot. 
La primera fase del esque- 
jado se realiza con perlita 
bajo túnel de plástico. Cuan- 
do el esqueje está enraizado, 
se transplanta en una maceta 
de turba biodegradable Jiffy 
de 5 cm, 6 cm o 8 cm. A con- - tinuación, después de 2 o 3 
meses de cultivo, el joven 
olivo es transplantado en su 
contenedor definitivo. 
La utilización de macetas de 
turba Jiffy en el enraizado de 
los esquejes de olivo, le ofre- 
ce las ventajas siguientes: 
- Estimulación del sistema 
radicular por auto-repicado. 
- Economía de tiempo en el 
transplante., ya que se en- 

El aprecio por las rosas de 
flor grande está aumentando 
mucho. Desde hace años, los 
tipos de flor grande represen- 
taban la cuarta parte de la 
oferta total de rosas. En 1996 
siguiente las rosas de flor 
grande formaban el 31% de 
la oferta total de rosas. 
Invariablemente, el rojo si- 
gue siendo el color más im- 
portante. Pero las variedades 
amarillas y blancas cada vez 
se hacen más populares y 
muestran un aumento de al- 
rededor del 20%. 
Los colores más especiales, 
como crema y marrón están 
avanzando mucho, aunque se 
ofrecen aún en cantidades 

cuentra en la misma maceta 
- Sin estrés de transplante. 
- Sin riesgo fitosanitario con 
respecto al uso repetido de , 

bastante reducidas. En el sur- 
tido de estas variedades espe- 
ciales se introdujeron nove- 
dades como son "Amadeus" 
(marrón rojizo) y "Toscanini" 
(rosa viejo). 
El año pasado la oferta au- 
mentó en un 16% y salieron 
novedades naranjas al merca- 
do. Este año se espera mucho 
de "Indian Femma", 
"Miracle", "Orange Flame" y 
"Trixxl". ' 

La frescura es la palabra cla- 
ve para una larga vida en ja- 
rrón. Si reciben el tratamien- 
to adecuado durante la fase 
de comercialización y en ca- 
sa del consumidor, las rosas 
se conservan de 7 a 10 días. 
Al comprarlas, los tallos y 
los capullos deben estar bien 
derechos y preferiblemente 
los capullos tienen que estar 
algo abiertos. El agua fresca, 
un alimento para flores corta- 
das y los tallos recortados en 
conjunto garantizan una bue- 
na absorción del agua. Ade- 
más es importante que no se 
sumerjan hojas en el agua, ya 
que por ellas se puede ensu- 
ciar el agua, por lo que los 
vasos en los tallos se atascan 
y las rosas se aflojan. 

Ofwina Holandesa de Flores 
e-mailJlower@bbh.nl 

RIEGO 
Goteros 

integrales 

Azud lanza al mercado esta 

AGRZCOLA VALLENZZA S.L. 

PRO WCClON PLANTAS ) Polnsett~a 
DE 

1 Crisantemo 

DE PLANTAS Kalanchoe 
Fuchsia Diejfenbachia Compacta 

ORNAMENTALES h Hortensia Pelargonium 
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gama de goteros integrales 
con los que pretende cubrir 
las necesidades de cualquier 
instalación con un producto 
que goza de unas característi- 
cas y una relación calidad 
precio merecedores de un 
producto líder. 
Los goteros Azudrip se fusio- 
nan minuciosamente con la 
tubería en el proceso de fa- 
bricación. Disponen de labe- 
rintos de régimen turbulento 
con amplio paso de agua y 
están dotados de filtros de 
entrada de agua para prote- 
gerlos de la suciedad. 
El sistema de lateral Azudrip 
garantiza el mejor compoira- 
miento a las variaciones de 
presión y temperatura. 
Los ramales más amplios y 
de fácil mecanización, alcan- 
zan mayor longitud que los 
goteros convencionales ya 
que el gotero no o b s t ~ y e  el 
paso de la tubería. Al estar 
fabricado en línea continua 
es muy fácil tanto su instala- 

ción en el terreno como su 
recogida. MERCK 
Los goteras están fabricados 
con materiales de ~r imera  ca- 
lidad, tienen una gran resis- 
tencia al stress, al craking, a 
la acción de los rayos solares 

Sistema portátil ideal para análisis de 
aguas de riego: Nitritos, Amonio, Cloro, 
pH, Hierro, Potasio, Fosfato y hasta un 

total de 25 parámetros químicos 
diferentes. 

y a rozamientos. 
Su fabricación se realiza con 
maquinaria de última tecno- 
logía y conforme a la norma 
UNE 68.076. 
Conscientes de la variedad 
de necesidades a cubrir, Azud 
proporciona una amplia ga- 
ma de diámetros, entre los 
que destacan: 12, 16, 20 y 
PC-DIS 16 autocompensante. 
En este último modelo, el 
caudal nominal, a diferentes 
presiones, se consigue utili- 
zando diferentes longitudes 

MERCK Farma y Químioa, S.A. 
Polígono Merck - 08 100 Mollet del Vall6s (Barcelona) 
Teléfono (93) 565 55 00 - Fax (93) 544 02 87 

de laberinto. Esto permite 
una sección de paso de agua 
constante en todo el gotero. 
Los problemas de variación 
de flujo son imperceptibles. 
Incorpora una membrana de 
silicona, químicamente iner- 

LA CINTA INTEGRAL 1 
MINITODY 1 1  MINITODY es una cinta integral de 

pared fina en cuya cara interna, y gracias 
a los recientes avances tecnol6gicos 

alcanzados por Netafim, se han soldado 
goteros de molde. De este modo, se 

aunan en una misma cinta, la 
funcionalidad de un producto anual y las 

mas altas prestaciones en cuanto a 
uniformidad de riego y resistencia a 

obturaciones. 

bb NETAFIM 
R I E G O  POR GOTEO 

La fiabilidad de fabricación de la cinta 
MINITODY se materializa en un 
coeficiente de variaci6n de 0,03. 

El gotero de molde que se incorpora 
responde a las caracterlsticas del sistema 
TURBONET, recientemente introducido 

por Netafim, que se caracteriza por un 
acortamiento importante de la longitud 

del laberinto, al mismo tiempo que se 
incrementa la mlnima sección de paso. 

La cinta MINITODY, esta 
especialmente concebida para cultivos 

intensivos. 

Rafael Riera Prais. nave 6 
08339 VILASSAR DE DALT (Barcelona) ' 1 

Tel (93) 753 12 1 I - Fnx: (93) 750 85 12' 
Telex: 59229 R G  B R  E 

HORTICULTURA 128-ABRIL'98 137 



RECORTES 

te y resistente a cambio de 
temperatura. Dispone de un 
filtro elevado a la entrada, 
asegurando así el paso del 
agua más limpia y reducien- 
do la acumulación de sedi- 
mentos. 

SISTEMA AZUD, SA.. 
TeL: 968-80 84 02 
F a :  3468 80 83 02 

FITOPATOLOGIA 
Detección 

de virus 
en clavel 

Barberet & Blanc ha desarro- 
llado una nueva técnica para 
la detección de virus. 
El control exhaustivo de las 
diferentes patologías de cla- 

vel permite incrementar la 
calidad de los esquejes pro- 
ducidos. Las enfermedades 
ocasionadas por agentes vira- 
les requieren un tratamiento 
básicamente preventivo a tra- 
vés de una correcta manipu- 
lación del material vegetal y 
la detección y eliminación 
del material infectado me- 
diante la realización de análi- 
sis virales durante todo el 
proceso de producción. 
Los métodos de diagnóstico 
de una enfermedad viral se 
basan esencialmente en las 
propiedades biológicas del 
virus (bioensayo), en las pro- 
teínas virales (análisis 
ELISA) y en sus componen- 
tes genómicos (Hibridación 
Molecular), siendo el método 
ELISA el más extendido por 
su sencillez, economía y me- 
canización. Desde la crea- 
ción del laboratorio, Barberet 
& Blanc, S.A. realiza sus 
propios análisis virales me- 
diante los métodos de 

bioensayo y ELISA, ambos 
comparables en sensibilidad 
Y eficacia a los realizados 
por centros de prestigio inter- 
nacional (NAKB). 
Sin embargo, la línea marca- 
da por la empresa Barberet & 
Blanc, S.A. para la obtención 
de un producto de mayor ca- 
lidad ha propiciado que el . 
Departamento I+D de la em- 
presa, en colaboración el el 
Departamente de Mejora y 
Patología Vegetal (CEBAS- 
CSIC) haya ajustado el méto- 
do de diagnosis viral basado 
en la Hibridación Molecular 
no radioactiva para el análi- 
sis rutinario de las diferentes 
viroses del clavel. 
Los buenos resultados obte- 
nidos, plasmados principal- 
mente en una mayor sensibi- 
lidad respecto del test 
ELISA, permitieron que la 
empresa incorporara esta 
nueva técnica desde 1996, 
convirtiéndose en una de las 
primeras empresas mundiales 

I si- niiríi- 
plaza ~ y o r ,  ~2 -45120 FORT-SAPUYA 

ALBORAYA (Valencia -Es a*) 
Tel.: (96) 372 W 21 -Tel. dv i l :  &M 66 94 77 . . 

Fax: (96) 346 35 94 
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que ut i l iza este t ipo de técni- 
cas para e l  análisis rutinario 
de enfermedades virales. 

Barberer & Blanc 

MEDIDORES 

Medición 
de agua 

en el entorno 

Alphee 2012 es una nueva 
central de adquisición de da- 
tos optimizada para la hidro- 
metría, e l  saneamiento y l a  
supervisión del  medio am- 
biente. Dispone de 4 entradas 
analógicas (resolución 14 
Bits), 4 entradas digitales de 
impulsos, 4 entradas Todo/ 
Nada, 2 salidas por  relé y 2 
interfaces serie RS 232 C de 
prop6sito general parametri- 
zables hasta 19.200 Bauds. 
L a  parametrización del fun- 
cionamiento, la  consulta de 
los valores actuales y l a  reco- 

gida histórica de medidas se 
hacen desde u n  microor- 
denador PC, localmente o a 
distancia, gracias a un  soft- 
ware de fácil manejo que 
funciona bajo Windows. 
Alphee 2012 es innovadora 
por  su capacidad de crear y 
explotar las mediciones vir- 
tuales calculadas a partir de 
mediciones físicas aplicando 
diferentes leyes matemáticas 
parametrizables. Para todas 
las mediciones físicas o vir- 
tuales, Alphee 2 0  12 calcula 
en tiempo real los valores ac- 
tuales asociados tales como 
las mediciones filtradas, gra- 
diente, acumulación, media, 
máxima y mín ima horaria. 
S i  se sobrepasan los umbra- 
les establecidos, Alphee 20 12 
puede emit i r  u n  aviso a u n  
PC con posibil idad de una di- 
fusión de mensajes hacia una 
red paginadora. 
Diseñada por la sociedad 
Hydrologic, especialista en la  
medición en hidrología, y 

r 1 

Calidad 
I -- TOTAL en 1 

Fertilizantes cristalinos solubles 
Microelamentos quelatados 
Acidos húmicos y materias orgánicas líquidas 
Bioestimulantes y aminoácidos 
Productos especiales 

A G R ~  nova" 
by BIONET 

C/ Roma, No 4 1 04720 AWADULCE (Almería) 
Td.: 950 34 77 60 Fa: 950 34 75 69 

Una selección mu 
BULBOS ESQUEJES Y PLANTAS 

de máxima ca I id~d  Y Crisantemos, Aster, Alstroerneria- VAN DER 
seleccionados de KAMP 
Gladjolas, Tuli anes, Iris, Liatris, Clavel- Nacional y Holandés. Freesias, ...- LA~To-F.STOOP . 

Lilium asiáticos y'longi. Rosales- PLANTAS CONTINENTAL 
MONDIAL LELIÉS Gerbera- F. LLI GALLO 
Nardos y Callas- Nacionales 

Gysophila paniculata- VAN DEN BOS 
BULBOS EN BOLSAS Y COFRES 

con fotografía Esparraguera- FLORIPLANT 

SEMILLAS Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli, 
hortícolas y material vegetal para Dragonaria, Girasol, Minutisa, Camponula, 
jardinería. ...- VEGMO PLANT 

GALICIA. F.Javier Abuin Tel. 986 871 717 
BULBOS ESPAÑA 
Mariano Piiiaro e Hilos, S.L. 

CATALUNA. Gonzalo Del Rio Tel. 93 7501 5 15 

BALEARES. Vicente Gomila Tel. 97 1 540277 C/Carballino 7 Bajo D 28024 MADRID 
CADIZ. Juan Antonio Mellado Tel. 989 888073 b b 9 1  7110100~6950 fax917118744 
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con un mínimo consumo de medio ambiente. 
energía, ALPHEE 2012 es Está adaptada a la supervi- 
una herramienta de campo sión de los niveles de lagos, 
perfectamente optimizada canales de irrigación o rive- 
para las mediciones de los ras, caudales y parámetros fí- 
parámetros del agua en el sico-químicos en las redes de 

Refrigeración óptlma 

MaxiCool es un 
sistema único de 
enfriamiento húmedo ' 
en 3 etapas por 
acumulación de hielo que 
ha sido desarrollado por Munter! 
para conseguir una consemcióni 
~rolongada y la refrigeración h~ida 
de verdurasi frutas frescas sin deshidratación. 
Ofreciendo: Mayor calidad de Qroducto; Mayor aspecto y presentacibn; 
Menor perdida de peso; Menor desperdicio y Mayor rentabilidad. 
En algunos casos puede utilizarse tambien para almacenaje de larga 
duración. Fácil instalación, el equipo viene listo de fábrica. 

Oficina local en bpaiía: 
Europa empresarial 

Edificio Londres - -  - - - -  

C/. Playa Liencres,~2 
LAS ROZAS DE MADRID 

(Madrid) 
Tel.: (91) 640 09 02 
Fax: (91) 640 11 32 
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saneamiento y en las estaciones de de- 
I 

puración. 

BAMBUES 
La Bambouseraie 

presenta sus bambús 
en IPM 

La Bambouseraie, especialista europeo 
en bambú, presentó en IPM-ESSEN 
(Alemania) una amplia variedad de 
plantas adaptadas especialmente al cli- 
ma del norte de Europa . Entre otras va- 
riedades se pudieron descubrir el 
Phyllostachys bambusoides '«Castillo- 
nisn, un bambú de dos colores, amarillo 
en su tallo con manchas verdes en sus 
laterales opuestos, especial para climas 
hasta - 18 grados. En buenas condiciones 
puede llegar a medir más de 10 metros, 
es ideal para dar ambiente y para sepa- 
rar dos partes del jardín, así como para 
tener en terrazas interiores. El 'look' 
exótico, su color verde y su rápido cre- 
cimiento son algunas razones por las 
que los mercados europeos se interesen 
por ellas. Desde 1850 La Bambouseraie 
ha desarrolado nuevos conocimientos 
sobre la plantación del bambú debido a 
las reservas acumuladas duranta todos 
estos años. 
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Nir Yltzhak. D.N. Negsv 
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www.polysecl t .com 
e-mall: oa les@poly teck .com 
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FERTIRRIGACION 

Maresme. sin - Pol. Ind. Uwasa I P. O. Box 60 
Td. (93 560 64 50 (Intemational + 34-3-560 M 50 
Fax (931 560 63 12 Internatimal + 34-3-560 63 121 
08130 SANTA PERLETUA DE MOGODA 
Barcelona) SPAlN 
ernail. itcdbcn serv.com.es 
WEB PAGÉ nnp~/iwww.itc.es 

P M A  JOVEN DE C Y C M m  % .  i 
E-! ?L L b 

CI Broño s/n - 15552 LAGO VALDOVINO (La Coniría) 
Tel /Fa: (981) 48 61 09 - Tel.. (981) 49 1 1 96 

E 
m Variedades seleccionadas para la mejor 

re8pmt11 en ~ a m l  a 
/(rroducclbn propia 1 r d 

- 

Ap Cuando se trata de plantas de 
tresa cuente con Viveros 

Calilornia. 
i r - - r r A r m r  

1-1 I ~ Y  vlwn fEs Porque nuestros 30 anos de 
experiencra nos permiten 

ofrecerle las mejores variedades 
Americanas y Europeas de 

nuestros viveros de allrira. 

Por algo luimos los proneros en 
viveros de Iresa. - A Paseo de las Delicias, 5 

BIS,: t34-5- 421 35 02/05 
t34-83- 79 13 11 

-/ 41 001 SEVILLA 
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CALIDAD 
Certificación 

AENOR 

Las grandes cadenas de dis- 
tribución europeas, principa- 
les clientes de las empresas 
productoras de hortalizas en 
cultivo protegido del litoral 
peninsular y Canarias, pre- 
sionadas por los compromi- 
sos adquiridos con sus clien- 
tes, están exigiendo a sus su- 
ministradores un producto de 
origen controlado, con un 
contenido mínimo en resi- 
duos tóxicos, procedentes de 
explotaciones en que se mi- 
nimice el uso de productos 
químicos y se respete el me- 
dio ambiente. 
La prBxima puesta en marcha 
del programa de certificación 
AENOR de la calidad de las 
hortalizas en base a la serie 
de normas UNE 155001 va a 
ayudar a estos productores a: 
- satisfacer las exigencias de 
la mayoría de sus clientes 
con un único sistema de pro- 
ducción, evitando así tener 
que adoptar diversos proto- 
colos de cultivo derivados de 
las exigencias de los distinlos 
clientes y reglamentaciones 
autonómicas. 

- mejorar la imagen de cali- 
dad y respeto al medio am- 
biente de los productos espa- 
ñoles en los mercados euro- 
peos 
- reducir costes de produc- 
ción y controles de clientes. 
- mejorar el control de sus 
efectivos productivos y me- 
dios de producción e incre- 
mentar la confianza del 
cliente al obligar la norma a 
conservar registro de todas 
las operaciones de cultivo de 
importancia realizadas en 
cada parcela. 
El desarrollo y certificación 
de productos y sistemas de 
cultivo similares a los defini- 
dos para las hortalizas prote- 
gidas no sólo suponen una 
ventaja competitiva para las 
empresas productoras, sino 
que también contribuyen a 
proteger la salud del consu- 
midor y a preservar el medio 
ambiente, beneficiando así al 
conjunto de la sociedad. 

Aenor 

COMERCIO 

Regulación 
de ventas 

de lechuga 

- garantizar el cumplimiento 
de la normativa por aval de 
una tercera parte 
- diferenciar sus productos en 
el mercado por medio de una 
contramarca de calidad reco- 
nocida a nivel nacional e in- 
ternacional 

La Asociación de Producto- 
res Exportadores de tomate y 
lechuga de Murcia, Proex- 
port, asociación integrada en 
FEPEX, y la Asociación de 
organizaciones de producto- 
res de frutas y hortalizas de 
Murcia, Amopa, acordaron 

Nephrolepis (5 variedades) 
Spathiphyllurn (3variedades) 
Syngonium (4 variedades) 
Ficus benjamina 
Ficus golden king 
Philodendron (3 variedades) 
Hornalornena 

Nephrolepis , Syngonium, 

Spathiphyllum, Schefflera, 

Ficus benjamina, 

Dwcaena massangeana 

y marginata, 
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Los Equipos de 1 1 

son todo un 

LiDEW 
E N  DISEÑO 
Y C A L I D A D  

Por calidad, por servicio, 
por tecnología, 

por experiencia. 

XILEMA NP 75 

Mazarrón - Murcia Tel. 968 159 01 51 
Vicar - Almería Tel. 950 134 19 47 

Tornelloso - Ciudad Real Tel. 926 151 48 95 
Vecindario - Las Palmas Tel. 908 1 64 89 54 

Export Department Tel. 36 68 89 38 81 
Fax 34 68 89 38 89 

( de unos 10 millones d e  piezas, produci- 

Cuente c o n  nosotros nuestra experiencia 
p a r a  hacer real idDd sur proyectos. 

EUROPEO, S.L. 
Camí Fainalar, s/n - 46210 PICANYA (Valencia) 
Telf (96) 155 09 54* - Telefax (96) 155 06 09 

e-mail:inst.techBeh~me.en~is.es 

CAUOAb- 

regular las ventas de lechuga producida 
en las provincias de Murcia y Almería 
con el fin de conseguir una mayor renta- 
bilidad de este cultivo. 
Los productores y exportadores de le- 
chuga de Murcia, integrados en 
Proexport y Amopa, acordaron destruir 
el 40% de su producción a partir del 25 
de febrero, lo que supuso la destrucción 

das en 1.400 hectáreas de la región de 
Murcia y Almería. 
El objetivo de esta medida es conseguir 
una autorregulación en el mercado de la 
lechuga para evitar la saturación de los 
mercados, y en concecuencia el descen- 
so de los precios, ocasionada por el in- 
cremento de la producción en períodos 
en los que el consumo no es capaz de 
absorber la oferta disponible en la re- 
gión de Murcia y zonás productoras li- 
mítrofes. 
Los productores exportadores no obtu- 
vieron ninguna compensación económi- 
ca nacional o comunitaria. Por ello 
FEPEX ha solicitado al Ministerio de 
Agricultura y a la Comisión de la UE 
que se autoricen las retiradas directa- 
mente en el campo para facilitar la 
adopción de estas medidas y obetener 
una indemnización comunitaria de reti- 
rada (ICR). 

FEPEX 
e-mail: fepex@kid.es F a :  91/310 38 12 

TECNOLOGIA 
Autodesk 

con tecnología SDC 

Autodesk está colaborando estrecha- 
mente con Oracle Corp. con el objetivo 
de integrar su familia de productos de 
cartografía y Sistemas de-Información 
Geográfica (GIS) con la tecnología Spa- 
tia1 Cartridge de Oracle, combinando 
los atributos y la información espacial 
en una única base de datos. Esta integra- 
ción proporcionará a los usuarios de 
productos GIS de Autodesk mejoras en 
el funcionamiento, la seguridad y la ges- 
tión de transacciones GIS corporativas y 
departamentales. 
Autodesk ha anunciado para el próximo 
verano la integración de "Autodesk 
World, AutoCAD Map y Autodesk 
MapGuide con Oracle 8.33, lo cual per- 
mitirá a los usuarios de software GIS de 
Autodesk operar con las principales 
Data Warehouses de la industria del 
GIS. 
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Autodesk es el primer pro- 
veedor mundial de progra- 
mas de diseño para ordena- 
dores personales así como 
herramientas multimedia. La 
división Kinetix es líder en 

CLIMATOLOGIA 
Cataluña 

dispone del 
primer mapa 

agroclimático 
programas para el modelado 
y animación en 3D con una 
amplia gama de productos 
para profesionales del diseño 
y desarrolladores de conteni- 
dos en entomos digitales. 
Los productos de Autodesk 
son c-omercializados en todo 
el mundo a h-avés de su red de 
Cenaos de Sistemas (ASC), 
Dishibuidores Autorizados 
(AAD) y Mayoristas. Ofrece 

información actualizada escri- 
biendo GO ADESK en Com- 
puServe y en Internet: http:// 
www.autodesk.com. La in- 
formación sobre productos 
Kinetix se puede encontrar 

Autodesk 
adcJk.mnilbox.spain@eur.auiodesk.com 
Aleph Con~unicaridn 
r-mail: fsoto@aleph.ips.es 

El sector agrario está total- 
mente condicionado a los fe- 
nómenos clirnatol6gicos. Las 
lluvias, las heladas o la falta 
de precipitaciones, entre mu- 
chas otras inclemencias me- 
teorológicas, hacen que las 
producciones agrarias no 
puedan ser controladas bajo 
ningún parámetro estableci- 
do, ya que siempre dependen 
de unos efectos sobre los 
cuales el hombre no puede 
actuar, pero que sí puede pre- 
veer. 
Con esta intención ha apare- 
cido en el mercado el libro mento de Agricultura, Rama- teorología en Cataluña. 
Meteorología agrícola y fo- dería y Pesca (DARP). Han pasado diez años desde 
restal de Cataluña, una publi- En este libro se desarrollan la implantación de las prime- 
cación elaborada por la sec- las bases esenciales a tener ras estaciones agrometeoro- 
ción de Estadística del Gabi- en cuenta cuando se hable o lógicas automáticas y la con- 
nete Técnico del Departa- se trabaje sobre la agrome- fección previa de sus aplica- 

HORTICULTURA LORENTE, S.L. 

Dirección Postal: 
CI. Raval, 2 

46240 CARLET (Valencia) 

i INVERNADEROS: 
Autovla Valencia-Albacete, salida 882 
Alginet (Valencia) - Tel.: 961 178 17 00 
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- ciones. 
1 Los responsables de esta pu- 

blicación señalan su inten- 
ción de aportar un análisis ri- 
guroso y sistematizado de to- 
dos los aspectos relacionados 
con la meteorología agrícola 
y forestal, como ahora los 
conceptos y las ecuaciones 
básicas, la caracterización 
agroclimática de Cataluña, 
etc. 
El contenido de este libro 
será muy útil, y podrá servir 
para la confección de un 
mapa agroclimatico detalla- 
do a escala eficiente, para el 
uso de técnicos y de campe- 
sinos que les permita la posi- 
bilidad de tomar decisiones 
de cultivo más adecuadas. 

LA DRECERA 

PLANTA EN MACETA 
Muehlenbeckia 

complexa 
Tels. : +34-(913-849 67 05 1 849 68 55 

Fax. +34-(913-849 68 1 1 
"Top Secret" 

Correo: Apdo. 131 - 08400 GRANOUERS [Barcelona) 
Muehlenbeckia, una familia 

Y CLIMA 1 

INNOVACIONES TECNICAS AGRICOLAS 
Urb. El Hornillo - C/. Flor de Lys, 32 
Tel. (968) 44 80 70 - Fax: 44 84 85 

30880 AGLllLAS (Murcia) 

de sólo 15 variedades cono- 
cidas, crece en distintos luga- 
res en el hemisferio austrai. 
Muehlenbeckia complexa "Top 
Secret" Mao'n proviene de 
Nueva Zelanda y debe su 
nombre en parte a los habi- 
tantes autóctonos de la isla. 
Se distingue de otras varieda- 
des cultivadas de Muehlen- 
beckia por su hoja de tamaño 
doble. La planta tiene una es- 
tructura muy compacta y 
ramificada, Los largos tallos 
arbustivos, densamente cu- 
biertos de hojas, cuelgan o 
rastrean como cubierta vege- 
tal. El tallo es de color ma- 
rrón violáceo. Las hojas son 
de un verde mate con bordes 
algo violetas. En casos ex- 
cepcionales, la Muehlenbe- 
ckia forma pequeñas floreci- 
llas blancas. 
Se  trata de una planta de cui- 
dado fhcil. Para su creci- 
miento óptimo, una ubica- 
ción con mucha luz y agua 
son esenciales. Es capaz de 
soportar la luz directa del 
sol, requeriendo en tal caso 
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mayor cantidad de agua. En 
verano, por ejemplo, a veces 
es necesario regar diariamen- 
te. Tanto en primavera como 
en verano, se pued colocar la 
planta en el exterior, siempre 
y cuando no exista peligro de 
heladas. 
Muehlenbeckia complexa 
"Top Secret" se comercializa 
durante el año entero en to- 
das las grandes subastas ho- 
landesas en macetas de 10.5 
y 12 cm, con tallos de 20 y 
30 cm respectivamente. Está 
disponible tanto como planta 
colgante como provista de u 
arco de apoyo. Dentro de 
poco se ofrecen también 
plantas en macetas de 20 cm. 
Al transportar y almacenar la 
Muehlenbeckia, hay que cui- 
dar que sea tan breve como 
sea posible en la oscuridad. 
En caso de que la fase de 
transporte y almacenamiento 
dure demasiado tiempo, la 
hoja se amarillea y se cae. 

FlTOSANlTARlOS 
La climatología 

empuja 
la venta 

de tungicidas 

Las ventas de fitosanitarios 
en 1997 ascendieron a 
90.500 millones de pesetas, 
lo que supone un incremento 
cercano al 8% respecto al 
ejercicio anterior. Andalucía 
continúa siendo el mayor 
mercado del país, con un 
30% del total. Le siguen la 
Comunidad Valenciana ( 17,2), 
Cataluña (9,8) y Murcia (9%). 
Los herbicidas fueron los 
más demandados por los 
agricultores españoles, aca- 
parando un 30% de las ven- 
tas. Dejando a un lado el 
campo andaluz, fueron los 
agricultores castellanos y 
leoneses los mayores consu- 
midores de estos productos, 
con casi 5.000 millones de 
pesetas. 
Este año. llama es~ecialmen- 

:lidad en Nutrición 
METALOSATES 
Productos con doble función Protectora/ Nutricional. 
METALOSATE F. METALOSATE Ca METALOSATE Cu 

MATERIAS ORGÁNICAS ACIDAS 
Correctores de suelos y mejora de cultivos. 
BlOR CRISTAL 

ENRAIZANTES NATURALES 
Desarrollan la planta desde el primer momento. 
MlCOR PLANTON VS 

FITORREGULADORES NATURALES 
lncrementan el tamaño y calidad del fruto. 
BlNAT ENGORDE= BlNAT ENGORDE PLUS 

PRODUCTOS ESPECIALES 
NETAPSllA P H  CONTROL = ACUALIMP 

1 
- L~NEA COMPLETA DE FEROMONAS 

PARA LUCHA INTEGRADA 

1 Antonio Suárez, 48, lol of.1 - 46021 Valencia - Telbf.: (96) 3 6 2  76  61  - Far. (96) 369  5 8  0 0  - e-mail:biagro@ediho.er 
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te la atención el aumento de 
ventas de los fungicidas: en 
1997 su uso aumentó en más 
de un 13%. Las abundantes 
lluvias registradas en nuestro 
país explican este aumento, 
más notable en Andalucía 
Oriental y la Comunidad Va- 
lenciana. 
En 1997, las ventas de los 
insecticidas aumentaron 
hasta un 6,02%. Estos pro- 
ductos fueron los más de- 
mandados en Valencia y 
Murcia y su venta supuso 
en total 25.000 millones de 
pesetas. 
Acaricidas, nematocidas, fi- 
torreguladores, molusquici- 
das y otros registraron unas 
ventas de 16.752 millones, 
un 18,5% del total. 
Las comunidades autónomas 
que más vieron aumentar el 

FORMACION 
Curso de 

introducción 
a la agricultura 

ecoldgica 

El IES de Horticultura y Jar- 
dinería de Reus impartirá en- 
tre los días 24 y 27 de abril 
un curso de agricultura bioló- 
gica destinado a personas in- 
teresadas en una producción 
agrícola más respetuosa con 
el entorno. Se realizará en 
este centro y tendrá una du- 
ración de 35 horas, realiza- 
das los miércoles y viernes 
de 18 a 21 horas y con dos 
salidas de campo en sábado. 
El número límite de plazas es 
de 30 personas; los interesa- 
dos deben contíictar con la 
secretaria del centro. 

PLASTIm PARA LA AGRICULTURA 

Ii- -- E _ I 

- 
Pol . Ind. de Loffi - 30800 LORCA (Murcia) 

Comos.323 -Tel.:96ü/461311 - F a x : W 4 6 1 5 5 2  1 
Diseminado Cartabona. 3 - 04700 EL EJIDO (Almería) I 

gasto en fitosanitíuios fueron 
Madrid, con un 23,8% más 
que en 1996, La Rioja, con 
un 22,7% y Castilla La 
Mancha, donde se destina- 
ron 508 millones de pesetas 
más que la campaña ante- 
rior (un 18,8% de incre- 
mento). 

A EPL4 
Teb: (91) 310 02 38 
Fax: (91) 319 77 34 

ORNAMENTAL 
Velveteam 

Secret Love I 
1'1 4 1 *d FAE(RtOA haAS CCJMPLETA E INlrJOVA. 

DUt4.4 GAMA DEPRWRAMADORES ELECTQUNICOS 
PARA EL R l M O  4 Q R I C a A  Y CONTROL AMB1EhJT.L. 
DISPONIENDO OE MDDELOSTANTO PARA INSTALA- 
CIONES SENCILLAS COMO MUY SOF ISTICADAS. 1 

Una planta especial de carác- 
ter impaciente, así se podría 
describir en una frase la nue- 
va Velvetea 8 «Secret 
Love». Esta planta, proce- 
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SUSTRATOS PAhm SEMILLEROS HORTICOLAS 
SUSTRATOS PARA PRODUCCION DE FLORES DE TEMPQ,RA-DA 

USTRATOS PARA GERANEOS POINSETIA ETC. 1 
USTRATOS PARA PRODUCCION FORESTAL 

- SUSTRATOS ACIDOS Y NEUTROS 
"USTRATOS PARA CESPEDES Y CAMPOS MPORTIVOS - 

ELABORAMOS TODO TIPO DE SUSTRATOS QUE LOS 
PROFESIONALES NOS SOLICITEN 

TURBAS GF, C.B. - Ctra. Idiazabal-Segura, s/n Tel. 943-18 75 67 - Fax: 943-18 73 11 - 20213 IDIAZABAL (Gipuzkoa) 
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dente de la familia creciente 
de las balsaminas, la 
Impatiens, dispone además 
de tantas características 
atractivas, que se puede ha- 
blar de amor a primera vista. 
El patentado nombre genéri- 
co VelveteaB se deriva de la 
palabra inglesa «velvet», que 
significa «terciopelo». Y las 
hojas de esta planta sin duda 
alguna son suaves como el 
terciopelo. El nombre del 
cultivar «Secret Love» se 
deja explicar fácilmente, ya 
que las flores predominante- 
mente Blancas se esconden 
algo tras el follaje. 
El lado superior de la hoja es 
de color verde oscuro, con el 
nervio principal de color púr- 
pura. El lado inferior es de 
púrpura a marrón, por lo que 
tiene un aspecto aterciopela- 

do. La planta tiene tallos li- 
sos de color púrpura, de es- 
tructura algo acuosa. 
Las flores orquidhceas de la 
VelveteaB «Secret Love» se 
parecen bastante a la varie- 
dad para el jardín, Impatiens 
glandulifera: El color princi- 
pal es el blanco, con man- 
chas de color rojo anaranjado 
en los bordes. El cáliz del la- 
bio inferior es amarillo, por 
lo que se forma una refinada 
combinación de colores. 
Después de la floración, las 
flores se caen bastante rápi- 
do, pero esto no es ningún 
problema, ya que debajo del 
follaje ya hay otra serie de 
flores esperando impaciente- 
mente para entrar en flor. 
VelveteaB «Secret Love» re- 
quiere mucha agua. El terrón 
no debe desecarse. Sí hay 

que procurar que no haya 
agua sobrante, ya que en tal 
caso las raíces se pudren. Co- 
loque la planta en la sala de 
esta en plena luz, sin expo- 
nerla a los rayos directos del 
sol. 
Florece desde abril hasta sep- 
tiembre inclusive y alcanza 
una altura de aproximada- 
mente 35 cm. En primavera, 
cuando ya no hay peligro de 
heladas, se puede colocar la 
planta fuera. Entonces, pón- 
gala en un sitio sombreado, 
fuera de las comentes del 
aire. 
VelveteaB «Secret Love» se 
ofrece en las grandes subas- 
tas de flores holandesas des- 
de mediados de marzo hasta 
mediados de septiembre. La 
planta viene en una maceta 
de 14 cm. Ponga cuidado en 

la temperatura: no puede lle- 
gar por debajo de los 15"C, 
ya que una temperatura de- 
masiado baja puede causar 
inmediatamente hojas amari- 
llas. Para evitar que los deli- 
cados tallos acuosos se da- 
ñen, las plantas se comercia- 
lizan sin funda. 

Ofiina Holandesa de Flores 
e-inailflower@bbh.nI 

HERBICIDAS 
Total lanza 

Herbidown, un 
coadyuvante 

herbicida 

Total ha lanzado al mercado 
Herbidown, un coadyuvante 
herbicida para tratamientos 

rrt3131fU m 1 ~ 1 3  mii k nridad# de 
d r r i l I r h 6 ~ L n v r ~ ~ ~ :  

CJr-slrl(i-m*rrii 
I i i  C 

Minis: Berry - Nana - Tirana - Gilad - 
Evita - Chauteau y muchas novedades. 

StantiBrd: Dona - White Dona - Pink Dona - 
Tel.: 93 795 10 78 Rififi - Calibra - Tikal - Guapo y muchos otros. 1 
Fax: 93 795 12 06 

Tel. Móvil: 939 8 1 43 27 
Ctra. Sant Celoni, 87 

08358 ARENYS DE MUNT (Barcelona) 

A 

TUBERIA EMISORA I T W I N ~  m 

UN DESARROLLO ESPAÑOL CON TECNOLOBIA E S P ~ O W  .. 1J . 
Goteros de 1 hasta 4 I/h. Permite la mecanización en las 
Gotero de ínfima pérdida de carga. iureas de extensión y recogida de líneas. 
Emisar de muy poca sensibilidad a la obstrucción física. Permite la instalación de ramales de grandes longitude 
Emisor de excelente fiabilidad y regularidad. Es un Sistema de Riego Localizada ECONOMICO. 
El Sistema TWlN DRlP II puede suministrarse con distintos Está fabricado con Materias Primas de muy avanzada 

espesores de tubería, desde 0,25 - 1 .O0 mm. tecnología. 
Los goteras pueden suministrarse desde 0.20 m. hasta TWlN DRlP II goza de un control de calidad especifíca 

cualquier distancia, siendo posible la alternancia de que asegura la bondad del producto. 
medidas. 

a 

Pollg. Industrial Pla Vallonga - Calle 5 - 24 
TeH.: 96-528 88 51 - Fa.: 96-51 1 44 39 
Telex 6624 HMSN - E 031 13 - ALICANTE 
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de postemergencia cuyo principal com- 
ponente es u n  complejo parafínico alta- 
mente refinado. Es compatible con la 
mayoría de herbicidas contra grarníneas 
y dicotiledóneas, al tiempo que selecti- 
vo a un gran número de cultivos: cerea- 
les, remolacha, maíz, colza, guisante, 
girasol, soja, cultivos leñosos, etc. 

Sipcam Inagra es el encargado de la co- 
mercialización de este producto, que se 
presenta en forma de concentrado 
emulsionable desarrollado especialmen- 
te para obtener una emulsión óptima del 
caldo herbicida, de forma que el tamaño 
de sus gotas sea del orden de una micra, 
cuando en el aceite mineral estandard el 
diámetro es de 10 micras. Por ello ase- 
gura una distribución homogénea y 
optimizada del herbicida sobre las malas 
hierbas. 
La formulación original de Herbidown 
tiene tres efectos: mojante, penetrante y 
acidificante, que permiten aprovechar al 
máximo la eficacia de los tratamientos 
herbicidas en condiciones difíciles, fa- 
voreciendo la distribución y penetración 
sobre las hierbas poco receptivas al cal- 
do o en estado avanzado de desarrollo. 
El nuevo producto de Total es respetuo- 
so con el medio ambiente, tanto por la 
alta biodegradabilidad del complejo 
parafínico, como por su baja clasifica- 
ción toxicológica: categoría A en la te- 
rrestre y en la acuícola, además de ser 
compatible con las abejas. Respecto a 
otros aceites minerales, Herbidown no 
contiene compuestos aromáticos. 

Toialjirosonitarios 

CEN se camporta como un 
,¿rtiIizanC quimco bioI@ico qub, 
a mvechando la maquinaria celular & lar plantas. se autornuitiplica 
ttansmrtiendo a Bstas sus nutrientes, 
lavoreciendo as¡ el desarrollo y 
eauilibrio nutrtcional de /as plantas 

--RLIN EXPORT INTERNATIONAL, S.L. 
C/ Betiln, 5 - PO.Box 248 - 22006 HUESCA (Esparia) 

h~p://www.berllnex.com 

Empresa dardonada con 2 ESTRELLAS 
I~RNAC~ONALES DE ORO. 
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1 FITOSANITARIOS 
La anormal meteorología de 
1997 ha generado una sinies- 

El mercado, tralidad en las producciones 
en auge 

durante 1997 
aseguradas de 3 1.646,98 mi- 
llones de pesetas. 

A e p h  
La contratación de más de 
327.000 declaraciones de se- 
guros agrarios durante 1997 
ha generado unas primas co- 
merciales de 33.786,65 mi- 
llones de pesetas, mantenién- 
dose prácticamente el mismo 
nivel de aseguramiento al- 
canzado en 1996, ejercicio 
récord en el que se experi- 
mentó un crecimiento del 
30% con un volumen de pri- 
mas cercano a los 34.000 mi- 
llones de pesetas. 
Esta ligera desaceleración 
del crecimiento tiene su on- 

ENVASES 
Los envases 

de madera 
están de moda 

Los resultados de las investi- 
gaciones realizadas por va- 
nos Institutos de Mercados 
demuestran claramente en 
sus encuestas que un porcen- 
taje considerable del comer- 
cio detallista, sus clientes, y Contenedores apilables 

y encajables 

Ahorran espacio y coste 
Enrique Granados. 57 

Reutilizables A ~ I C O  2' 
08008 Barcelono 

-1 Tel: (93) 454 61 34 
F o x :  (93) 451 10 57 

Nueva Gama de U 
Multipots Forestales 

gen en los problemas de 
siembra de cereales de la pa- 
sada campaña que afectaron 
a la contratación del Seguro 
Integral de Cereales y al des- 
censo de subvenciones que 
afectaron a la contratación 
del Seguro de Frutales en sus 
opciones de helada. 
Por grupos, los seguros de lí- 
neas viables generaron pri- 
mas por valor de l8.420,38 
millones de pesetas, lo que 
representa un 15% más que 
en 1996. El aumento del ni- 
vel de aseguramiento en uva 
de vino y cítricos son los fac- 
tores que han contribuido a 
este incremento. Por su parte, 
el grupo de líneas expen- 
mentales alcanzó un volu- 
men de primas de 15.366,26 
millones de pesetas. 

también los cocineros inter- 
nacionalmente más renom- 
brados, opina que el mejor 
envase es el de la caja de ma- 
dera, por delante del plástico 
y el cartón, en lo que respec- 
ta a estabilidad, estética y 
efectividad. 
En los veranos calurosos y en 
las largas distancias que hay 
que superar en la distribu- 
ción, los envases de madera 
han contribuido, definitiva- 
mente, a que tanto en trans- 
porte como almacenaje la 
mercancía no sufra alteracio- 
nes. La distancia mantenida 
entre listón y listón permite 
que se produzca la ventila- 
ción necesaria del producto 
para mantenerlo fresco. La 
humedad natural de la made- 
ra lo refresca evitando que se 

Macetas y contenedores de plástico 

Mantas Hm-Sol (Antihierbas) 

Cañas de Bambou 

Multipots 

Etiquetas . .  - , 

etc.. . :?'-@ hora i ~ v e l ,  1.1. 
g-'! 

HORTZWAL, S.L. - Cno. Viejo 02 Silla a Ruzafa, ne 1bB 
46469 BENIPARELL (Valacia) 

Tel.: (96) 1201840 - Fax: (96) 1203677 
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reseque. La elasticidad de llones de pesetas, la tercera indemnizaciones con sur, la inestabilidad atmosfé- 
esta materia prima natural en volumen después de 1992 18.342,37 millones de pese- rica registrada desde la pri- 
hace que la caja sea resisten- y 1995, es decir, un 204.8% tas frente a los 13.304,60 mi- mavera en toda la península 
te a las roturas. La importan- respecto a la campaña ante- llones del grupo de líneas ha sido el motivo fundamen- 
cia de la caja de madera para rior. El grupo de líneas expe- viables. A pesar de que se tal de que se incrementaran 
usos hortofnitícolas va cre- rimentales fue el que acumu- han registrado algunos si- de la primavera en toda la 
ciendo más y más. 16 mayor volumen de niestros de sequía en la zona península ha sido el motivo 

Agroenvase 
htip:/lwww.ctv.es/centex/agraenva.hirn 

POI-ITICA AGRARIA 
El seguro 

agrario 
combinado 

consolida su 
implantación 

La contratación de más de 
327.000 declaraciones de se- 
guros agrarios durante 1997 
ha generado unas primas co- 
merciales de 33.786,65 mi- 
llones de pesetas, mantenién- 
dose prácticamente el mismo 
nivel de aseguramiento al- 
canzado en 1996, ejercicio 
récord en el que se experi- 
mentó un crecimiento del 
30% con un volumen de pri- 
mas cercano a los 34.000 rni- 
llones de pesetas. 
Esta ligera desaceleración 
del crecimiento tiene su ori- 
gen en los problemas de 
siembra de cereales de la pa- 
sada campaña que afectaron 
a la contratación del Seguro 
Integral de Cereales y al des- 
censo de subvenciones que 
afectaron a la contratación 
del Seguro de Frutales en sus 
opciones de helada. 
Por grupos, los seguros de lí- 
neas viables generaron pri- 
mas por valor de 18.420,38 
millones de pesetas, lo que 
representa un 15% más que 
en 1.996. El aumento del ni- 
vel de aseguramiento en uva 
de vino y cítricos son los fac- 
tores que han contribuido a 
este incremento. Por su parte, 
el grupo de líneas experi- 
mentales alcanzó un volu- 
men de primas de 15.366.26 
millones de pesetas. 
La anormal meteorología de 
1997 ha generado una sinies- 
tralidad en las producciones 
aseguradas de 3 1.646,98 mi- 

POLIGONO INDUSTRIAL BRAVO 
Viella. Colloro. Asrurias. - España 

DELEGA CIíIN ESTE: f 
1). Jr~rdi Rióaltn E'ko !' 
Tels.: 929/75 63 38 

9-3/879 28 78 l O ~ i i o l l e n  - B<rrt.r/tJ~n 
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fundamental de que se 
incrementaran de forma es- 
pectacular las declaraciones 
de siniestros por pedrisco, si- 
tuando a 1997 como la peor 
campaña de la serie del Se- 
guro Agrario Combinado en 
cuanto a número de sinies- 
tros tramitados, más de 
170.000. 
Respecto a la cobertura al- 
canzada, aseguró una super- 
ficie superior a 5.3 millones 
de ha, más del 35% de la cul- 
tivada El valor de las produc- 
ciones agrícolas aseguradas 
fue de 659.480 millones de 
pesetas. 

Agrupación Españoka de Entidades 
Aseguradoras de los Seguros Agrarios 
Combinados Fax: 91-563 O3 35 

TOMATE 
Consejo 
Mundial 

del Tomate 

La Asociación Mediterrá- 

nea e Internacional de las 
Industrias del Tomate 
(AMICOM) creará un Conse- 
jo Mundial del Tomate en el 
111 Congreso de Industrias 
Transformadoras del Tomate, 
que se celebrará en Pamplo- 
na entre el 25 y 29 de mayo. 
El Congreso, que ha sido orga- 
nizado por la Asociación Espa- 
ñola de Fabricantes de Conser- 
vas Vegetales (AGRUCON), 
fue presentado por el subsecre- 
tario del Ministerio de Agricul- 
tura, Manuel Lamela. AMI- 
TOM, organismo en el que 
está integrada AGRUCON, ile- 
vará a cabo una iniciativa im- 
portante para el futuro del sec- 
tor creando un Consejo Mun- 
dial del Tomate. Destaca la 
importancia de que países 
como Estados Unidos, Chile, 
Argentina o Australia firmen 
la constitución del nuevo or- 
ganismo, que será un ele- 
mento fundamental de desa- 
rrollo, sin olvidar las nego- 
ciaciones dentro de las dis- 
tintas Organizaciones Comu- 

nes de Mercados (OCM). 
Los altos precios que carac- 
terizan al tomate fresco ha- 
cen que crezca la producción 
de tomate concentrado y en 
conserva, lo que garantiza un 
buen futuro a la industria. La 
producción española de to- 
mate alcanzó 1,2 millones de 
toneladas y supuso un mon- 
tante de 8.000 millones de 
pesetas, además de generar 
un millón y medio de jorna- 
les. 

'-" 

HRNNR 
ins t ruments S.L. 

Txaltxa-Zelai. 2 0  - Aoartado 379 

COMERCIO 
P6simo 

comportamien- 
to de los 

precios 

Los precios españoles a la 
producción agrícola registra- 
ron una fuerte caída, cifrada 
en términos reales en el 
7,3%, según la Oficina de 
Estadística de la Comisión 
Europea Eurostat. Esta esta- 
dística sitúa el descenso por 
encima del registrado en la 
Unión Europea, en donde la 
media fue de un 3,8%. Espa- 
ña se encuentra entre el gm- 
po de países con los descen- 
sos más significativos, detrás 
del Reino Unido - 14,9% -, 
Portugal - 9,9%- e Irlanda - 
7,9%. 
Los únicos aumentos en tér- 
minos reales se registraron 
en Holanda - 3% - y en Aus- 
tria con un crecimiento difí- 
cil de apreciar - 0.3% -. 
Los precios reales a la pro- 

20600  EIBAR [ ~ u i ~ ú z c o a l  
Tel.: í9431 2 0  06 12 
Fax: [9431 2 0  34 6 8  
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\ l. inteligente 
No todos los plásticos agrícolas dan lo mismo. Los hay que se 
adecuan mejor a determinadas condiciones climáticas, que sacan 
más rendimiento a ciertos cultivos, que se adaptan mejor a las 

características de ciertas zonas ... las posibilidades para 
h seleccionar el plástico óptimo son cada vez más amplias. 

En SOTRAFA, S.A. disponemos de tecnowa de última 
generación tricapa y utilizamos las mejores materias 
primas del mercado. 

Veinte años de experiencia nos avalan. Déjese aconsejar 
por profesionales y no se sentirá defraudado. 

El futuro nos demanda una agricultura cada vez más inteligente. 
Estamos en ello. 

Ctra. Nac. 340, Km. 41 6,4 
Apdo. de Correos 61, EL EJIDO 

04700 EL EJIDO (Almerla) 
Tel.: 950 58 04 42 - Fax: 950 58 02 33 

Telex: 78961 SOFT F 

0 Acidos orgán.-os de última gen-. ,cien 
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Rue Pascai - BP 6 - 33370 TRESSES (Bordeaux) FRANCE 
Tei. 33 (0)s 57 97 11  11 - Fax 33 (0)s 57 97 11 29 

hltp://www~dosatron com 

CURIA&- 
Apto 34, Casa de Camp 3 l 
08032 VlWSAR DE MiIU, 
Tel. (93) 750 25 60 
kc (93) m zs 63 

LEVANTE 

B u m i n i M  
H-MCEU) 
Carregrl de abajo 70 
36740 TOMliÚO (Poncewdn) 
Td. (986) 63 34 09 
ñx (986) 63 34 90 

ducción vegetal disminuye- 
ron de forma considerable el 
pasado año en la UE (una 
media del S$%), debido a la 
baja del 27,7 registrada en 
aceitunas y aceite. El descen- 
so de los precios en cereales 
y arroz marco el 11,6 por 
ciento, en las semillas caye- 
ron hasta un 7,4% y la caída 
en frutas se elevó hasta el 
1,3%. 
Horiofruricola 

SOCIOPOLITICA 
España, 

Alemania 
e Irlanda, 

opositores a la 
Agenda 2000 

España, Alemania e Irlanda 
son los países que más se 
oponen a las reformas agn- 
colas propuestas por la Co- 
misión Europea en los secto- 
res de aceite de oliva, culti- 
vos herbáceos, vacuno y le- 

che. En el Consejo de Minis- 
tros de Agricultura de la 
Unión Europea (UE) celebra- 
do en Bruselas, España y 
Alemania coincidieron en 
afirmar que las reformas son 
prematuras, al adelantarse a 
las negociaciones de la Orga- 
nización Mundial del Comer- 
cio (OMC). 
Alemania. en cultivos herbá- 
ceos, solicitó el manteni- 
miento del barbecho obliga- 
torio y medidas para conser- 
var las producciones con fi- 
nes no alimentarios (agricul- 
tura «non foodm). El Gobier- 
no alemán también se mostró 
en contra de condicionar la 
concesión de las ayudas di- 
rectas agrícolas al respeto de 
requisitos medioambientales 
(lo que ya se denomina en la 
jerga comunitaria eecocom- 
patibilidad~), medida contra 
la que se opuso una mayona 
de Estados miembros. 
La rninistra de Agricultura 
española, Loyola de Palacio, 
rechazó los recortes propues- 
tos en aceite y girasol, pidió 

- 

- 1 18 modelos para macetas de 9 a 21 cm. 1 
Pidan muestras a su distribuidor. 

. . 
CIBQIUILI8 8.L. [aianu, AL- -  -A &3ilW?BM 
C m  k n  Manh de Vddeiglaries .Avda Castilla s/n MAR MENOR SL. 
Km 5bOü Polígono Industd U $,mC Los Saez sln 
28935 MOSTOLES (Madrrd) 04738 VlCAR (Almeñr) 30740 SAN PEDRO 

Tel. (91) 616 10 68 31. (9SO) 34 e4 58 DEL PINATAR ( M u d a )  
Fax (91) 616 10 68 Eax (950) 31 27 49 Tel. (968) 18 80 08 

Fax (968) 18 78 88 

1 1  . ~ 1 ~ ( 3 3 1 2 3 3 7 a a  

AQRIVER 
Agricultural Verde WAblo Igkshs 10 Bajo 
P o l i n o  lndusaial Apartado 176 
n'5de Roces1 ?O100 REMHIIA 
Parcela H-2 N r  :Guipiizcoo) 
332 I I GIJON ( Tel. (943) 5 1 50 09 
Tel. (98) 516 76 61 W (943) 52 64 44 
Fpx (98) 516 7848 



RECORTES 

el recorte en oleaginosas; so- 
licitó el desmantelamiento de 1 
las cuotas lecheras y contestó , -- 
cálculo de las ayudas a la 

un mayor equilibrio entre 
productos mediterráneos y 
continentales, además de un 
aumento de los rendimientos 
de cereales y el manteni- 
miento de las superficies de 
base para el maíz. Solicitó 
más ayudas para las legumi- 
nosas, una modificación del 
régimen del arroz para hacer 
frente a las importaciones. 
El Gobierno francés se opuso 
a los recortes de los precios 
institucionales, al descenso 
de las ayudas a las 
oleaginosas y solicitó un me- 
jor trato para las produccio- 
nes mediterráneas, además 
de destacar la necesidad de 
que la reforma del sector 
olivarero no se realice «en 
contra de los intereses de los 
países productores)). 
Italia, al igual que la mayo- 
ría, pidió compensaciones ín- 
tegras por el descenso de los 
precios institucionales, medi- 
das de apoyo al sector del 
arroz y de los productos con 
usos no alimentarios. El mi- 
nistro Michele Pinto rechazó 

vaca «virtual». 1d i a  también 1 
defendió los productos medi- 
terrhneos y en aceite de oliva 1 
se distanció del resto de los 
países productores al agrade- 1 ' 
cer a la Comisión su pro- 
puesta de reforma. I 

PRODUCCION 
La nectarina 

y el melocotbn 
español 

dominan 
en la UE I SUBsTRATOS 

URBA 
ENERVIT 

,,,TEZA par= 
D K O R A C I ~  

ABONOS de 
LIBERAU~N 

7.8 CONTROLAb& 
HiQB GEL 

mERwv( &,a 

La producción española de 
nectarina, melocotón y pavía I I 
representó durante la Cahpa- 
ña agrícola 96/97 el 24,35% 1''~ +!a 

del conjunto de las produc- 1 f 
ciones de la Unión Éuropea 
de estos productos. Este por- 1 1 
centaje se traduce en la pro- 1 ~ 

Tubería con Gotero Integrado 
FLECHA '+1 

FABRICA Y OFICINAS: 
CTRA. NAC. 340. KM. 421 - M738 VlCAR (ALMENA) SPAlN 

TEL. 34 (9)50 553700 - FAX. 34 (9)SO 553108 
E-MAIL: -.M 
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ducción de más de un millón 
de toneladas, atendiendo a 
los datos del Comité Econó- 
mico de la Fruta Dulce. La 
producción en la UE oscila 
en tomo a los cuatro millo- 
nes de toneladas. Las cose- 
chas de melocotón y nectari- 
na alcanzan los 2,5 millones 
de toneladas y la producción 
de pavías se sitúa en tomo al 
1,2 millones de toneladas de 
las que se retiran alrededor 
de un millón. 

- 

MEDIOAMBIENTE 
Reciclado 

de plAsticos 

La Ley 1/97 de Envases y 
Residuos de Envases tiene 
por objetivo prevenir y redu- 
cir el impacto ambiental de 
los residuos de envases. Para 
ello define una política de las 
4 R's: Reducción. Reutiliza- 

ción, Reciclado y Recupera- desde su constitución, apoya 
ción energética. como Sistema Integrado de 
Cicloplast nace como resul- Gestión para los envases do- 
tado de la preocupación del mésticos y pretende ser un 
sector plásticos por proteger colaborador activo en mate- 
el entomo ambiental. Ha ria de recuperación de los en- 
apostado por Ecoembalajes vases plásticos. 

Si bien Ecoembalajes se res- 
tringe al ámbito de los enva- 
ses domésticos, Cicloplast 
actuará, asimismo, en la defi- 
nición y coordinación de la 
actuación a nivel nacioanl 
para la recuperación de los 
envases plásticos de origen 
comercial e industrial. 
Los datos relativos a la recu- 
peración energética muestran 
que países como Dinamarca, 
Suiza y Suecia alcanzan ele- 
vados niveles de recupera- 
ción energética. 
En la actualidad se está recu- 
perando un 10% del total de 
residuos de envases y emba- 
lajes plásticos generados en 
España, lo cual supone 
102.000 toneladas (62 KT 
mediante reciclado y 40 KT 
por la vía de la recuperación 
energética. 
Fruto de la preocupación del 
sector plhsticos por proteger 
esta problemática ha nacido 
Cicloplast. 
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ESQUEMAS DE FACTORIAS MOVILES PARA 
LA ELABORACION EN EL CAMPO, 

DE LECHUGAS ICEBERG, BROCOLIS Y SIMILARES 
(Sistema patentado) 

CARACTERISTICAS COMUNES: 

Tracción propia. 

r Dos ruedas direccionales. 

Reducido ángulo de giro. 

Optima movilidad en terrenos dificiles: 
encharcamiento, desnivel, etc. 

i Pueden trabajar con diferentes calibres sin 
necesidad de cambios. 

i En sus traslados, se utilizan medios de 
transporte comunes, con cajas de carga 
normalizadas y altura permitida, 
sirviendose de su propia tracción para su 
introducción y salida. 

i Film de envoltura más apropiado: 
Polipropileno cast microperforado en 
gruesos de 12 a 20 My. 

Inmejorable presentación del producto al 
ceiíirse al film en todo su contorno y 
quedar el cierre sobre el tallo. 

POLIC. IND. DE POLVORANCA 
Avda. del Cobre, s/n - ~ p d o  no 8 
28911 LEGANES (Madrid) 
TelS.: (91) 693 71 10 - 693 72 12 
Fax: (91) 693 79 57 

. !-- 1- -, 1 ., d. 

2 Paletizando y 

Puede realizar cuatro calibres, regulables a voluntad. En brócolis se emplea slstema de pesado 



((Los encuentros y la comunicación 
de empresa a empresa son la base 
para los buenos negocios)) 

Horticultura 
Horticultura INTERNACIONAL 
Tecnología y Negocios en frutas, hortalizas, flores, plantas 
ornamen+a,les y viveros de todo el mundo. 
E 5 w A  

Mayo - H. internacional No 20 
Juego Varietal: Cítricos 

Junio - No 129 
Produccidn integrada 
Claveles y clavellinas 
Juego Varietal: Tomate 

JuIIo - No 130 
Juego Varietal: Pepino 
Las empresas de semillas 
Hacia dónde va la floricultura de fin de siglo? 

Agosto - H. Internacional No 20 
Juego Varietal: Cítricos 

Septiembre - No 131 
IV y V Gama 
Posrecolecci6n 
Juego Varietal: Lechuga Iceberg 

Octubre - No 132 
Juego Varietal: Flor de complemento 
Produccidn y consumo ornamental 
Los viveros de plantas y árboles ornamentales 

C M M M B E R  1 
kn. mrr. M. v. vla sab. dm. 

1 2 3 4 5 6  
7 8 9 10 11 12 13 

14 15 16 17 18 19 20 

k 

JUNIWUlllE 
hn, mat mkr. )ue. Pk. mh, dom. 1;:. 8  9 10 11 12 13 6 ~4 7I 
15 16 17 18 19 20 S1 
22 23 24 25 26 27 28 

IWL mar. mr. jua vie. 8.. m. 



Holanda ~ P l a n b t i u m 9 8  
Del 20 al 23 de agosto de 1998 - Boskoop 
W 9 8  
Del 3 al 6 de noviembre de 1998 - Amsterdam 

~International Flower Trade Show 
Del 4 al 8 de noviembre de 1998 - Aalsmeer 

Reino 
Unido 

IFTEX198 
Del 2 al 4 de octubre de 1998 - Londres 

V81m1a mIberflora198 - STH - Vlll Salón 
del Jardín 
Del 15 al 18 de octubre de 1998 

M ~ r ~ i l t  mFAME198 
Del 14 al 17 de mayo de 1998 
Torrepacheco 

iech I muLos negocios del 'uego vanetal I en las frutas. horta izas, lores 

b plantas ornamentales. 
el 13 al 15 de octubre de 1998 

AlmerCa mEx o Agro Almerla 
~ e r 2 5  al 29 de noviembre de 1998 



Clasificados 
UNA LlNEA DIRECTA CON SU PROVEEDOR 

' 

1 

Riego l 

1 - 
Análisis 1 

LABDRATOAIO DE AiUALlSlS Y IIlAGNOSTlCO 
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS 

LDO. ACUSTIS ESCUREDO PRADA 
€ S I L  1)10\ El)\FOLO(,I(O\I FERTILII).\I) DE 
\L El()(, I'KO(.R \ \ l \ \  Uf \BO\ADO. 
FERTIRRIG \( 10\ \ RlE(,O ElE(( lO\ l)E P4. 
TRO\F(YORI\-I\IFRTO\ RE( lIPERICIO\DE 
\l l € 1  O\ \I IRICIO\ \ FGET \L DI \(,\O5Tl 
í O FOLI\R ( 1  111\0( HIDROPO\ICO( 

\\ RF\IOL \ll\ \l\TERlI~OR(,\\l( \ \  
I <I \ I  \\( l \ + H I  \II( \i (ORWH í IO\€5l)F 
( \ U t \ (  l \ \  \!I\tU\Ll\ \ OR(,\\Il \ \  

C I  D o c t o r  Domcncrh 1 P1,irit.i 
4 3 2 0 3  REUS (T~rragon i) 

Tcl +31 (9177 3 1  1 7  1 4  

LA HUMEDAD DEL SUELO 
Can el sistema IRROMETER. 

lrnpresclndlble en las instalaciones de 
riego por poleo. las NUEVOS IRROMETE 

EL TENSIOMETRO DE SOLERA 

airsmii de s n m i  de nwrtos 

Te1.(93) 759 27 61. F a :  (93) 759 50 08 
Apartado de Correos, 140 

OFICINA y ALMACEN:  E s p r o n c e d a .  337 .  b a j o s  
Tel.: ( 9 3 )  351  5 7  12  - Fax:  ( 9 3 )  3 5 1  0 1  17  - 08027  BARCELONA C 

FERTlRRlOAClON 
a EQUIPOS DE CONTROL POR CE Y PH 
b A ~ M A l i Z & C i O N  
M OSMOSfs INVERSA - 
4 DEPOSITOS DE AGUA 

\ 

Clips para todo tipo de entutorado agrícola: tomate, 
calabacín, pimiento, árboles frutales 
y sujetadores de tuberías y mallas cona vientos, etc. 

L Placas amarillas y azules contra mosca blanca, trips, 
minadores, etc. 

L Colmenas de abejorros para polinización natural. 
L Lucha biológica 
L Fijador de Blanco España 

Ctra. NecionaI 340, Km. 420 "El Vlso" - m740 LA MCNONERA Almería 
Tel.: 9SW55 82 66 - F a r  9&5 82 64 

\ 

Fustratos 
y turbas Fibras sintéticas 

1 Mayor. 78-1 14-08759 VALLIRANA (Barna) 
93-683 07 45 - 683 1 O 44 

Maquinaria Fa: 93- 683 1 O 04 
Agronyl@ (Cable sintético) 

. be recolección @0'7.1.1'5.2.2'5.3.3'5,y4m.m, 
Se utiliza en: ' ' 1  I 

t cultivo, Montaje invernaderos. 
V¡icuhro. Arboricuituro. 

I ateriales 
Agrlcorta (rafia sintética cortada) 

Largos de 40.50.60 y 80 cm. 
Se utilizo para: Entuturar, Injertar 

V ~ i o r  y ataduras agrícolas en general. u 
TECTRAPLANT, S.L. 
EQUIPOS Y TECNICA DE APLlCAClON 

SU REFERENCIA 
E N  MECANIZACION 

.. . . . . . . . . . .. 
Tenemos todo tipo de maquinaria y accesorios para 

automatizar y mecanizar su instalación de producción: 
ornamental, floral, hortícola y forestal. 

- ......*m e.... 

RONDA SUR, 1 - 46250 L'ALCÚDIA (Valencia) - Tel./Fax (96) 299 62 91 l 
- 
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MECANIZAMOS 
SU CADENA 
PRODUCTIVA 

Miquinas enmacetadoras. 
Mezcladora de sustratos, 
Container mbvil alimentador de sustrato 
Vibromac (llenador automático de mace 
para tamaños medio-grande) 
Cintas de transporte 

Marques d e  Sotelo. 1 
ERMOSAN s L. 

Yanteles 
le M a s ,  
ioftaliras y 
wnamentales 

Ir- 

Maquinas de nebulizacidn en frío 

L manuales y automaticas 
y terrnonebulizadores 

para el tratamiento 
.k huies. BoiQPlizoo 

PRo AGRO GALEGO 

SEMILLAS, MACETAS, 
ABONOS DE LlBERAClON LENTA, 

TURBAS Y SUSTRATOS, 
MALLAS ... 

PRODUCTOS ESPECIALES 
SEGUN SUS NECESIDADES 

36650 CALDAS DE RElS (Pontevedra) 
Tel.: (986) 5400 78 

Tel M6vll: 90W 03 06 

M A L L A S  A G R O T E X T I L E S ,  S  ' 

Avda. Bdjajer 399, interior 
08226 TERRASSA (Barcelona) 
Te1 .:(93) 735 45 49 
Fax: (93) 735 93 70 muestrario 

Solicite 
nuestro 

todos 10s 
porcentqjes 

L v medidas. 
L- 

T E -  
GIRbflu ' 
rnM1cncIoTi ~WLLRS 

Dt SOMNO 
Balmes, 16-1 8 

08520 Les Franqueses (Barcelona) 
Tel.: 931 849 37 61 
Fax: 93/ 846 31 85 

vadedad m& de treinta tipos 
de teia dlkrrntes. 
~ : c a r l 2 5 a h o s  
Fabrtando a g r o d e s .  

TELAS QUE DURAN 
Mallvdesombreo Conavienfos 

' Ami-lntectos 
hu*. RlnpLnsdkda 

m F N e Z  pul enni- 

(knrdo Paz Rcdr@mz S.C.P. 
CamíVeU de Pollnyl. a/n ApDnndo 177 

M130 Santa PerpCRia (Barcelona) 
Tel. (93) 574 24 56 Fnr (93) 574 36 91 

C/. 011á, 45 - 4O. 10' 
46006 VALENCIA 

\\ 
Vivero de plantas hortícolas 

Planteles de Hortalizas 
Ctra. N-ll km. 650'8 Apartado Correos, 107 

Y ........ ......... SANT ANDREU DE LLAVANERES, 
Viveros - Oficinas: 

..................... ...................... 
08392 BARCELONA ................... ........ 

08380 MALGRAT DE MAR 
....... -7 Tels. (93) 792 84 85 ( 2 lineas) GeleBo~Plant (Barcelona] 

7 b?' (93) 795 27 68 
Tel. (93) 765 4 4  1 4  
Fax: (93) 765 4 5  06 
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Clasificados 

m M A C E T A  DE F L O R  m A R O M A T I C A S  

F L O R  C O R T A D A  F O R E S T A L E S  
(ARBOLES. ARBUSTOS 

m DE I N T E R I O R  Y CONIFERAS) 
(IN VlTRO ESQUEJES m PALMACEAS 
Y SEMILLAS) (INTERIOR Y EXTERIOR) 

COPROA, S.L. 
C/. Olmos, 9 
46184 San Antonio de Benageber (Valencia) 
Tel y Fax: (96) 135 02 65 ,Ii"IIIL6v -T.-M 

A MICOLOGIA 
i FORESTAL 
b & 

L APLICADA 

BARCELONA 
Tel./Fax.: (93)814 25 76 
e-rnail: 
rnicofora@teleline.es 

I m 

- MlCELlO de distintos HONGOS 
MICORRIZOGENOS para aplicar a 
viveros y plantaciones. 
- Potenciacidn del crecimiento. 
- Resistencia al transplante. 
- Tolerancia a la sequía. 
- Producción de setas comestibles. 

- INSEMINACION de planteles con 
hongos micorrícicos. 

- PLANTA FORESTAL micorrizada 
para reforestación para 
producción de setas comestibles: 
- pino niscalero 
- árboles truferos 

- Producción de micelio (BLANCO) 
para explotaciones de 
Pleurotus Shii-take, etc. 

L os anuncios 
clasificados, 

son el modelo de 
la alta efectividad 
publicitaria con 
un coste mínimo. 

l .  ROLLOS, 
S.1. 

Cno. Viejo de Silla a Ruzafa. Nave 16 
46469 BENIPARREL (Valencia) 

Tels.: (961 120 25 62 - 120 26 01 . , 
Fax: (96) 121 20 19 

PARA CULTNO 

PRODUCCION 
DE PLANTAS 

MEDITERRANEAS + 
NERIUM OLEANDER 

AROMATICAS 
EUONYMUS 

PUNICA GRANATUM "NANA" + 
OFICINA-OFFICE 
Tel. (96) 123 15 99 

CULTIVOS- GROWING AREA 
Tel (96) 124 03 72 
Fax. (96) 123 58 65 - 

DlRECClON POSTAL 
ADDRESS 

CI. Fco. Mattorell, 22 
46290 ALCACER 
(Valencia-Spain) - 

DlRfCClON CULTIVOS 
GROWING ADDRESS 

Camino de 'La Carie'. sin 
PICASENT (Vslsncia) 

*CONTENEDORES 
*CONTENEDORES BAJOS 
*CUBETAS (HASTA 1500 1.) 
*BANDEJAS 
*MACETAS CON REJILLA 
*TUTORES BAMBU 
*TUTORES MUSGO 

CQ. DE LOS HUERTOS, s/n. 
46210 PICANYA - VALENCIA 
TEL. 155 36 66 FAX 157 46 12 

*S DWORnCULTURA CURS A D~INTRODUCCIÓ LIAGRIcuLTuR.A 
i JARDlNERlA BIOLOGICA 

Durada: 35 hores entre e l  24 d'abril i el 27 de maig. 
Horari: Dimecres i divendres de 18 a 2 1 h. 
Lloc: IES d'Horticultura i Jardineria de Reus: 

Autovia Bellissens s/n - Km. 3 
43206 REUS (Tarragona) 
Tel: 977 - 75 39 29 Patrocina: 

Fax: 977 - 75 69 29 Fundació  P r i v a d a  

Inscripcions de 1'1 al 20 d'abril Reddis 

1 ESQUEJES DE GERANIOS 1 
CON O SIN RAlZ 

u UBRES DE VIRUS Y BACTERIAS 
.A GAMA DE COLORES EN ZONALES 

JEAN PAUL VALLOTON 
Camino del  Rincón. s/n; Finca Los Suizos 

21 110 AUARAQUE (Huelva) 
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ABONOS Y FlTOSANlTARlOS 

AGRINOVA. Fitosanitarios y fertilizantes. CIRoma. 41 - bajo; 
04720 Aguadulce (ALMERIA). Tel: 950347760; Fax: 950347569 .................. 139 

AGRO-NUTRIENTES ESPECIALES. Fertilizantes orghnicos. 
CI MossBn Serret, 48 Apto. 91; 25300 Tarrega (LLEIDA). 

...................................................................... Tel: 973500645: Fax: 973500411 11 

ARGOS SCHERING AGREVO, S.A. Una marca de Argos y Schering. 
Pol.lnd. El PIh, Parcela 30; 46290 Alchcer (VALENCIA). 
Tel: 961965300; Fax: 961965345 .................................................................... 132 

ATLANTICAAGRICOLA. Acidos húmicos y correctores de aguas salinas. 
Corredera. 33 Entlo.; 03400 Villena (ALICANTE). 
Tel: 965800412: Fax: 965800323 .................................................................... 133 

BASF ESPANOLA, S.A. Abonos minerales especiales. Paseo de Gracia, 99; 
08008 Barcelona . Tel: 934964033; Fax: 934879089 ........................................ 5 

BERLIN EXPORT INTERNACIONAL, S.L. Berlín, 5. P.O. Box, 248; 
22006 Huesca . Tel: 974227644; Fax: 974245207 ........................................ 151 

BIAGRO. S.L. Bioestimulantes agrlcoia. CI. Antonlo Sdarez, 48, lQ 01 1, 
46021 Valencia . Tel: 963627661; Fax. 963695800 .................................. 147 

BIOIBERICA. Abonos. Llussh, 28; 08028 Barcelona . 
Tel: 934904908; Fax: 93490971 1 ...................................................................... 28 

CODIAGRO-AGRICOLA SAN ROQUE. Pol.lnd.\El Serrallo\ nave 38; 
12100 Graó (CASTELLON) Tel 964280126; Fax 964284928 .................. 155 

DAYMSA-AGRO. Acidos húmicos. Cno. de Enmedio. 120 - Po.lnd.Miraflores; 
50013 Zaragoza . Tel: 97641 9698; Fax: 97641 5986 ........................................ 64 

FERTILIZANTES NATURALES. S.A. CIProvenca, 251 ; 08008 Barcelona 
Tel: 934877806; Fax: 934872344 ................................................................ 129 

FRANCISCO R. ARTAL, S.L. Especialistas en nutrición Vegetal. 
Villa de Madrid, 14. Pol. Ind. Fuente del Jarro; 46988 Paterna (VALENCIA). 
Tel: 961 340365; Fax: 961 340705 .................. ..... .............................................. 1 

JISA-JILOCA INDUSTRIAL. Acidos humicos y fúlvicos. 
Cronista Carreres, 9-6q H; 46003 Valencia . Tel: IFax: 963517901 ...... 55-c.p.3 

QUIMICAS MERISTEM. Ctra. Moncada-Naquera, Km.1.700; Apdo.30; 
46113 Moncada (VALENCIA). Tel: 961394511; Fax: 961395331 .................. 143 

SCOTLS EUROPE BV. Abonos de liberaci6n lenta. 
Avda. Presiden1 Companys, 14-C-11; 43005 Tarragona (TARRAGONA). 

...................................................................... Tel: 977211811; Fax: 97721 1477 33 

ZOBERBAC. S.L. Pol. Ind. Vilanoveta, C/ dels Ferrers. G/ 14 - 16; 
08810 Sant Pere de Ribes (BARCELONA). Tel: IFax: 909-304277 ................... 3 

HANNA INSTRUMENTS, S.L. Twaltxa-Zelai. 20; 
20600 Eibar (GUIPUZCOA). Tel: 943200612; Fax: 943203468 ..................... 154 

LDO. AGUSTIN ESCUREDO PRADA. Anhlisis de suelos vegetales y aguas. 
Dr. DomBnech, 1 ; 43203 Reus (TARRAGONA). 
Tel: 977319714: Fax: 977310171 .................................................................... 162 

MERCK FARMA Y QUIMICA, S.A. Aparatos de medici6n Apartado, 47; 
081 00 Mollet (BARCELONA). Tel: 935705750; Fax 935701 656 .................. 137 

ESQUEJES Y BULBOS 

BULBOS ESPANA. Bulbos y esq. de clavel. crisantemo, gypsophila, ... 
Carballino, 7 bajo D; 28024 Madrid.Tel: 917110100; Fax: 917118744 ........ 139 

DELTAPLANT,S.L. Esquejes de clavel. Ctra. San1 Celoni, 87; 
08358 Arenys de Munt (BARCELONA). Tel: 937951078; Fax: 937951206 ... 150 

HORTICULTURA LORENTE. S.L. Cultivo de Poinsettia, mini-rosal y hortensia. 
Raval, 2; 46240 Carlet (VALENCIA). Tel: IFax: 961781700 ........................... 145 

JEAN PAUL VALLOTON. Esq. de geranios. Cno. Rincón. s/n. Los Suizos; 
21 110 Aljaraque (HUELVA).Tel: 959318407; Fax: 959318475 ...................... 164 
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lndice de anunciantes 
FERIAS, ASOCIACIONES, CONGRESOS Y VARIOS - 
EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L. Servicios editoriales. 
Paseo Misericordia. 16-1 pl.; 43205 Reus (TARRAGONA). 
Tel: 977750402; Fax: 977753056 ..................................... 62-63-75-89-160-161 

FITECH IV. IV Fbrum Internacional de Tecnologla Horticola. 
Paseo Misericordia, 16-1 pl.; 43205 Reus (TARRAGONA). 
Tel: 977750402; Fax: 977753056 ...................................................................... 70 

IBERFLORA-Salbn del Jardln. Apartado de Correos. 476; 
......................................... 46080 Valencia. Tel: 963861100; Fax: 9636361 11 103 

INVERNADEROS 

ACM. Crta. Pinatar, 95 Ap. Correos 27; 30730 San Javier (MURCIA). 
Tel: 968190812; Fax: 968191709 .................................................................. c.p.1 

AGROCOMPONENTES. Ctra. los Alcdzares, km 2; 
30700 Torrepacheco (MURCIA). Tel: 968585776; Fax: 968585770 .............. 127 

ASTHOR AGRICOLA. Invernaderos Agrosistemas. 
Pol. Ind. Bravo; 33429 Viella (ASTURIAS). 
Tel: 985792575: Fax: 985794325 ....................... ... ...................................... 153 

ININSA. Camino Xamussa, s/n; 12530 Burriana (CASTELLON). 
Tel: 964514651 ; Fax: 964515068 ........................ .. ....................................... 41 

INSTITUTO TECNOLOGICO EUROPEO. Humidificación. Caml Faitanar, sin; 
48210 Picanya (VALENCIA). Tel: 961550954; Fax: 961550609 .................... 144 

INVERNADEROS FERTRI. Invernaderos de cristal. Apdo. 34, Campolongo; 
15601 Pontedeume (LACORUNA). Tel: 981430978; Fax: 981431313 ........... 57 

SAIGA. Maquinaria hortlcola. C.N.11, Km.757,2. Sta. Llogaia dSAlguema; 
17771 Figueres (GIRONA). Tel: 972671999; Fax: 972670047 ........................ 10 

ULMA. Invernaderos. Paseo Otadui, 3. Apdo. 13; 
20560 OTiati (GUIPUZCOA). Tel: 943780051 ; Fax: 94378171 0 ....................... 21 

MACETAS Y MATLRlALES PARA CONUUNERS 

CAFINPA. Caml Vell de Polinyh, s/n. Ap.177; 08130 Sta.Perpetua de la 
Mogoda (BARCELONA). Tel: 935742456; Fax: 935743691 .......................... 163 

COMERCIAL PROJAR, S.A. Central de suministros hortícolas. 
La Pinaeta, sin. -Apdo. 140; 46930 Quart de Poblet (VALENCIA). 
Tel: 961920061: Fax: 961920250 ...................................................................... 49 

HORTISVAL, S.L. Camino de Silla a Ruzafa. Nave 16B; 
46469 Beniparrell (VALENCIA). Tel: 961201840; Fax: 961203677 ............... 152 

INDUSTRIAS ROLLOS, S.A. Cno. Viejo de Silla a Ruzafa, N.16; 
46469 Beniparrell (VALENCIA). Tel: 961 202562; Fax: 961 21201 9 ............... 164 

MACEFLOR. Cno. de los Huertos, s/n; 46210 Picanya (VALENCIA). 
Tel: 961553666; Fax: 961574612 .................................................................... 164 

PLASTICOS ODENA. Pol. Ind. Torrent d'en RamassA, 19-21; 
08520 Les Franqueses del Vallbs (BARCELONA). 
Tel: 938496705; Fax: 938496811 ..................................................................... 146 

POPPELMANN IBERICA. Ctra. N-ll, km. 639,5; 
08340 Vilassar de Mar (BARCELONA). Tel: 937502634; Fax: 937502790 ... 113 

SOPARCO. ; 61 110 Cond4-Sur-Huisne (Francia). 
................................................... Tel: +33-233733011; Fax: +33-233733806 156 

MAQUINARIAS DE RECOLECCION, CULTIVO 
Y MATERIALES VARIOS 

CERMOSAN, S.L. Maquinaria para horticultura ornamental. Marques de 
............. Sotelo, 1 ; 4661 0 Guadasuar (VALENCIA). Tel./Fax. 962120231 163 

NUTEA. Nebulizacibn. Dr. Lanuza. 18; 46120 Alboraya (VALENCIA). 
Tel: 961859393; Fax: 961859394 ........................................................... 163 

TECTRAPLANT, S.L. Sistemas de nebulizacibn. Ronda Sur. 1; 
46250 CAlcudia (VALENCIA). Tel.lFax: 962996291 .................................. 162 

MALLAS: SOMBREO, CORTAVIENTOS, ENTUTORAM) 
Y DE CONFECCION DE FRUTAS Y HORTMIZAS 

AGRICOLA BRISA, S.L. SAT. Ctra.Nacional340, km.420 \El Viso\; 
04740 La Mojonera (ALMERIA). Tel: 950558266; Fax: 950558265 .............. 162 

AGROTEXTIL GIRBAU. Mallas de sombreo. Balmes, 16; 
08520 Les Franqueses (BARCELONA). Tek938493761; Fax:938463185 .... 163 

COMERCIAL PROJAR, S.A. Central de suministros hortícolas. 
La Pinaeta, sin. -Apdo. 140; 46930 Quart de Poblet (VALENCIA). 
Tel: 961 920061; Fax: 961 920250 ................... .. ............................................ 49 

INTERMAS. Goya, 33; 08440 Cardedeu (BARCELONA). 
Tel: 938425700; Fax: 938425701 ............................................................... 2 

LUDVIG SVENSSON BV. Marconiweg. 2; 3225 VM Hellevoetsluis. 
(HOLANDA).Tel:+31-181-392666;Fax:+31-181-392662 ............................... 107 

MAGROTEX. mallas agrotextiles. Avda. Bejar. 399. interior; 
08226 Terrassa (BARCELONA). Tel: 937354549; Fax: 937359370 ............... 163 

POLYSACK PLASTIC INDUSTRIES. Kibbutz Nir Itzhak; 
... 85456 D.N. Negev (Israel). Tel: +972-7-9983561; Fax: +972-7-9982194 141 

- - - -  

SANQUETS. Fibras sint6ticas. Mayor, 78-114; 
08759 Vallirana (BARCELONA). Tel: 936830745; Fax: 936831004 .............. 162 

PLANTELES DE FRUTAS Y HORTALIZAS 

GEL-€10-PLANTS S.A. Plantel de hortalizas. Apdo, 107; 
..... 08380 Malgrat de Mar (BARCELONA). Tel:937654414; Fax:937654506 163 

LLOVERAS PLANT, S.L. Crta. N-ll Km. 650,8; 
................ 08392 St. Andreu de Llavaneres (BARCELONA). Tel: 937928485 163 

PLANTELES DE ORNAMENTALES 

ALDRUFEU 8 ASSOCIATS. Producci6n 4n-vitro,, de plantel ornamental. 
Casa de Camp, 59; Apdo. 1; 08340 Vilassar de Mar (BARCELONA). 
Tel./Fax: 937594760 ......................................................................................... 149 

ESPACIOS FUENGIROLA, S.L. Planteles ornamentales in vitro. 
Ctra. Churriana-Cdrtama, Km. 3,7- Apto correos 100; 
29130 Alhaurin de la Torre (MALAGA). Tel:952410150; Fax:952414438 ..... 143 

PLASTICOS 

COMERCIAL PROJAR. S.A. Central de suministros hortícolas. 
La Pinaeta, sin. -Apdo. 140; 46930 Quart de Poblet (VALENCIA). 
Tel: 961 920061; Fax: 961 920250 ................... .. .............................................. 49 

MACRESUR. Plásticos agrícolas. Ctra. Nac. 340, Km. 418; 
04740 La Mojonera (ALMERIA). Tel: 9505581 64; Fax: 9505581 13 .............. 140 

PLASTICOS SUNSAVER. Pol.lnd.La Redondela, CI.Quinta, Nave 8; 
........ 04710 Sta.Mn Del Aguila (ALMERIA). Tel: 950581800; Fax: 950581832 59 

RlVlERA BLUMEN HISPANIA, S.L. PIBsticos para la agricultura. 
Ctra. Lorca, 136; 30890 Puerto Lumbreras (MURCIA). 
Tel: 968402226; Fax: 968402229 ................................................................. 11 1 

SOLPLAST. Pol.lnd. de Lorca. Apdo. de Correos. 323; 
........................... 30800 Lorca (MURCIA). Tel: 96846131 1 ; Fax: 968461562 148 

-- - 

SOTRAFA. C.N. 340, Km. 416,6; Apdo. de Correos 61; 
04700 El Ejido (ALMERIA). Tel: 950580442; Fax: 950580233 ...................... 155 

POSRECOLECCION, CLASlFlCAClON Y EMPAQUETADO 

CAUSTIER IBERICA. Calibrado y acondicionamiento de frutas y hortalizas. 
C.N. Il-A, Km. 1,5 - Ap. Correos, 54; 17600 Figueres (GIRONA). 
Tel: 972500550; Fax: 972508580 ........................... .... .............................. 131 
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FOMESA. Jesús Morante Borras. 24; 46012 Valencia. 
Tel: 963165400; Fax: 963677966 ................................................................... 59 

MCKECHNIE ESPAÑA, S.A. Enrique Granados. 57 Atico 2P; 
...................................... 28008 Barcelona. Tel: 9345461 34; Fax: 93451 1057 152 

MUNTERS. Paneles de enfriamiento. Playa Liencres, 2 Edificio Londres; 
28230 Las Rozas de Madrid. Tel: 916400902; Fax: 916401132 ................... 140 

PETKUS. Especialistas en la preparación de semillas. Avda. de Cuba, 4; 
34003 Palencia (PALENCIA). Tel: 979728440; Fax: 979728439 ................... 158 

RIVERWOOD ESPANA, S.A. Ctra. Nac. II. km 557.3; 
08711 Odena (BARCELONA). Tel: 938017337; Fax: 938046808 .................. 123 

WALURIGA, S.L. Fabricacibn de maquinaria y bienes de equipo. 
Pol. Ind. de Polvoranca. Av.del Cobre, s/n.; 28911 Leganes (MADRID). 
Tel: 916937110; Fax: 916937957 ................... .... ....................................... 159 

RIEQOS 

AGROPLAST. Sistemas de riego. C.N. 340, Km. 421; 
04738 Vicar (ALMERIA). Tel: 950553700; Fax: 950553106 ........................ 157 

AMGI. S.A. Programadores de riego. Benavent, 18 bajos; 
...................................... 08028 Barcelona. Tel: 934111784; Fax: 934111404 22 

m a l l :  amglsa~compuse~e.chttp:/ /www.amgisa.com/ m 
COPERSA. Suministro de materiales a instaladores de riego y obras 
hidr8ulicas. CI María Vidal. 81; 08340 Vilassar de Mar (BARCELONA). 
Tel: 937592761 ; Fax: 937595008 .................................................................... 162 

DOSATRON INTERNACIONAL. Sistemas de Riego. Rue Pascal-B.R. 6; 
33370 Bordeaux (FRANCIA) Tel:+33-557971111; Fax:+33-557971129. .... 156 

e-mal/: htto://www .aosatron.co - 
HERMISAN. La Font. 2; 03550 San Juan (ALICANTE). 
ie l :  965656610; Fax: 965941060 ..................................... ... .............................. 47 

INNOVACIONES TECNICAS AGRICOLAS. DGT-Volmatic. 
ClFlor de Lis. 32; 30880 Aguilas (MURCIA). Tel./Fax: 968448485 ............... 146 

ITC. Bombas inyectoras. CIMaresme, s/n, Pol. Ind.U~aSa; 
081 30 Sta. Perpetua de Mogoda (BARCELONA). 

..................................................................  el: 935606450; Fax: g35606312 142 

e-mal/: Itc9bcn.servlcom.e~ - h 

NOVEDADES AGRICOLAS. Ctra. Mazarrón-Puerto Km. ,., Nave 1, AP 26; 
30870 Mazarr6n (MURCIA). Tal: 968590151; Fax: 968591780 ..................... 144 

ma : nove a es serconet.com 2 
30395 Cartagena (MURCIA). Tel: 968501664; Fax: 968123900 ................... 113 

QUEEN GIL INTERNACIONAL. P.O.Box 26025; Jerusalen (ISRAEL). 
Tel:+972.2-6410313; Fax:+972-2-410313 .................................................... 6-7 

R. MIRALPEIX, S.L. Sistemas de riego. Espronceda. 337-1P-4a; 
08027 Barcelona. Tel: 933515712; Fax: 933510117 ..................................... 162 

RIEGOS IBERIA REGABER. Rafael Riera Prats. nave 6; 08339 Vilassar de Dalt 
(BARCELONA). Tel: 937531211; Fax: 937508512 ................................... 
RIEGOS Y TECNOLOGIA. C/. Aire, 99; 30880 Aguilas (MURCIA). 

B ~ J U  L A U ~ N .  semillas norticolas. 
Camino de lo Cortao, 10 Nave 5 P.1. La Olla; 
28700 Sn.SebastiBn de los Reyes (MADRID). 

................................................................. Tel: 91 6587072; Fax: 91 6587201 66-96 

CASA CULLEREIRO. ; 36650 Caldas de Reis (PONTEVEDRA). 
Tel.lFax: 986540078 ........................................................................................ 163 
o 

CLAUSE IBERICA, S.A. Semillas horticolas. 
Ctra. de la Cañada. Km. 11.5; 46980 Paterna (VALENCIA). 
Tel: 961322705; Fax: 961323411 ........................ .. ........ 99 

COPROA. Semillas, semilleros y plantas jovenes. Olmos, 9; 
46184 San Antonio de Benageber (VALENCIA). 

......................................................................................... Tel./Fax: 961350265 164 

PETOSEED IBERICA, S.A. Semillas horticolas. 
ctra, ~ ~ ~ ~ ~ ~ - ~ ~ ~ ~ ~ l l ~ ~ ~ ,  ~ ~ . 1 0 , 2 ,  ~pd .95 ;  
081 70 Montornbs del Vallbs (BARCELONA). 

...................................................................... Tel: 935722646; Fax: 935723192 61 

S & G SEMILLAS, S.A. Zurgena, 4; 04738 Puebla de Vícar (ALMERIA). 
Tel: 950554258; Fax: 950554200 .................................................................. 37 

SEMILLAS DIAGO. Colón. 103; 46290 Alcácer (VALENCIA). 
Tel: 961233080; Fax: 961231734 .................................................................... 149 

WESTERN SEED, S.A. Semillas horticolas. Colombia, 62; 
2801 6 Madrid (MADRID). Tel: 92878421 2; Fax: 92878421 1 .......................... 19 

SERVICIOS PROFESIONALES 

COMET. Consultores en Horticultura. C.N.11, Km. 639,5. Ofic. 49-50; 
08340 Vilassar de Mar (BARCELONA). Tel:937501011; Fax:937502838 ..... 113 

IES D' HORTICULTURA 1 JARDINERIA. Autovía Bellissens, s/n Km 3; 
43206 Reus (TARRAGONA). Tel: 977753929; Fax: 977756992 .................... 165 

SUSTRATOS Y TURBAS 

COMERCIAL PROJAR. S.A. Central de suministros horticolas. 
La Pinaeta, s/n. - Apdo. 140; 46930 Quart de Poblet (VALENCIA). 
Tel: 961920061; Fax: 961920250 ..................................................................... 49 

FLORAGARD. Postíach 9006; 261 38 Oldenburg (ALEMANIA). 
Tel: +49-4412092-0; Fax: +49-4412092-292 ................................................... 12 

INFERTOSA. Industrias Fertilizantes OrgBnicas. 0119, 45-4Q-10@; 
......................................... 46006 Valencia Tel: 963348305; Fax: 963330508 163 

PRODEASA. Camí de San1 ~ o c ,  s/n-Finca Nitris; 
................... 171 80 Vilablareix (GIRONA). Tel: 972241929; Fax: 972231 659 157 

--[ 
ROCKWOOL GRODAN MED. Sustrato lana de roca. Ctra. MAlaga. Km. 82. 
Paraje 30,s - Edil, Canalex; 04700 €1 Ejido (ALMERIA). 

...................................................................... Tel: 950485758; Fax: 950572242 53 

.............. 2021 3 ldiazabal (GUIPUZCOA). Tel: 9431 87567; Fax: 9431 8731 1 149 
Tel: 968446000; Fax: 968447882 ....................... ................. ....................... 
CAIGA. Maquinaria horticola. C.N.11, Km.757,2. Sta. Llogaia d'Alguema; 
17771 Figueres (GIRONA). Tel: 972671999; Fax: 972670047 ........................ 10 

SISTEMA AZUD (HYDROPIPER). Fabricación de sistemas de riego. 
Pol.lnd. Oeste. Parcela 616; 30169 San Ginés (MURCIA). 
Tel: 968808402; Fax: 968808302 ................................................................. 151 

1 
SISTEMES ELECTRONICS PROGRES. S.A. Av. Urgell. 23; 
25250 Bellpuig (LLEIDA). Tel: 973320429; Fax: 973337297 ......................... 148 - e-mcill: p r o g r e s ~ m i / l o r s o f t . e s ~  

TWlN DROPS IBERICA. Pol.lnd. Pla Vallonga. calle 5 N.24; 
031 13 Alicante. Tel: 965288851 ; Fax: 965514439 ......................................... 150 

SEMILLAS 

AGRISET. S.L. Semillas de cebollas hibridas. 
Plaza mayor. 2 (Urb. Port Saplaya); 46120 Alboraya (VALENCIA). 
Tel: 963720421; Fax: 963563594 ................................................................. 138 
a i l :  a g r l s e t ~ e d l h o .  - 

................... 46008 Valencia (VALENCIA). Tel: 963853707; Fax: 96384451 5 11 9 

VIVEROS, PLANTA ORNAMENTAL Y FLORES 

AGRICOLA VALLENIZA. Apartado, 100; 29740 Torre de Mar (MALAGA). 
Tel: 95251 3100; Fax: 95251 4350 ................................................................... 136 

COTEVISA - COMERCIAL TECNICA Y VIVEROS. Plantas micropropagadas 
,,in vitro,,, ~i~~~ san ~ ~ ~ i ~ ,  Aptdo correos, 92; 

................ 46250 L'Alcudia (VALENCIA). Tel: 962541911 ; Fax: 962996675 c.p.2 

MICOLOGIA FORESTAL & APLICADA. Bonaire, 36 baixos; 
08800 Vilanova 1 la Qelm (BARCELONA). Tel./Fax: 938142576 .................. 164 

TENISPLANT. Francisco Martorrell, 22; Apdo. 59; 
46290 Alcacer (VALENCIA). Tel: 961231599; Fax: 961235865 ..................... 164 

VIVERGAL, S.L. Brotio, s/n; 15551 Valdoviño (LA CORUNA). 
.................... Tel./Fax: 981486109 ..., 142 

VIVEROS CALIFORNIA. Plantas de fresa. Paseo de las Delicias, 5; 
41001 Sevilla . Tel: 954213502: Fax: 954222346 ......................................... 142 
m e :  vicaOPed1ho.e~ - 



PROXIMO NUMERO 

v 
Tomate 

1 próximo número E coincide con la Ile 
gada del verano. Es 

una buena época para prepa- 
rar la campaña del tomate, 
género al que dedicaremos 
él próximo- Juego Varietal. 
Igualmente, esta es una esta- 
ción propicia para hablar de 
los productos hortofrutícolas 
procedentes de la Lucha In- 
tegrada, una forma de enten- 
der el consumo en matices 
de salud e higiene alimen- 
taria, además del respeto al 
medio ambiente. 

-. - . -~ . 
El Dossier Claveles y 

v Clavellinas pretende reflejar 
Producción la situación de estos cultivos 
1 - w  liderada por España desde 

un punto de vista de cultivo 
y comercio. 

v 
La marca 
Bouquet 
Rebeca Tomas 

v 
FERIAS 

PAG l NAS 
DE HlDROPONlA 

DESDE 
SECTORIAL 
RECORTES 

v 
Las empresas 
de semillas 

v 

la floricultura 

HORTICULTURA 128-ABRIL'98 
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LABORATO 

Te.: (96) 254 19 11 - Fax: (96) 299 66 75 
Telex: (96) 650 555 VIF-E 



L 
mm" 
Enmienda 
Humico-mica 
con N.P.K. 
y Mic~oelementos. 

Acidos Húmicos 

JISAQUEL" 
Gamade 
Micmlementos 
Quelatados. 

LIBAMIN " 
L 

hidrólisis 
enzimádca. 

. JISAMAR " 
con Fitohormonas 
mtmies; indicado 
puafloradóny q 

1 

Desallnizador de 
suelos y aguas. 

1 
I 

sólido soluble. 

B U B S r n '  1 
Enmiendaiiómiu m Sólida de Lttonardita 
enriquecida con 
k o .  C 


