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de este afio.

Cantaba Gardel en una célebre
cancién que “veinte afios no es
nada”. SOMMET DE L'ELEVAGE al-
canza dos décadas reuniendo a
ganaderos y compafiias provee-
doras del sector de vacuno. {Cémo
valora la evolucién de la feria du-
rante este tiempo?

Durante la 1°*edicién en 1992,
el SOMMET representaba 3.000
m? de stands y se celebraba en
un campo, en una zona inunda-
ble cerca de un campamento. En
2011, el saléon comercializa
65.000 m? de stands (en una su-
perficie total de exposicion de
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Benoit Delaloy

Responsable internacional de la feria SOMMET DE L'ELEVAGE.

“EN 20 ANOS HEMOS PASADO DE SER UN
EVENTO LOCAL AL PRIMER SALON EUROPEO DEL
SECTOR DE VACUNO DE CARNE”

‘

El SOMMET DE L'ELEVAGE cumple 20 afios consolidén-
dose como la feria europea de referencia para el sec-
tor ganadero, especialmente en lo que se refiere al ga-
nado vacuno. Del 5 al 7 de octubre la localidad france-
sa de Clemont-Ferrand acogerd de nuevo este Salon en
el que se dardn cita alrededor de 1.250 empresas expo-
sitoras y 2.000 animales. Benoit Delaloy, responsable
internacional de la Feria hace balance de la trayectoria
de este encuentro y explica las principales novedades

150.000 m?) y se llevara a cabo
en un magnifico parque de expo-
siciones al borde de la autopis-
tay a 10 minutos del aeropuer-
to. Es decir una oferta comercial
gue se ha multiplicado por 20 en
20 afos.

Por otro lado, en 1992, el 80% de
los visitantes eran originarios

de nuestro departamento del
Puy de Déme. Hoy en dia, los vi-
sitantes vienen de mas de 60 pa-
ises; nuestra notoriedad local se
ha convertido en una notoriedad
mundial.

Ademas, hace 20 afos, los ex-
positores eran distribuidores
locales que buscaban una clien-
tela local. Hoy en dia, la mayo-
ria de nuestros expositores son
fabricantes (franceses e inter-
nacionales) que vienen para
promocionar sus productos
ante un publico nacional e in-
ternacional: ganaderos, pero
también distribuidores, com-
pradores, etc.

En resumen, en 20 afios, el SOM-
MET DE L'ELEVAGE ha pasado de
ser un evento local al primer sa-
|6n europeo del sector vacuno
de carne.

LAS PRESENTACIONES DE ANTMALES SON EL
CORAZON DE NUESTRO EVENTO Y PUEDEN
RESUMIRSE EN TRES PALABRAS: CALIDAD,

CANTIDAD Y DIVERSIDAD

Las presentaciones masivas de
animales vivos es una caracteris-
tica distintiva de la feria. £Qué sor-
presas aguardan al visitante en la
préxima edicion?

Este afio contamos otra vez con
2.000 animales de alto valor ge-
nético representando 64 razas
bovinas, ovinas y equinas que es-
taran exhibiéndose en el SOM-
MET DE L'ELEVAGE (“Cumbre
de la Ganaderia” en castella-
no). Las presentaciones de ani-
males son el corazén de nuestro
evento y nuestra especificidad.
20.000 m? estdn reservados para
los animales. Uno de los momen-
tos importantes en 2011, es la
organizacion del Concurso Nacio-
nal de la Raza Limousine con sus
450 mejores espécimenes en
competicidn y una venta subas-
ta de reproductores. En lo que
respecta a los bovinos de leche,
el SOMMET DE L’ELEVAGE reci-
bird el concurso europeo de la
raza Parda Suiza (EUROBRUNE)
con 80 vacas procedentes de 5
paises. Igualmente se realiza-
ran 2 concursos nacionales de ra-



zas ovinas (Texel y Grivette), sin
olvidar todos los concursos tra-
dicionales de las otras razas.
Las presentaciones de los anima-
les en el SOMMET pueden resu-
mirse en 3 palabras: calidad,
cantidad y diversidad.

El afio pasado la novedad en la ex-
posicién de ganado vivo se cifid al
ovino, que acompafid al cldsico es-
caparate del vacuno de carne. En
este sentido, ¢{cudl es balance
casi doce meses después y en qué
grado se va a repetir la experien-
cia en 20117

El balance del nuevo espacio
ovino inaugurado en 2010 es
muy positivo. Con un hall inde-
pendiente que estd exclusiva-
mente reservado para este sec-
tor, los actores del sector ovino
han podido desarrollar nuevas
acciones dentro del Salén, como
aumentar el nimero de ovinos
en exposicion. En 2011, este
hall ovino serd instalado nueva-
mente y se agrandara para reci-
bir dos concursos nacionales
ademas de las presentaciones
tradicionales. Nosotros, vamos a
reforzar la calidad de las presen-
taciones instalando una gran
pantalla para video. También
se llevaran a cabo animaciones
especificas, tanto en el hall como
en el exterior (demostraciones
de material, de manejo de ani-
males, etc.)

Respecto al contexto internacional
en el que se mueve la feria desde
hace afios, {qué alicientes de ne-
gocio le esperan al profesional es-
pafiol, en especial al ganadero de
vaca nodriza, interesado en mejo-
rar la calidad genética de sus re-
bafios?

El ganadero espafiol encontrara
siempre en el SOMMET DE L’E-
LEVAGE lo mejor de la genética
animal francesa, ya sea en el sec-
tor de ganado de carne, como
también en los productos lacte-
0s, ovino y equino (caballo pesa-
do). Como todos saben, nuestro
Salén es el de referencia en Eu-
ropa para las razas de carne de
ganado vacuno, de las cuales la
mayoria son nativas de nuestra

EL GANADERO ESPANOL PUEDE ENCONTRAR
EN EL SOMMET LA MEJOR GENETICA PARA
PODER MEJORAR LA CALIDAD DE SU REBANO

regién. El ganadero espafiol que
cria animales de raza francesa
puede encontrar en el SOM-
MET la mejor genética que le
permitird mejorar la calidad de
su rebafio, tanto en raza pura
como cruzada a partir de una
raza francesa sobre una espafio-
la. El ganadero espafiol va a en-
contrar todos los contactos ne-
cesarios con cerca de 1.100 ga-
naderos seleccionadores y con el
conjunto de estructuras genéti-
cas nacionales presentes.

La demanda de ingenieros y téc-
nicos cualificados en el resto de Eu-
ropa es un titular recurrente en los
medios de comunicacion espafio-
les. SOMMET tiene mucho que de-
cir al servir como punto de encuen-
tro para empleadores y demandan-
tes de trabajo especializado en el
sector de ingenieria agrondmica y
veterinaria, ¢no es asi?

En efecto, el Salén retne al con-
junto de actores del mundo de
la ganaderia. Con cerca de 1.250
empresas expositoras entre las
gue se encuentran fabricantes,
distribuidores, proveedores de
servicios, laboratorios veterina-
rios, institutos de investigacion,
organismos de formacion, etc.
Toda aquella persona que esté
buscando trabajo puede encon-
trar infinidad de contactos en un

solo lugar y en 3 dias. EIl SOM-
MET, constituye en si mismo,
una verdadera plataforma de
negocios para unos y una plata-
forma de empleo para otros.

Las visitas a explotaciones gana-
deras significativas y a laborato-
rios de inseminacion, mataderos
o centros de investigacién del
sector cdrnico son otros de los
atractivos afiadidos a la exposicion.
¢Con qué oferta cuentan en esta
ocasion?

23 visitas a ganaderias y a unida-
des agro-industriales estan pre-
vistas en el programa del 2011,
lo que constituye todo un récord.
Ademas de las tradicionales vi-
sitas a ganaderias de las seis prin-
cipales razas francesas de vacu-
no de carne, también ofrecemos
visitas a las ganaderias de vacu-
no de leche, de ovinos, de equi-
nos. Asimismo se visitard un
centro de inseminacion, un cen-
tro de investigacién de la in-
dustria de la carne, un matade-
ro frigorifico, un centro de engor-
de y un centro de clasificacion y
agrupacion para la exportacion
de ganado bovino (hacia Espafia
en particular). Otra novedad en
2011 es la celebracién de la
Competicidon Nacional de la Raza
Limousin, y por ello, nos parece
interesante proponer a las nu-
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merosas delegaciones extran-
jeras que asistirdn a este even-
to, que visiten en la vispera de
la inauguracion de la exposi-
cion, las herramientas de selec-
cion de la raza Limousin en la re-
gién de Limoges.

Alrededor de los encuentros fran-
co-africanos del salén gira el con-
cepto productivo basado en la
autonomia alimentaria y la agri-
cultura familiar, pero es el Magreb
un foco de atencién especial para
el desarrollo de la cria intensiva de
ganaderia bovina. {Qué perspec-
tivas de inversién extranjera se
manejan en estos paises?

Los paises del Magreb estan expe-
rimentando un crecimiento en su
poblacion y un crecimiento del tu-
rismo que lleva inevitablemente
a un crecimiento de la demanda
de alimentos, lacteos y carne.

La mayoria de los ganaderos y de
las organizaciones de criadores
franceses no tienen la vocacién
de invertir materialmente en el
extranjero. En un principio, in-
tentardn vender sus animales
(exportacion de vaquillas leche-
ras y de terneros para ser engor-
dados in situ). Pero esta claro
gue para trabajar con ellos a lar-
go plazo se requerird un segun-
do paso para avanzar en el segui-
miento y el apoyo técnico de es-
tas exportaciones. Sera esen-
cial invertir principalmente en la
capacitacion, desarrollo y aseso-
ramiento a estos nuevos clientes
si se desea continuar vendiéndo-
les nuestros productos.
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