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El sistema actual de comercio internacional acentúa las diferencias entre los países ricos y

pobres y, en consecuencia, aumenta el número de personas condenadas a vivir en la pobreza.

Esta situación puede cambiarse a través del comercio justo, del que conoceremos qué es y

cómo se establece. En España, estamos aún muy lejos de la preocupación que tienen nuestros

vecinos europeos de consumir respetando al ambiente y a las personas que están detrás. Es

cuestión de tiempo y de una importante labor de sensibilización que varias ONGs van haciendo

desde hace ya más de diez años

1 comercio justu es una propuesta alternativa al

comercio internacional convencional. Se basa

en garantizar a lus pro^luctores del Sur una com-

pensacicín justa por su trabajo, asegurán^oles rm

medio de vida digno. Es también una herramienta de coo-
peracicín para erradicar la pobreza en los países en desa-
rrollo ayudandu a las pohlaciones empubrecidas a,alir úe
su de}^en^lencia y explotación.

Qué pretende el comercio justo

El primer objetivo es mejorar el nivel de vida y el bie-
nestar de los pruductores, facilitando su accesu al merca-
do, fortaleciendo las organi^aciones ^íe procluctores,
pagando un mejur precio y ofreciendo continui^lad en las
relaciones comerciales. También promover el ^lesarrullo
de oportunidades para los pro^luctores más desaventaja-
dos, especialmente mujeres e in^ígenas, y prute^er a lus
niños y las niñas de la explotacicín laboral.

Otros ubjetivos son sensibilizar a lus consumi^lores ^e
los efectos ne^;ativos yue las actuales condiciones del
comercio internaeional tienen sobre los ^roductores del

Sur, y concretar así una cultura de la suli^laridad; E^roteger
lus derechos humanos -promocionando la justicia social,
el respecto amhiental y la seguri^a^ ecunómica- y esta-
hlecer una colaboración cotnercial a través del di,ílogo, la
transparencia y el respeto, realizando campañas yue pro-
muevan cambios en las pr^ícticas ^el comercio internacio-
nal com^rncional.

Apuesta por el cultivo ecológico

Para alcanzar estos ohjetivos las Or^anizaciones de

Comercio Justu trabajan con las cooperati^°as de países de
Africa, América y Asia, en proyectos yue faciliten su
acceso al mercadc^ (taiuo local como internacional) y for-
talecien^lu las caE^acidades de estas organizaciones.

Una de las apuestas fuertes del comercio justo es con-
vertir a ecológia^ muchas de las ^eyueñas plantaciones
cafetaleras, bananeras, ^e té, etc. con una certificación
por los or^;anismos com^etentes. Con esto se ^^ersigue

facilitar el acceso ^e las pruducciunes de estos campesinos
a mercaclus mejor remunerados -lo yue incrementa el
valor aña^lid^ cle las pro^lucciones de estos praductores-;
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sensibilizarles haci;i la itn^<^rtanci^r ^lel res^^eto ambiental
Y^^reser^°^^cicín úe l^^ rica hic^^i^^ersi^la^^ de la yue disp<^nen
y ccmcienci^ules ^lel ries^!c^ que supune para su salu^l se^uir

emplean^lc^ ^estici^las y fertili^ante,.
l)e hechc^ de f<^rma natural en muchas pequeñas planta-

cic^nes ya se cultivaha ^e manera tra^licicmal liasán^use en
t^cnicas .^ncestrales, emplearnjo lc^s insumc^s dispc^nibles

en ,u entc^rnc^, hien distintc^s de lus pri^ductos químicos

artificialc^.
A^lemSs, como hay una ten^^encia en los punn^s de

vent^^ ^^ ^cmerlos a^lispc^sicicín de compra^lc^res sensibles a
las cunsecuencias ambienrales y suciales ^1e su consumo
-lc^s "cunsumi^ures respcrosables"- más de la mitad de los
^ru^luctus ufreciúc^s en comercic^ justo están ya certifica-

clc^s cc^mu eculb^!icc^s pc^r c^rgani^aciones auturizadas en

Euru}^a.

Criterios del comercio justo

El comercic, justc^ se estahlece suhre unas hases de igual-

^lad y transE^^uencia en las relaciunes ^le trahajo, ^^ue per-
miten mejc^rar las cunclicicmes ^e ^•i^ja de lc^s pro^uctores
en lus ^aíses del Sur y^arantizar a lus amsumidures del
Nc^rte c^ur Icu pru^luctc^s yue compran han sidc^ elah<^rados

en amcliciunes ^je ^lihni^la^l y per^urables en el as^ecto
ea,ncímicc,, ^^mhicntal y social.

Lc^s ^rc^^luctc^s se a^yuieren directamente a los campesi-
nc^s y a Ic^s artes^inus, cun una retrihucicín a^jecuada ^a sus
esfuerzc^s. Lc^s precios se fijan de ^icuerdc^ con lus pro^luc-

tc^res, ^lue E^c^r su parte se cc^mprumeten a funciunar y
tc^m^u ^lecisicmes ^le manera demucrática, a no pennitir el
trchaju esclavizante de niñc^s y nirias y fc^mentar la parti-
ciE^ación ikualitaria de las mujeres en la tuma de ^lecisio-
nes, partiencl<^ sicmpre del ^^rinci^ic^ de que ^c^r el mismc^

trahajc^, mujeres y humhre, recihen el mismo salario.
I'c^r su }^.ute, las c^rganizaciones ^le cumercio justc^ del

Nc^rte se cc^mE^rumeten a e^^itar en lc^ ^osihle los interme-
^liaricis y lc,> es^rcula^jores, y a^^a^ar un ^^recio justci que

permita a lc^s productc^res cubrir su^ necesi^ja^les vitales y
los cc^stes ^le prc^^uccicín y yue ^lejr un mar^en E^ar^i la
inversión. Tatnbién se c<^mprcnneten a pakar pc^r a^lclan-

tado parte úel precic^ ^je la }^n^^luccicín -para e^^itar en^leu-
damientos- y estahlecer relacic^nes lahorales y cumerciales
a largo plazu, promu^^iendc^ así el ^iesarrullo ^je ^^ruyectc^s

^e tuturo.
Lc^s impc^rtadores c^frecen suporte técnicc^ a la ^rc^^luc-

cicín y distrihucicín ^lel pro^lucto, a^mu int^^rmacicín y^ ^^se-
sc^r^^mientu sc^bre las tendencias y las modas europeas, las

nurmas de segurida^l e hi^;iene de lc^s E^roductos, o la ^re-
sentación final, para facilitar el accesc^ ^el }^ru^juctc^r a los

mercados internaci<inales. De ser nece-
sario, tamhién se les brin^la ^^^^u^l.r ^ara
el ^esarrc^llc^ de nuevc^s pru^iu^tas, sr les
cifrece financiacicín a través ^le cré^litus
y fc^rmacicín técnica y^ a^lministrativa. El

ubjetivci final es ^ar a lc^s }^roductures
del Sur una c^purtunida.l ^ara valerse

^c^r sí mi,mc^s.
Al mismc^ tiempc^, las organi^acicmes de
ccnnercio justo lle^^an a cahc^ cam^^uias
de sensihilización e inci^jencia política,

encamina^las a cambiar las actuales
estructuras injustas del a^mercio inter-
nacionaL Tamhién se trah^^ja ccm el
ohjetivo de fomentar la e^ucacibn ^1e la
sc^ciedad uccidental en el consumc^ res-
punsable y en la toma de conciencia ^e
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del etiquetado de garantía social y apoya

la consideracibn ^el comercio justo den-
tro de las políticas de cuoperacicín. Hoy
la Unión Europea tiene una línea es^e-
cial de subvenciones para la sensibiliza-
ción sobre el comercio justo.

EI sello de comercio justo

la cultura, la identidad y las condiciones de vida de los
productores.

Incidencia política ante los foros internacionales

I)esde finales de los años 80, en Europa la toma de deci-
siunes en materia de comerciu internacional se está tras-
ladando de los gobiernos nacionales a los círganos políti-
cos europeos, por eso las actividades de presiún política de
estas organizaciunes se centran en el Parlamento y la
Comisi^ín Europea. En 1993, el pleno del Parlamento
Europeo a^rob^ por unani-
midad una resolución
suhre la prumocitín de la

justicia y la solidari^lad en
el comercio Norte-Sur. En
la resolucitín el Parlamen-
to expresó su apoyo al

Las organizaciones de comercio justo no
sólo influyen en la toma ^e decisiones
políticas, sino yue tamhién trahajan en
la elaboraci^ín de un mudelo concreto

de comercio justo yue las empresas tra-
dicionales puedan adoptar. Lus criterios
de este modelo han quedado defini^jos
en el sello de comercio justo FLO.
La organización FLO nació en 1997 a
raíz de la necesidad -identificada por las

organizaciones yue administran los sellus de comercio
justo de tlistintus países, las Organizaciones de Comercio
Alternativo y otras entidades de Comercio Just« de sis-
tematizar el programa de certificaci^ín y sello de garantía,

mejorar el control de flujo de productos certificados y así
ampliar la distribución de dichos productos.

FLO a;;rupa a las organizaciones yue administran los
sellos de comercio justo de distintus países del Norte.
Cuntempla un conjuntu ^je activi^a^es y de servicios fun-
^lamentales yue han de permitir el éxito y el crecimiento
^jel Cumercio Justo. Por ejemplu el Sistema de Certifica-

Los esfuerzos de las Organizaciones de Comercio

Justo por comercializar productos del sur son sólo

una parte de la lucha por cambiar las injustas

estructuras del comercio internacional

comercio justo, al mismo tiempo que hacía una demanda
a la Comunidad Europea para tener en cuenta, en el
ámbito legislativo y presupuestario, la necesidad ^le pro-
moverlo.

En enero de 1994, gracias a las campañas de cuncien-
ciación política ^e la EFTA, el Parlamento Europeo se
comE^rometió a promover acucrdos justos en cl ámbito de
las materia, primas y a suprimir las restricciones
comerciales que afectan a los pequeñus produc-

tores del Sur.
En abril de 1995, el Consejo Económico y

Social de la Unión Europea elabor^í un ^3ucu-
mento de opinitín favurable al comercio justo.

En este docwnento se considera especialmente
interesante para las em^resas y los consumidures
la creacitín de un estilo de mercadu yue pennita
desarrollar los valores añadidos de los productos.

El texto tamhién promueve el reconocimiento

ci^ín establece las condi-
ciones mínimas; verifica
que las cooperativas
cumplen con las normas

establecidas y yue los
beneficios econtímicos se

utilizan ^ara el bien de
los miembros úe las cooperativas; ofrece asesoría sobre
temas específicos para mejurar la situaci^ín emEresarial,
social y ambiental de las cooperativas y facilita relaciones
comerciales directas cun los actores del norte capaces ^e
ofrecer créditos y contratos a largo plazo.

El Sello de Comercio Justo ofrece al consumidor una

imagen reconocible yue le ^ja unas garantías y permite

• • •

que los impartadores y los distrihuiúores con-
vencionales puedan ofrecer productos de
Comercio Justo con el Sello de garantía.

FLO está implantado en 22 países y en España
la Coordina^lora ^le Comercio ]usto acaba cle
promover la fundación ^le Ia Iniciativa Nacio-
nal española para comenzar a desarrollar sus
activit^aí^es jrmto a otras organizaciones espa-
ñolas yue ya prestan su apoyo como Cruz Roja
Española, Cáritas Española, CECU, Fundación
Ecología y Desarrollo, etc.
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EI comercio justo en España

La expansión territorial y organizativa y el impacto
social del comerci^^ justo en España han sidu espectacula-
res. El v^^lumen de ventas en 1990 se acercaba a lus 13
millones de pesetas. Se^ún datos de la EFTA, en 1994 se
situaba cerca de los 200 millones. 520 mill^nes de pese-
tas, en 1996; 700 millones en 1997, y más de 10 millones
úe euros en la actualidad. INTERMON OXFAM es una

de las organizaciones con may^^r facturación en comercio
justo, con un tutal de ventas en el 2004 de 6 millones de

euros.
Hay que destacar la expansión territorial y organizativa

de las también llamadas Organizaciones de Comercio

Altemativo y Solidario (OCAS), que en su conjunt^^ dis-
ponen actualmente de más de 70 puntos de venta perma-
nentes. Además, se pueden adyuirir productos de comer-
cio justo a través de internet; en las redes de voluntarios
vended^^res; a través del correo tradici^^nal, el suministro
a instituciones y en otras tiendas del mercadu tradicional,
como tiendas de comercio ecológico. En España los pro-

ductos de comerci^^ jusm más habituales son el café, I^^s
chocolates y deriva^Ius del cacao, la artesanía dea^rati^•a y
del hogar, textiles, ubjetos de lihrería, j^^yería, instrumen-
tos musicales y juegus.

E1 movimiento de comercio justo en el mundo

En la década de lus 60, los países ^obres reunidos en la
Conferencia que realizó en Ginebra la UNCTAD (siglas
en in^lés de Comisión de Cumercio y Desarroll^> ^íe las
Naci^^nes Unidas) ya hicieron oír su voz reclamando un
sistema comercial más justo. Denunciaron en la conferen-
cia yue el proteccionismo de los países ricos y su contrc^l
sobre los precios de las materias primas (en muchos casos
más del 70% de las exportaciones de los países del Sur),

impedía que los beneficios del comercio les permitieran

salir de la pobreza.
Se observaba ya entonces que los países desarrollados

optahan por una política de concesión de créditos, yue en

vez de al desarrollo de estos países llevaba a un aumento
de su dependencia económica y de su endeudamiento.

Pero una minoría de europeos que buscaban diferentes
maneras de paliar la pobreza del Sur se hizo eco de estas

reclamaciones y así nació el movimiento de comercio
justo, Ilamado también comercio alternativo.

La primera tienda de comercio justo se abrió en 1969
en Holanda. A partir de ahí, el movimiento se extendib
rápidamente por los Países Bajos, Alemania, Suiza, Aus-

tria, Francia, Suecia, Gran Bretaña y Bélgica. En 1990,
después de 10 años de cooperación informal, nació la
European Fair Trade Association (EFTA u Asociación
Europea de Comercio Just^^), de la que INTERMON
OXFAM es miembro desde 1995 .

Actualmente, EFTA es una federación de 12 organiza-
ciones de a^mercio justo de 9 países europeos que repre-
sentan alrededor del 60% de las importaciones de comer-
cio justo de Europa. También funcionan otras dos grandes
organizaciones internacionales de comercio justo: la IFAT

(Federación Internacional de Comerci^^ Alternativo), yue
reúne a 148 <^rganizaciones de cumerciu justo de Africa,
Asia, Australia, Sudamérica, N^^rteamérica y Europa, y
NEWS, co^^rdinad<^ra de tiendas de comercio justo eur^^-
peas, de la cual forma parte la Coordinador<^ Estata( ^le
Organizaciones de Comercio Justu que agrupa a 31 <^r^a-
nizaciones españolas.

En Europa el camercio justo muviliza a más de 100.000
voluntarios y un millar de pr^^fesionales. Existen unas

3.000 tiendas s^^liúarias, y los produca^s de a^merciu justu
pueden encontrarse en más de 70.000 establecimient^^s.
Esto ha pusibilitadu el trahaju de más de SOQ000 camE^e-

sinos y trabajad^res del Sur.
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A pesar de esta evolución positiva y realmente si^;nifi-
cativa, Es^aña se encuentra tudavía en un proceso de

aefinición teórica y de consulidacibn, y el ^^olumen de

ventas está aún muy lejos de las cifras de otros países
cecinos.

Las OCAS no se limitan a la distribución y comerciali-
zacián de lc^s prc^duetos. La tnayuría tienen como activi-
dades principales las que realizan en pro de la edtuación y
sensibilizaci^Sn de la pohlación y en el terren<^ de la mo^^i-
lización ciudadana y presiún politica.

Cada año grup^^s de voluntarios de toda España llevan a
caho actividades de difusión y venta de comercio justo
(ferias, ex^osiciones... ). La fiesta anual "Un Día para la

Esperanza", congrega cada primavera a más de 200.000
^ersonas en más de cuarenta ciu^ades, y el a^merci^ justo
ocupa siem^re un lugar destacado.

Algunos logros de las OCAS
en la movilización y presión política

Uno de los frutos es que Los parlamentos del País Vasco,
Navarra, Cataluña, Madrid, Valencia, Aragón, Murcia y

Baleares han aprobado declaraciones a favor del comercio
justo en las que se solicita a las administraciones corres-
pondientes La incorporacibn del comercio justo en las

políticas de cooperación al desarrollo, así como un apoyo
económico específico para dichas or^anizaciones, y un
respaldo y difusitín de las actividades llevadas a cabo.

En diciembre de 1996, se consiguib que la Cumisitín de

Cooperación y Ayuda al Desarrollo del Congreso de
Diputadt^s aprobara una Propusición No de Ley sahre

comercio justo. El documento recoge algunas de las pro-
puestas efectuadas por el Parlamento Europeo en su reso-
lucibn de 1994 subre un cumercio justo y sulidariu entre
el Norte y el Sur. De esta manera se instaba af Gobierno a
incluir el comercio justo y solidari^^ en el marco de su

política de cooperación al desarrollo y a presentar un pro-

grama para su respaldo yue incluyera medidas jurídicas,
financieras y organizativas.

EI actual Plan Directar de Cot^peracicín que se encuen-

tra en trámite pt^r la Secretaría de Estado de Cooperación

incorpora el comercio justo cotno una herramienta de
cooperación y^e educaciún al desarrollo. Todavía está en

trámite, pero tenemos muchas esperanzas de que sea por
fin un instrumetuo aprobado por las ONGs y al ser^^icio
de la erradicación de la pobreza.

Así mismo, algunas ^e las or^anizaciones yue forman
parte de federaciones europeas, como EFTA y NEWS,
han participado en campañas internacionales, como la

que intentó evitar que la Unión Euro^ea autorizara la sus-
titución de hasta un 5`% de la manteca de cacao por otras
grasas ve^etales en la fabricación ^el choculate. Esta
medida, a^robada finalmente en marzo de 2000, perjudica
a más de dos millones de familias africanas que viven de
la exportación del cacao y que pueden ver sustancialmen-

te reducida la demanda ^e materia prima.
Aunque en al^;unos países se ha optado ^or realizar

cam^añas cuncretas de boicot contra firma, comerciales
para mermar sus ventas, en Es}^aña hasta ahura la aproxi-

mación al ámbito empresarial ha sido mediante acciunes
positivas orientadas a sensibilizarles y com^rometerles
con el desarroll^^ de las regiones en las que operan. El
objetivo es que adopten códig^^s de conducta que sean
una garantía para el consumid^^r y un ^^alor añadido a sus
pmductos en el mercadu. n

Sobre el autor

Rest^ansahle Area de Alimentación y Diarihuci^ín
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