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El sistema actual de comercio internacional acentua las diferencias entre los paises ricos y

pobres y, en consecuencia, aumenta el numero de personas condenadas a vivir en la pobreza.

Esta situacion puede cambiarse a través del comercio justo, del que conoceremos qué es y
como se establece. En Espafia, estamos aun muy lejos de la preocupacion que tienen nuestros

vecinos europeos de consumir respetando al ambiente y a las personas que estan detras. Es
cuestion de tiempo y de una importante labor de sensibilizacion que varias ONGs van haciendo

desde hace ya mas de diez afios

[ comercio justo es una propuesta alternativa al

comercio internacional convencional. Se hasa

en garantizar a los productores del Sur una com-

pensacion justa por su trabajo, ascgurandoles un
medio de vida digno. Es también una herramienta de coo-
peracion para erradicar la pobreza en los paises en desa-
rrollo ayudando a las poblaciones empobrecidas a salir de
su dependencia y explotacion.

Qué pretende el comercio justo

El primer objetivo es mejorar ¢l nivel de vida y el bie-
nestar de los productores, facilitando su acceso al merca-
do, fortaleciendo las organizaciones de productores,
pagando un mejor precio y ofreciendo continuidad en las
relaciones comerciales. También promover el desarrollo
de oportunidades para los productores mas desaventaja-
dos, especialmente mujeres e indigenas, y proteger a los
nifios y las nifis de la explotacion laboral.

Ortros objetivos son sensibilizar a los consumidores de
los efectos negativos que las actuales condiciones del
comercio internacional tienen sobre los productores del
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Sur, y concretar asi una cultura de la solidaridad; proteger
los derechos humanos —promocionando la justicia social,
el respecto ambiental y la seguridad econdmica— y esta-
blecer una colaboracion comercial a través del didlogo, la
transparencia y el respeto, realizando campanias que pro-
muevan cambios en las practicas del comercio internacio-
nal convencional.

Apuesta por el cultivo ecologico

Para alcanzar estos objetivos lus Organizaciones de
Comercio Justo trabajan con las cooperativas de paises de
Africa, América y Asia, en proyectos que faciliten su
acceso al mercado (tanto local como internacional) y for-
taleciendo las capacidades de estas organizaciones.

Una de las apuestas fuertes del comercio justo es con-
vertir a ecoldgico muchas de las pequefias plantaciones
cafetaleras, bananeras, de té, etc. con una certificacién
por los organismos competentes. Con esto se persigue
facilitar cl acceso de las producciones de estos campesinos
a mercados mejor remunerados —lo que incrementa el
valor anadido de las producciones Je estos productores—;



sensibilizarles hacia la importancia del respeto ambiental
y preservacion de la rica biodiversidad de la que disponen
y concienciarles del riesgo que supone para su salud seguir
empleando pesticidas y fertilizantes.

¢ hecho de forma natural en muchas pequenas planta-

ciones ya sc cultivaba de manera tradicional basindose en
téenicas ancestrales, empleando los insumos disponibles
en su entorno, bien distintos de los producros quimicos
artificiales.

Ademds, como hay una tendencia en los puntos de
venta a ponerlos a disposicion de compradores sensibles a
las consccuencias ambientales y sociales de su consumo
—los "consumidores responsables’— mis de la mitad de los
productos ofrecidos en comercio justo estan ya certifica-
dos como ecoldgicos por organizaciones autorizadas en

Europa.
Criterios del comercio justo

El comercio justo se establece sobre unas bases de igual-
dad y transparencia en las relaciones de trabajo, que per-
miten mejorar las condiciones de vida de los productores
en los paises del Sur y garantizar a los consumidores el
Norte que los productos que compran han sido elaborados
en condiciones de dignidad v perdurables en el aspecto
ccondmico, ambicental y social.

Los productos se adquieren directamente i los campesti-
nos y a los artesanos, con una retribucion adecuada a sus
esfuerzos. Los precios se fijan de acuerdo con los produc-
tores, que Por su parte se comprometen a funcionar y
tomar decisiones de manera democritica, a no permitir el
trabajo esclavizante de nifios y nifas y fomentar la parti-
cipacion igualitaria de las mujeres en la toma de decisio-
nes, partiendo siempre del principio de que por el mismo
trakajo, mujeres y hombres reciben el mismo salario.

Por su parte, las organizaciones de comercio justo del
Norte se comprometen a evitar en lo posible los interme-
diarics y los especuladores, y a pagar un precio justo que

Etica y consumo

permita a los productores cubrir sus necesidades vicales y
los costes de praduccion y que deje un margen para la
inversion. También se comprometen a pagar por adelan-
tado parte del precio de la produccion —para evitar eng
damientos— y establecer relaciones laborales y comercinles

cl-

a largo plazo, promoviendo asi el desarrollo de proyectos
Je futuro.

Los importadores ofrecen soporte téenico a la produc-
cion y distribucion del producto, como informacién y ase-
soramiento sobre las tendencias y las modas europeas, las
normas de seouridad e higiene de los productos, o la pre-
sentacion final, para facilitar el acceso del productor a los
mercados internacionales. De ser nece-
sario, también se les brinda ayuda para
el desarrollo de nucvos productos, se los
ofrece financiacion a través de erédiros
y formacion téenica y administrativa. El
objetivo final es dar a los productores
del Sur una oportunidad para valerse
pOr s MISIOS.

Al mismo tiempo, las oreanizaciones de
comercio justo llevan a ¢abo campana:
de sensibilizacion e incidencia politica,
encaminadas a cambiar las acruales
estructuras injustas del comercio inter-
nacional. También se rrabaja con el
ohjetivo de fomentar la educacion de la
sociedad occidenral en el consumo res-
ponsable y en la toma de conciencia de
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la cultura, la identidad y las condiciones de vida de los
productores.

Incidencia politica ante los foras internacionales

Desde finales de los afios 80, en Europa la toma de deci-
siones en materia de comercio internacional se cstd tras-
ladando de los gobiernos nacionales a los drganos politi-
cos europeos, por ¢so las actividades de presion politica de
estas organizaciones se centran en el Parlamento y la
Comision Europea. En 1993, el pleno del Parlamento
Europeo aprobé por unani-
midad una resolucién
sobre [a promocién de la
justicia y la solidaridad en
el comercio Norte-Sur. En
la resolucion el Parlamen-
to expresod su apoyo al
comercio justo, al mismo tiempo que hacia una demanda
a la Comunidad Europea para tener en cuenta, en el
dmbito legislativo y presupuestario, la necesidad de pro-
moverlo.

En enero de 1994, gracias a las campanas de concien-
ciacidn politica de la EFTA, el Parlamento Europeo se
comprometid a promover acuerdos justos en el dmbito de
las materias primas y a suprimir las restricciones
comerciales que afectan a los pequefios produc-
tores del Sur.

En abril de 1995, el Consejo Econdmico y
Social de la Unién Europea elaboré un docu-
mento de opinion favorable al comercio justo.
En este documento se considera especialmente
interesante para las empresas y los consumidores
la creacion de un estilo de mercado que permita
desarrollar los valores afadidos de los productos.

Los esfuerzos de las Organizaciones de Comercio
Justo por comercializar productos del sur son solo
una parte de la lucha por cambiar las injustas
estructuras del comercio internacional

FAIRTRADE

v v COMERCIO JUSTO Espaﬁo,l.a, Ciritas Espanola, CECU, Fundacién
El texto también promueve el reconocimiento Ecologia y Desarrollo, etc.
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del etiquetado de garantia soctal y apoya
la consideracion del comercio justo den-
tro de las politicas de cooperacién. Hoy
la Unién Europea tiene una linea espe-
cial de subvenciones para la sensibiliza-
cién sobre el comercio justo.

El sello de comercio justo

Las vreanizaciones de comercio justo no
s6lo influyen en la toma de decisiones
polfticas, sino que también trabajan en
la elahoracién de un modelo concreto
de comercio justo que las empresas tra-
dicionales puedan adoprar. Los criterios
de este modelo han quedado definidos
en el sello de comercio justo FLO.

La organizacion FLO nacid en 1997 a
raiz de la necesidad —identificada por las
organizaciones que administran los sellos de comercio
justo de distintos pafses, las Organizaciones de Comercio
Alternativo y otras entidades de Comercio Justo— de sis-
rematizar el programa de certificacion y sello de garantia,
mejorar el control de flujo de productos certificados y asi
ampliar la distribucidn de dichos productos.

FLO agrupa a las organizaciones que administran los
sellos de comercio justo de distintos pafses del Norte.
Contempla un conjunto de actividades y de servicios fun-
damentales que han de permitir el éxito y el crecimiento
del Comercio Justo. Por ejemplo el Sistema de Certifica-
cién establece las condi-
ciones minimas; verifica
que las cooperativas
cumplen con las normas
establecidas y que los
beneficios econdmicos se
utilizan para el bien de
los miembros de las cooperativas; ofrece asesorfa sobre
temas cspecificos para mejorar la situacion empresarial,
social y ambiental de las cooperativas y facilita relaciones
comerciales directas con los actores del norte capaces de
ofrecer créditos y contratos a largo plazo.

El Sello de Comercio Justo ofrece al consumidor una
imagen reconocible que le da unas garantias y permite
que los importadores y los distribuidores con-
vencionales puedan ofrecer productos de
Comercio Justo con el Sello de garantfa.

FLO estd implantado en 22 pafses y en Espana
la Coordinadora de Comercio Justo acaba de
promover la fundacion de la [niciativa Nacio-
nal espafiola para comenzar a desarrollar sus
actividades junto a otras organizaciones espa-
fiolas que ya prestan su apoyo como Cruz Roja



El comercio justo en Espaia

La expansidn territorial y organizativa y el impacto
social del comercio justo en Esparia han sido espectacula-
res. El volumen de ventas en 1990 se acercaba a los 13
millones de pesetas. Segin datos de la EFTA, en 1994 se
situaba cerca de los 200 millones. 520 millones de pese-
tas, en 1996; 700 millones en 1997, y mds de 10 millones
de euros en la actualidad. INTERMON OXFAM es una
de las organizaciones con mayor facturacién en comercio
justo, con un total de ventas en el 2004 de 6 millones de
euros.

Hay que destacar la expansion territorial y organizativa
de las también llamadas Organizaciones de Comercio
Alternativo y Solidario (OCAS), que en su conjunto dis-
ponen actualmente de mds de 70 puntos de venta perma-
nentes. Ademds, se pueden adquirir productos de comer-
cio justo a través de internet; en las redes de voluntarios
vendedores; a través del correo tradicional, el suministro
a instituciones y en otras tiendas del mercado tradicional,
como tiendas de comercio ecoldgico. En Espada los pro-

ductos de comercio justo mds habituales son el café, los
chocolates y derivados del cacao, la artesania decorativa y
del hogar, textiles, objetos de librerfa, joyerfa, instrumen-
tos musicales y juegos.

El movimiento de comercio justo en el mundo

En la década de los 60, los pafses pobres reunidos en la
Conferencia que realiz6 en Ginebra la UNCTAD (siglas
en inglés de Comision de Comercio y Desarrollo de las
Naciones Unidas) ya hicieron ofr su voz reclamando un
sistema comercial mas justo. Denunciaron en la conferen-
cia que el proteccionismo de los pafses ricos y su control
sobre los precios de las materias primas (en muchos casos
mds del 70% de las exportaciones de los paises del Sur),
impedfa que los beneficios del comercio les permitieran
salir de la pobreza.

Se observaba ya entonces que los pafses desarrollados
optaban por una politica de concesion de créditos, que en
vez de al desarrollo de estos pafses llevaba a un aumento
de su dependencia econdmica y de su cndeudamiento.
Pero una minorfa de europeos que buscaban diferentes
maneras de paliar la pobreza del Sur se hizo eco de estas
reclamaciones y asi nacié el movimiento de comercio
justo, llamado también comercio alternativo.

La primera tienda de comercio justo se abrié en 1969
en Holanda. A partir de ahi, el movimiento se extendid
rdpidamente por los Paises Bajos, Alemania, Suiza, Aus-
tria, Francia, Suecia, Gran Bretafia y Bélgica. En 1990,
después de 10 afios de cooperacién informal, nacié la
European Fair Trade Association (EFTA o Asociacién
Europea de Comercio Justo), de la que INTERMON
OXFAM es miembro desde 1995 .

Actualmente, EFTA es una federacién de 12 organiza-
ciones de comercio justo de 9 paises europeos que repre-
sentan alrededor del 60% de las importaciones de comer-
cio justo de Europa. También funcionan otras dos grandes
organizaciones internacionales de comercio justo: la [FAT

(Federacion Internacional de Comercio Alternativo), que
retine a 148 organizaciones de comercio justo de Africa,
Asia, Australia, Sudamérica, Norteamérica y Europa, y
NEWS, coordinadora de tiendas de comercio justo euro-
peas, de la cual forma parte la Coordinadora Estatal de
Organizaciones de Comercio Justo que agrupa a 31 orga-
nizaciones espaniolas.

En Europa el comercio justo moviliza a mds de 100.000
voluntarios y un millar de profesionales. Existen unas
3.000 tiendas solidarias, y los productos de comercio justo
pueden encontrarse en mds de 70.000 estahlecimientos.
Esto ha posibilitado el trabajo de mds de 530.000 campe-
sinos y trabajadores del Sur.
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A pesar de esta evolucién positiva y realmente signifi-
cativa, Espafia se encuentra todavia en un proceso de
definicién tedrica y de consolidacidn, y el volumen de
ventas estd adn muy lejos de las cifras de otros paises
VeCinos.

Las OCAS no se limitan a la distribucion y comerciali-
zacion de los productos. La mayoria tienen como activi-
dades principales las que realizan en pro de la educacion y
sensibilizacion de la poblacién y en el terreno de la movi-
lizacién ciudadana y presién politica.

Cada afo grupos de voluntarios de toda Espada llevan a
caho actividades de difusién y venta de comercio justo
(ferias, exposiciones...). La fiesta anual “Un Dfa para la
Esperanza”, congrega cada primavera a mas de 200.000
personas en mds de cuarenta ciudades, y el comercio justo
ocupa siempre un lugar destacado.

Algunos logros de las OCAS
en la movilizacién y presion politica

Uno de los frutos es que los parlamentos del Pafs Vasco,
Navarra, Catalufia, Madrid, Valencia, Aragén, Murcia y
Baleares han aprobado declaraciones a favor del comercio
justo en las que se solicita a las administraciones corres-
pondientes la incorporacidn del comercio justo en las
politicas de cooperacion al desarrollo, asi como un apoyo
econdmico especifico para dichas organizaciones, y un
respaldo y difusion de las actividades llevadas a cabo.

En diciembre de 1996, se consiguid que la Comision de
Cooperacién y Ayuda al Desarrollo del Congreso de
Diputados aprobara una Proposicion No de Ley sobre
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comercin justo. El documento recoge algunas de las pro-
puestas cfectuadas por el Parlamento Europeo en su reso-
lucién de 1994 sobre un comercio justo y solidario entre
el Norte y el Sur. De esta manera se instaba al Gobierno a
incluir el comercio justo y solidario en el marco de su
politica de cooperacién al desarrollo y a presentar un pro-
grama para su respaldo que incluyera medidas juridicas,
financieras y organizativas.

El actual Plan Director de Cooperacion que se encuen-
tra en trdmite por la Sccretaria de Estado de Cooperacién
incorpora el comercio justo como una herramienta de
cooperacion y de educacion al desarrollo. Todavia estd en
trdmite, pero tenemos muchas esperanzas de que sea por
fin un instrumento aprobado por las ONGs y al servicio
de la erradicacion de la pobreza.

Asi mismo, algunas de las organizaciones que forman
parte de federaciones europeas, como EFTA y NEWS,
han participado en campanas internacionales, como la
que intentd evitar que la Unién Europea autorizara la sus-
titucion de hasta un 5% de la manteca de cacao por otras
grasas vegetales en la fabricacion del chocolate. Esta
medida, aprobada finalmente en marzo de 2000, perjudica
a mas de dos millones de familias africanas que viven de
la exportacion del cacao y que pueden ver sustancialmen-
te reducida la demanda de materia prima.

Aunque en algunos pafses se ha optado por realizar
campanias concretas de boicot contra firmas comerciales
para mermar sus ventas, en Espafia hasta ahora la aproxi-
macién al dmbito empresarial ha sido mediante acciones
positivas orientadas a sensibilizarles y comprometerles
con el desarrollo de las regiones en las que operan. El
objetivo es que adopten cédigos de conducta que sean
una garantia para el consumidor y un valor afiadido a sus
productos en el mercado. =
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