


proteccion real desde el siglo XVI. Otro de
los gremios destacados del mercado son
los industriales carniceros. Las distintas
denominaciones de origen de las carnes
de vacuno y sobre todo de cordero, son
comercializadas por los industriales del
mercado.

La oferta se complementa con puestos de
casqgueria, aves, huevos, fiambres, embu-
tidos, quesos, pescados, mariscos, frutas,
verduras, pan, dulces y flores.

“Recuerdo que incluso habia puestos que
ofrecian especies extraidas del rio Duero,
como cangrejos, barbos, carpas, gallegos,
bogas y mejillones de rio, etc” (Blog Zamo-
ra Verde)

Esta es una de las virtudes principales de
los industriales del Mercado de Abastos de
Zamora, su relacién con los productores
locales. Esta interaccion entre productores
locales y pequefios comercios urbanos
forma parte de una organizacion tradicio-
nal de las cadenas de valor de alimentos
perecederos. Sin embargo, es hoy crecien-
temente reivindicada por una parte de la
ciudadania que se identifica con los enfo-
ques vinculados a la agroecologia o al con-
sumo responsable medioambientalmente
sostenible. Organizaciones como slow food
o via campesina', buscan una interaccién
creciente con los campesinos y ganaderos
de la zona con el fin de ahorrar costes y
contaminacion vinculada a la manipulacion
y transporte de los productos. Este es uno
de los factores que los mercados de abas-
tos pueden poner en valor para diferenciar-
se de otros formatos de distribucién super
e hipermercado. Por esta via, muchos mer-
cados estan re-legitimandose para volver
a ser atractivos para vecinos en franjas de
edad mas joven. Estos procesos corren pa-
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ralelos a la integracion de nuevos servicios
comerciales relacionados con la integracién
de Tecnologias de Informacion y Comuni-
cacion (TICs), que mejoran la gestién del
mercado y permiten, por ejemplo, ofertar
servicios como la venta online y entrega a
domicilio centralizados. Hay que subrayar
que el comercio virtual sobre la base de la
confianza presencial que representan los
mercados es uno de los formatos de mayor
crecimiento en los ultimo afios?.
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