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| Mercat de la Llibertat es un simbolo
Edel barrio de Gracia, en el centro de

Barcelona. El edificio fue construi-
do entre los afos 1888 y 1893. De estilo
modernista, consta de tres naves de es-
tructura metalica, de planta rectangular.
La ornamentacioén es de hierro forjado con
elementos de formas sinuosas. Destaca la
parte frontal, coronada por el escudo de
lirios que representa al barrio de Gracia.
Hay que recordar que Gracia fue villa in-
dependiente hasta mediados del siglo XIX,
y de alguna forma mantiene una identidad
y un sello propio y particular dentro de la
ciudad de Barcelona. De hecho, segun dice
la presidenta de la Asociacion de Comer-
ciantes del Mercat, Mari Soler, habia gente
que decia: “me voy de compras a Barcelo-
na... cuando salia del barrio... Pero si estas
en Barcelona, sonrie ella.” El nombre del

mercado, “Llibertat”, remite al convulso pe-
riodo de la Regencia de Maria Cristina de
Borbon, que insuflé ciertos aires liberales
al Estado adaptando la primera Constitu-
cién de 1812 al nuevo periodo. Frente a la
reaccion absolutista carlista, una parte de
la ciudadania barcelonesa protagonizaria el
levantamiento anti-clerical de 1836. A partir
de entonces, la plaza del actual emplaza-
miento del mercado paso a llamarse Plaza
de la Constitucion, tomando el mercado,
cincuenta anos después, el nombre de “la
Llibertat”, en alusién a la que fue bandera
de este levantamiento ciudadano y civico
con epicentro en el barrio de Gracia.
Desde su inauguracion, el Mercat de la
Llibertat se convirtié en uno de los espa-
cios identitarios distintivos y orgullo de los
vecinos del barrio de Gracia. Durante todo
este tiempo el mercado ha experimenta-
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do diversas obras de mantenimiento, sin
embargo, en el afilo 2009 volvia a abrir sus
puertas tras una de las remodelaciones
mas importantes y profundas de su histo-
ria. Durante tres afios el mercado trasladé
su actividad a una carpa provisional. Esta
remodelacion ha significado su puesta al
dia necesaria para afrontar los desafios del
contexto comercial del siglo veintiuno.

La nueva remodelacién ha aumentado la ex-
tension del mercado hasta los 4.000 m2 de
superficie comercial. En la actualidad alber-
ga a 40 comerciantes de diversos gremios,
principalmente carnes, frutas, charcuteria

y pescados. El mercado incluye panaderia,
restaurante y tiendas de productos gourmet
que permiten degustacion in situ.

Tras la remodelacion, el mercado no sola-
mente se ha embellecido arquitectonica-
mente, sino que ha permitido hacer visible
la apuesta tradicional de los comerciantes
por los productos frescos de calidad, gran
parte de ellos, procedentes de zonas de
produccidn cercanas: Girona y Tarrago-
na. Este factor permite diferenciarse de

la oferta comercial de otros formatos de
distribucién super e hipermercado, ade-
mas de conectar y transmitir a la exigente
clientela del barrio, la idea de produccion y
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consumo responsable y medioambiental-
mente sostenible con la que se identifica al
mercado de la Llibertat.

Como viene siendo habitual en los nuevos
mercados del siglo XXI, la oferta de alimenta-
cion fresca se complementa con la oferta de
productos de alimentacion envasada y toda
una serie de productos que permiten realizar
una compra integral dentro del mismo espa-
cio del mercado. En este sentido, el autoser-
vicio se pone al servicio del interés general
de los pequefios comerciantes del mercado
como espacio comercial integral e integra-
do. El autoservicio supermercado solamente
oferta productos envasados. Fue éste un
deseo expreso de la Junta Directiva del mer-
cado que fue asumido por la direccién del
Institut de Mercats Municipals de Barcelona
(IMMB), que coordiné la remodelacion.

Uno de los elementos contemplados en la
ultima remodelacion ha sido la habilitacién
de la planta baja subterranea para carga

y descarga de mercancias y reciclaje de
productos organicos, plasticos y cartones.
Estas funciones realizadas en el subterra-
neo del mercado han liberado al barrio de
las molestias asociadas, permitiendo una
integracién arquitecténica mas funcional y
limpia. El Mercat de la Llibertat puede de
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esta forma “abrirse” al vecindario del barrio
de Gracia con su mejor rostro, ya que ha

ahorrado las molestias asociadas a la mani-
pulacién de alimentacién fresca en una pla-
za situada en el centro neurdlgico del barrio.
El mercado, puede, de esta forma, ofrecer
su rostro mas luminoso y comprometido con
el bienestar de los vecinos del barrio.

Todas estas mejoras arquitectonicas y
habitacionales, como la mejora de la
climatizacion interna del mercado, serian
insuficientes si no corrieran en paralelo

a los nuevos servicios comerciales que
acompahfan la evolucién y transformacién
de la poblacion que habita en el barrio de
Gracia. Hay que insistir en que el Mercat de
la Llibertat es un mercado abierto al mundo
-insiste su directora, Silvia Doménech- pero
enraizado en el barrio que lo sostiene co-
mercial y socialmente.

Una de estos servicios comerciales ha sido
la puesta en marcha del servicio a domicilio
centralizado. Este servicio es muy impor-
tante para el mercado, ya que atiende a
una poblacién urbana de un barrio como el
de Gracia que, por una parte ha ido en-

vejeciendo progresivamente en la ultima
década, pero que, por otra parte, ha recibi-
do una importante poblacién “profesional”
de poder adquisitivo medio y alto en edad
laboral. De hecho, desde el afio 1991, la
poblacién mayor de 65 afos ha aumenta-
do en un punto y medio, mientras que la
poblacién menor de 25 anos ha bajado en
mas de siete puntos, desde el 27% al 19%.
El grueso de la poblacién del barrio es

por tanto poblacién adulta en edad labo-
ral, comprendida entre los 25 y 65 afos y
con un nivel de formacién medio y alto. Es
decir, el barrio de Gracia se ha ido poblan-
do cada vez mas por poblaciéon con un alto
nivel de formacién, muchos de ellos y ellas
profesionales solteros o con pocos hijos,
familias monoparentales, etc.

El envejecimiento de la poblacion residente
mas la llegada de poblacién con un perfil
profesional parece una ecuacion dificil de
resolver para atraer al vecindario a las nue-
vas instalaciones del mercado. Sin embar-
go, el Mercat de la Llibertat esta cuadrando
el circulo gracias al atractivo de la compra
presencial de cercania. Los mayores siguen
fieles al mercado y a los comerciantes de
toda la vida en los que confian y con los
que se sienten vinculados. Los servicios

de servicio a domicilio y las huevas como-
didades del mercado son los factores que
refuerzan el enganche de esta poblacion.
Por su parte, los nuevos vecinos del barrio
de Gracia, muchos de ellos profesionales
cualificados, han elegido el barrio de Gracia
porque gustan de vivir en un barrio con
identidad propia que les permite pasearse
por calles con historia, sintiendo que per-
tenecen al discurrir cotidiano de un barrio
auténtico y vivo vecinalmente. Y claro, en
estos recorridos por su barrio, en una ciu-
dad que busca reapropiarse frente al anoni-
mato o el escaparate anodino, el Mercat de
la Llibertat se convierte en un “espacio de
sociabilidad” del barrio, moderno, funcional
y propio, al tiempo que permite expresar
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esta necesidad de los vecinos de recuperar
el espiritu de la vida comunitaria y compar-
tida. Esto es algo genuino del Mercat de la
Llibertat del barrio de Gracia de Barcelona
Quiza toda esta mezcla de factores es lo
que hace que los puestos de los vendedo-
res del mercado estén llenos durante todos
los dias de la semana. Entre semana, por la
mafana, son sobre todo los clientes y veci-
nos mas mayores los que vienen al mercado
a comprar y a disfrutar de la relacién con
sus comerciantes de siempre. Algunos de
ellos aprovechan el servicio a domicilio para
que les lleven hasta sus casas lo comprado.
En las tardes y sobre todo el sabado, son
los clientes en edad laboral, “profesionales”,
con o sin hijos los que hacen uso del merca-
do. Son personas que gustan de la alimen-
tacion sana, el buen consejo profesional y el
trato afable y personal. Para ellos también

el mercado ofrece servicios que facilitan su
fidelizacién: el parking gratuito en el sub-
terraneo del mercado, la posibilidad de la
compra integral y también la posibilidad del
servicio a domicilio, ya sea de la compra
realizada presencialmente, ya sea —a veces-
por teléfono o internet.

El Mercat de la Llibertat es muy cuidadoso
en su relacién con el barrio, sus asociacio-
nes y sensibilidades. De hecho, por ejem-
plo, el servicio a domicilio es realizado a
través de la Asociacion “Compra Servei”,
que integra a personas con discapacidades
psiquicas. Asimismo, es continua la reali-
zacion de todo tipo de talleres, campanas
y actividades de alimentacion saludable,
gastronomia, sensibilizacién hacia la ali-
mentacion fresca y sostenible, realizadas
en colaboraciéon con las asociaciones,
colegios e instituciones del barrio.

Destaca especialmente la sensibilidad
hacia los ninos y jévenes del barrio. En
este ano, que celebra el 125 aniversario del
mercado, la asociacién de comerciantes or-
ganiza todos los fines de semana al menos
una actividad para los nifios. Son ya los
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propios vecinos y familias los que llaman
para interesarse por la actividad infantil de
la semana en curso. A esto se afade la ya
veterana campana de visitas de los cole-
gios al mercado organizada por el IMMB,
que busca reforzar la “cultura de mercado”
entre los mas pequefios y jévenes. En este
sentido, el Mercat de la Llibertat es uno de
los primeros mercados de Barcelona que
integran el nuevo servicio de informacion y
compra a través de la aplicacién en teléfo-
nos moviles, herramienta de comunicacion
cotidiana de los jovenes hoy en dia.

Todo esto hace que el Mercado de la
Llibertat haya recibido dos premios que
dan la medida de la filosofia del merca-

do y de los que se sienten especialmente
orgullosos: el premio “Vila de Gracia”, en
reconocimiento a su labor como institucién
vertebradora del barrio, y el premio “Gold
Award” a la remodelacion del mercado, en
la convocatoria del World Union Wholesa-
le Markets (WUWM) por la “Excelencia en
nuevas infraestructuras de mercados”.
Modernidad tradicional es la cuadratura del
circulo, aparentemente contradictoria, que
sigue dando vida a los mercados. Evidente-
mente no hay cheques en blanco. La visién
de futuro y la clara apuesta por la moder-
nizacion de la gestion del mercado de los
propios comerciantes y su asociaciéon, son
pieza fundamental del éxito, sin olvidar el

apoyo sostenido de las instituciones publi-
cas de Barcelona y Catalufa por el modelo
social y comercial que representa el mer-
cado municipal. Calidad de los productos
de alimentacién, conocimiento y profesio-
nalidad del comerciante junto con cercania
a los productores locales son factores de
diferenciacién y atractivo de la oferta del
Mercat de la Llibertat.

Por eso, el propio edificio del mercado,
remodelado, simboliza y permite visualizar
con claridad la férmula del éxito y el reco-
nocimiento: la modernidad enraizada en lo
tradicional: el modernismo luminoso ha de
ser vecinal y comunitario para ser real. Y la
autenticidad solamente puede ser afiadida
por los comerciantes y vecinos que prota-
gonizan la vida del barrio de Gréacia.

Juan Ignacio Robles
Profesor de Antropologia Social. Universidad
Auténoma de Madrid
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