La agricultura y ganaderia ecoldgicas
siguen creciendo en Espana y el mundo

El valor de mercado de la alimentacion ecoldgica en Espana se aproxima ya

a 1.000 millones de euros

JAIME ZAFRA. Experto en la cadena alimentaria.

B RESUMEN

La agricultura ecoldgica en Espana es la mas importante en cuanto a superficie de
la Union Europea. Los cultivos con mas relevancia son los cereales, el olivar, los
frutos secos, el vinedo y los cultivos forrajeros cosechados en verde. La produccion
ecoldgica en la ganaderia espanola, al igual que ha pasado con la agricultura,
ha crecido significativamente entre el afio 2009 y 2011. Destacan la ganaderia
de vacuno de leche y carne, las de ovino de leche y carne, y las explotaciones de
caprino de leche y carne.

Las cadenas de valor de la mayor parte de los productos ecoldgicos se basan, al
igual que en los productos convencionales, en la agrupacion de etapas y agentes
desde su produccion hasta la compra por parte del consumidor final. La optimiza-
cién del funcionamiento de la cadena de valor de los productos ecolégicos podria
hacer mas competitivos a los mismos, lo que se trasladaria a los precios haciéndo-
los mas atractivos para el consumidor final, del mismo modo que se incrementaria
el numero de consumidores y sus ventas.

Palabras clave: Agricultura ecoldgica, ganaderia ecolégica, consumidor, cadena de
valor, vacuno ecoldgico, tomate ecoldgico, huevo ecoldgico, Ministerio de Agricul-
tura, cadena alimentaria, sector agroalimentario.
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spana es desde hace varios anos

el pais europeo con superficie

agricola destinada a produccio-

nes ecoldgicas. Los principales
sectores ecologicos por superficie ins-
crita son cereales (178.000 hectareas),
olivar (168.620 hectareas), frutos secos
(96.990), vinedo (79.016) y cultivos fo-
rrajeros cosechados en verde (44.359).
Cabe destacar el fuerte incremento
de estos Ultimos (340%) entre 2009 y
2011. Del mismo modo, es interesante
resaltar que la superficie total inscrita de
los 10 principales cultivos ecoldgicos es
de 646.561 hectareas, tras aumentar un
24% en los ltimos tres anos.

Por territorios, Andalucia representa
el 52,7% sobre el total de la superficie
ecolégica inscrita a nivel nacional, segui-
da por Castilla-La Mancha (16,7%) y por
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Cataluna (5%). El resto de Comunidades
Auténomas representa un porcentaje in-
ferior al 5%.

Asimismo, Andalucia cuenta con el ma-
yor nimero de operadores con el 32,5%,
seguida de Castilla-La Mancha con un
20,4%, y Extremadura con un 10%. En el
caso de Cataluna, que ocupa el cuarto
puesto en cuanto al nimero de operadores
a pesar de que dispone de mas superficie
inscrita que Extremadura, las explotacio-
nes de sus productores son de mayor ta-
mano que los productores de Extremadura.

La produccion ecoldgica en la ganaderia
espanola, al igual que ha pasado con la
agricultura, ha crecido significativamente
en los Ultimos afos. La tipologia de explo-
taciones por actividad con mayor relevan-
cia en la ganaderia ecolégica son vacuno
(leche, carne) con unas 3.000 explotacio-
nes, seguida por el ovino (leche, carne) con
1.730 explotaciones y por caprino (leche,
carne) con 600 explotaciones.

En los Gltimos tres afos se ha produci-
do un incremento significativo (+52,1%)
en el ndmero de explotaciones ganade-
ras del sector caprino. Del mismo modo,
aunque en menor medida tanto el vacu-
no (leche, carne) y el ovino (leche, carne)
también se han incrementando el nimero
de explotaciones en mas de un 40%. En
contraposicion a estos sectores, el equino
que a finales de 2011 disponia de 196 ex-
plotaciones, disminuy6 un 36,6% respec-
to a 2009 en ndmero de explotaciones.

Por su parte, los establecimientos in-
dustriales registrados en Espana con ac-
tividad de elaboracion y/o transformacion
de productos ecolégicos es ya de unos
3.700 (ultimos datos disponibles de fina-
les de 2011), lo que supuso un aumento
cuantitativo de casi un 22% desde 2009.

Una de las caracteristicas de la estructu-
ra industrial del sector ecolégico en Espa-
fa es un elevado grado de concentracion.
Estas se sitGian mayoritariamente en siete
comunidades auténomas, tanto de origen
vegetal como de origen animal, represen-
tando cerca del 77% de toda la actividad
industrializadora ecolégica en Espana.

Andalucia cuenta con cerca de mil in-
dustrias del sector ecolégico, tanto de
origen animal como vegetal, lo que supo-
ne el 26,16% del total nacional, seguida

de Cataluna con 658y el 18%, y la Comu-
nidad Valenciana con 455 industrias y un
porcentaje del 12%.

Entre las actividades industriales de
origen vegetal destacan las bodegas con
511, y los centros de transformacién hor-
tofruticola con 514, seguido en importan-
cia las almazaras, la panaderia, bolleria
y pastas alimenticias, y las conservas
vegetales y zumos.

En cuanto al tipo de actividad indus-
trial de origen animal destacan los ma-
taderos, salas de despiece y carnes fres-
cas con un porcentaje del 30%. Los otros
cuatro sectores mas importantes son la
miel, las industrias lacteas, los huevos
y las industrias carnicas (embutidos y
salazones carnicos). Estos 5 sectores re-
presentan el 87,3% de toda la actividad
industrial de origen animal.

VALOR DE MERCADO DE LAS
PRODUCCIONES ECOLOGICAS

Como consecuencia del aumento en su-
perficie de la produccion ecolégica durante
los Ultimos anos, el valor en origen del total
de la produccion ecolégica, también experi-
ment6 un notable crecimiento. Los Gltimos
datos disponibles, relativos a 2011, sitGan
el valor de la produccién ecolégica en ori-
gen en Espana en 813 millones de euros,
tras crecer en dos anos un 25%, debido
sobre todo al fuerte incremento (+36%) del
valor de las producciones vegetales.
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Los cultivos que mas influenciaron di-
cho crecimiento fueron los cereales y la
vid con incrementos entre el ano 2009
y 2011 de 134,87% y 80,51% respecti-
vamente. También incrementaron la pro-
duccion aunque en menor medida los
frutos secos, las frutas frescas y el olivar.

En el caso de la produccién ecolégica de
origen animal, con un resultado global que
descendi6 en ese periodo, los sectores que
aumentaron el valor de sus producciones
fueron vacuno de carne (+40,65%), ovino
de carne (39,17%), avicultura de carne
(35,18%) y puesta (42,73%).

En la etapa de fabricacion, la valorizacion
de los productos ecoldgicos alcanzd en
2011 un valor cercano a los 1.058 millones
de euros. Esta valorizacion de la produccion
en muelle de fabricante, en comparacion
con el valor en origen de los productos eco-
|6gicos, nos muestra una agregacion de va-
lor de los productos del 30%.

Una vez en el muelle del fabricante,
parte de la produccién se exporta a ter-
ceros paises (en 2011 su valor alcanzd
los 515 millones de euros) y otra parte
sera destinada al consumo interno.

Por su parte, las importaciones de
productos ecoldgicos en Espana crecie-
ron un 15% entre 2009 y 2011, situan-
dose en 219 millones de euros. De esta
cantidad, 152 millones de euros fueron
directamente al mercado interior, y los
restantes 64 millones de euros a otras
explotaciones o industrias (cereales y
piensos).
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Por tanto, para contabilizar el valor
final del mercado interior de productos
ecolégicos debemos tener en cuenta la
produccioén interior, quitando las expor-
taciones, y sumando las importaciones.

De este modo, resulta una produccion
propia en el muelle del fabricante de
430,5 millones de euros, de los cuales
y relativos a origen vegetal, 180 pertene-
cen a productos frescos y 108 millones
de euros a productos elaborados. En
produccién animal, 63 millones de euros
corresponden a productos frescosy 79,5
millones a productos elaborados.

Si a esta produccion propia se suman
los 152 millones de euros de las importa-
ciones, el total del mercado interior antes
de las etapas de comercializacién y lo-
gistica mayorista, distribucién minorista,
y agregacion del IVA, alcanza los 582,5
millones de euros.

Tras las etapas de comercializacion,
distribucion y agregacion del IVA, el va-
lor final del mercado interior de produc-
tos ecolégicos para 2011 fue de 965
millones de euros. Lo cual muestra que
el valor de mercado entre 2009 y 2011
crecié un 6,63%, un 5,67% en consumo
per capita, y un 7,22% en gasto total en
alimentacion, lo que arroja un resultado
muy bueno para el sector agroalimenta-
rio de productos ecolégicos.

TENDENCIAS INTERNACIONALES

El sector de la produccién ecolégica
en el mundo, al igual que esta pasan-
do en Espana, es un sector que esta en
continuo crecimiento y desarrollo, tanto
en superficie como en operadores y con-
sumidores.

En 2010 habia 160 paises en el mun-
do con produccién ecoldgica certificada,
cuya superficie inscrita era de 37 millo-
nes de hectareas, lo cual suponia un
0,9% del total de la superficie de cultivo
mundial. Si bien es cierto que en compa-
racion con el total de la superficie dedi-
cada al cultivo no es muy representativa,
hay que tener en cuenta la evolucién que
la produccion ecolégica ha experimenta-
do desde el ano 2000 hasta el 2010 con
un incremento de casi un 150%.

En la importancia del cultivo de produc-
tos ecoldgicos por continentes, destaca
Oceania que en 2010 era el territorio que
mas superficie destinaba al cultivo de es-
tos productos con casi un 33%, seguida
de UE-27 con un 27% y Latinoamérica
con un 22,7% (sobre el total de la pro-
duccién mundial ecolégica).

Entre los paises con mayor superficie
ecoldgica destacan Australia, Argentina,
Estados Unidos, Brasil y en quinto lugar,
y teniendo en cuenta la superficie de los
paises anteriormente nombrados, se
encuentra Espana.

En cuanto a los cultivos mayoritarios
dedicados a la produccién ecolégica pre-
dominan los pastos y praderas perma-
nentes, pero si tenemos en cuenta los
cultivos arables, destacaria la produc-
cion de cereales, forrajes cosechados en
verde, semillas oleo-proteaginosas y hor-
ticolas. Dentro de los cultivos permanen-
tes destaca el café, las frutas, el olivar, el
cacao, los frutos secos y la vid.

La evolucion de los productos ecolégi-
cos esta avanzando de forma cuantitati-
va y cada vez hay mas paises que apues-
tan por ella, sin embargo, el consumo de
estos productos sigue limitandose a unos
pocos paises. Casi el 95% del consumo
se concentra en 15 mercados, entre los
que destaca EE.UU con el 45% sobre el
total del mercado mundial, después se
encuentra Alemania con el 14% y Francia
con el 8%. Espana aparece en el puesto
nimero 10 con un 2%.

Si nos centramos en el consumo per
capita de algunos paises como Suiza, Di-
namarca o Austria éste se situd por enci-
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ma de los 100 euros por habitante y ano,
y representd mas de un 5% del gasto de
estos productos sobre el total de produc-
tos alimentarios.

Actualmente la comercializacion de es-
tos productos, sigue las mismas vias que
lo hacen los productos convencionales y
afortunadamente el consumidor los pue-
de encontrar en la distribucién organiza-
da, distribucion especializada, comercia-
lizaciéon on-line, venta directa o a través
del canal food-service.

Finalmente, cabe destacar la impor-
tancia que tiene los productos ecolégicos
en la facturacion del mercado global, el
cual se situd por encima de los 44.500
millones de euros en 2010.

CARACTERISTICAS DEL
CONSUMIDOR ECOLOGICO

El consumidor de productos ecoldgicos
tiene un perfil que viene determinado por
sus convicciones sobre la sostenibilidad
con los procesos productivos y el uso de
los recursos naturales. Las caracteristi-
cas que definen su consumo son los valo-
res humanistas y el alto compromiso so-
cial con la problematica medioambiental.

Los “econcienciados” son consumido-
res que tienen un gran interés por conocer
el origen, las caracteristicas nutricionales
y el impacto medioambiental del proceso
productivo desde su origen hasta su fin.

Esta tendencia, que ya esta consolida-
da y ha llegado para quedarse y seguir
creciendo, ha logrado una mayor con-
cienciacion tanto del consumidor como
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de las empresas e instituciones sobre la importancia que tiene
cuidar el medioambiente.

;QUE ES LA AGRICULTURA ECOLOGICA?

La agricultura ecoldgica es un sistema de produccion agricola
que proporciona al consumidor, alimentos frescos, sabrosos y
auténticos al tiempo que respeta los ciclos vitales de los siste-
mas naturales. A la agricultura ecolégica también se le conoce
con el nombre de agricultura organica o bioldgica.

La agricultura ecoldgica se basa en una serie de objetivos y princi-
pios, asi como en unas practicas comunes disefiadas para minimi-
zar el impacto humano en el medio ambiente, mientras se asegura
que el sistema agricola funcione de la forma mas natural posible.

Las practicas agrarias ecoldgicas usuales incluyen:

— Rotacién de cultivos como prerrequisito para el uso eficien-
te de los recursos in situ.

— Limites muy estrictos en el uso de pesticidas y fertilizantes
sintéticos, antibidticos para ganado, aditivos y coadyuvan-
tes en alimentos, y otros insumos.

— Prohibicién del uso de organismos modificados genética-
mente.

— Aprovechamiento de los recursos in situ, tales como el es-
tiércol para la fertilizacion o alimentos para el ganado pro-
ducidos en la propia granja.

— Seleccion de especies vegetales y animales resistentes a
enfermedades y adaptadas a las condiciones locales.

— Cria de ganado en zonas al aire libre y espacios abiertos y
alimentacién ecologica.

— Uso de practicas apropiadas para la cria de diferentes es-
pecies de ganado.

La consideracion de producto ecolégico comprende todas las
etapas y agentes por las que tiene que pasar el alimento, des-
de su produccion hasta el punto de venta. Es decir, para que
un producto sea considerado ecolégico todas las etapas como
son la produccion, la elaboracion de alimentos, su distribucion
y comercializacion deben cumplir con la normativa vigente en
relacion a la normativa de productos ecolégicos. ll
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Cadenas de valor
en vacuno, huevo
y tomate ecologicos

El Ministerio de Agricultura, Alimentaciéon y Me-
dio Ambiente realiza periédicamente analisis de las
cadenas de valor de los productos agricolas y gana-
deros, dentro de las actividades que se han venido
impulsando durante los Ultimos afos desde el Ob-
servatorio de Precios de los Alimentos. Entre estos
estudios, que definen y evalUan los procesos que se
suceden entre la produccion y el consumo, se inclu-
yen varios relativos a producciones ecoldgicas, como
los ejemplos que se recogen a continuacion relativos
a la carne de vacuno, los huevos y el tomate.

Con caracter general, las cadenas de valor de la
mayor parte de los productos ecolégicos se basa,
al igual que en los productos convencionales, en la
agrupacion de etapas y agentes desde su produccion
hasta la compra por parte del consumidor final.

Dada la escasa dimensién de muchos de los opera-
dores del sector ecoldgico, su funcionamiento puede
resultar en muchos casos mas compleja que en los
productos convencionales. En algunas ocasiones los
productos en origen ecolégicos son comercializados
como productos convencionales.

La optimizacion del funcionamiento de la cadena
de valor de los productos ecoldgicos podria hacer
mas competitivos a los mismos, con una reduccion
de costes entre el 20% y el 35% de los costes actua-
les, lo que se trasladaria a los precios haciéndolos
mas atractivos para el consumidor final, del mismo
modo que se incrementaria el nimero de consumido-
res y sus ventas
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Cadena de valor de la carne
de vacuno ecoldgico

La produccion de carne ecolégica en Espana de carne
de vacuno cuenta con casi 3.000 explotaciones y cer-
ca de 172.000 cabezas de ganado. Andalucia es la co-
munidad con mayor nimero de explotaciones (1.894)
y nimero de cabezas de ganado (105.322) seguida de
Cataluna con 313 explotaciones y 23.385 cabezas de
ganado, si bien la estructura de las explotaciones en
Cataluina tiene méas ejemplares por explotacion. Res-
pecto al nimero de salas de despiece/matadero am-
bas Comunidades tienen un nimero similar, 45 en el
Caso de Cataluna y 41 en el caso de Andalucia.

GRAFICO 1

Estructura de la cadena de valor de la carne de
vacuno ecolégica
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Cadena de valor de los huevos
ecolagicos

La produccion de huevos ecoldgicos en Espana cuen-
ta con 146 explotaciones y cerca de 112.000 gallinas
ponedoras. Galicia es la Comunidad Auténoma con
mayor nimero de gallinas ponedoras (24.150), segui-

\_

de explotaciones que tiene esta Comunidad (3). En contra, Gali-
cia que es la Comunidad con mayor nimero de gallinas ponedo-
ras Gnicamente dispone de 2 establecimientos industriales.

GRAFICO 2

Estructura de la cadena de valor de huevos ecolégicos
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de tomate ecolégico

La produccion de tomate ecoldgico en Espana cuenta
con 1.067 hectareas inscritas, de las cuales 835 se
encuentran en Andalucia, representando por lo tanto
mas del 80% del total nacional. Tras Andalucia, la se-
gunda Comunidad con mayor superficie inscrita es la
Region de Murcia con 112 hectéareas.

El valor econdémico de la produccion nacional de toma-
te ecolégico es de mas de 13 millones de euros, resul-
tando la mas importante Andalucia dada la gran super-
ficie de la que dispone, con casi 9 millones de euros.

da de Cataluna (23.462) y Andalucia (23.395). PRODUCCION 4FENVASADOYEMBALAJE =~ COMERCIALIZACION CONSUMO
Destaca la disparidad del tamano de la estructura
. . - Venta
de las explotaciones entre estas tres Comunidades, directa
resultando Galicia la que mayor nimero de gallinas - Recepci6n Tiend
. .2 . - Criay recria - Envasadoy - ? ) @ - Consumidor
ponedoras tiene por explotacion (6.037), seguida por de poliitas. embalaje es;:eglahtzéda hogar
~ . P - Industria
Cataluna (2.346) y finalmente Andalucia (1.114). . - Almacena-~ m ovoproductos )
. o ) . - Produccién miento _HORECA - Consumidor
Respecto al nUmero de establecimientos industriales, de huevos. —Mayorista/ HORECA
) ) Importacién IR
el total a nivel nacional es de 79. Merece la pena resal- —— Distribuidor
tar el elevado nimero de dichos establecimientos en la Exportacién
Comunidad Valenciana (10) en relacion con el nimero
./ —
Cadena de valor de la produccion  craricos

Estructura de la cadena de valor del tomate ecolégico
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