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M EL MERCAT DEL NINOT (BARCELONA)

atender un mercado en relacién a una
clientela y vecindario diverso, plural y en
continua transformacion. Es verdad que el
barrio (Esquerra Eixample) sigue siendo
habitado mayoritariamente por vecinos de
un nivel de formacién y poder adquisitivo
medio-alto. Pero también es cierto que una
parte de esta poblacion ha ido
envejeciendo, reduciendo el valor semanal
de su compra. Estos vecinos realizan sus
compras de forma mas tradicional, en los
dias intermedios de la semana. Sin
embargo, los fines de semana el mercado
se llena de familias con nifos que buscan
la frescura, calidad y atencion
anteriormente mencionada. Para satisfacer
a toda esta clientela, el mercado y su
Asociacién de Comerciantes han tenido
que extender y flexibilizar sus horarios de
atencién al publico. Esto implica sacrificios
y enorme esfuerzo para los comerciantes y
sus familias. Es por ello importante
desarrollar un entorno de regulacién
comercial urbana que mantenga en
parametros aceptables el equilibrio entre

los esfuerzos y sacrificios de los pequefos
comerciantes y su remuneracion
econdémica, satisfaccion personal y
reconocimiento social.

De esta delicada red de equilibrios
depende que los comerciantes y sus
familias sigan implicados en el futuro del
mercado, asegurandose el necesario
recambio generacional de los
comerciantes con el fin de afianzar en las
proximas décadas la continuidad del
edificio social que sostiene las conexiones
de este emblematico mercado.

Juan Ignacio Robles
Profesor del Departamento de Antropologia Social
Universidad Auténoma de Madrid

NOTAS

1 Entrevista realizada via cuestionario escrito, al
sefor Naval, gerente del Mercat del Ninot.

2 Sefior Naval, op.cit.

3 Entrevista realizada via cuestionario esctito, al
sefior Eduard Escofet, presidente de la Associacio
de Comerciants del Mercat del Ninot.
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